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名企动态

第二届粤东西北知识产权创新
创业大赛颁奖仪式于 7 月 2 日在广
东湛江圆满落幕。国内知名食品企
业喜之郎凭借其在知识产权领域的
扎实布局与创新实践，荣获商标组
金奖及“最具投资价值奖”，成为本
届大赛的一大亮点。

本届大赛由广东省市场监督管
理局（知识产权局）指导，旨在推动
粤 东 西 北 地 区 知 识 产 权 高 质 量 发
展，激发企业创新活力。喜之郎商
标的突出表现，既体现了企业在品
牌建设与知识产权保护方面的深厚
积淀，也彰显了民族品牌在新时代

的创新实力与发展潜力。
喜之郎集团自成立以来，始终高

度重视知识产权的战略布局。截至
目前，公司已累计取得专利、商标、
著作权等各类知识产权逾千项，构
建了较为完备的保护体系。此次获
奖的“喜之郎”商标作为企业核心标
识，经长期市场淬炼，已深入人心，
赢得消费者广泛信赖。

在创新实践方面，喜之郎不断推
动产品升级与技术革新，积极将知
识产权成果转化为市场竞争力。无
论是对果冻产品的口感优化，还是
对包装设计的视觉创新，均体现出

企业对知识产权价值的深度挖掘与
高效运用。此次“最具投资价值奖”
正是对喜之郎品牌综合实力与市场
前景的高度肯定。

喜之郎相关负责人表示，将以此
次获奖为契机，持续强化知识产权
创造、保护与运用能力，推动“民族
品牌+知识产权”双轮驱动模式向纵
深发展。未来，公司将进一步加大
研发投入，不断提升品牌价值，拓展
品牌国际化布局，助力中国民族食
品产业在全球市场树立更强品牌影
响力。

（桂 源）

莲香楼创建于 1889年，迄今已历
一百三十余载，是广东省广州市老字
号企业中的知名百年老店。除传统粤
菜外，其莲蓉、月饼、龙凤礼饼、鸡仔
饼、嫁女饼等产品亦声名远播，产品行
销海内外。其中，月饼及馅料两大品
类分别被誉为“广式月饼鼻祖”与“莲
蓉第一家”，广受中外消费者青睐。

莲香楼集研发、生产、销售于一
体，下设酒家、食品工厂、贸易公司及
连锁门店，经营面积逾五万平方米。
企业先后荣获“中华老字号”“国家特
级酒家”“中国月饼龙头企业”“国饼十
佳”等称号，是“老广州手信”传统和创
新系列产品的代表企业之一，现有中
秋月饼、月饼馅料、传统名食、速冻食

品、广式腊味、生日蛋糕、面包及中西
糕点等八大系列，共计二百余款产品，
其经营和销售网点以华南为中心，辐
射全国。

在国内烘焙（糕点）行业中，莲香
楼在生产技术、设备配置、管理体系及
品牌建设等方面均处于领先地位，拥
有多条功能完备的自动化生产线，并
已通过 ISO 9001、HACCP双体系及QS
质量安全认证，产品符合欧美进口国
质量与卫生标准。

莲香楼在继承传统的同时，积极
推陈出新，持续丰富产品品类、优化口
感，以契合新时代消费需求。如今，莲
香楼已成为广州的旅游新名片，凡是
到广州旅游的中外游客都愿意到莲香

楼就餐。莲香楼独创的“老广州手信”
饼食产品更赢得广泛赞誉。随着国家
扶持老字号政策逐步落地，莲香楼未

来发展蕴含无限潜能，其愿与各界优
秀伙伴携手合作，共拓双赢新局。

（桂 仁）

8月20日至21日，第十八届现代物
流科技创新大会暨 2025年度中国物流
与采购联合会科学技术奖颁奖典礼在
内蒙古自治区包头市举行。此次典礼
上，泸州老窖“PMCG动态供应链驱动的
智慧物流平台研发及应用”项目斩获
2025年度中国物流与采购联合会科技
进步一等奖。泸州老窖供应链管理中
心总经理徐前景受邀参会并上台领奖。

据了解，本年度有千余项项目参与
评审，最终仅 73项成果获一等奖，泸州
老窖是唯一获奖的白酒企业，充分彰显
了其在白酒行业物流智能化领域的创
新实力。

创新驱动“链”领未来

泸州老窖秉持创新精神，锐意进
取，先后研发并应用一系列行业领先的
智慧物流技术，包括PMCG“2月+2周+1
周”生产拉动模式、全自动无人化包材
入库装卸技术、多因素动态融合的双保
险AI自动补货技术、基于边缘计算的
AGV无人仓系统、基于需求驱动的智能

柔性分拣技术及全自动无人装车作业
技术，成功构建出以PMCG动态供应链
为核心驱动的智慧物流平台。

智慧物流平台深度融合大数据分
析与智能算法，不仅显著提升企业内部
的运营效率与资源利用率，更有力推动
数智技术在现代物流与供应链领域的
深度应用，为人工智能、机器学习等前
沿科技的实践与突破，提供了丰富的应
用场景。自应用以来，该平台在出入库
流量、设备效率、分拣能力及系统稳定
性等关键性能指标上表现优异，经综合
分析其多项性能指标优于国内外同类
PMCG供应链模式。

成果丰硕 标杆示范

经中国工程院孙宝国院士领衔的
技术鉴定委员会一致认定，“PMCG动态
供应链驱动的智慧物流平台研发及应
用”项目整体技术达到了国际领先

水平。
目前，该项目

已累计获得国家
发明专利授权 26
项，成果先后入选
工业和信息化部

“智能制造标杆企
业（第九批）”和

“卓越级智能工厂
（第一批）”。人民
网、中国新闻周
刊、经济参考报等
主流媒体对该项
目进行了十余次
专题报道。

数智赋能 再谱新篇

从“经验驱动”跃升“数智决策”，从
“人工调度”迈向“智慧协同”，泸州老窖
正以创新之笔擘画白酒智慧供应链的

全新蓝图。未来，泸州老窖将继续以
“数智”为引擎，为行业开辟更加高效智
能的供应链新路径，贡献独树一帜的

“老窖方案”，让中国白酒的金字招牌在
澎湃的“数智浪潮”中熠熠生辉！

（桂 源）

近日，由中国保健协会女性健康专业委员会组织，
中国保健协会会员单位爱慕健康承办的“创造美·传递
爱”关爱女性健康参观交流活动在爱慕集团北京总部成
功举办。活动邀请在京各学会、协会女性秘书长及优秀
女企业家代表走进爱慕，围绕“健康中国·女性健康·品
牌服务”主题开展深度交流，共促女性健康事业创新
发展。

参访团一行首先参观爱慕集团总部，随后与爱慕集
团旗下品牌爱慕健康负责人就女性健康主题进行深度
座谈。此次活动旨在推动行业资源对接与合作，共同探
索女性健康产品与服务的新方向。

交流期间，爱慕健康品牌总经理王海玲系统介绍了
品牌战略定位与产品布局：作为爱慕集团在新阶段的重
要业务板块，爱慕健康聚焦女性健康与品质生活提升，
现已形成“健康生活”与“爱慕义乳”两大产品线，覆盖日
常护理与特殊需求两大维度。

“健康生活”系列紧贴消费者对高品质生活的追求，
结合内衣、服饰研发经验，推出三大类产品：第一类为一
次性用品，包括棉柔巾、内裤、袜子及乳霜纸巾等，突出
便捷与卫生；第二类为经期护理产品，涵盖卫生巾、安睡
裤等，致力于为女性提供舒适经期体验；第三类为专业
洗护产品，包括内衣洗衣液、经期专用洗衣液、真丝及羊
毛洗涤剂、洗衣凝珠和留香珠等，以细致分类满足多元
洗护需求。

经过多年持续投入，爱慕已建立研发、生产、销售一
体化体系，并于2019年实现全面商业化，产品销售渠道
覆盖全国。同时，爱慕健康长期向爱慕公益基金会捐赠
义乳及义乳文胸，帮助乳腺癌术后人群重建信心，积极
履行企业社会责任。

各行业协会学会参访嘉宾及优秀女企业家代表对
爱慕健康在产品创新与社会关怀方面取得的成果给予
高度评价，并期待与集团在女性健康促进、科普教育及
公益项目等方面开展更广泛合作。

王海玲表示，爱慕健康将继续以用户需求为核心，
推动技术研发与产品迭代，携手行业协会、专业机构及
消费者，共同构建更加全面、科学的女性健康生态体系。

中国保健协会女性健康保健用品专业委员会主任
刘国柱表示，女性健康专委会将与各协会、学会、商会、优秀企事业单位建
立友好合作，携手理事单位及会员企业更好地提供全方位、全周期的女性
健康服务，积极推进全民健康生活方式行动，提升女性健康水平，为实现

“健康中国2030”目标共同努力。
此次参访交流增进了各学、协会与企业间的相互了解，为推动我国女

性健康事业高质量发展注入了新动能。 （刘国柱）

推动“民族品牌+知识产权”双轮驱动模式向纵深发展

喜之郎获粤东西北知识产权创新创业大赛双奖喜之郎获粤东西北知识产权创新创业大赛双奖

政策赋能 百年品牌莲香楼焕发新商机

8月28日，由中华全国工商业联合
会、辽宁省人民政府共同主办的 2025
中国民营企业 500强发布会暨全国优
强民企助力辽宁全面振兴新突破大会
在沈阳召开。大会以“携手优强同发
展 决战决胜促振兴”为主题，正式发布

“2025中国民营企业500强”榜单。
内蒙古鄂尔多斯投资控股集团

有限公司以 648.23 亿元营业收入位
列“2025 中国民营企业 500 强”第 186
位以及“中国制造业民营企业 500强”
第 136 位 。 据 悉 ，2025 年 民 营 企 业
500 强入围门槛已升至 270.23 亿元，
较往年持续提升，反映出我国民营经
济整体实力的稳步增强。此次上榜
标志着鄂尔多斯集团在制造业领域
的深耕获得权威认可，也彰显了民族
企业在复杂经济环境下的稳健韧性。

本次发布的榜单由全国工商联
经过专业调研评选产生，是衡量民营
企业发展质量的重要标尺，共有 6379
家 2024 年营业收入 10 亿元以上的企
业参加评选。

从 1980 年伊盟羊绒衫厂创立到
荣获纺织服装行业第一枚“中国驰名

商标”，从单一羊绒加工到多元化产
业集团，从地方企业到全球知名品
牌，鄂尔多斯集团如今已走上了转型
升级的新质新程，羊绒服装和循环经
济两大产业链条已经深度融入了党
和国家赋予内蒙古“两个基地”的战
略定位和新发展格局。

在羊绒产业领域，鄂尔多斯集团
依托全产业链优势，以科技创新驱动
产业升级，以产业振兴反哺牧区发
展，形成了乡村振兴、行业可持续与
产业链共荣的良性循环。在循环经
济领域，鄂尔多斯集团创新“板上发
电、板下种草养羊”模式，实现光伏风
电 100%就地消纳，并通过智慧微电
网向下游冶金、化工、物流等产业提
供绿色电力，打造绿色、清洁、科技的
循环经济示范基地。

鄂尔多斯集团将以此次登榜为
新起点，继续秉承“立民族志气，创世
界名牌”的使命，持续加大科技研发
和绿色制造投入，积极履行社会责
任，在新质生产力赛道上跑出加速
度，以务实行动践行“温暖全世界”的
愿景。 （方 元）

入围入围20252025中国民营企业中国民营企业500500强强

鄂尔多斯推动羊绒产业与绿色电力共生鄂尔多斯推动羊绒产业与绿色电力共生
泸州老窖获泸州老窖获20252025年度中国物流与采购联合会科技进步一等奖年度中国物流与采购联合会科技进步一等奖

图为泸州老窖智慧物流中心。

图为喜之郎获得的商标组金奖奖杯。
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图为受邀嘉宾合影留念。

当“保温杯里泡枸杞”从段子变成
日常，当“中药房下午茶”取代美式咖
啡成为年轻人新宠，老字号品牌们逐
渐发现：年轻人不是在买一杯饮料，而
是在买一种“轻养生”生活方式。

多家记者走访发现，从同仁堂到
童涵春堂再到片仔癀，一批百年老字
号正通过产品、场景、模式等方面的系
统性创新，把厚重的中药文化转化为
年轻人愿意主动分享的国潮体验，为

“养生经济”向“Z世代经济”延伸提供
了可复制、可推广的经验。

在上海豫园商圈，古朴庄严的童
涵春堂外观十分醒目。记者走进该门
店感受到，其内部的布局特别贴近年
轻消费群体。据悉，该店于 2021年初

重新升级后对外开业，致力于打造全
新的中医药文化新概念体验店。

记者看到，该店将年轻人热衷的
茶饮柜台布局在醒目位置，售卖其推
出的中西结合的养生中药系列茶饮。
从人流量来看，即便是工作日，门店内
购买茶饮的消费者依旧不少。店内结
合本草精油及传统中药成分等调配的
香氛蜡烛、香囊等产品颇受年轻消费
者追捧。有年轻消费者告诉记者，此
前童涵春堂联名的两款崇明土布香囊
在部分店铺中已经卖断货，她对此次
推出的联名香薰心仪已久，后续还会
关注相关产品的推出。

同样，老字号片仔癀也正以全新
的形象吸引年轻消费群体。“随着新

零售与新消费格局的演变，我们也致
力于让老字号焕发新活力，更有效地
触及年轻消费群体，让他们更深入地
理解品牌背后的故事。因此，我们利
用抖音、小红书、B 站等平台展开互
动，采用动漫演绎和趣味科普的方
式，吸引更多年轻消费者，甚至是儿
童，让他们从小了解片仔癀的含义、
功效。”片仔癀药业市场策划部负责
人卢晓莹说。

2025年，片仔癀推出了抖音挑战
赛“炎炎夏日非遗相随”，话题播放量
达 1.8 亿次，挑战赛播放量超 2100 万
次，参与人数近1万人。

除了产品焕新、以营销“破圈”，老
字号也积极拓展消费场景，通过跨界

合作、开发文创产品拉近与年轻人的
距离。同仁堂开设“知嘛健康”复合概
念店，推出枸杞拿铁、益母草玫瑰拿铁
等“养生咖啡”，门店一层可品尝咖啡，
二层提供中医问诊；胡庆余堂药膳馆
形成“医师开方、药师配方、厨师烹饪”
的“三师合一”体系，开发明目补肝的
首乌肝片、润肺清心的麦冬黄瓜等特
色药膳。老字号不再深居古籍药柜，
而是走入市集、融入生活。

专家认为，品牌年轻化才是老字
号的“长青之道”。当下老字号中药品
牌向消费场景积极拓展，通过丰富产
品线，满足年轻消费群体的不同需求，
有助于老字号焕发新活力。

（宗 禾）

“养生经济”正在拿捏“Z世代”

近年来，年轻群体逐渐成为老字号品牌消费的新主力军。《2024抖音老字号年度数据报告》显示，2024
年中华老字号在抖音平台订单量增长 73%，销售额同比增长 150%；“90后”占购买者的 40%，“00后”购买

老字号订单量同比增长113%。

创新产品、重构消费场景、积极营销……百年老字号们正借政策“东风”续写老而长青、常变常新的品

牌故事。
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传统老字号与新消费“双向奔赴”


