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□ 本报记者 王紫茜

焦香的糖油饼、咸香的炸酱面、
热气腾腾的打卤面……北京胡同里
的小馆，正以传统的手艺、实在的价
格和浓浓的烟火气，吸引着越来越多
的消费者，其中不乏有专程寻味的年
轻人。这些藏在街巷里的味道，不仅
承载着老北京的文化记忆，更在与新
一代消费需求的碰撞中，折射出消费
市场的理性回归与本真追求。

胡同烟火里的老味道
传递着北京的文化底蕴

“您几位？里边儿请——”进入
黑窑厂糖油饼门店，油饼的焦香混着
热油的滋滋声扑面而来。厨房里，师
傅抡着胳膊揉面，面团在案板上“砰
砰”作响，擀开、抹糖、对折，转眼成
了生坯，滑入油锅后没多久就鼓鼓囊
囊地浮起。

记者看到，平日中午，店里百余
张座位已挤得满满当当。“您要是再
早来会儿，座位更紧张。到了周末，
队伍能一直排到店门外头去。”店员
告诉记者。

“来个糖油饼、一碗豆汁儿！”家
住附近的张大爷是这家店的“回头
客”，“吃了很多年，就好这口儿。”他
表示，“你看这店，三十多年了，手艺
一直没丢。”旁边桌的年轻姑娘小李
正举着手机拍桌上的美食，“我是通
过小红书知道的这家店，初次来尝糖
油饼，刚咬下去那股焦香混着糖甜就
直往嘴里钻，难怪大家都奔着它来。”

“黑窑厂糖油饼历经八道工序，
糖配比更是钻研了十年。三十多年
来，糖油饼不仅成为地区代表性特色
美食，更代表了北京城一段充满烟火
气的回忆。”门店经理郭宇敏在接受
记者采访时表示。

此外，位于北京市东城区金鱼胡
同附近的方砖厂 69 号炸酱面店里，
傍晚 5 点多已座无虚席。门口等位
区域排了不少人，有外地游客，也有
刚下班的打工人。玻璃隔断后，师傅
正麻利地备菜。

“第一次来，真的很火爆。”从上
海来旅游的小周边等边笑着说，“看
到这南来北往的人坐在这里，吸溜着
面条，聊着家常，很有烟火气。”

据方砖厂 69 号炸酱面品牌总监
蒋盼盼介绍，品牌严格遵循传统制作
工艺，围绕炸酱面“面、酱、肉、码”四
大产品核心，提出了“一斤五花 六两
酱”“四方肉丁 一厘米”“小碗干炸
90 分钟”“四季菜码 热锅挑”四大核
心标准，以保留老北京炸酱面的地道
风味。同时，店内装饰、餐具以及服
务人员着装，都透着浓郁的京味文化
氛围。这让消费者不仅能品尝到美
食，也能感受到北京的历史底蕴和文
化魅力。

几块钱的满足感
藏着实在的生意经

丸子汤 5元、烧饼夹肘子肉 8元，
连 15 元的牛肉面都能免费续面……
走进忆城香老北京烧饼安定门门店，
价 目 表 上 的 数 字 透 着 一 股 实 在 劲
儿。这样的质价比，正是北京胡同小
馆打动消费者的又一张王牌。

但“便宜”并不等于“将就”。“肉
是当天现卤的，烧饼更是讲究三分
烙、七分烤。”店员向记者解释，“芝
麻那面先在铁鏊子上烙到两面金黄，
待焦香冒头送进烤炉。烤的火候最
见功夫，得用慢火细细烘，直到外皮
酥脆、内里松软，咬开时芝麻的香、面
的醇混着热气直冒。”

而在北京东城区的藏经馆胡同，
锅儿挑门店的热气混着卤香扑面而

来。这里 22 元一碗的打卤面是不少
消费者的首选：卤汁浓稠发亮，黄花
菜、鹿角菜、木耳、蘑菇吸足了汤汁，
五花肉片肥瘦相间透着油香，鸡蛋花
在卤里散成金黄的碎，几样食材在热
卤里交融得扎实饱满。把卤汁倒入
刚出锅的面条里，筷子一拌，每根面
条都裹上卤汁，让消费者品尝后直
呼：“热气腾腾的锅挑，香喷喷的卤
子，谁吃谁不迷糊。”

胡同小馆看似朴素的经营模式，
实则攒下了实打实的口碑。记者在
店的 20 分钟里，消费者往来不断：老
街坊轻车熟路地点着“老几样”，也有
常客一买就是七八个烧饼。

记者注意到，对现在的消费者，网
红滤镜、品牌噱头渐渐失去了吸引力，
大家更在意“钱花得值不值”。胡同小
馆恰恰踩准了这份心思：价格贴着民生
走，功夫用在食材与手艺上——新鲜的
卤味、地道的老做法、熨帖的分量，拒
绝花架子，回归食物本身。

小馆的走红
折射出年轻消费者需求的转变

记者走访发现，如今的胡同小馆
里，年轻消费者的身影日渐增多。

“平时上班太累，来小馆就想随
便点些吃的，图个舒服自在，而且这
些小馆价格普遍实惠。”“95 后”上班
族小李说，“周末我常会到胡同里的
小 馆 ，就 为 这 份‘ 不 用 端 着 ’的 松
弛。”小李的话，道出了年轻人愿意涌
入胡同小馆的原因。过去，社交平台
上常见打卡高端餐厅、晒精致下午茶
的场景；如今，年轻消费者更愿意寻
找真实、小众又带点故事感的去处。
胡同小馆提供了这样的空间：穿双帆
布鞋，坐在小马扎上大口用餐，跟老

板闲聊几句“豆汁儿得就着焦圈才对
味儿”，这份随性与烟火气，成为不少
人卸去都市压力的出口。

值得一提的是，越来越多年轻人
选择胡同小馆，也源于对文化贴近感
的向往。一碗炸酱面、一碟炒肝，都
成了触摸城市历史的媒介。

“吃着这炸酱面，有种和城市‘贴
得近’的感觉，挺特别的。”刚参加工
作的小王常来胡同吃饭，他觉得听老
板 讲 街 巷 的 老 故 事 ，特 别 有 代 入
感。

除了消费需求的转变，社交平台
的助推还让更多人知晓了这些胡同
小馆。打开小红书，“北京胡同小馆”
相关笔记不在少数，不少年轻人自发
分享探店感受：“黑窑厂的糖油饼甜
而不腻，趁热吃特别香”“方砖厂 69
号炸酱面咸香浓郁，爽滑入味”。这
些带着个人体验的分享，吸引了许多
年轻消费者专门寻店，品尝胡同里的
独特滋味。

业内人士指出，胡同小馆的走红，
不仅是一次美食体验，更是消费市场的
理性回归。当传统的烟火气遇上年轻
人的新需求，当质价比战胜溢价，当真
实体验取代刻意包装，消费便回到了原
本的逻辑——为价值买单、为情感买
单、为生活本身买单。

从胡同小馆的走红不难看出，消
费市场正在回归本质：无论是传统文
化的吸引力，还是质价比的竞争力，
最终指向的都是“消费者真正想要什
么”。当年轻消费者在胡同里为一碗
面、一个烧饼驻足，他们选择的既是
一种味道，也是一种更真实、更自在
的生活方式。而这种“以需求为导
向”的趋势，或许正是消费市场的本
真模样——毕竟，能留住人的，从来
都不仅仅是食物，更是食物背后的温
度与真诚。

青砖灰瓦的胡同深处，一方方小馆藏着老北京鲜活的烟火气。
近年来，这些小馆凭借掌柜一声“里边儿请”的热忱、一口地道吃食的
醇厚、一份街坊价的实在，成了社交媒体上的新宠，吸引着年轻消费
者循着导航穿街走巷。

当流量如潮水般涌来，胡同小馆要做的远不止“接住”这么简单，
如何让一时的热闹沉淀为长久的生命力，让“老味道”在新语境里持
续飘香，才是更值得琢磨的课题。

胡同小馆的魅力，并非在“精致”二字，而是在那份不刻意的“本
真”里。是那份卤煮，肠肺处理得干净，汤汁熬得浓稠，就着掰碎的火
烧吸溜下肚，舌尖尝到的是多年不变的老功夫；是那碗豆汁，老板从
祖辈手里接过手艺，发酵到酸香恰到好处，配的焦圈必得酥脆，辣咸
菜丝得够爽口。

这种本真是小馆与胡同共生的根基，也是核心竞争力。接住流
量的第一要义，便是守住这份本真。不必为了迎合“打卡需求”刻意
翻新门面，斑驳的墙皮、磨亮的桌椅，本身就是时光的注脚；不必跟风
推出“创意菜”，把炸酱面里的五花肉换成牛油果，反倒丢了魂。

年轻消费者奔着“老北京味儿”来，要的就是那份不掺水的地道，
以及掌柜与熟客间那句“还按老规矩给您来”的默契。守住了这些，
小馆就守住了让人“来了还想再来”的底气。

当然，守本真不意味着固步自封，桌面擦得更净亮些，空调调得
更舒爽些，这些不触碰内核的“微调整”，恰是对时代需求的善意
回应。

胡同小馆的流量密码里，还藏着一种“不把顾客当外人”的松弛
感。老板忙着颠勺，顺口问一句“今儿还喝北冰洋？”邻桌的老北京操
着京片子，跟你念叨“这爆肚可以就着烧饼吃”。这种带着烟火气的
人情味，更显得温暖妥帖。

接住流量，更要守住温度。人手不够，可以请街坊邻里来搭把
手，反而添了份“家里办事”的热闹；游客不懂吃法，老板抽空多嘴说
一句，就成了让人记挂的温暖。老北京的买卖讲究“和气生财”，这

“和气”不是刻意的谄媚，而是把每一个推门进来的人，都当成胡同里
的熟客来招待。

毕竟，年轻人来胡同小馆，吃的是味道，更是那份在快节奏生活
里久违的“自在”。

胡同小馆不能只停留在“供人参观”的层面，它得活着，还得活得
有新意。这种新意，不是颠覆传统，而是在坚守内核的基础上，找到
与当代生活的连接点。

可以是空间的巧思，比如把小馆门前的空闲空间收拾出来，摆
上竹椅木桌，夏天支起遮阳棚，让消费者能在棚下吃饭聊天；在小馆墙上挂起特
色美食的照片，配上几句文字描述，让消费者在等待上菜时，多份对美食文化的
了解。这些改造不张扬，却让老空间有了新表达。

也可以是体验的延伸，比如小馆请来胡同里的老手艺人，周末支个小桌教年
轻人抻面、炸焦圈，让消费者不仅吃得到味道，还能摸得着手艺；整理出“胡同美
食地图”，告诉消费者吃完我们家的饭，这条胡同还有哪些“打卡地”。这种从“吃
饭”到“体验”的延伸，让小馆成了胡同文化的“活载体”，也让年轻人的“打卡”有了
更深的意义。

胡同里的小馆，是老北京的味觉地标，也是城市记忆的容器。当流量的喧嚣
过后，能留下来的，永远是那些守得住本真、带得住温度、玩得转巧思的所在。

它们不必成为顶流，只需在青砖灰瓦间，守着那口热乎饭，等着消费者推门，
笑着说一句“您来啦”——这或许就是胡同小馆长久的生命力，也是老北京烟火
气最动人的模样。 （王紫茜）

国家市场监督管理总局公布的最新
数据显示：今年上半年，全国新设经营主
体 1327.8万户。其中，新设企业 462.0万
户，新设个体工商户862.9万户，新设农民
专业合作社 2.9万户，多种经营主体均呈
现稳定增长势头。

民营和外资企业发展势头良好。上
半年，新设民营企业434.6万户，同比增长
4.6%；新设外资企业 3.3万户，同比增长
4.1%。多种所有制企业发展态势良好，
显示出市场预期持续改善，企业投资信心

有效提升。
产业结构进一步优化。上半年，第一产

业新设经营主体60.1万户、第二产业新设
96.5万户、第三产业新设1171.2万户。截至
6月底，全国登记在册“四新”（新技术、新产
业、新业态、新模式）经济企业2536.1万户，
同比增长6.6%，占企业总量的40.2%。

消费领域文化产业亮点突出。文化
产业成为上半年消费增长亮点，新设“文
化、体育和娱乐业”企业增速达17.5%，居
国民经济行业首位。 （人民日报）

北京胡同小馆走红 餐饮消费“返朴归真”
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上半年新设经营主体1327.8万户

图为消费者在方砖厂 69 号炸酱面门店内就餐。

图为消费者在黑窑厂糖油饼门店内就餐。

本报记者 卢 岳 □ 王琦琛

今年夏天，北京仿佛化身为一座
名为“MaydayLand”的城市主题公园。
五月天“回到那一天”25 周年巡回演唱
会在鸟巢连开 13场，总计吸引数十万观
众入场。朝阳、海淀、石景山、延庆等多
区同步推出与演出 IP呼应的快闪活动、
夜游线路、主题艺术展等，串联出跨城区
的粉丝“打卡”路线，形成一道“音乐热潮

带动城市发展”的独特景观。
从“为一场演出赴一座城”的消费

热潮，到打造沉浸式城市空间，北京文
旅部门正在探索“演唱会+文旅”的融
合新模式，推动粉丝经济与城市消费
深度融合。

演唱会成为城市消费的“第一入口”

商务部消费促进司日前指出，2025
年上半年服务消费持续扩大，文娱旅

游热度不减，全国演唱会票房同比增
长约四成。演出经济的价值已不仅限
于票房本身，而是对整个城市消费链
的深度撬动：从交通出行到酒店住宿，
从美食餐饮到周边购物，演唱会正日
益成为塑造城市形象的“超级入口”。

第三方平台数据显示，2025 年五
月天北京演唱会带动周边住宿订单同
比增长 240%，演出期间酒店出租率逼
近 90%。不仅是北京，全国范围内也
呈现类似趋势。中国演出行业协会数
据显示，2024 年全国演出市场总收入
达 796.29 亿元，同比增长 7.61%，其中
票房收入达 579.54 亿元。大型演唱会
覆盖 30 个省份、180 座城市，跨城观演
率超过 60%，演出活动衍生的综合消
费总量已突破 2000亿元。

经测算，每 1元演唱会门票的消费
可带动周边至少 4.8 元的餐饮、交通、
零售、住宿等综合消费。为进一步激
发演出带动的消费，多地文旅局积极
出台“票根经济”优惠政策：凭演出门
票即可在部分景点、酒店享受专属福
利。许多歌迷不远千里赴场观演，顺
便“打卡”城市地标，从“看一场演出”
升级为“体验一座城市”。这种“观演+
旅游”的融合模式不仅丰富了观众体
验，也为文旅产业的高质量发展注入
新动能。

“演唱会正逐渐成为一座城市的
消费起点，而非终点。”北京社科院副
研究员王鹏在 8 月 7 日接受记者采访
时指出，过去文旅消费往往集中于核
心景区，如今则通过演出活动外溢至
城市多个维度，从住宿、交通到零售、
社交场景，形成多点开花的城市消费
链。这种模式不仅提升了区域协同能
力，也为城市文旅开发提供了更新的
组织逻辑。

“文旅+商业+粉丝”的三向互动

如今，“演唱会+城市”的叠加效应
正在推动粉丝经济向更广阔的城市空
间延展。

今年五月天北京演唱会期间，多
区域联动围绕 IP打造沉浸式文旅路线
与商业场景，形成粉丝专属“打卡地
图 ”：亮 马 河 夜 游 船 播 放 金 曲 ，岸 边
LED 灯幕滚动歌词；朝阳公园矗立“巨
型五色球”，蓝色港湾上演歌词光影
秀；THE BOX展出歌词主题艺术展；首
钢园六工汇将快闪商店、艺术装置与
粉丝共创活动融入旧工业空间。

“这已不只是接待粉丝，而是共同
建构城市记忆的过程。”科方得智库研
究负责人张新原表示，城市正从演出
承载地向沉浸式 IP 空间转变，联名产
品、歌词地标、社交“打卡”等将商业与

情绪打通，再通过数字社群放大影响
力，推动粉丝从消费者变为共创者。

其中，也不乏意外“爆红”的参与
者。北新桥一家烧饼铺因五月天主唱
阿信曾经到访过而迅速走红。店主顺
势延长营业时间、设定限购机制，粉丝
排队“打卡”成为社交媒体热点，传统
小店由此切入文旅产业链，获得前所
未有的曝光与流量。

在“粉丝即用户、共鸣即购买力”
的逻辑下，文旅、商业与粉丝的“三向
互动”使城市空间转化为能够激发情
绪共鸣与消费活力的情绪场域，赋予
消费者更深的文化参与感。一位来自
哈尔滨的粉丝向记者表示，她千里迢
迢跑到这家烧饼店，专门打算打包几
个“阿信烧饼”回家。

从热度到“留量”如何接住粉丝经济？

“‘演唱会特种兵’现象，正成为城
市短期消费的新变量。”北京社科院副
研究员王鹏指出，众多外地粉丝以“48
小时极限行程”在短时间内完成吃、
住、行、娱等一体化消费，对城市局部
区域形成显著的经济拉动。“其价值不
仅在于消费本身，更在于带动区域联
动、提升城市知名度的乘数效应。”

粉丝带来的不仅是流量，更是情
绪与文化资产。如何让这类流量实现

长期转化？农文旅产业振兴研究院常
务副院长袁帅认为，城市应围绕演出
IP 进行资产化开发与品牌共建，打造
常态化“打卡”地标与叙事空间，并通
过社群活动强化城市认同感，实现从
一次性热度向文化软实力的跃升。

另一方面，面对粉丝经济“泼天的
富贵”，安保与城市管理的压力同样凸
显。为保障演唱会顺利开展，北京从
服务保障、审批优化到政策扶持等全
方位发力。市文旅部门制定《大型营
业性演出活动综合服务保障协调机
制》，联合公安、交通、卫健等部门建立
常态化联动机制，推出十余项服务与
监管措施，优化审批流程，完善安保方
案，提供通关便利；出台《北京市推动
演艺高质量发展支持办法》，对大型演
出项目分梯次给予最高 300万元支持，
为优质演出落地北京提供政策激励；
推进大型营业性演出“一件事”集成办
理模式，显著提升行政效率……这些
制度化举措不仅保障了演出顺利进
行，也为城市在高强度文化活动中实
现有序管理提供了可借鉴的经验。

从演出场馆到城市街区，从线下
空间到社交平台，“演唱会+城市”正在
促使城市主动创新文旅融合的路径。
演唱会不再只是票房与一时热度的象
征，而是激活城市文化活力、提升消费
潜力与城市影响力的综合引擎。这也
意味着，城市在迎接演出热潮的同时，
更需要构建常态化的运营机制与跨部
门统筹能力，释放文旅叠加的最大效
应，实现从热度到“留量”的转化。

“演唱会+城市”叠加效应激发粉丝经济新活力

图为五月天粉丝在西单更新场“遇见公园”活动排队“打卡”。

遵义市人力资源和社会保障局公告
遵义市青鸟嘉乐康养服务有限公司：
你单位职工罗安锡于2025年5月27日
向我局提出工伤认定申请，要求对其
于2024年12月1日在工作过程中受伤
进行工伤认定。我局通过调查，认定
其受伤为工伤，工伤认定文书编号为
遵工认字[2025]0800585 号《认定工伤
决定书》。请你单位自本公告发布之
日起60日内到习水县人力资源和社会
保障局领取文书，逾期不领即视为送
达。联系电话：0851-22532132，特此
公告。

公告
福州市长乐区福家装饰设计工程有限
公司：本委受理申请人肖燕、王玉宝、
黄天宝、刘森、胡景权、俞周桃、熊林、
吴焰炉、付春松、张开果、贺行球、邓志
强、燕传兵、刘超与你公司关于劳动报
酬等争议一案 (榕航劳人仲案 (2025)
886、1032、1033、1034、1035、1036、
1037、1038、1039、1040、1041、1042、
1143、1144 号)，因其他方式无法向你
送达仲裁文书，现依法向你公告送达
仲裁申请书副本、参加仲裁通知书及
开庭通知书。限你自公告发出之日起
三十日内来本委领取上述仲裁文书，
逾期则视为送达。提交答辩书和举证
的期限为公告期满后的十个工作日
内。本委定于答辩期满后 2025 年 10
月14日上午9时至下午17时在本委仲
裁二庭开庭审理，逾期将依法缺席裁
决。本委地址:福州市长乐区首占镇
广场南路 813 号五层 510；联系电话:
0591-28882236。
福州市长乐区劳动人事争议仲裁委员
会

公告
杨 香 玲 （ 公 民 身 份 号 码 ：
332603197002052069）：本委受理黄
灿梅诉杨香玲、林伟有关补发工资争
议一案（浙台椒江劳人仲案(2025)558
号）因无法通过其他方式向你送达仲
裁文书，现依法向你公告送达应诉通
知书、组庭通知书、申请书副本、举证
通知书、证据材料及开庭通知书等法
律文书，自本公告发布之日起经过 30
日即视为送达。提出答辩状和举证的
期限为公告送达期满后 10日内，并定
于2025年10月31日（下午）14点10分
在本委仲裁庭开庭审理此案（仲裁庭
地址：台州市椒江区科技路 18号社会
治理中心 208台州市椒江区劳动人事
争议仲裁庭二（区社治中心）。请准时
参加庭审，否则本委将依法缺席裁决。
台州市椒江区劳动人事争议仲裁委员
会

2025年8月22日
公告

林 伟 （ 公 民 身 份 号 码 ：
331003199305173971）：本委受理黄
灿梅诉杨香玲、林伟有关补发工资争
议一案（浙台椒江劳人仲案(2025)558
号）因无法通过其他方式向你送达仲
裁文书，现依法向你公告送达应诉通
知书、组庭通知书、申请书副本、举证
通知书、证据材料及开庭通知书等法
律文书，自本公告发布之日起经过 30
日即视为送达。提出答辩状和举证的
期限为公告送达期满后 10日内，并定
于2025年10月31日（下午）14点10分
在本委仲裁庭开庭审理此案（仲裁庭
地址：台州市椒江区科技路 18号社会
治理中心 208台州市椒江区劳动人事
争议仲裁庭二（区社治中心）。请准时
参加庭审，否则本委将依法缺席裁决。
台州市椒江区劳动人事争议仲裁委员
会

2025年8月22日
遗失声明

衡阳鸿昇工程劳务有限公司（统一社
会 信 用 代 码 ：
91430408MA4QXG9F1N）遗失公章一
枚，声明作废。

作废声明
北京仁策人力资源科技有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码:
91110108MA01U5BL7T）作废公章一
枚，特此声明。

遗失声明
迁西县千里香农业种植专业合作社
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
93130227MA0EB9P2XT）遗失财务专
用章一枚，声明作废。

遗失声明
河南路之通新能源科技有限公司遗失
公章，编码：4102210055546，声明作
废。

遗失声明
鹰潭其固项目咨询管理有限公司遗失
公章，编码：3606015055711，声明作
废。

遗失声明
长沙市粤海道路工程有限公司（统一
社会信用代码：91430111574327512B）
遗失长沙市雨花区市场监督管理局
2011 年 5 月 16 日 核 发
430111000121957 营业执照正、副本，
声明作废。

遗失声明
湘潭市雨湖区蓝天印务中心不慎遗失
旧公章一枚，编码:4303023015630，声
明作废。

作废声明
寻宝寄卖集团有限公司（统一社会信
用代码:91110105MA01BTYT0P）作废
法定名称章、财务专用章、合同专用
章、发票专用章、法人章（王艺硕印）各
一枚，特此声明。

遗失声明
柳 林 县 小 镇 时 尚 餐 厅 遗 失 公 章 ：
1401011064141、法 人 章（郭 梁 印）：
1401011064144，声明作废。

遗失声明
和龙市老姜再生资源收购有限公司遗
失 公 章 ：2224061906669、财 务 章 ：
2224061911665、法 人 章（陈 礼 容）：
2224061910505，声明作废。

遗失声明
重庆精纳农业开发有限公司遗失财务
专用章，编码：5001097062020，声明作
废。

遗失声明
中交(天津)新材料科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91120118MA0745UL14）遗失公章、财
务专用章、发票专用章、法人章（杨宝
光）各一枚，声明作废。

作废声明
北京诺美度国际贸易有限公司作废法
定名称章：1101050769213、财务专用
章：1101050769214、法人章（储晶晶
印）各一枚，特此声明。

遗失声明
天津市武清区福海超市（统一社会信
用代码：92120222MA065CB53J）遗失
财务专用章、法人章（杨铁军）各一枚，
声明作废。

遗失声明
星与空（北京）文化有限公司（统一社
会信用代码：91110105MA008EPK1B）
遗失营业执照正、副本，声明作废。

遗失声明
纳雍县航辰康养产业有限公司遗失公
章 ： 5205251095902、 财 务 章 ：
5205251095903、 发 票 章 ：
5205251095904、法人章（曹景兰印 ）：
5205251095905，声明作废。

作废声明
北京小盛汽车租赁有限公司（统一社
会信用代码:91110105553142412F）作
废法定名称章一枚，特此声明。

遗失声明
香河叮咚乐乐佰百货超市(统一社会
信用代码:92131024MACUJHBJ16)遗
失公章，声明作废。

遗失声明
浙江华轩农业开发有限公司（统一社
会信用代码:91331126MABX0E7D6A）
遗失公章:33112610011907，声明作废。

遗失声明
丘北金晨餐饮管理有限公司遗失公
章：5326002082613，声明作废。

遗失声明
天津东丽区李国工程管理工作室，统
一 社 会 信 用 代 码 ：
92120110MA82301N4X，遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
天津市武清区贵公子采耳养生馆（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
92120222MA82517X8U）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
天津芊芊指科技有限公司（统一社会
信用代码：91120106MA06WBCDXL）
遗失公章、财务专用章、法人章（刘一
平）各一枚，声明作废。

遗失声明
许昌云强物业服务有限公司（统一社
会信用代码：91411025MA9NEX8F41）
遗失公章：4110250035995、财务章：
4110250035996、 发 票 章 ：
4110250035994、声明作废。

遗失声明
东莞市广溢环保科技有限公司遗失公
章：4419690037648、法人章（姚耀辉）：
4419690037647，声明作废。

公告栏公告栏


