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7月的新疆奇台县，天山巍峨，绿洲广阔，奔

流的雪水在阳光下闪耀，滋养广袤麦田，孕育出

天山北麓的“绿洲粮仓”。秉承“测天下吉壤为我

所种，汇天下好粮为我所用”的初心，汾酒此次溯

流而上五千多里，将“汾酒第一车间”深入北纬45
度大麦产区，寻找中国白酒的黄金起点。

对于清香型代表汾酒而言，大麦是制作优

质大曲的主要原料，它可以提供良好的麦香味

与清香味。在制曲过程中，大麦的酶系发达、淀

粉含量适中，十分适合固态发酵微生物的生长

和繁殖，从而促进酒曲的发酵。新疆奇台县，是

中国著名的“麦乡”，此次“汾酒第一车间”深入

新疆奇台县，正是用于汾酒制曲的专用大麦制

种基地。

种子的高度，决定了美酒的上限。天山脚

下，对一粒好粮的朝圣之旅已然开启。

溯源“大麦之乡”：

汾酒“粮心”与优质大麦双向奔赴

奇台县自然环境得天独厚，耕作历史长达

4000多年。据记载，奇台县自汉代以来就拥有

享誉塞外的“北部粮仓”之称，当下，奇台县坚持

粮食安全“国之大者”，全县有耕地 220万亩，是

国家认证的“大麦之乡”。

奇台县何以成为“绿洲粮仓”？国家大麦青

稞产业技术体系首席科学家郭刚刚介绍道，奇

台县位于天山北麓，属中温带大陆性半荒漠干

旱性气候，气候条件相对适宜，同时光照又相当

充沛，年日照时间约 3000小时，全年约 160天的

无霜期，加上雪水的浇灌、肥沃的土壤……为麦

类作物的生长提供了得天独厚的条件。

这种独特的气候条件仿佛为大麦量身定

制，使其产量高、品质好，基于此，吸引汾酒千里

奔赴。

多年来，汾酒跨越数千公里，以北纬36度到

45度的“黄金种植地理带”为基准，建设了适合

高粱、大麦、豌豆生产的原粮基地，总规模达到

140万亩以上，形成了“土地一备案+五统一”的

原粮基地种植管理模式，在此基础上，汾酒千里

种粮、运粮，构建起“种、酿、藏”全产业链绿色品

质长城。

一亩良田，关乎酒质，多年深耕，证明了汾

酒对“粮心”的坚守历久弥坚。如今，奇台县已

然成为汾酒“品质长城”中的重要版图，汾酒集

团与国家大麦青稞产业技术体系联合认证的新

疆奇台汾酒大麦制种基地。汾酒的到来，引起

当地农户、科研及产业力量的热烈反响。

值得一提的是，与小麦、水稻、玉米、大豆等

作物相比，大麦虽没什么机会以主食的身份“上

桌”，但它却抗旱耐逆性强，不与主粮争地，广泛

应用于白酒、啤酒和威士忌的酿造中，被视为

“世界第一酒粮”。

新疆维吾尔自治区农业科学院作物研究所

党总支书记周安定表示，汾酒集团此次选定在

新疆奇台县种植“汾酒大麦 1号”，并以规模稳

定的订单模式去收购，他们十分欢迎，认为此举

是对大麦科研育种的有力支持，对全链条产业

的发展有积极促进作用。

在以汾酒为代表的酿造企业支持下，希望

打造一个从优选品种、优良原料到优质产品、优

秀品牌的完整路径。对此，郭刚刚也表示期待，

“像新疆这么好的产区，产出这么好的大麦，我

们希望凸显出它的品质优势，赋能汾酒品牌及

整个酿造产业的高质量发展。”

一粒“懂汾酒”的定制麦：

“汾酒大麦1号”，是科技力拉满的“种业芯片”

这一路径的开端，始于优良品种。郭刚刚

介绍：“农业生产中，种子是‘芯片’，良种能保障

粮食生产效率，让单位面积产量更高、品质更

好。”

而此次在奇台县麦田里茁壮生长的，是汾

酒专用制曲大麦“汾酒大麦 1号”。据悉，“汾酒

大麦 1 号”是由中国农业科学院作物科学研究

所培育，经汾酒集团测试认定，联合国家大麦青

稞产业技术体系示范推广的专用新品种，不仅

亩产高、抗逆性强，其核心指标更精准契合优质

白酒酿造需求，为后续制曲糖化及发酵过程奠

定了卓越的原料基础。

顶尖育种团队扎根奇台县，寒来暑往，只为

育出那粒“最懂汾酒”的大麦。今年，“汾酒大麦

1号”在新疆制种基地生产试验，眼下已经到了

收割的季节，郭刚刚站在金黄的麦田，弯腰轻捻

着饱满的麦穗，欣慰地感慨：“籽粒饱满度、色泽

等感官品质都过关，产量也不错。”

值得注意的是，在中国白酒行业，由企业为

主体为其原料农作物种子进行标准化命名，并

投入定向培育验证，实属罕见。据了解，“1号”

颇有打头阵的意味，“汾酒大麦 1号”的推广，本

身就是一个积极的信号，是企业深度参与种源

创新的标志，不仅是对育种方向的指引，更是对

科研团队和种植农户的双向激励。

承载种业振兴使命：

汾酒“粮心”中的家国情怀、时代担当

谈及汾酒模式对新疆大麦产业的推动力，

郭刚刚用了“双向奔赴”这个词，充满赞许与

期待。

为什么这么说？放眼当下农业生产，丰产

不丰收、价格波动大等问题，是悬在农民头上的

达摩克利斯之剑，让农户的种植信心受挫。郭

刚刚指出，汾酒模式提供了解法，即龙头企业牵

头，以订单的方式组织生产，让生产者有稳定的

价格预期，积极性更高。

在奇台县，这一模式正于种业一线结出硕

果。种植户李俊山表示，今年他首次为汾酒种

上了 1300亩大麦，“大麦耐旱耐瘠薄，只要价格

稳定大家就愿意种，人家给了定金，这就给我

们吃了一颗定心丸”，看到长势喜人的麦田，李

俊山话语中充满喜悦与期盼：“种子质量好，播

种也顺利，老天给力，预期收成应该挺好。”他

还希望，能带动更多乡亲一起种，“让大家都挣

钱”。

从“第一车间”的田野，到千万农户的笑脸，

再到区域产业的兴旺，一条围绕汾酒品质打造、

互利共赢的价值链已然清晰呈现：科技创新和

产业创新融合，促进产业发展，为汾酒带来优质

原粮，为消费者提供优质产品。

粮为酒之本，持续酿造至纯、至清、至净的

品质汾酒，需要从源头的涓涓细流开始。汾酒

自 2009年起，就在行业率先将粮食基地建设纳

入企业发展战略规划，并在 10 多年间，持续强

化“第一车间”布局。

当下，站在“汾酒第一车间”IP第五个年头

的里程碑上，回望汾酒由品质驱动的原粮征程，

更显其格局与价值：其源于对自然的敬畏，成于

科技的赋能，终于与家国情怀、时代担当的同频

共振，不止于酿好酒，更是中国白酒行业构建现

代化供应链、探索“品质立基、担当立命、科技赋

能、绿色护航”发展路径的先行示范，为行业贡

献了极具价值的“汾酒方案”。

期待未来，汾酒沿着这条已被实践检验的

道路，以不变的初心、永恒的粮心，发出清香白

酒的品质宣言，开启中国白酒的黄金时代，在

浩荡山河间厚植家国情怀，交出时代答卷。
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广告

本报记者 卢 岳 □ 王 儒

一块航空级 7075 铝合金打造的露
营装备、一尾在专业海缸中游弋的稀有
观赏鱼、一件融合非遗技法的景德镇瓷
器……这些曾深藏于地方产业带、囿于
小众圈层的“小兴趣”，如今在抖音电商
平台上正迸发出百亿级商业能量。

7月31日，抖音电商发布的《2025抖
音电商兴趣产业带数据报告》（以下简称

“报告”）显示：全国已有5个市兴趣产业带
年支付商品交易总额（以下称为“GMV”）
突破百亿元，57个迈入亿元门槛，65个跨
越千万元大关，更有6.7万名产业带商家
实现店播业绩翻倍增长。

当“小兴趣”遇上“大平台”，一场由
内容驱动、平台赋能的实体经济深度变
革正在加速推进。

冷门生意热起来
兴趣“破圈”激活百亿元市场

“十多年前，我因为喜欢鱼，一头扎
进海水圈，踩过的坑正好是新手最需要
了解的。”2022年，来自广州的水产商
家海大叔在抖音“@前海水族”账号分
享养鱼经验时意外走红。他将新手看
不见的问题拍成视频，单条播放量破
200万次。通过抖音直播，海大叔此前
80平方米起步的小店已扩展到 3000平
方米，生意突破地域限制，“新疆、内蒙
古的订单都能次日达，这在传统水产行
业不可想象。”海大叔表示。

在抖音电商蓝舌蜥蜴类目稳居销
冠的“@Bluer 深蓝”用短视频揭穿行业
骗术，在直播间实时解答“咬不咬人”

“有没有毒”等疑虑。“抖音的‘眼见为
实’打破了信息不对称，让买得安心成
为消费起点。”其主理人表示。这种透
明化运营有助于推动产业规范化升级：

《2025年中国宠物行业白皮书（消费报
告）》显示，全国异宠消费者超 1700 万
人，抖音电商正成为产业升级催化剂。

“我玩了 20年户外，以前装备是买
别人的，现在是卖装备的了，只有真正
玩户外的才懂户外人的需求。”抖音电
商创作者“@露营大师兄”在抖音直播
中抡起大锤砸向自研的航空铝材桌椅，

“这些椅子、桌子都是我亲自上手研发
生产的。抖音电商‘卖点可视化’特别
好，让产品走进更多玩家视野。”通过每
日暴力测试直播，他的店铺三分之二利
润来自抖音，“不卖贵的就卖好的，不卷
花里胡哨主打进阶”理念精准触达进阶
用户，让露营从爱好变成可持续生意。

随着年轻一代日益注重精神需求
与情绪价值，将兴趣消费作为自我表
达、寻找同好的出口，兴趣品类也正在
迎来春天。依托短视频、直播等丰富的
内容形态，抖音电商有效连接了海量用
户的兴趣与深藏产业带的优质供给。
抖音电商独特的“卖点可视化”能力，让
产品核心价值得以通过真实、动态的内
容生动呈现，同时通过短视频、直播等
可视化内容打破圈层信息差。抖音电
商将原本局限于本地或熟人圈的小众
爱好以直观、专业的方式呈现给海量潜
在用户，精准触达并教育市场，使深藏
产业带的好物突破地域限制，激活全国
性消费需求。

国货品牌乘风而起
小众赛道催生产业升级

曾为国际大牌代工 20 年的曹东
智，2020年创立国货香水品牌“大内密
探”。在抖音“@大内密探香水”直播
间，他投入 60%时间科普用香知识，教
大家如何正确使用香水，破除误区才能
让香水回归日常生活。其专业内容沉
淀 160 万粉丝，店铺复购率远超同行，
单价 199元的礼盒卖出 30万套，高居抖
音商城品牌香水榜 TOP1。“我们推动代
工厂转向原创研发，每月上新超 10 款
产品。”国货香水正在打破国内 5%的市
场渗透率天花板，过去五年行业复合增

长率超 20%，是全球增速的 10倍。
成立仅 10个月的汉服品牌“星河汉

歌”，因一条“蓬莱仙境”马面裙短视频引
爆流量，两条“种草”视频播放量破千万，
日销售额从20万元跃至150万元。爆单
倒逼供应链升级：2024年在江西自建工
厂实现日产 1000—1500条，设计生产一
体化将响应速度提升至 300%。抖音电
商占其全渠道销量的 60%，汉服产业迎
来技术与管理双升级。

“我以前是职业电竞选手，所以特
别懂手感的重要性，把好的产品设计拍
成短视频，一个手柄也能掀起一个圈子
的回响。”“@盖世小鸡”卢兆琦说道，

“2018年，我们第一条短视频就突破了
5000万播放量，一天卖出了 1万台。当
时真被抖音的精准算法和用户裂变能
力震撼到了。”在他看来，兴趣电商把爱
好转变成了实打实的生意。“抖音把玩
家们聚集在一起，我们每天都看粉丝的
留言和私信，甚至建立了研发群，让粉
丝们一起参与产品设计。现在新品一
周破万单，连北美地区的公司都来谈合
作。”

凭借自身独特优势，抖音电商正为
国货品牌发展提供强大助力：一方面搭
建起内容深耕与用户教育的高效平台，
帮助国货品牌完成从用户认知培育、信
任建立到消费转化的完整闭环，有力推
动供应链向原创研发升级；另一方面，其
强大的内容“种草”和爆款打造能力，能
迅速助力新锐品牌突破圈层、引爆市场，
巨大的流量红利和销售确定性还倒逼品
牌深度改造供应链，带动整个产业链在
技术、管理和响应速度上实现质的提
升。此外，抖音电商可精准聚合垂直兴
趣圈层用户并促进深度互动，品牌借此
开展产品共创，形成强大社群黏性与口
碑效应，助力国货技术走向全球舞台。

产业带集体突围
万店直播撬动地域经济

报告显示，抖音兴趣产业带商家数
量同比增长 39%，店播成为关键引擎：
GMV百万元以上店播商家超 1.4万家，
店播动销率提升 34.4%。广州 182个产
业带通过店播进行全国售货，中山红
木、郑州文玩、泉州翡翠等特色产业带

集体跨越千万元 GMV 门槛，广东、浙
江、福建、河北等地领跑，形成多极发展
格局。

“在景德镇，有句老话叫千点叶万点
桃。我们不能让经典过时。”陶瓷匠人丹
丹通过抖音直播，让非遗技艺走进年轻
人生活。“景德镇人做瓷器很多是家族传
承，我们想做让人看得懂用得上的产
品。”她的直播间不仅吸引老辈手艺人，
更带动新瓷人展示创新设计。抖音电商
让传统瓷器从陈列品变为日用品，产业
带年销千万级商家增长47%。

抖音电商为传统产业带搭建起连接
年轻消费群体的桥梁，景德镇陶瓷等产业
借此将非遗技艺、文化故事与当代需求结
合，让“老手艺”重焕生机，实现文化与商
业双赢，带动产业带商家蓬勃发展；其有
效打破高门槛兴趣品类的消费壁垒，以专
业内容推动特色产业走向全国，反向驱动
产业链升级，成为区域经济的强劲引擎；
还通过店播工具与流量机制赋能特色产
业带，打造店播矩阵，高效承接流量，让区
域特色经济突破地域局限，形成多极发展
格局，并放大规模效应。

政策加码扶持
为实体经济注入确定性

数据显示，截至 2024年年底，全国

332个产业带的抖音订单量过千万单，
830个产业带的抖音销售额过亿元，平
均每天有超 150 万产业带中小商家在
抖音电商平台达成交易。

7月 31日，在中国直播电商第一城
广州举办的“小兴趣，大产业”兴趣产业
带发布会上，抖音电商宣布正式启动

“兴趣产业带扶持计划”，并与广州市农
业农村局共同发布抖音电商广州水族
小宠兴趣产业带扶持计划。根据该计
划，抖音电商将推出新商家“0元入驻、
商品卡 0 佣金”和专属激励，还有流量
补贴等政策优惠，助力兴趣产业带商家
降低运营成本；实施推广费返还政策，
优化流量分发机制，提升商家经营效
率；组织专项营销和招商培训，撮合商
家和达人对接，让商家在经营过程中少
走弯路。

兴趣电商让喜欢户外的人找到了
好的产品，让鱼友有了靠谱的“懂行
人”，让手艺活变成了更多人的心头
好。依托内容穿透圈层、信任重塑交
易、精准连接需求、生态赋能实体的核
心优势，抖音电商正引领小众兴趣经济
迈入黄金纪元，在这里，每一种热爱都
能被看见、被理解、被满足，并最终汇聚
成推动中国实体经济高质量发展的澎
湃新动能。

直播电商：“小兴趣”撬动“大产业”
57个兴趣产业带年销售额均破亿元，实体经济新增量崛起

图为7月31日活动现场，抖音电商户外用品行业商家代表“@迪飞客”现场展示
便于加热食物和水的露营桌。

图为抖音电商相关负责人介绍过去一年兴趣产业带在平台上的发展情况。

债权债务清算公告
松原市宁江区新型农业经营主体联合会（统
一社会信用代码：51220702MJY667279T）拟
向登记机关办理注销登记，自公告之日起，
请相关债权债务人持相关证明材料 45 日
内，前来办理相关手续，申请债权债务。逾
期未办理者，按照相关法律法规处理，望债
权债务人周知。联系人：张洪波，电话：
18243835555，地址：吉林省松原市宁江区长
宁南街1318号。特此公告。

松原市宁江区新型农业经营主体联合会
2025年8月12日

债权转让通知暨债务催收通知书
债权转让方：陈开见。债权受让方：谭英
万。陈开见于 2025 年 8 月 9 日与谭英万签
署的《债权转让协议》，根据重庆市万州区人
民法院作出的对（2019）粤 0101民初 3635号
民事判决书对债务人重庆市渝强门业有限
公司所涉的债权全部金额，现将该债权依法
转让给谭英万，以上的全部债权及全部相关
附属权利一并转让给受让人。现通过登报
公告送达的方式通知以上债务人。请自本
通知之日起主动联系受让方并立即向其履
行还本付息义务。如下列债务人因各种原
因丧失民事主体资格，请相关承债主体代为
履行义务或承担清算责任。特此告知！债
权 受 让 方 ：谭 英 万 。 联 系 电 话 ：
18925281972。

2025年8月12日
遵义市人力资源和社会保障局公告

重庆馥余佑建筑工程有限公司：我局已受理
你单位职工唐佑中的工伤认定申请，唐佑中
在你单位承接的贵州茅台酒股份有限公司

“十四五”酱香酒习水同民坝一期建设二标
段建设项目中工作期间因工作原因受伤，现
已到送达《工伤认定举证通知书》阶段。因
其他方式无法送达，现依法向你单位公告送
达举证通知书。请你单位自公告之日起 10
日内前来我局领取举证通知书，逾期即视为
送达。联系地址：贵州省遵义市习水县政务
大 厅 109 办 公 室 ，联 系 电 话 ：0851-
22532132。特此公告。

遵义市人力资源和社会保障局
2025年8月11日

遵义市人力资源和社会保障局公告
贵州省习水县金海蕴新型环保建材有限公
司：我局已受理你单位职工胡昌献的工伤认
定申请，胡昌献在你单位工作期间因工作原
因受伤，现已到送达《工伤认定举证通知书》
阶段。因其他方式无法送达，现依法向你单
位公告送达举证通知书。请你单位自公告
之日起 10 日内前来我局领取举证通知书，
逾期即视为送达。联系地址：贵州省遵义市
习水县政务大厅 109 办公室，联系电话：
0851-22532132。特此公告。

遵义市人力资源和社会保障局
2025年8月11日

遵义市人力资源和社会保障局公告
贵州盛尚建设有限公司：你单位职工肖兴明
于 2025年 6月 18日向我局提出工伤认定申
请，要求对其于 2024 年 10 月 9 日在你单位
承接的习水县裕康苑建设项目中工作时受
伤进行工伤认定。我局通过调查，认定其受
伤为工伤，工伤认定文书编号为遵工认字
[2025]0800547号《认定工伤决定书》。请你
单位自本公告发布之日起 60日内到习水县
人力资源和社会保障局领取文书，逾期不领
即视为送达。特此公告。

遵义市人力资源和社会保障局
2025年8月11日
公告

福州市凤栖文化发展有限公司：本委受理郑
航、郑慧敏、叶煌权、杨露与你单位因劳动争
议一案，现依法向你单位公告送达榕仓劳人
仲案字〔2025〕255号《裁决书》、榕仓劳人仲
案字〔2025〕256号《裁决书》、榕仓劳人仲案
字〔2025〕257号《裁决书》、榕仓劳人仲案字

〔2025〕260号《裁决书》，请于本公告发出之
日起 30日内到本委领取《裁决书》。逾期未
领取，自公告之日起经过 30 日即视为送
达。仲裁委地址:仓山区下渡街道江边洲路
1号美墩苑3号楼一层。电话:83803272。

福州市仓山区劳动人事争议仲裁委员会
宜宾仲裁委员会公告

成都丰远华瑞商贸有限公司：本会受理四川
豪之宏建设工程有限公司与你公司之间的
合同纠纷一案，案号为〔2025〕宜仲案字第
249 号，现依法向你公告送达《组开庭通知
书》，本案由本会主任指定的首席仲裁员杨
冰涛《宜宾市翠屏区人民法院退休法官》、仲
裁员方太文《四川竹海律师事务所律师》和
仲裁员谭绍甫《四川盛豪（宜宾）律师事务所
律师》组成仲裁庭。自公告之日起 30 日后
即视为送达。提交仲裁员回避申请为公告
送达后 5 个工作日内。本案定于 2025 年 9
月 23日下午 2点 30分在本会仲裁庭开庭审
理，逾期将依法缺席审理，并作出裁决。地
址：四川省宜宾市叙州区南岸街道酒都剧场
11号门4楼；电话0831-2324391。

宜宾仲裁委员会
2025年8月12日

关于张君继承何玉梅不动产的公告
张君申请继承何玉梅的不动产权，向北票市
不动产登记中心申请办理不动产转移登记，
并提供了申请书、被继承人死亡证明、所有
继承人的身份证、户口簿、所有继承人与被
继承人之间的亲属关系证明等申请材料。
一、被继承人(遗赠人)何玉梅于2020年4月9
日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠人)的不
动产共一户，坐落于健康路 19幢 01单元 02
层 01024 号，建筑面积 56.55 平方米。房屋
所有权证号:房字第 5284 号(如回迁安置选
房单所示)。三、被继承人(遗赠人)的不动产
权由张君继承(受遗赠)。四、除继承人张君
外，其他继承人自愿放弃继承。五、经所有
继承人证实，本人父母双方均无非婚生子
女，无收养子女，出现任何法律责任，由所有
继承人承担。经初步审定，我机构拟依上述
申请予以登记，根据《不动产登记操作规范
(试行)》的相关规定，现予公告。如有异议，
请自本公告之日起三十天内将异议书面材
料送达我机构。逾期无人提出异议或者异
议不成立的，我机构将予以登记。(地址:政
务服务中心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2025年8月11日

关于赵国强继承关海英不动产的公告
赵国强申请继承关海英的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)关海英于2024年
2月3日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠人)
的不动产共两户，第一户坐落于南山街道孤
岛社区绿岛豪苑A02.幢 03单元 03层 03031
号，建筑面积133.93平方米。不动产权证书
号:辽2021北票市不动产权第0008817号(如
回迁安置选房单所示)。第二户坐落于南山
街三段 17 幢 05 单元 05 层 05053 号，建筑面
积 46.04 平方米。房屋所有权证号:北票房
权证北票市字第 1101896号(如回迁安置选
房单所示)。三、被继承人(遗赠人)的不动产
权由赵国强继承(受遗赠)。四、除继承人赵
国强外，其他继承人自愿放弃继承。五、经
所有继承人证实，本人父母双方均无非婚生
子女，无收养子女，出现任何法律责任，由所
有继承人承担。经初步审定，我机构拟依上
述申请予以登记，根据《不动产登记操作规
范(试行)》的相关规定，现予公告。如有异
议，请自本公告之日起三十天内将异议书面
材料送达我机构。逾期无人提出异议或者
异议不成立的，我机构将予以登记。(地址:
政务服务中心B座一楼。电话:5051825。

北票市不动产登记中心
2025年8月11日

关系声明书
致刘保平先生、王建萍女士：本人任晶晶，因
家庭矛盾长期存在且经多次协商仍无法调
和，为明确责任边界、避免后续纷争，现郑重
声明如下：一、即日起，终止与二位因婆媳关
系产生的所有责任与往来，本人不再参与涉
及二位的任何家庭事务，包括经济往来、人
情往来及家族活动等；二、本声明仅代表本
人意愿，不免除其儿子依法应向二位履行的
赡养等义务；三、法定及约定的权利义务不
受本声明影响，若涉及经济、财产争议，可通
过协商或法律途径解决，与本声明无关；四、
望双方尊重并恪守本声明内容，互不干涉。

声明人：任晶晶
日期：2025年8月6日
遗失声明

湖南大邦盛市政工程有限公司公章，编码:
43010310131214、财 务 专 用 章 ，编 码:
43010310131216，不慎遗失，声明作废。

遗失声明
天台曜波农业发展有限公司遗失公章，编
码:33102310094562，声明作废。

遗失声明
松溪县炫晶茶叶种植专业合作社（统一社会
信用代码：93350724MA8TP2CP07)遗失铜
公章，编码：35072410006381，声明作废。

遗失声明
永康市志发工贸有限公司遗失公章，编码:
33078410227873，声明作废。

遗失声明
哈尔滨市道外区张国荣牛羊馆遗失食品经
营 许 可 证 正 本 ，许 可 证 编 号 ：
JY22301040138053，声明作废。

遗失声明
河南灏瀚医疗器械有限公司遗失医疗器械
经营许可证正、副本，许可证编号 .豫固食药
监 械 经 营 许 20210089 号 ，公 章 ：
4115300012510、财务章，声明作废。

遗失声明
河南灏瀚医疗器械有限公司遗失第二类医
疗器械经营备案凭证，备案编号：豫固食药
监械经营备20210119号，声明作废。

遗失声明
北京普仁明堂中医门诊部（统一社会信用代
码：91110102055563740N）遗失营业执照正、
副本，声明作废。

作废声明
北京普仁明堂中医门诊部（统一社会信用代
码：91110102055563740N）作废公章一枚，特
此声明。

作废声明
北京茂祥裕隆商贸有限公司（统一社会信用
代码：91110111MAC1BDJM63）作废公章、
财务专用章各一枚，特此声明。

遗失声明
贵州省中栋商贸有限公司不慎遗失法人章，
编码为：5202025044078，声明作废。

遗失声明
长春电力集团有限公司九台农电工程分公
司遗失公章，编码：2201811972826，声明作
废。

作废声明
襄城县山头店镇豆王庄村民委员会遗失公
章，编码：4110250017935，声明作废。

遗失声明
河南省许昌市襄城县库庄镇关帝庙社区股
份经济合作社遗失河南襄城农村商业银行
股份有限公司库庄支行开户许可证，账号：
13612001900000303， 核 准 号 ：
J4955001330401，现声明作废。

遗失声明
河南楹献建材有限公司（统一社会信用代
码 ： 91411702MAEFLJK50E） ， 公 章
(4117020323930)、财务章（4117020323931）、
法人章(杨占献4117020323932)不慎遗失，现
声明作废！

遗失声明
北京华钰睿能电气设备制造有限公司林州
分公司遗失财务章，编码：4105810057056，
声明作废。

遗失声明
天津倍菲睿德物流有限公司（统一社会信用
代码：91120222MA06KUFH81)遗失公章一
枚，，声明作废。

遗失声明
胡 心 雨 （ 身 份 证 号 码 ：
230111201212263821），性别：女，于 2012 年
12 月 26 日在哈尔滨市呼兰妇幼保健院出
生，出生证丢失，父亲：胡连志（身份证号码：
2301211976），母亲：舒金波（身份证号码：
230121197701113844），出 生 证 明 编 号 ：
M230075809，声明作废。

遗失声明
天津迈威航空技术有限公司（统一社会信用
代码：91120222MA06HR3H7U)遗失公章一
枚，声明作废。

公告栏公告栏


