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看似小孩子的玩具世界，正在成为
年轻人消费的新大陆。从各大主题乐
园化身年轻人的“快乐老家”，再到前不
久潮玩产品的一盒难求，“童趣经济”在
新理念与新技术的赋能下掀起了跨品
类热潮，吸引大量年轻人踏足“童趣消
费”领域。作为一种流行趋势，“童趣消
费”亦反映出年轻人潜在的心理诉求。

“童趣消费”往往有怀旧色彩，能够
引发消费者对童年的回忆。如今，面对
快节奏生活所带来的压力，“童趣消费”
可以为年轻人提供一个短暂的避风港，
去重温人生中曾经充满安全感的时光，
从而让内心充满活力。

当然，并非所有人的童年都充满纯
粹的快乐。对于一些人来说，“童趣消

费”意味着情感疗愈，能对留有遗憾的
成长经历进行弥补与重塑，给予自己曾
经渴望却并未充分获得的关爱、理解与
接纳，进而重新养育自己的“内在小
孩”。

与此同时，在社交媒体与名人效应
的双重影响下，一些年轻人成为个性十
足的潮流追随者，有的甚至凭借自己的
实力与热情，在“圈子”内不断深耕，把
爱好变成了“饭碗”，从而获得归属感与
认同感。

然而，盲目追逐、过度消费、非理性
攀比等问题也随之而来。部分潮玩商
家通过制造稀缺感、设置隐藏款概率，
放大“拆盲盒”的刺激机制，让消费者在

“抽中惊喜”与“错失焦虑”中反复拉扯，

甚至发生成瘾性消费。值得反思的还
有，当潮玩成为社交圈层的“门票”、个
人身份的“标签”，消费行为就不仅仅是
情绪满足，而是被外部认同机制操控的
结果，可能进一步加剧消费焦虑。

“童趣消费”作为一种新的生活方
式甚至文化表达，本身没有问题，但其
健康长远发展需要正向引导。理性对
待“童趣消费”，关键在于驱散认知的
迷雾。

对消费者而言，应清醒识别情绪价
值与物质价值的边界，避免陷入从众心
理和标签化消费。对企业而言，合理科
学的营销方法能够促进企业的良性发
展，而过度营销则可能适得其反。例
如，刻意制造一些产品的“天价拍卖”，

很可能引起消费者的反感甚至排斥情
绪。相关企业应把重心放在产品质量、
服务水平及品牌内涵的提升上，增强消
费者的黏性和价值认同。对相关部门
而言，营造良好的产业环境是关键，可
通过设立扶持基金、建设产业园等举
措，鼓励原创内容和 IP孵化，鼓励创作
者从中华优秀传统文化和自然科学中
汲取灵感，让“童趣”产品承载更多的文
化内涵，回应年轻人的心理诉求。

消费不仅仅是推动经济的引擎，更
反映出社会文化心理的风向。面对情
绪驱动型消费的上升趋势，需要前瞻性
的引导，在情绪价值和商业逻辑之间找
到平衡点，让“童趣消费”成为青年生活
的调味品。 （综 合）

随着江苏省城市足球联赛火热开
赛，球迷的热情点燃了绿茵场，也有望
带动足球装备市场增长。

足球装备行业既服务于竞技足
球，也满足群众足球参与者需求，品类
包括足球鞋、足球服装、护具类产品、
专业比赛用球与守门员装备等。近年
来，政策红利释放、消费升级迭代、技
术日益革新以及赛事多元发展，令足
球装备行业得到快速发展。从供给端
看，规模以上足球装备制造企业主要
集中于福建晋江、广东东莞等地，产业
集聚明显。从需求端看，市场主要分
布于广东、北京、山东、四川、江苏等
地，区域分化显著。

2021 年5月份出台的《关于开展全

国足球发展重点城市建设工作的指导意
见》提出，到2035年，足球成为我国建成
体育强国的标志性事业。重点城市要走
在全国前列，率先实现足球的全面发
展。2024年 2月份印发的《中国青少年
足球改革发展实施意见》提出，坚持体教
融合，坚持普及与提高相结合、举国体制
与市场机制相结合，调动各方面力量发
展青少年足球事业。

我国足球装备行业起步晚，在推进
高质量发展过程中也存在一些短板弱
项。比如，行业企业国际竞争力还不强、
产业链条协同度还不高等。接下来要坚
持问题导向，把握机遇、创新发展。

一方面，增强创新能力。面向多
层次足球装备市场，明确企业自身定

位，制订差异化科技创新、产品创新策
略。拥抱线上线下融合的新零售模
式，通过电商平台、短视频媒体等渠道
拓展销售网络。重视智能穿戴设备、
女性足球装备、下沉专业市场的开发，
推动产品线向智能化、柔性化深度转
型。建立足球装备行业供应链联盟，
共同应对原材料价格波动、新材料研
发压力、新工艺引进阻力。构建足球
装备行业联合体，加强研发机构、设计
院所、制造企业、销售公司协同，突出
足球装备国际巨头专利权重围。注重
足球装备行业 ESG（衡量企业可持续
发展能力的重要框架）体系建设，推动
跨境市场可持续发展。

另一方面，相关部门应加大足球

产业财政支持力度，扶持足球装备行
业长远发展，打造各具特色文体旅融
合“足球名片”。加强知识产权保护工
作，推动足球装备行业健康发展，营造
各类企业公平竞争的市场环境。加力
行业高质量发展标准执行检测，引导
足球装备行业绿色发展，确保各类产
品环保安全。

此外，随着联赛持续推进和足球
文化的迅速发展，专业足球装备、训练
辅助工具、运动时尚穿搭等多元细分
产品陆续涌现，不断拓宽足球周边产
品的消费生态。企业要着眼长远，为
赛事热度消散后的长期消费做好准
备，打造出更具竞争力、更受消费者喜
爱的商品。 （中 经）

饮料可以让人变瘦、变美？当然不能。近日，一篇调查报道
揭开各种茶饮品牌的文字营销：所谓“瘦瘦小绿瓶”“纤体瓶”“轻
体瓶”“纤畅小蛮腰”，消费者以为是指饮料有减脂瘦身的效果，
实际上，在产品详情页却有不起眼的小字标注“瘦瘦、轻盈指新
方形瓶型更瘦更轻便、不指代功能性”；还有所谓“不另加糖”或

“零添加糖”，让人误以为饮料本身不含糖，实际上有故意引导消
费者忽略果汁本身的果糖含量的嫌疑。

实际上，这些营销都是文字游戏。“去火”本来是中医的清热
概念，现在成了“去除生活的燥热感”；“双抗”本来在护肤领域是
指抗氧化和抗糖化，现在成了“对抗负面情绪与抗压力”；“美颜”
说的不是长相，而是“自然美丽色彩缤纷的生活状态”；“瘦瘦瓶”
与“纤体瓶”的“瘦、纤体、轻盈”与消费者无关，而是指瓶子“瘦”。

《广告法》明确禁止在食品广告中暗示疾病预防或治疗功
能，《消费者权益保护法》也要求真实、全面标注产品信息。因此
部分品牌试图用一行不起眼的小字作标注，改变宣传词的指向，
免除宣传不实功效的责任。

针对故意用文字的多义性逃避法律责任的广告文案，监管
不能视而不见。给消费者造成误导，就是涉嫌虚假宣传。既然

“瘦身”“纤体”“去火”之类的词不能用在食品广告上，换个语义
解释，加个免责声明，也不能变成违法的“护身符”。监管部门应
对这类模糊营销加大审查，划定法律的红线，明确文案的边界。

更值得警惕的是对“健康概念”的滥用。羽衣甘蓝不过是一
种普通蔬菜，没有减肥效果，但经过商业包装，它变成了功能性
食物。实际上，任何果蔬经过榨汁，都会破坏膳食纤维，反而降
低饱腹感，且为了改善口感和吸引消费者，商家还会在饮料里加
奶、加糖或别的小料。这样一来，果蔬榨汁不仅不能减肥，反而
会让消费者在不知不觉间摄入更多糖分和更高的热量，与健康
诉求背道而驰。

不可否认，商家的文字游戏之所以能得逞，除了故意误导消
费者之外，也有部分消费者是在为情绪买单。在快节奏、高压力
的生活里，人们一方面越来越在乎健康，渴望摆脱焦虑获得掌控
感；另一方面，又不愿意为健康付出持续的努力——既迈不开
腿，也管不住嘴，买一杯“纤体瓶”就像完成了一项低成本的自我
管理任务，用一种看起来健康的方式，寻求即时的心理补偿。正
因如此，商家才愈发热衷于制造这些“伪健康食品”，它们不需要真材实料，只
需要找准情绪的软肋。

然而，任何戏弄、欺骗消费者的营销手段，无论如何包装，都是饮鸩止渴。
消费者不会一直被蒙蔽，健康泡沫很快会被戳破。对商家来说，长期依赖符
号营销，而非产品本身的竞争力，损害的是整个行业的声誉。做品牌仍然要
回归市场的基本生存法则，以成熟的工艺、清晰的配料表、安全可追溯的原材
料和更加实惠的价格，形成值得信赖的品牌价值观。唯有将“健康”从营销话
术转化为对产品的真实追求，才能赢得长远。

（光明网）

暑假来临，演唱会密集举办。但是，在有些演唱会场馆周边，存在私人
摊位假冒官方票务平台坑骗消费者的现象。这些摊位往往悬挂“纸质票兑
换处”“官方纪念票定制处”的标语横幅，并印有票务平台的商标。工作人
员穿着票务平台的仿制工作服或印有“志愿者”字样的红马甲，通过扩音设
备循环播放“官方兑换”信息，营造虚假官方形象。

许多初次观演的观众误认为打印纸质票是入场观演的必选项，在完
成打印后才被告知需要支付数十元的高价。事实上，观众可凭身份证直接
入场，还有现场工作人员免费提供纸质票根作为凭证。

暑期演出市场如火如荼，一场场音乐盛宴点燃了城市的激情与消费
活力。然而，场馆周边循环播放的“官方兑换”广播，却如刺耳杂音——这
些精心伪装的假冒票务平台正侵蚀着演唱会经济的健康肌体。

此等欺诈手段虽不高明，其危害却如涟漪层层扩散。从微观层面看，
无辜观众因信息不对称而误入陷阱，多付冤枉钱；从宏观审视，其害更甚：
粗暴干扰公平票务秩序，以不正当手段截流客源，蚕食正规平台生存空间，
影响主办方与票务市场的健康发展。消费者受骗后迁怒于主办方与艺人，
无辜者成为信任裂痕的替罪羊。最终，一场本应展示城市文化魅力的活
动，却因这些“城市牛皮癣”而蒙上阴影，城市形象亦在无形中受损。

要治理这一乱象，需各方协同奏响治理交响曲。监管利剑当率先出
鞘，有关部门在演出期间须加密场馆周边巡查网，对假冒商标与虚假宣传
精准打击，辅以严惩重罚与畅通举报渠道，形成“伸手必被捉”的强大震
慑。票务平台则需变被动为主动，通过APP、短信强化“防诈指南”推送，对
侵权者果断亮剑警告乃至诉诸法律，以维权行动守护市场秩序。主办方同
样责任在肩，应在官方渠道详尽公告入场流程，让观众手持“信息盾牌”入
场，从源头上压缩欺诈空间。消费者自身亦需提升“信息免疫力”，主动核
实官方信息，以清醒头脑构筑第一道防线。

当演唱会经济成为城市文化风景线的重要篇章，每一场演出都应是
艺术与诚信的双重盛宴。唯有监管之手、平台之责、主办之诚、观众之智形
成合力，方能驱散欺诈阴霾，让演唱会经济在纯净的天空下持续奏响动人
旋律。如此，音乐之美与城市活力方能真正和谐共鸣、共谱华章。

（红 网）

近日，有博主反映内蒙古呼伦贝
尔市海拉尔区一餐厅涉嫌“缺斤短两”

“阴阳菜单”：本地人消费羊肉只要 198
元，外地游客却需支付 298元。

正值暑期旅游旺季，外地游客慕
名到大草原旅游，本来是一场美好的

“双向奔赴”。然而，同一款“特色羊围
脖”，卖给外地人与卖给本地人相差
100 元，这样的“生意经”无异于欺客、
宰客，毫无诚意。

总把外地游客当“肥羊”，挥刀就
砍，怎么可能让人“近悦远来”？长此
以往，不仅会硬生生地把游客逼走，也
会损害当地的旅游环境。菜单价格如
此多变，大大影响地方旅游形象。

事实上，类似“阴阳菜单”事件并
不鲜见，且多发生在旅游城市。比如，
2023 年 12 月，哈尔滨一饭店就被曝设
置“阴阳菜单”，也是同样菜品外地游
客比本地人贵了 100元。

这些餐馆为啥总喜欢“阴”外地游
客？这或许与部分经营者的认知有
关。他们习惯性地认定旅游就是“到
此一游”，这种“一次性”思维体现到经
营上，就是“一锤子买卖”——不求常
来常往，但求一次赚够。

此外，“阴阳菜单”事件频发，恐也
与 惩 戒 力 度 不 够 、违 法 成 本 太 低 有
关。设置两份菜单，涉嫌违反明码标
价和禁止价格欺诈行为等规定，根据
消费者权益保护法、价格法等，一般仅
处以 5000 元的处罚。更不要说，对不
少餐馆甚至连这样的处罚也做不到。

是时候正视“阴阳菜单”问题了。
明码标价、公开透明是市场经济的基
本要件，要想让外地游客也能放心消
费、消费了不后悔，起码要做到内外无
别、诚信不欺。餐饮价格就是一条水
位线，能够清晰地看出地方经济秩序
的成色。

餐饮经营者固然要树立“长期主
义”的思想，诚实守信，诚信经营；监管
部门也应加强常态化监管，依法依规
严厉查处类似“缺斤短两”“阴阳菜单”
事件，彻底打消个别无良经营者的侥
幸心理。比如，引入技术手段，实时监
管旅游旺季的餐馆菜单价格异动；畅
通投诉举报渠道，及时介入价格举报
的核查等；强化行业自律，建立“黑名
单”制度以强化惩戒等。

近年来，很多地方大力发展文旅
产业，推出各种优惠政策精准引流，取

得了明显效果。但需要意识到，旅游
消费绝不是“一锤子买卖”，不光要刺
激消费，还得保证公平公道；不光要示
人优惠，也要惩戒顽劣。

这也对当下的地方治理提出了更
高要求。地方管理者要更加注重细
节，以精细化治理不断完善优化吃、
住、行、娱、游、购等各个环节，全链条
落实治理责任，真正做到公平交易、放

心消费。不然，游客兴冲冲地来了，结
果却大失所望，怎么可能会有“口碑”
和“回头客”。

必须看到，任何宰客、欺客的恶劣
行为都是对地方形象的严重灼伤，其
损害更需要长期的修复补救。此前一
些地方发生侵害游客权益事件后，多
年后仍被时时提起就是明证。

（新京报）
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北京市丰台区市场监管局之窗北京市丰台区市场监管局之窗

“面对面”走访企业“心连心”赋能发展
为进一步优化营商环境，以暖心服

务增强企业信心，以精准服务赋能企业
发展，近日，北京市丰台区市场监管局科
所联动上门走访，助力北京前景无忧电
子科技股份有限公司（以下简称“前景无
忧公司”）高质量发展。前景无忧公司成
立于2009年4月，是一家专注于在电力
行业配用电领域提供智能物联产品和数
字化解决方案的国家高新技术企业和国
家级专精特新“小巨人”企业。该公司已
正式入驻南中轴国际文化科技园，为园
区加速发展增添新动能。座谈会上，前
景无忧公司介绍了组织架构、具体职能
及运营情况，分享了入驻园区后取得的
发展成果和技术突破，提出了对投诉举
报处置、标准化建设和优化营商环境的
需求及建议。丰台区市场监管局标准化

科提出了“标准制定+试点申报”方案，鼓
励企业通过积极参与标准制定来强化其
在行业内的引领地位，同时借助标准化
试点的机会全面提升企业自身的标准化
建设水平，为企业长远发展奠定坚实基
础。大红门街道市场监管所着重就容错
纠错清单相关政策进行了解读，并表示
作为属地市场监管所，将加强沟通交流，
助企纾困解惑，以柔性执法彰显服务温
度，为企业打造高精尖技术优势保驾护
航。此次调研走访加强了政企沟通交流
和良性互动，为了南中轴国际文化科技
园入驻企业提供服务与保障。丰台区市
场监管局将建立动态跟踪机制，定期回
访企业，持续优化服务流程，推动“有效
市场+有为政府”的深度融合，为高质量
发展蓄势赋能。 （钟 苑）

把握赛事机遇 推动足球装备行业高质量发展

别
让
假
冒
票
务
平
台
给
演
唱
会
经
济
添
堵

拒绝“一锤子买卖”促进旅游消费应以“长期主义”为基石

声明公告 本版广告为信息资讯，不作为签订合同及承担法律责任的依据。联系电话：15066670823（微信）。 广告

公 告

借款人
名称

黄镇雄、
陈育环

授信合同编号

000202022I01129、
000202022I01458

币种

人民币

债权本金
（元）

4907094.36

担保人

连带责任保证人：深
圳豪视眼镜有限公司

抵押人：陈育环

债权转让公告
致：黄镇雄、陈育环、深圳豪视眼镜有限公司

根据深圳农村商业银行股份有限公司西乡支行与上海熠熠桐荇
商务咨询合伙企业（有限合伙）于2025年7月21日签署的《债权转让
合同》（合同编号：000202025D0004），深圳农村商业银行股份有限公
司西乡支行已将下列债权依法转让给上海熠熠桐荇商务咨询合伙企
业（有限合伙）。该债权对应的包括但不限于主债权、从权利及其他
相关权益，均由上海熠熠桐荇商务咨询合伙企业（有限合伙）享有。

现通知贵方上述债权转让之事实，并请贵方及/或贵方法定或约
定的义务继受人立即向上海熠熠桐荇商务咨询合伙企业（有限合伙）
履行标的资产项下约定的应当由贵方履行的全部义务。

基准日：2025年5月31日

转让方：深圳农村商业银行股份有限公司西乡支行
受让方：上海熠熠桐荇商务咨询合伙企业（有限合伙）

催收公告
上海韶系商务咨询中心（有限合伙）、沁阳市思可达投资管理有限
公司、李彪、吴丽霞：

根据华鑫国际信托有限公司与交通银行股份有限公司河南省
分行签订的《资金信托合同》，上海韶系商务咨询中心（有限合伙）、
沁阳市思可达投资管理有限公司与华鑫国际信托有限公司签订的

《合伙份额收益权转让协议》及李彪、吴丽霞与华鑫国际信托有限
公司签订的《保证合同》，上海韶系商务咨询中心（有限合伙）、沁阳
市思可达投资管理有限公司应向华鑫国际信托有限公司支付合伙
份额收益权转让价款2亿元，李彪、吴丽霞对上述债权承担连带保
证责任。该信托业务已于2019年10月13日到期，债务人及保证
人拒不履行。华鑫国际信托有限公司与交通银行股份有限公司河
南省分行多次进行现场催收，债务人及保证人均拒不签收。现对
债务人、保证人进行公告催收。

请上海韶系商务咨询中心（有限合伙）、沁阳市思可达投资管
理有限公司、李彪、吴丽霞立即向华鑫国际信托有限公司与交通银
行股份有限公司河南省分行支付合伙份额收益权转让价款2亿元
及相应利息。否则，华鑫国际信托有限公司与交通银行股份有限
公司河南省分行将依据合同及法律采取有关措施。特此公告。

华鑫国际信托有限公司
交通银行股份有限公司河南省分行

江门市赛嘉电器有限公司主管人员陈为辉生态环境公开道歉承诺书
2025 年 4 月，我公司在鹤山市桃源镇富民工业开发区自编 38 号从事电容铝外壳生产加工过程

中，出现未依法报批建设项目环境影响评价文件、需要配套建设的环境保护设施未建成、未经验收，
建设项目即投入生产或者使用行为，此行为违反了《中华人民共和国环境影响评价法》第三十一条
第一款、第二款和《建设项目环境保护管理条例》第二十三条第一款的有关规定，对环境造成了不良
的影响。出现此违法行为的原因在于我公司对相关生态环境法律法规政策了解程度不够、认知不
足。事后我公司全力整改，认真落实生态环境保护主体责任，严格按照有关要求迅速整改，委托有
资质的第三方机构开展建设项目相关环保手续办理、完善配套污染防治设施等整改工作，进一步加
强和规范环境管理，在确保各类污染物稳定达标排放的基础上进一步削减污染物排放，切实保护生
态环境。对以上违法行为我公司及主管人员深感愧疚，陈为辉作为公司生态环境直接责任人，未尽
到全面履行生态环境保护和规范环境管理义务。我公司及主管人员陈为辉对生态环境主管部门认
定的违法事实没有异议，并诚恳接受和严格执行相关生态环境行政处罚决定，在此就本公司及主管
人员陈为辉的违法行为向社会诚恳作出公开道歉，郑重作出如下承诺：

一、严格遵守各项生态环境法律法规，履行企业生态环境保护法定义务，主动执行生态环境处
罚决定；

二、公司自上而下全面落实生态环境主体责任，高标准实行规范化环境管理，正常运转各类污
染治理设施，确保各类污染物稳定达标排放；

三、履行生态环境社会责任，在守法达标基础上进一步削减污染物排放，做保护环境的良心企业。
以上承诺请全社会监督！

主管人员：陈为辉
江门市赛嘉电器有限公司

2025年8月8日
债权转让登报公告

中国平安财产保险股份有限公司山东分公司
（“转让方”）于2025年3月12日与鲁杰（身份证：370
98219*******638）签订《债权转让协议》，将其对朱
丹（身份证号：37098219*******117）、郑娟（身份证
号：32098219*******667）（以下称“债务人”）享有
的债权（转让方基于保险理赔而享有代位追偿权）
及其担保权益合法转让，转让方将其对债务人合法
享有的债权及相关担保权利，包括但不限于请求债
务人支付理赔款、逾期保险费、滞纳金／违约金以
及为实现债权所支付的其他费用等的全部权利，一
并转让给受让方。

自本公告发出之日，由受让方合法取代转让方
成为债务人的债权人和担保权利人，债务人直接向
受让方履行相应合同约定的还款义务及相应的担
保责任，现予以公告。
转让方：中国平安财产保险股份有限公司山东分公司

受让方：鲁杰
2025年8月8日

序
号

1

合计

债务人
名称

陈来富

担保人名称

周丽芳、珠海市斗门
区富隆疏浚工程有限
公司、陈来均、叶荣欢

债权本金
金额

4946450.30

4946450.30

债权利息
金额

2708062.32

2708062.32

诉讼费、
保全费金额

42872.73

借款合同编号

10020199913988860、
10020199913141756、
10020199913141767

广东台山农村商业银行股份有限公司台城支行
债权转让公告

根据广东台山农村商业银行股份有限公司台城支行与雷振欢签署的《不良贷款债权
转让合同》【台农商债转字（2025）第012号】，转让方广东台山农村商业银行股份有限公司
台城支行已将其对下列公告清单所列债务人享有的主债权和担保合同项下的全部权利、
利益，以及相关生效法律文书项下的权利和为实现与执行各项资产相关的权利依法转让
雷振欢。广东台山农村商业银行股份有限公司台城支行特公告通知各债务人、担保人以
及其他相关各方上述债权转让事项。自公告之日起，请上述各债务人及其担保人，立即
向雷振欢履行偿付义务或相应的担保责任。特此公告。

广东台山农村商业银行股份有限公司台城支行
2025年8月8日

债权转让公告清单（基准日：2025年06月21日） 单位：人民币元

注：1、本公告清单仅列示截至2025年06月21日债权本金、利息、诉讼费、保全费。【债
权项目以广东省台山市人民法院（2021）粤0781民初1991号《民事调解书》确认事实为准，
债权现进入执行阶段】

2、上述主债务人、担保人、相关义务人如有疑问，请与广东台山农村商业银行股份有
限公司台城支行或雷振欢联系。本公告当中内容如有遗漏，以债务人、担保人、相关义务
人等原已签署的合同、文件为准。

联系方式：广东台山农村商业银行股份有限公司台城支行 地址：台山市台城东城华
侨新村1号；雷振欢 地址：台山市台城街道办事处美景新村9号102

序
号

1

借款人

东莞市
善童服
饰有限
公司

东莞市
盛虹电
子有限
公司

本金

9090712.06

7093083.13

利息（含罚息、
复利、迟延履行
期间债务利息）

17946360.96

8087006.91

担保人

吴庆棠、卢
柳婵、吴倩
莹、吴俊贤、
东莞市樱锐
尔服饰有限

公司

东莞市文奥
电子有限公
司、林智伟、
倪珠美、任
胜光、林贤

眉

债权文件

（2016）粤1971民初9360号《民事调解
书》、（2016）粤 1971 执 14193 号之二

《执行裁定书》、（2021）粤1971执恢488
号之二《执行裁定书》、（2023）粤1971
执异669号之一《执行裁定书》、（2024）
粤1971执恢72号之二《执行裁定书》

（2017）粤1971民初7874号《民事判决
书》、（2018）粤19民终3145号《民事判
决书》、（2018）粤 1971 执 24488 号《执
行裁定书》、（2023）粤1971执异669号
之二《执行裁定书》、（2024）粤1971执

恢33号之三《执行裁定书》

广东融浩企业管理服务有限公司与陈群学
债权转让通知暨债务催收联合公告

根据债权转让方广东融浩企业管理服务有限公司与债权受让方陈群学于2025年8
月4日签订的编号：20250804-01号《债权转让合同》，广东融浩企业管理服务有限公司已
将其在下表附件：《标的债权明细》所列债权文书中对借款人及担保人享有的主债权及担
保权等全部权利以及由此转化的相关附属权益，依法转让给陈群学，现公告通知下表所
列借款人及担保人，从公告之日起请依法向陈群学履行还款义务或担保责任。

广东融浩企业管理服务有限公司 陈群学
2025年8月8日

附件：截至2025年3月10日的《标的债权明细》（单位：人民币元）

序
号

1

2

借款人

贵州中泰商
品混凝土有

限公司

贵州中泰商
品混凝土有

限公司

生效法律
文书案号

（2024）黔
0111 民初
3851号

（2024）黔
0111 民初
3852号

担保人及其他相关当事人

李胜、刘建兵、何成安、金瑞程、陈辉、
杨朝军、杨力、夏之伦、贵阳金阳商业

步行街房地产开发有限公司

岳鸿、郭久华、翟光明、杨朝军、刘建
兵、沈一丹、赵炳森、赵为林、赵允浩、
贵阳万宁金阳商业步行街物业管理有
限公司、贵阳金阳商业步行街房地产

开发有限公司

受让方

贵州睿智尚
成商业管理
有限公司

贵州睿智尚
成商业管理
有限公司

债权转让通知
根据债权转让方贵州花溪农村商业银行股份有限公司与债权受让方贵

州睿智尚成商业管理有限公司签订的相关债权转让协议，贵州花溪农村商
业银行股份有限公司将其享有的下列债权转让表中的生效法律文书所确定
的尚未清偿的债权（担保）依法转让给贵州睿智尚成商业管理有限公司（详
见下列债权转让表）。贵州花溪农村商业银行股份有限公司特公告与该债
权有关的债务人、担保人及其他相关当事人该债权转让的事实，自2025年8
月6日起，贵州睿智尚成商业管理有限公司行使债权人的一切权利。特此公
告通知。

贵州花溪农村商业银行股份有限公司
2025年8月6日

债权转让表

终止品牌特许经营授权声明
自2025年5月8日起，我司终止对郭青林及西藏优宅家居有限公司位于西藏拉萨市

纳金街道纳金东路（南）56号万达广场2楼2021、2022号的特许经营授权。
广州尚品宅配家居股份有限公司

债权转让公告
北京京威世纪建筑大厦有限公司、北京光耀东方商业管理有限公司、李贵杰：

根据北京盈同科技有限公司（下称“转让方”）和北京国澄创伟科技有限公司
（下称“受让方”）于2025年7月10日签署的《债权转让协议》（合同编号：协议编号：
ZZXY2025001），转让方已将北京市第一中级人民法院作出的（2020）京 01 民初
104号、（2020）京01民初105号、（2020）京01民初106号民事判决书项下及（2021）
京01执776号、（2021）京01执778号、（2021）京01执865号强制执行程序项下对北
京京威世纪建筑大厦有限公司、北京光耀东方商业管理有限公司、李贵杰享有的全
部债权及所有附随权利、权益（包括对主债务及担保债务的本金、利息案件受理费
等全部判决款项，执行程序的迟延履行罚息，及相关的全部权利、权益、利益等）转
让给受让方。

现通知贵方自公告之日起，直接向现债权人北京国澄创伟科技有限公司履行
（2020）京01民初104号、（2020）京01民初105号、（2020）京01民初106号民事判决书
项下及（2021）京01执776号、（2021）京01执778号、（2021）京01执865号强制执行程
序项下的未付款支付义务及其他义务，暂计至2025年5月27日为117,697,957.51
元。若贵方因各种原因更名、改制、歇业、吊销营业执照、破产、清算或丧失民事主体
资格的，请相关承债主体、清算主体依法代为履行义务或承担民事责任。

如果对本通知内容有任何问题或疑问，请按如下联系方式向北京国澄创伟科技
有限公司进行咨询：联系人：张女士；联系电话：13051043385

北京盈同科技有限公司 北京国澄创伟科技有限公司
2025年8月8日

债权转让公告
中国平安财产保险股份有限公司江苏分公司（“转让方”）将其对蔡建宁、黄月

云（以下称“债务人”）享有的债权（借款编号：DYNEW20211130560694）及其担保
权益，通过淘宝阿里拍卖平台公开转让，上述债权由苏子月（“受让方”）竞得，双方
于2025年3月26日签署《债权转让协议》，转让方将其对债务人合法享有的债权及
相关担保权利一并转让给受让方。自本公告发出之日，由受让方合法取代转让方
权利人，债务人、担保人直接向受让方履行相应合同约定的还款义务及相应的担保
责任，现予以公告。

转让方：中国平安财产保险股份有限公司江苏分公司 受让人：苏子月
2025年8月8日

声明
广西桂路通工程建设有限公司据实发布以下声明：

黄禹铭（身份号码4521301982****1550）于2014年11月根据有关协议约定担
任我司法定代表人职务，2020年8月，各方履行协议义务完毕。之后，协议当事人
及黄禹铭多次要求公司原法定代表人谢升晋尽快按协议约定变更法定代表人，但
其拒不配合。我司及黄禹铭已将包括请辞法定代表人职务在内的变更公司法定代
表人文件提交公司登记机关，因谢升晋拒不配合，至今无法办理公司法定代表人变
更登记。为明确责任，我司发布本公告，自2020年9月1日起，黄禹铭不再担任公
司法定代表人职务，公司自此时起的责任与黄禹铭无关。黄禹铭是按协议约定担
任法定代表人职务，不是按照公司章程和公司法规定担任法定代表人职务。特此
声明。

广西桂路通工程建设有限公司 2025年8月3日
拍卖公告

受托，我公司定于2025年8月15日上午9时在朔州市朔城区民福东街天发律
师所二楼对一批报废车辆进行公开拍卖，竞买者必须具有报废车拆解资质的法人
企业方可参加竞买，有意竞买者敬请咨询，咨询电话：17501179969（张女士）。

拍卖地点：朔州市朔城区民福东街天发律师所二楼
拍卖时间：2025年8月15日上午9时
预展及报名时间：2025年8月13日至8月14日16时
报名地点咨询：朔州市朔城区民福东街天发律师所二楼
预展地点：标的所在地

北京嘉晖博洋拍卖有限公司 2025年8月8日
北京龙源冷却技术有限公司与冯银刚债权转让暨债务催收联合公告

根据北京龙源冷却技术有限公司与冯银刚2022年8月8日达成的债权转让安
排，北京龙源冷却技术有限公司将其对北京嘉铭环保工程有限公司享有的270,935,
004.39元（大写：贰亿柒仟零玖拾叁万伍仟零肆元叁角玖分）债权项下的全部权利
及从权利转让给冯银刚。冯银刚特公告通知债务人（债务承继人）及相关涉及资金
转移人员，从公告之日起立即向冯银刚履行还本付息义务或承担相应责任，冯银刚
对转让债权所主张的全部权利。

冯银刚 2025年8月7日

序
号

1

2

3

合计

编号

Q付003

Q付011

Q付016

债权人名称

厦门利屿投资合伙
企业（有限合伙）

四川发展资产管理
有限公司

上海银行股份有限
公司成都分行

债权
性质

抵押担
保债权

抵押担
保债权

抵押担
保债权

债权金额

90089649.80

116180611.78

39620030.74

245890292.32

可分配
金额

8436171.41

8724516.29

9970968.96

27131656.66

本次分配
金额（80%）

6748937.13

6979613.04

7976775.17

21705325.33

关于破产财产第一次分配的说明
成都新和房地产开发有限公司债权人：

成都新和房地产开发有限公司破产清算案件【（2022）川0114破7号】，依
据成都市新都区人民法院裁定确认的《破产财产分配方案》，现作第一次分配
（预留20%），本次参与分配的债权人及相应债权额（已经扣除劣后清偿金额）、
分配额如下，计量单位“元”：

管理人将在本说明发布之日起十五个工作日内，办理分配手续。
若债权人对以上分配内容有异议的，可于本说明发布后7日内向管理人

（028-86623336）书面提出，并附相关法律依据及证据材料，否则视为无异议。
成都新和房地产开发有限公司管理人

2025年8月8日

贵州阳光产权交易所有限公司项目公告
贵州阳光产权交易所有限公司接受委托方委托，对下列项目信息

发布公告，委托方确保所提供的项目相关信息合法、真实、完整、有效。
贵州册亨农村商业银行股份有限公司等八家农商行持有的册亨奇

松林业发展有限责任公司不良资产转让项目。转让底价：14050 万元，
项目编号：QYJR-2025-048。截至基准日 2025 年 7 月 10 日，债权合计
273,692,455.48 元，其中，债权本金 175,609,481.09 元，利息 78,632,121.73
元，罚息 16,146,608.78 元，复利 2,858,154.38 元，代垫费用 446,089.50 元。受
让申请登记截止时间：2025 年8月27日。

联系人及电话：赵经理 15085914974，详情请登录阳光产权交易所官
方网站：https://www.prechina.net。

2025年8月8日


