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本报记者 于 芳 □ 王琦琛

一枚小小的印章，正在成为年轻人丈量城
市的新方式。

从博物馆纪念章到城市定向游戏，从纸墨
痕迹到AI定制图案，从游客纪念品到城市文化

“入口”……“跑章”不再只是旅游附属，而逐渐
演化为涵盖地图引导、任务路径、数字记录与社
群运营的系统机制，构建起一套融合文旅体验、
消费引导与文化触达的新型“城市轻旅行”
模式。

盖章空间迁徙
从景区纪念走入城市日常

在过去，盖章作为一种旅行纪念行为，主要
场所分布于博物馆等景点。而今，盖章点逐渐
融入商业街区、餐厅、书店、非遗工坊等日常消
费空间，盖章行为也从“随手一盖”变为一种“主
动奔赴”。

在天坛东门的“蒙上庄”餐厅，700枚节令印
章吸引众多食客专程而来。据工作人员介绍，
这些章面以中国传统节气、神话元素为基础，每
季更新一次，“已经有顾客来了五次，只为集齐
整套章面。”

这种集章驱动下的到店行为，正成为一种
低成本的新型引流方式。与传统广告相比，“跑
章”更具参与感与沉浸感。在北京朝阳合生汇

“集章游园会”现场，众多市民围着印章台排队
“打卡”，现场超过40个章点覆盖美妆、非遗、文
创、轻食等多元业态，活动设计结合地图导航、
摊位任务与时间挑战，俨然一场小型的“城市定
向赛”。

通过轻量化游戏机制激发探索欲、引导线
下路径，盖章活动正在成为链接文化场所与消
费场景、连接人群与城市的新型文化引擎。今
年5月，北京宣武天虹商场发起的“39.9元30分
钟挑战赛”，参与者可以在限定时间内最多完成
52个章点“打卡”，迅速走红社交媒体平台。记

者在现场看到，一位 7岁男孩在父母帮助下顺
利通关，男孩笑称“像在打怪升级一样”。

盖章形式从纸墨印迹到AI互动

“跑章热”的背后，离不开技术赋能革新。
从传统的木质印章、光敏印章，到如今AI图像
生成、AR交互、数字藏章等多元形式的融合，盖
章正从单一的物理动作转向集技术、内容、社交
于一体的数字文化体验。

AI技术的加入，不仅丰富了章面的美学表
达，也提升了用户沉浸体验。如今，不少盖章活
动引入AI辅助章面设计系统，用户可基于个人
偏好、地标元素、非遗符号等关键词生成专属印
章图样。在“奇遇东城·非遗印记”活动中，部分
非遗工坊上线了“DIY章台”，支持游客自定义
印章图案并结合现场故事生成动态解说，打造

“所见即所得、所印即所感”的沉浸体验。
数字工具也正在重塑盖章路径的管理。

“盖章地图”APP应运而生，为用户提供章点分
布导航、“打卡”进度追踪和任务提醒等功能，
提升探索效率与趣味。平台还引入限时任务、
隐藏章点、路线成就等机制，进一步强化挑
战感。

“数字藏章”“NFT纪念章”等概念的出现，
则让收藏从线下纸质转向线上资产，用户等级、
限定章册、兑换奖励等机制正在形成一种可追
踪、可分享的数字文化旅程。在景泰蓝艺术博
物馆，AR章点可触发虚拟动画，还原景泰蓝的
传统烧制工艺流程，实现“看得见”的文化细节；
在新东方阅读空间，完成指定书目后不仅能盖

“阅读章”，还可通过“语音章”听取主题讲解，从
“打卡”走向“深读”。

可以看到，从 AI 设计章面到数字地图
APP，再到AR互动、语音讲解，科技正在让一枚
印章从单点行为变成一种可延展、可收藏、可分
享的文化旅程。

盖章行为转向
从旅游附属到文化机制

“跑章热”的崛起，本质上是年轻人文化需

求、生活方式与社交结构共同变化的体现。
一方面，“Z世代”正在以更个性化、情感化

的方式重新认同传统文化，印章成为了其记录
生活、寄托情感的文化介质；另一方面，伴随深
度游向轻旅行的转变，“跑章”以一种更轻巧、灵
活的方式重新丈量城市。

“印章系统本质上是一种文化接口。”7月
18日，科方得智库研究负责人张新原在接受记
者采访时表示，“它以极低组织成本，将用户引
入公共空间、商业空间甚至文化叙事空间，串联
起餐饮、文化、零售、休闲等多个维度，激发人们
城市探索的兴趣。”

如今，“跑章”不仅是一种个人消费行为，也
逐渐发展为城市社群的文化组织方式。微博、
小红书、B站等平台涌现出“跑章联盟”，许多消
费者开始自发进行攻略分享和测评、组织完成
任务“打卡”。这种兴趣自组织，也反向推动运
营方不断打磨内容，改进体验，实现用户与平台
之间的双向互动。

但与此同时，“跑章热”快速发展的同时也
暴露出一些问题。农文旅产业振兴研究院副院
长袁帅指出，部分商家为追求短期流量，出现章
面设计同质化、商业气息过重，甚至附带强制消
费等现象。

从简单导流工具转向城市文化资产，关键
在于建立持续内容更新、社群共创与长期运营
的系统逻辑，而非“盖完即止”的一次性行为。
对此，多位专家建议地应跳出“打卡即止”的流
量逻辑，构建“成长体系+社群激励”的运营框
架，可以通过设置不同阶段的挑战任务与个性
化奖励机制，鼓励用户从“打卡者”转变为“内容
共创者”“社群运营者”，让平台形成稳定、长效
的文化社交生态。

印章的真正价值不在于那一枚图章，而
在于它所承载的故事、路径与社群连接。在
业界专家看来，未来“跑章”的发展方向应回
归文化初心，实现“文化章”与“商业章”的共
生共融——以文化内容为根、以场景设计为
形、以社群机制为魂，构建真正可持续的城市文
化轻旅行体系。
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6 月 13 日，由文化和旅游部指导发布的
《中国时尚消费发展报告》指出，中国时尚消费
正从单一商品向生活方式延展，市场规模已达
2万亿至 3万亿元，正在成为构建文化认同的
重要载体。7月 10日，《北京市深化改革提振
消费专项行动方案》也强调，要通过多元场景
打造、品牌创新推动和文化氛围营造，释放本
土文化从“可看”到“可感”“可用”的更多潜能。

在这一背景下，拥有百年历史的王府井商
圈，正成为时尚消费风向的生动样本。

打造融入场景的“中国核”

《中国时尚消费发展报告》指出，中国时尚
消费正在从“符号嫁接”走向“文化生态构
建”。在过去，“国潮”常以传统符号为包装，龙
凤、祥云、青花瓷成为标志性元素，缺乏与当代
生活的深度联结。而如今，这一浪潮正演变为
更有温度、更具黏性的文化再造——不仅展现
传统文化的外在形态，更重视与年轻人的精神
认同、生活方式乃至社交习惯的深度融合。

6月初，在王府井喜悦购物中心三层，一场
名为“王府井喜悦·财神展”的主题活动迅速在
社交平台走红。巨型财神像、祈福元宝墙、沉
浸式灯光云纹布景，以及赛博风格灯笼装置，
营造出既庄重又潮趣的中式氛围。不少年轻
人专程穿着汉服前来拍照“打卡”，相关短视频
在小红书和抖音上热度持续上升。

与展览同步亮相的常设空间“有仙儿·财
神殿”，将传统文化与沉浸式体验巧妙地结合，
金色殿堂、互动签墙与招财猫装置构成一个现
代感十足的“微型庙会”。抽签、写愿望卡等互
动方式使传统仪式转化为轻松、日常的社交体
验。“对财神的印象还停留在庙堂里，现在在商
场里居然也能求财。”一位“80后”顾客表示。
空间还结合生肖、节气等文化元素推出国风周
边产品与互动道具，让原本略显神圣的文化符
号，转化为可触可感、适合社交分享的生活场
景。这种融合二次元审美的国潮设计，不仅拉
近了年轻人与传统文化之间的距离，也激发了
他们主动参与的兴趣。

而在王府井百货地下一层，另一场中国风
文化叙事同样悄然展开。沉浸式街区“和平菓
局”以 80年代北京为背景，将老北京的胡同生
活、中药铺、澡堂、录像厅、评书馆、小卖部等一
一还原。空间内布满黑白电视机、红水壶、煤
油灯、自行车、军绿茶缸，唤起人们对过去生活
的共鸣。消费者可以在“澡堂咖啡馆”里歇脚，
在“文化走廊”拍照，也能在小卖部重拾童年
味道。

相比财神展的潮趣表达，和平菓局代表了
更为亲切、温情的“中国核”。它通过具象化的

场景，唤醒城市记忆与代际情感。这不是简单
复古，而是用生活细节讲述真实的文化温度。

“踩中”年轻人的生活方式

在消费观念转向情绪价值与文化归属的
当下，王府井商圈多点开花地探索着与年轻人
的连接方式。

王府井喜悦购物中心打造“主理人文化”
场域，以潮流、二次元、美妆和手作集市构建兴
趣同好的聚集地，使其成为北京为数不多可

“COS自由”的商圈。而在王府井银泰 in88，消
费体验更注重日常与新奇的“混搭感”。年轻
人可以在DownTown剧场看一场脱口秀，在吉
祥大戏院体验传统京剧，也能在乐高旗舰店释
放童趣。

东方新天地则更倾向服务城市“中坚白
领”。其打造的“最卷咖啡角”，汇聚了 Tim
Hortons、M Stand等八大咖啡品牌，每到中午座
无虚席。对于职场人来说，这里不仅提供咖
啡，更是一种情绪调节和社交触点。

与传统“买完即走”的商场逻辑不同，王府
井正在重构“消费—共鸣—社交”的深度链
路。从潮流街区到沉浸场景，从青年社群到白
领据点，王府井以复合型业态与年轻化叙事正
在构建一个情绪可栖、文化共振的新型商业生
态。根据王府井地区管委会数据，截至目前，
19至 34岁年轻客群在王府井整体消费人群中
占比达到59%，同比提升15个百分点。

从“潮流壳”迈向全球化表达

随着北京打造国际消费中心城市进程的

加快，王府井商圈的角色也在不断进化，它不
仅是潮流的承载体，而且正在成为文化输出的
接口和全球文化共鸣的发生地。

在APM地下一层，Hirono小野、Zsiga等多
个海外潮玩 IP集体首发，沉浸式场景吸引大量

“Z世代”边逛边拍；步行街上的“莫斯科文化
节”，则以红酒、巧克力、芭蕾表演等外摆形式
构建“异国街区”氛围，重塑王府井的国际可逛
性与文化流动感；嘉德艺术中心的图书与文创
展，则成为文化精英与青年读者共同参与的

“知识集市”，推动中外出版、设计、艺术思想的
深层互动。

7月 28日，科方得智库研究负责人张新原
在接受本报记者采访时指出：“王府井不是简
单追逐‘潮’，而是在探索一种全球视野下的本
土表达路径。它以‘中国核’为底色，以‘潮流
壳’为触媒，用国际通用语言传达中国创意。
这不仅提高了中国时尚的国际辨识度，也为构
建具有文化自信的全球话语体系提供了新样
本。”

在他看来，王府井的实践正契合《中国时
尚消费发展报告》所提出的“3.0进程”，即从传
统元素嫁接的 1.0阶段、传统与现代融合的 2.0
阶段，迈向打造本土文化生态与品牌精神的
3.0阶段。

从“中国核”到“潮流壳”，再到与世界对话
的文化节点，王府井商圈不是在复制某种流行
模式，而是在生成一种面向未来的城市文化范
式。这场“商圈更新”所承载的，既是商业转型
的逻辑跃迁，更是中国时尚自我定义、自我更
新的时代步伐。

□ 本报记者 王鑫坤

曾几何时，戏剧表演在观众眼
中是存在距离感的。观众坐在台
下，只能远远地观看演员在舞台上
呈现的人生大戏，无法参与其中。
然而近年来，一种特殊的戏剧表现
形式——“沉浸式戏剧”似乎为当
下舞台艺术的形式创新提供了范
本，让观众能够打破传统戏剧观赏
的时空限制，亲身参与到剧目的演
绎过程中，收获极具个性化的观赏
体验。

以沉浸感赋予观众
“第二戏剧人生”

“在最后揭晓结局前，你最想体
验谁的人生？”6月20日，沉浸式戏剧
爱好者小李（化名）在剧目内“管家”
的指引下，来到剧中角色的私人房
间，参与密码破译等各类互动。随着
剧情的推进，小李通过跟随剧中某位
角色的脚步，一同拼凑出了一桩谋杀
案的部分真相。

在《No.5 魅影侦探》中深入使
馆旧宅断案辑凶；在《逆流 Sanctu⁃
ary》中探寻因科技高度发达而产生
诸多问题的未来世界秘密；在《唐
朝诡事录·无归路》中体验“唐诡”
世界的光怪陆离……近两年，沉浸
式 戏 剧 成 为 消 费 者 娱 乐 的 热 门
选项。

据悉，所谓的“沉浸式”，是相
比于传统戏剧形式而言的，观众会
跟随演员的步伐进行近距离观看，
并可能随机触发单独剧情。“演员
们在用心演绎的过程中，会不断调
整、丰满人物，而非机械地表演。这种常看
常新、抽盲盒式的体验，是最吸引我的一
点。”小李告诉记者。

记者了解到，对于品质过硬的沉浸式戏
剧作品，许多消费者往往愿意付出高昂的成
本进行体验。那么，当沉浸式戏剧艺术逐渐
引领起一种文化消费习惯，创作者又该如何
提供优质的内容供给呢？

新兴业态倒逼服务提质升级

“为什么现在的消费者更喜欢沉浸式戏
剧？因为传统戏剧形式很容易让观众坐不
住，舞台感太强，而沉浸式戏剧中的场景更
逼真，当观众跟随表演者的步伐逐步推进剧
情时，其实也是在将自己代入故事的一个过
程，并收获更加沉浸的体验感。”热门互动沉
浸式戏剧《唐朝诡事录·无归路》运营总监姚
宇豪表示，“如今沉浸式戏剧蔚然成风，这也
倒逼着店家不断优化服务，耗费比传统戏剧
表演更高的成本和精力来为消费者提供优
质内容。”

记者看到，沉浸式戏剧的场景设计要比
传统戏剧的舞台搭建复杂的多，小到墙上的
一张纸、桌子上的一本书，都可能隐藏着剧
情相关的彩蛋，为观众的剧情观感更上一层
楼。此外，沉浸式戏剧也对剧目表演者的能
力提出了更多要求。“以我们的戏剧为例，除
了苏无名（《唐朝诡事录·无归路》剧情角色）
的表演者是戏剧演员外，其他的表演者还是
专业的舞蹈演员。因为对于戏剧这种表演
形式来说，一旦缩短了舞台与观众的距离，
就意味着表演者需要付出更多的精力和更
加生动的表演才能吸引到观众。”姚宇豪说。

“沉浸式戏剧若想实现高质量发展仍需面
临一些难题，例如，如何在带给观众沉浸自由
的同时，将观演双方的互动维持在适当范围。
值得庆幸的是，随着产业规模的扩大，此类问
题正在逐步得到解决，甚至衍生出了‘环境式
戏剧’等创新产品。”业内人士指出。

沉浸式戏剧产业方兴未艾

“目前来看，沉浸式戏剧的市场前景十
分广阔，产业发展呈现出积极向好态势。”
北京社科院副研究员王鹏表示，沉浸式戏剧
市场规模不断扩大，已成为文化娱乐领域的

“新宠儿”。
据中演院线发布的 2024年度《中演院线

全国演艺市场观演意向调查分析报告》显示，
在新业态演出购票观演意愿的调查中，有
69.63%的观众对沉浸式、互动式、体验式、环境
式戏剧有购票观演意愿，有55.1%的观众体验
过沉浸式戏剧，说明沉浸式戏剧已具备一定的
普及度。

2024年，国家发展改革委、农业农村部、
商务部、文化和旅游部、市场监管总局曾联合
印发《关于打造消费新场景培育消费新增长点
的措施》，提出“打造新生代潮玩聚集地，支持
打造一批演艺新空间”，积极布局培育沉浸式
戏剧发展。

在谈及应如何助力沉浸式戏剧的高质量发
展时，广州眺远营销咨询公司总监高承飞谈到：

“首先，剧目内容创作需突破瓶颈，避免过度依
赖 IP，注重原创内容的深度与多样性。其次，剧
目的成本控制与盈利模式也需进一步优化，尤
其是在场地租赁、设备采购和演员成本方面。
最后，为防止市场产品良莠不齐，有关部门及企
事业单位应及时发布行业标准，并制定监管机
制，维护沉浸式戏剧产业的良性发展。”

小印章撬动大流量“跑章热”丈量文化消费新路径

图为消费者在摊位前盖章

“中国核 潮流壳”
王府井商圈着力表达中国时尚消费独特体验

图为消费者在“王府井喜悦·财神展”挑选手串

暑期到来，各地文旅市场热度
节节攀升，文旅企业力争在激烈的
流量争夺战中脱颖而出。但部分旅
游目的地和企业在产品开发上创新
乏力，商业开发过度，陷入盲目跟
风、复制的怪圈，同质化问题越发严
重地制约着行业健康发展。古镇景
区千篇一律的白墙黛瓦、雷同的商
铺业态，主题公园缺乏文化内涵和
新颖项目，不仅让游客产生审美疲
劳，更使得文旅市场难以形成差异
化竞争优势，阻碍了行业高质量
发展。

文旅产业是拉动消费的重点产
业，只有推动地方文旅市场“长红”，
才能促进消费持续增长。其核心在
于精准满足游客的多元化需求。以
桂林为例，自 2021 年起，桂林以打
造世界级旅游城市为契机，通过实
施“文化润景”“景区焕新”等工程，
推动业态升级。当地深化文旅与百
业融合，在部分景区打造数字化沉
浸式体验项目，举办桂林艺术节及
各类美食节、户外运动节等，让“跟
着演出去旅行”“跟着赛事去旅行”

“ 寻 味 美 食 去 旅 行 ”成 为 旅 游 新
潮流。

要提升游客体验感，旅游产业必
须加快创新步伐，推出个性化产品，构建传统
与现代交融、短期与长期互补、大众与小众并
存的全新旅游市场格局。在传统景区转型升
级方面，应积极融入科技与文化元素，增设互
动性、体验性项目，发展工业旅游、研学旅游、
体育旅游等新兴业态，拓展旅游产业边界。如
深圳欢乐谷以“动感、时尚、欢乐、梦幻”的品牌
形象，推出众多刺激好玩的游乐设施，让游客
体验风驰电掣的快感；湖北襄阳古隆中景区以

“遇见诸葛亮”为主题，通过实景演艺、互动游
戏和文创美食，让三国文化焕发新生。

同时，越来越多的景区推出“一票游多
日”等创新举措，如庐山景区凭核心景区门票
七日内可游览多个景区，水乡周庄推出一次
购票终身免费入园，为游客提供更灵活的游
玩选择。“一票游多日”让游客不仅可以沉浸
式体验，也带动了周边区域餐饮、住宿、文创
产品等二次消费。

旅游服务质量也是广大游客关注的“痛点”
问题。各地要持续加大基础设施建设投入，优
化交通网络，完善景区餐饮、住宿、购物等配套
设施；强化旅游服务标准化、规范化建设，借助
大数据、人工智能等技术提升服务质量；加强市
场监管，严厉打击宰客、虚假宣传等不良行为，
营造安全、放心的旅游消费环境。

从北国冰雪到南疆椰风，从西部大漠到江
南水乡，我国各地旅游资源各具特色。各地需
深入挖掘本土自然与文化资源，在保护的基础
上合理开发，打造具有国际辨识度的旅游品
牌，书写“诗和远方”的新篇章，让中国文旅业
绽放更加夺目的光彩。

（经济日报）
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关于赤水市黔景文化旅游有限公司被赤水
市国投（集团）资产运营有限公司

吸收合并的公告
经赤水市国投（集团）资产运营有限公司股
东会决议和赤水市黔景文化旅游有限公司
股东会决议通过，赤水市国投（集团）资产运
营有限公司拟吸收合并赤水市黔景文化旅
游有限公司，赤水市黔景文化旅游有限公司
办理注销手续，赤水市国投（集团）资产运营
有限公司为存续公司。赤水市国投（集团）
资产运营有限公司合并前注册资本1000000
万元，赤水市黔景文化旅游有限公司合并前
注册资本 5000万元，合并后赤水市国投（集
团）资产运营有限公司注册资本 1000000万
元。被吸收公司的债务由合并存续后的公
司承继，请公司债权人自接到通知书之日起
30日内，未接到通知书的自本公告发布之日
起 45 日内，可以要求原公司清偿债务或提
供相应的担保。相关债权人未在上述规定
期限内行使上述权利的，公司合并将按照法
定程序实施。特此公告。

赤水市国投（集团）资产运营有限公司
赤水市黔景文化旅游有限公司

2025年7月31日
关于赤水市黔景文化旅游有限公司解散的

公告
尊敬的各位合作伙伴、客户及社会各界朋
友：赤水市黔景文化旅游有限公司在此郑重
地向大家宣告，由于我公司列入国家融资平
台（类平台），因平台压降工作需要，公司经
审慎研究，决定解散。公司已成立清算组，
将依据相关法律法规，按照法定程序对公司
资产进行清算和处置。在此期间，我们将积
极处理各项事务，确保公司解散过程的平
稳、有序。对于因公司解散给合作伙伴、客
户及社会各界朋友带来的不便，我们深表歉
意。同时，感谢大家一直以来对本公司的支
持与信任。特此公告。

赤水市黔景文化旅游有限公司
2025年7月31日

百年人寿保险股份有限公司五原支公司地
址变更公告

机构名称：百年人寿保险股份有限公司五原
支公司。机构住所：内蒙古巴彦淖尔市五原
县隆兴昌镇金桥华府1号楼317、318、319房
屋。负责人：赵丽霞。许可证流水号：
00172677。 保 险 许 可 证 编 码 ：
000138150821。邮政编码：015100。发证机
关：国家金融监督管理总局巴彦淖尔监管分
局。业务范围：人寿保险、健康保险、意外伤
害保险等各类人身保险业务；经保险监督管
理机构批准的其他保险业务。发证日期：
2025 年 7 月 17 日 。 联 系 电 话 ：0478-
5585188。特此公告！

声明
我单位依据辽宁省北票市人民法院执行裁
定书(2023)辽 1381 执 2325 号将北票市联兴
房地产开发有限公司(胥世田)(产权证号:
2014003330，现声明作废。

北票市不动产登记中心
2025年7月30日

成都中宜新业新能源汽车销售有限公司因
保管不慎丢失福田牌合格证15张

车 架 号 ： LVAJ2J0V4RE264796、
LVAJ2J0V4RE264815、
LVAJ2J0V2RE264814、
LVAJ2J0V6RE264816、
LVAJ2J0V8RE264817、
LVAJ2J0VXRE264818、
LVAJ2J0V5RE264791、
LVAJ2J0V7RE264792、
LVAJ2J0V9RE264793、
LVAJ2J0V0RE264794、
LVAJ2J0V6RE264802、
LVAJ2J0V2RE264795、
LVAJ2J0V6RE264797、
LVAJ2J0V8RE264798、
LVAJ2J0VXRE264799、
LVAJ2J0V2RE264800、
LVAJ2J0V4RE264801、发 动 机 编 号 ：
FTMEABA0000480、 FTMEABA0000424、
FTMEABA0000418、 FTMEABA0000423、
FTMEABA0000522、 FTMEABA0000523、
FTMEABA0000376、 FTMEABA0000375、
FTMEABA0000373、 FTMEABA0000341、
FTMEABA0000357、 FTMEABA0000472、
FTMEABA0000479、 FTMEABA0000476、
FTMEABA0000475、 FTMEABA0000521、
FTMEABA0000400。 合 格 证 编 号 ：
WAG109299498295、 WAG109299497971、
WAG179299503701、 WAG159299499736、
WAG179299498391、 WAG139299497830、
WAG179299499684、 WAG1X9299498118、
WAG129299495919、 WAG179299502599、
WAG159299490046、 WAG139299493296、
WAG129299492548、 WAG169299497643、
WAG189299490935、 WAG119299492704、
WAG179299502362。合格证印刷号：No.
IV7896309、No.IV7894034、No.I8538529、
No.I8535206、No.IV786333、No.IV7863318、
No.I8529408、 No.IV7894041、 No.
IV7894013、No.I8535231、No.I8535137、No.
I8535161、No.I8536559、No.I8535174、No.
I8529385、No.IV7896301、No.IV7863370，声
明作废！

公告
夏成强:本庭已受理王小才、李美珍诉夏成
强（东劳人仲院厚街庭收字[2025]1271号）劳
动争议案，共同申请人请求你支付工资。因
无法联系你，根据《劳动人事争议仲裁办案
规则》第二十条的规定，向你公告应诉通知
书及开庭通知书，自公告发布之日起经过30
日即视为送达，提交答辩书的期限为公告期
满后的10日内。本庭定于2025年9月26日
9时在东莞市劳动人事争议仲裁院厚街仲裁
庭（地址:广东省东莞市厚街镇厚街体育路
20 号 5 号楼 101 室厚街镇劳动争议调解中
心，联系电话:0769-85886643）开庭审理此
案。请准时参加庭审，否则本庭将依法缺席
裁决。本案仲裁庭组成人员：仲裁员李少
文，书记员方婉婷。特此公告。

东莞市劳动人事争议仲裁院厚街仲裁庭
注销公告

兰州市皋兰县石洞镇城北社区卫生服务站，
统一社会信用代码：52620122MJ00204228，
经研究决议拟向民办非企业单位登记机关
申请注销登记，现已成立资产清算小组。请
各相关债权、债务人自本公告见报之日起45
日内向本清算组申报债权债务，逾期视为放
弃，法定代表人姓名：兰展宏，联系电话：
17797648099。特此公告。

注销公告
东明县刘楼镇刘楼村小易点幼儿园，统一社
会信用代码：52371728MJF094437B，经研究
决议，拟向民办非企业单位登记机关申请注
销登记，现已成立资产清算小组。请各相关
债权、债务人自本公告见报之日起 45 日内
向本清算组申报债权债务，逾期视为放弃，
特此公告。

注销公告
东明县长兴集乡小雨点幼儿园，统一社会信
用代码：52371728MJF0942774 ，经研究决
议，拟向民办非企业单位登记机关申请注销
登记，现已成立资产清算小组。请各相关债
权、债务人自本公告见报之日起 45 日内向
本清算组申报债权债务，逾期视为放弃，特
此公告。

注销公告
东明县刘楼镇焦楼村蓝精灵幼儿园，统一社
会信用代码：52371728MJF0936610，经研究
决议，拟向民办非企业单位登记机关申请注
销登记，现已成立资产清算小组。请各相关
债权、债务人自本公告见报之日起 45 日内
向本清算组申报债权债务，逾期视为放弃，
特此公告。

遗失声明
湖北省锦楠瑞建筑工程有限责任公司遗失
公章:防伪编码 42900430058750、财务专用
章：防伪编码 42900430058751、法人章 (陈
欣)：防伪编码42900430058752，声明作废。

遗失声明
贵州都匀市首创置业房地产有限公司遗失
公章，编码：5227012001113，声明作废。

遗失声明
内蒙古曦雯信息科技有限公司（统一社会信
用代码:91150902MACNAWU61T）遗失公
章一枚，声明作废。

遗失声明
九江市祥通汽车服务有限公司遗失变更前
法 人 备 案 章 ：王 明 华（ 备 案 号 码
3604010015360），特声明作废。

遗失声明
吉林省林百森再生物资回收有限公司（统一
社会信用代码：91220303MACRJFB599）遗
失公章，编码：912203306131，声明作废。

遗失声明
台州市梵安鞋业有限公司(统一社会信用代
码:91331003MA28GLD72K)遗失公章一枚，
声明作废。

遗失声明
宜昌市隆晨劳务服务有限责任公司(统一社
会信用代码:91420527MAD2JKQP02)遗失
公章，编码:42052730021308、财务专用章，编
码:42052730021309，声明作废。

遗失声明
黑龙江省信士正融资担保有限公司遗失财
务 专 用 章:2301030155015、合 同 专 用 章:
2301030155017、法 人 章 ( 高 云 瑞 印):
2301030155018，声明作废。

作废声明
北京北方凯鑫商贸有限公司（统一社会信用
代码:91110112738245485X）作废合同专用
章一枚，特此声明。

遗失声明
开远市巴比娜美东新店遗失中国工商银行
股份有限公司开远支行开户许可证，账号：
2507028009024865669， 核 准 号 ：
J7432000388502，声明作废。

遗失声明
天津韵界科技有限公司（统一社会信用代
码：91120102MAC1E7TE42）遗失公章一枚，
声明作废。

遗失声明
清徐县康隆建材经销部(统一社会信用代
码：92140121MA0L4JAA5L)遗失财务专用章
一枚，声明作废。

遗失声明
新绛县北张镇北董村首山红蛋鸡养殖专业
合 作 社 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
93140825070470200F）遗失公章、财务专用
章、发票专用章、法人章（宁朝红印）各一枚，
声明作废。

遗失声明
贵州中盛宏达建设有限公司保靖分公司遗
失公章，编码：43312510009239，声明作废。

遗失声明
盘州市金竹阁足疗服务有限公司遗失公章：
5202025056471、财务章：5202025056472，声
明作废。

作废声明
北京唯美堂影视文化传媒有限公司（统一社
会信用代码: 9111010879757211XN） 作
废公章一枚，特此声明

遗失声明
昌图县吉达建材商贸有限公司（注册号：
2112241400220）遗失营业执照正、副本、公
章，声明作废。

作废声明
北京泰福英华人力资源服务有限公司（统一
社会信用代码: 91110105069568024K）作废
公章、发票专用章各一枚，特此声明。

遗失声明
天津市武清区追风少年健身俱乐部 (统一社
会信用代码: 92120222MA073XW97H) 遗失
公章一枚，声明作废。

遗失声明
哈尔滨市香坊区高晟劳务施工队(统一社会
信用代码：92230110MA7HY8EW31)遗失公
章、财务章、法人章（鲁显会）各一枚，声明作
废。

遗失声明
哈尔滨市香坊区卓盛建筑劳务队(统一社会
信用代码：92230110MABTE70A0J)遗失公
章、财务章、法人章（王振丛）各一枚，声明作
废。

遗失声明
天津速必达物流有限公司(统一社会信用代
码：91120222MA06R5QY7X)遗失财务专用
章一枚，声明作废。

遗失声明
永修县松和商贸有限公司遗失财务专用章
（编号：3604250105639），声明作废。

公告栏公告栏


