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上海乐高乐园正式开园

在内测以及试运营近一个月后，中国
首家乐高乐园上海乐高乐园开启运营。

上海乐高乐园坐落于上海市金山区枫
泾镇，园内拥有奇趣积木城、乐高城市等 8
大主题区，75个互动骑乘设施、表演和玩乐
景点，以及由超 8500万块乐高积木拼搭的
数千个乐高模型。

7 月 5 日上午九点多，游客已在上海
乐高乐园入口处排起队伍。接近十点，园
区正式开门。39摄氏度的高温，也未能挡
住如潮水般涌入上海乐高乐园的游客。
数据显示，开园 1小时，客流已达 7500人，
全球首发的乐高大飞车更是要排队长达
105分钟。

游客刘先生 7月 4日晚上从香港坐飞
机前来，准备 7月 5日“刷完”上海乐高乐
园，明天再飞回香港工作。作为资深乐高
迷，他去过世界各地的乐高乐园，“开园首
日，在中国首家乐高乐园玩，真的很激动，
也很自豪！”他说。

据了解，早在试运营期间，“乐高大飞
车”“小龙飞车”等多个热门项目等待时间
便达 40至 50分钟。

值得一提的是，正值 7 月暑假旺季，
乐高乐园成人门票已经是按照 549 元档

位执行。
根据其此前公布的六级票价体系，成

人票在 319元至 599元区间，549元则属于
“高峰日”票价，即重大节假日期间的旺季
时段。

官方小程序显示，7月5日乐高乐园开
园首日，标准成人票、儿童票和老人票均已
售罄。在中国首座乐高乐园的吸引力下，
去哪儿平台提供的数据显示，7月乐高乐园
门票预订量跻身上海热门景区TOP5。

主题乐园持续火爆

今年暑期，“乐园大战”提前进入白热
化。据不完全统计，2025年暑期新开园或
焕新回归的主题乐园多达 8座，超过往年
暑期开园规模。除 7月 5日开业的上海乐
高乐园，广州星纪世界・南湖乐园、上海
耀雪水世界室外乐园、江西吉安欢乐世
界、苏州乐园水世界 4座乐园已在 6月开
园运营。

去哪儿平台数据显示，今年暑期，主
题乐园预订量同比增长七成。截至 7月 4
日，平台热度最高的十大主题乐园为北京
环球影城度假区、上海迪士尼乐园、香港
迪士尼乐园、上海海昌海洋乐园、珠海长
隆海洋王国、广州长隆野生动物世界、北
京泡泡玛特城市乐园、郑州银基动物王

国、上海乐高乐园度假区和
常州中华恐龙园。

以北京泡泡玛特城市乐
园为例，其凭借 Labubu的火
热出圈，今年6月预订量已经
超越本地老牌景区北京欢乐
谷，仅次于北京环球影城。
乐园工作人员透露，近期乐
园人气持续火爆，每日接待
量上限约为 1000人，门票预
订满额便停止售票。

公开数据显示，2023 年
中国乐园经济市场规模已接
近 600 亿元，预计到 2028 年
这一规模将突破 1100亿元。
如此庞大的市场规模，也令
中国成为全球头部主题乐园
投资的热土。

上海迪士尼今年 5月启
动第九个主题园区——蜘蛛
侠主题园区的施工，还于6月
推出一系列以迪士尼·皮克
斯电影为主题的全新体验和
活动。

同样享有颇高知名度
的 IP 小猪佩奇将于 2027 年

在上海建成全球规模最大、亚洲首个户外
主题乐园，该项目正在如火如荼推进中，包
括户外主题乐园、主题酒店和商业街三大
板块，乐园主题部分初步规划有海洋园区、
冰雪园区等 5个主题游乐区域，能满足不
同年龄段游客的游玩需求。

带动周边经济发展

中国主题公园研究院发布的《2024中
国主题公园竞争力评价报告》分析称，随
着交通基础设施进一步完善，主题公园将
不再是单一的目的地，而是与周边的自然
景区、文化遗址、度假村等形成综合性的
旅游区域。

“主题乐园可以提升城市形象，拉动
城市经济。一个品牌美誉度良好且运营
完善的主题乐园可以成为一张城市名片，
提升城市影响力，同时促进土地价值的增
长。”中国主题公园研究院院长林焕杰表
示，“由于主题乐园占地面积大，一般会建
在离市中心较远的地方或两个城市的连
接点。一般来说，主题乐园落到哪里，哪
里的客流就会增大，土地就会升值。”

此外，主题乐园还能有效拉动交通
业、酒店业、零售业等产业发展。数据显
示，主题公园每 1元的经营收入可以带动
城市 3.8 元的经济收入，进而带来 6 至 15
元的上下游产业链收入。此外，主题乐
园也有助于解决当地就业并拉动税收。

上海市金山区文旅局局长王民民表
示，金山区正加大上海乐高乐园周边住
宿配套的建设力度，预计到 2025 年 10
月 ，周 边 可 供 游 客 入 住 的 床 位 数 将 超
5200个，其中中高端床位数超3600个。

从酒店预订看，3588元的上海乐高乐
园开园限量酒店套餐，在会员优先购阶段便
被一抢而空。截至7月4日，上海金山区酒
店预订量同比增长 3.5倍。去哪儿平台数
据显示，今年暑期，金山区上海本地旅客的
酒店预订占比仅三成，超七成为外地旅客，
主要来自北京、青岛、成都、南京、宁波、广
州、南昌、无锡和西安。

事实上，主题乐园，特别是大 IP主题乐
园，一直是周边经济的拉动引擎。例如，拥
有包括郑州方特欢乐世界、只有河南·戏剧
幻城、郑州海昌海洋乐园等 8家主题乐园
的郑州中牟县被称为“中国主题乐园第一
县”。去哪儿数据显示，今年暑期，中牟县
酒店预订量比未建成主题乐园的 2019年
同期增长 50倍。今年常州中华恐龙园爆
火出圈，带动常州暑期酒店预订量同比增
长三成。持续霸榜的北京环球影城、上海
迪士尼度假区周边酒店和民宿预订量同比
增长近四成。

去哪儿大数据研究院研究员陈晓双分
析，暑假本就是主题乐园的“黄金俩月”，对
周边酒店餐饮等消费的拉动“乘数效应”会
更加凸显。

中国主题公园研究院院长林焕杰：

无论是地方政府还是企业，布局主题公园都需做好长期投入的准备。主题
公园投资规模大、资金回收周期长、经营风险高，仅靠短期收益难以实现盈利。
从调研数据看，今年上半年主题公园游客量回升，各大乐园运营方通过加大优惠
力度、创新内容等提升吸引力，但游客消费仍较过往谨慎，二次消费增长不明显。

主题公园想要实现可持续发展，不能仅靠堆砌游乐设备，而是要围绕目标客
群，结合项目体量，精心打磨特色IP，构建差异化竞争力。暑期是低龄亲子出游
高峰，各大主题公园应推出互动性强、寓教于乐的项目，同时优化票价策略，通过
套票、渠道折扣等方式吸引家庭客群。

《2024中国主题公园竞争力评价报
告》显示，2023年，全国 86座特大型、大
型主题公园共接待游客 13014.4 万人
次，游客接待量同比增长 71.84%，营业
收入同比增长 97.86%，行业扩张势头强
劲。

面对持续扩容的乐园经济与白热
化的市场竞争，各大乐园正积极探索独
具特色的破局之道。

差异化定位破解同质化难题

同样是具备全球知名度的主题乐
园，如迪士尼乐园、环球影城与乐高乐
园的客群定位差异显著。而这种差异
化定位，正是“乐园矩阵”破解同质化困
局的关键。

开业 9年的上海迪士尼乐园覆盖全
年龄段客群，其通过沉浸式故事讲述、
特色各异的庞大 IP家族、标志性娱乐项
目及表演等，持续传递“不分年龄的欢
乐体验”。

《上海迪士尼度假区快乐旅游趋势
报告》显示，在度假区的游客中。30岁以
上的不带小孩的家庭游客出行占到乐园
游客的约30%。银发族也成为迪士尼的
重要客群。相较于 2019年，上海迪士尼
乐园 2023年的老年人一日票和二日票
的游客量增长了约 75%。在乐园里，经
常能看见重拾童心的老年游客，他们戴
着迪士尼头箍，或品尝美食，或在花车巡

游前与家人一同摇摆，或与同龄好友组
团打卡乐园，相互拍照留念。

北京环球影城的客群结构则与其
影迷结构高度重叠。同程旅行数据显
示，北京环球影城的主要客群是 20 岁
至 39岁的中青年群体，占比 75.8%。

与此同时，记者实地探访发现，上海
乐高乐园不是一个“大人看、小孩玩”的
乐园，而是一座真正以孩子为主角设计
的乐高主题世界。园区里的每一项游乐
项目都根据 2至 12岁孩子的体能、兴趣
和行为习惯量身打造——过山车有儿童
专属的“第一趟”，驾驶学校能拿人生第
一张“驾照”，在救火任务中和爸爸妈妈
并肩作战，连剧场表演也设置了孩子能
看得懂、跟得上的互动节奏。据艾瑞咨
询的调研数据，在已开放的海外乐高乐
园中，亲子家庭游客的二次消费占比达
总消费的 65%，其中积木产品、主题餐
饮、特色住宿是主要消费领域。这一趋
势也将在上海乐高乐园度假区得到延
续。

新宏睿投资管理公司创始人兼董
事总经理夏宇宸在接受记者采访时表
示，乐高乐园的低龄化策略填补了市场
空白，若能通过差异化（如亲子教育、积

木创意工坊）增强黏性，乐高乐园有望
撬动“多孩经济”这一蓝海，但市场渗透
率取决于品牌运营和本土化深度。

本土化创新成亮点

近年来，中国元素与东方叙事，已
成为国际 IP主题乐园进入中国市场的
标配。在上海乐高乐园，不仅有融合

《西游记》元素打造的“悟空小侠”主题
园区，剧场内的乐高悟空小侠“花果山
降魔”现场秀也在开园当天进行全球首
发。

步出剧场，位于乐园中心位置的核
心景点，是全球乐高乐园中最具标志性
的经典项目“迷你天地”，游客可穿梭于
由乐高积木拼搭而成的中国不同城市
地标性建筑和景观之间；全球首发的乐
高乐园游船也能够带领游客徜徉于由
放大至 25倍乐高积木还原的江南水乡
之中。

这些脱胎于中国本土的创意，恰好
印证了乐高乐园全球运营商默林娱乐
集团首席执行官菲奥娜·伊斯特伍德
（Fiona Eastwood）所说：“上海乐高乐园
不仅融合了全球乐高乐园经典体验，还
结合了丰富的中国元素和在地文化，将

为中国游客带来一个既具有全球辨识
度又能引起本地共鸣的玩乐目的地。”

回想 9年前，率先进入中国市场的
上海迪士尼乐园也是将“原汁原味迪士

尼，别具一格中国风”当作其最大卖点，
并在此后的运营中将这一特色演绎得
愈发登峰造极。

“国际 IP 主题乐园中融入中国元

素，以及中国传统文化 IP 与国际 IP 的
融合，是全球化背景下世界开放互融互
通的生动体现。”中国社会科学院世界
经济与政治研究所研究员、中国社会科
学院国家全球战略智库综合研究部部
长刘仕国观察到，年轻人通过乐高拼搭
长城、在迪士尼穿汉服打卡，其本质上
都是用现代消费语言重构传统。文化
学者提出的“可玩的文化传播”比传统
的说教方式更有效。

当然，文化的融合再造，不应只是
一种文明符号的堆砌。同济大学景观
学系副教授董楠楠建议，文旅项目中，
游客的体验是关键，更深层的文化转译
应发生在体验环节。他认为，若欲深掘
传统文化的肌理，不妨将中国南北方传
统节庆以及民俗活动融进游园动线布
局，针对不同时令策划有针对性的互动
体验。当四时节气化作可触摸的民俗
画卷，传统文化就不再是展陈柜里的标
本，而是在指尖苏醒的活态记忆。

当前，主题乐园的竞争激烈性在明
显提升。业内指出，一方面，整体的市
场供应在快速增加，能真正赢得市场、
实现可持续发展的，只能是那些具备特
色、能跳出同质化窠臼的乐园；另一方
面，在经历了市场启蒙阶段后，中国消
费者对乐园的需求也在发生变化，这要
求乐园在运营创新上必须具备“与时俱
进”的能力。 （宗 禾）

1989 年，我国第一个主题公园锦绣中华建
成开放，成为中国主题公园的开端。截至 2024
年 10 月，我国共有 385 座主题公园，其中 87 座
为特大型和大型主题公园。

历经 36 年发展，我国本土主题乐园建设虽
取得长足进步，但在公众认知中，国际品牌迪
士尼乐园、环球影城等仍占据主导地位。即便
近年来涌现出方特、宋城等市场表现突出的本
土代表，其在综合竞争力、品牌影响力等方面，
与国际主题乐园巨头相比，仍存在显著差距。

例如，公开资料显示，我国大部分主题公
园以自然生态、文化历史类型为主，重游率小
于 1%，深圳欢乐谷、东部华侨城等游客参与性
比较强、产品创新较快的景区，重游率也仅达
到 30—35%，对比迪士尼公园的 84%重游率还
有很大的提升空间。同时，主题公园的收入构
成主要是门票和二次消费（包含周边产品销售
以及餐饮、住宿等门票外收入）。国内主题公
园的门票收入占总收入比例约 70%，而国外大
型主题公园的门票只占到30%。

重游率低、二次消费不足是本土主题乐园
盈利能力弱的主要原因，同时也反映出我国本
土主题乐园项目同质化、原创 IP 开发不足等问
题。

主题乐园与游乐园的不同之处在于前者具
备一个或多个能指引游客进入该场所的核心
主题。主题的本质要素是文化、故事，也即当
前业界所强调的 IP 概念的核心要义。优质 IP
能够通过情感联结创造独特的游客体验。这
种深层次的情感共鸣正是主题乐园的核心竞
争力。

在北京环球影城，“麻瓜”（不懂魔法的普通人）可以身着魔
法袍、挥舞魔杖，喝上一杯黄油啤酒，沉浸于魔法世界的奇幻一
日；在上海迪士尼乐园，游客能戴上童真发饰，进入梦幻中的城
堡，做一场“在逃公主”“在逃王子”的美梦。与此同时，为满足
对角色的情感投射，游客会主动购买心仪IP的衍生商品与周边
产品，形成从体验到消费的完整闭环。

而随着游客体验需求的不断提升，我国一些主题乐园也开
始愈发重视 IP。例如，泡泡玛特城市乐园除售卖盲盒外，还推
出毛绒玩具、衣服、背包、冰箱贴等乐园限定版产品，其主题餐
厅更凭借独特设计成为网红打卡地。数据显示，开园第一个
月，泡泡玛特城市乐园的园内二次消费占比达到 72%，远超行
业水平，充分证明优质IP的商业价值。

实际上，优质 IP 的构建远非单一形象设计所能涵盖，其本
质是一个系统化工程，要与大众的文化需求相匹配，同时要求
园区整体视觉风格保持高度协调统一。

对此，要充分挖掘中华优秀传统文化。中国本土主题乐园
扎根中国土壤，从古典文学瑰宝四大名著、《山海经》的神话体
系，到遍布神州大地的非遗技艺与地域文化传统；从《葫芦兄
弟》《黑猫警长》等国民动画经典，到《哪吒之魔童降世》《原神》

《黑悟空：神话》等新锐文化符号，我国蕴藏着极其丰富的文化
IP 开发资源。这些丰富的 IP 受众面广、文化认同感强，能够更
精准触发游客的情感联结，这是国际 IP 难以复制的天然优势。
来到中国本土主题乐园的外国游客也能借此亲身感受中国文
化的独特魅力。这种沉浸式的文化体验也随之成为向世界生
动讲述中国故事的新窗口。

同时，在构建主题乐园IP时，应当立足文化传承与创新，着
力打造兼具民族特色与现代审美价值的可持续内容资产，避免
因急功近利而损害品牌的长远价值。

此外，沉浸式体验必然建立在游客主动参与的基础上。IP
的故事叙述不应仅仅停留在信息传递层面，更需引导游客主动
探索故事内核，从而增强体验的自主性与参与度。

主题乐园之间的竞争表面上是游乐设施、园区规模或营销
策略的差异，其内核则是文化底蕴与表达方式的较量。文化不
仅是主题乐园塑造独特体验的灵魂，更是其在文旅市场中建构
核心竞争力的根基。唯有深耕文化沃土，我国本土主题乐园方
能从激烈的竞争中突围，赢得可持续发展的未来。

（风 铃）

主题乐园撬动消费大市场

北京泡泡玛特城市乐园今年6月预订量同比激增6

倍，7月乐高乐园门票预订量跻身上海热门景区TOP5，常

州中华恐龙园首次跻身暑期去哪儿平台热门主题乐园

TOP10……当毕业季与暑期档双重叠加，主题乐园成为众

多游客的首选目的地，正迸发出巨大的市场潜力。
□ 本报综合报道

图为上海迪士尼乐园。受访者供图

乐园经济竞争日趋白热化 谁能成为“赢家”

图为北京环球影城。黄芷凌 摄

玩
的
不
仅
是
心
跳
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是
情
怀

专家观点

图为上海乐高乐园。图源自乐高集团

迁址公告
机构名称:百年人寿保险股份有限公司乌兰
察 布 中 心 支 公 司 。 许 可 证 编 号 ：
000138150902。机构住所：内蒙古自治区乌
兰察布市集宁区新体路 66号蒙商银行乌兰
察布分行大楼八层北侧。业务范围：人寿保
险、健康保险、意外伤害保险等各类人身保
险业务；经保险监督管理机构批准的其它业
务。联系电话：0474-4803696。
湖南大有供应链管理有限公司与李平债权

及股权转让暨催收联合公告
湖南大有供应链管理有限公司将所拥有的
23笔债权（具体见清单）及对溆浦县浩峰矿
业有限公司的股权投资（2550万元），占该公
司的股份比例 22.32%的股权，于 2024 年 11
月 9日全部转让给李平，现特联合公告通知
各债务人、担保人及其他相关义务人，自公
告之日起向李平履行还款义务。注：本公告
清单仅列示截至转让基准日 2024年 11月 9
日 的 债 务 本 金 余 额 。 李 平 联 系 电 话 ：
13786805210。特此公告。

湖南大有供应链管理有限公司
李平

2025年7月15日
公告清单、基准日：2024年11月9日
序号、债务人及担保人、债权金额

1、娄底市金华工贸有限公司（娄底市柏洋工
贸有限公司、娄底市湘中果品蔬菜批发大市
场、娄底市盛源房地产开发有限公司、谢洪
志、谢琳、王齐胜）15008677.72 元。2、周光
辉（刘勇军、新化县金山角投资管理有限公
司）9445120元。3、冷水江市卓超金属回收
有限公司等（冷水江汇源金属物资发展有限
公司、汨罗市聚源再生资源有限公司、平江
县恒远贸易有限公司、冷水江市顺畅物流有
限责任公司、湖南湘能经贸有限公司、柯红
姣、潘存应）23098900.18元。4、冷水江市泰
和物资有限责任公司等（湖南省泰鑫经贸发
展有限公司、郭文生、蒋志雄）2325215.22
元。5、娄底市鑫德利金属材料有限公司等
1715600元。6、娄底市万通煤业有限责任公
司（曾建升、罗祝平）371741.11 元。7、冷水
江市玖玖锑业有限责任公司（浩峰矿业公
司、谢海平、罗益平、谢海军）8300000元。8、
娄底市泰隆煤炭贸易有限公司（江西金桥实
业有限公司、龙主生、龙新平承担连带清偿
责任）5139994.9 元。9、冷水江市盛达物资
有限责任公司（大通湖天泓渔业股份有限公
司、湖南鸿瑞房地产开发有限公司、陈红文、
陈 永 忠 、陈 小 兰 承 担 连 带 清 偿 责 任）
287532707.41元。10、冷水江瑞丰汽车销售
服务有限公司（蔡长明、蔡文）2312787.59
元。11、涟源市龙狮煤业有限责任公司（涟
源市安平镇联谊煤矿、湖南省煤炭物流储备
中心实业有限公司、谢国庆、谢海兵、谢国
湖、谢曙）7174000元。12、长沙智伟金属材
料有限公司（冷水江智诚物资贸易有限公
司、湖南秦湘冶金工贸有限公司、何智优、杨
艳永）1653814.11元。13、14、涟源市红星建
材有限责任公司（邱次生、刘再兰、曹清初、
唐冰冰）6910000元。15、16、17、冷水江市华
祥冶金炉料有限公司、娄底市金源工业炉料
有限公司、冷水江市锦盛福利选煤有限公司
（三家公司互为担保）：冷水江市华祥冶金炉
料有限公司1001879.58元；娄底市金源工业
炉料有限公司1051657.92元；冷水江市锦盛
福利选煤有限公司 350592.08 元。18、娄底
市盛鸿贸易有限公司（冷水江盛达物资）
5699428.2 元。19、娄底市再兴洗煤有限公
司（王业超、王路、王峰路、张和平、张政）
1735057.22元。20、湘潭博宏贸易有限公司
（陈素兰、陈媛媛）7158063.72 元。21、冷水
江市大为矿业有限责任公司（冷水江市盛达
物资有限责任公司、大通湖天泓渔业股份有
限公司、湖南鸿瑞房地产开发有限公司、陈
小兰、陈红文、陈永忠）43600832.68元。22、
湖南百加壹再生资源有限公司（冷水江市百
加壹钢铁炉料发展有限公司、湖南鸿晟再生
物资有限公司、刘新多）2744520.02元。23、
湖南景盛矿业有限公司1061520.26元。

债权转让通知暨债务催收联合公告
原债权人江苏宝佳嘉企业管理咨询有限公
司与债权受让人谭英万于 2025 年 7 月 4 日
通过淘宝拍卖平台签署的《债权转让协议》
所涉债权转让及催收事宜。具体债务人如
下：1、振宇达科技(九江)有限公司(金额为：
1089521.66元)。2、惠州市金固贸易有限公
司(金额为：14850元)。3、深圳市合兴宇科技
开发有限公司(金额为：2500元)。4、广州市
银标贸易有限公司(金额为：1360元)。5、东
莞市湘华建强光电科技有限公司(金额为：
1098 元)。二、以上债务人权利义务。1、真
实性确认。鉴于标的债权系通过公开拍卖
取得，债务人如对债权金额、效力或转让程
序有异议，应自本公告送达之日起 5个工作
日内以书面形式向债权受让人提出，并附相
关证据。逾期未提出异议的，视为对债权转
让事实及债务金额无异议。2、清偿责任。
债务人应于本公告送达之日起 3 日内联系
债权受让人（联系电话13724517390，地址深
圳市宝安区松岗街道燕罗路 2号）清偿全部
债务，或与债权受让人协商达成书面还款计
划。未按期履行的，除本金外，债务人须承
担违约金、律师费、诉讼费、保全费、担保费、
差旅费等债权追索产生的全部合理费用。
3、主体变更责任。如债务人发生合并、分
立、注销或组织形式变更等情形，承继其权
利义务的主体或清算义务人应依法继续履
行债务或承担清算责任。三、通知与送达。
1、本公告已通过EMS特快专递邮寄至债务
人注册地址，并同步在《消费日报》刊登公
告，自刊登之日起满 3 日即视为依法送达。
2、债务人确认其注册地址或实际经营地址
为有效送达地址，若因地址变更未及时通知
导致文件未能接收的，自行承担不利后果。
债权受让人：谭英万。

2025年7月15日
声明

江苏省丰县人民法院受理的徐州久旺木业
有限公司的破产一案，指定江苏子木律师事
务所担任徐州久旺木业有限公司管理人。
联系到徐州久旺木业有限公司法定代表人，
但管理人未能接管到该公司的开户许可证、
法人章、发票专用章、合同、发票、税控盘、财
务账册等。现依法公告：上述印章及证照自
2025年7月4日起全部作废！

徐州久旺木业有限公司管理人
2025年7月15日

行政处理告知书
阿 布 都 热 西 提·拜 克 力 ，身 份 证 号 码 ：
6529011985****301X。 经 查 你（单 位）新
NR6V61 号车于 2025 年 05 月 11 日 19 时 00
分,在重庆市璧山区 S107 线 44km+150m 处
损坏路产如下：损坏波形版,12.9 延米;损坏
波形版立柱,5.0根;损坏路肩,10.0平方米;损
坏行道树,1.0株;损坏托架,9.0个。依据相关
规定，拟对你（单位）给予以下行政处理决
定：收取公路赔偿费人民币 6495.0元（陆仟
肆佰玖拾伍元整）。因其他法定方式无法送
达，现依法向你（单位）公告送达《重庆市璧
山区交通运输委员会行政处理告知书》
（20251200410)，自本公告发出之日起经过
三十日即视为送达。如对该处理意见有异
议，你（单位）可以在收到本告知书之日起五
个工作日内到我委进行陈述、申辩，有权要
求举行听证，逾期视为放弃陈诉、申辩和听
证权利。（如有疑问请联系：023-81676011）

重庆市璧山区交通运输委员会
行政处罚告知书

高 腾 龙 ，身 份 证 号 码 ：6127272002****
4819。你（单位）陕 KP5497 车辆于 2025 年
06 月 02 日 22 时 37 分在马坊非现场涉嫌存
在载运可分载物品行驶公路的超限运输行
为。依据相关规定，本机关拟对你（单位）作
出：罚款人民币 2000.0 元（贰仟元整）的处
罚。因其他法定方式无法送达，现依法向你
（单位）公告送达《重庆市璧山区交通运输委
员会行政处罚告知书》（20251200476)，自本
公告发出之日起经过三十日即视为送达。
如对该处罚意见有异议，你（单位）可以在收
到本告知书之日起五个工作日内到我委进
行陈述、申辩，逾期视为放弃陈诉、申辩权
利。（如有疑问请联系：023-81676011）

重庆市璧山区交通运输委员会
行政处罚告知书

重庆共可物流有限公司，法定代表人：杨杰，
统 一 社 会 信 用 号 码 ：
91500112MA60QNR39L。 你（ 单 位 ）渝
DK3098 车辆于 2025 年 06 月 29 日 07 时 15
分在璧山隧道非现场涉嫌存在载运可分载
物品行驶公路的超限运输行为。依据相关
规定，本机关拟对你（单位）作出：罚款人民
币500.0元（伍佰元整）的处罚。因其他法定
方式无法送达，现依法向你（单位）公告送达

《重庆市璧山区交通运输委员会行政处罚告
知书》（20251200570)，自本公告发出之日起
经过三十日即视为送达。如对该处罚意见
有异议，你（单位）可以在收到本告知书之日
起五个工作日内到我委进行陈述、申辩，逾
期视为放弃陈诉、申辩权利。（如有疑问请联
系：023-81676011）

重庆市璧山区交通运输委员会
关于江苏天龙建设工程有限公司临沂分公

司印章、证照等作废公告
泰州市海陵区人民法院根据海陵区瑞明钢
管租赁站的申请，于 2018年 12月 12日作出
（2018）苏1202破3号民事裁定书，裁定受理
江苏天龙建设工程有限公司的破产清算申
请，并于 2018 年 12 月 13 日作出（2018）苏
1202破3号决定书，指定泰州嘉和会计师事
务所有限公司担任管理人。因管理人至今
未能接管到江苏天龙建设工程有限公司临
沂分公司所有印章(包括但不限于公章、合
同章、发票专用法定代表人名章)、证照(包括
但不限于公司营业执照、组织机构代码证、
税务及社保章、登记证等)、经营合同及重要
文件等。管理人在此声明:上述管理人未接
管到的印章、证照、合同及重要文件等自
2025年7月14日起作废，之后与之相关的一
切行为与债务人及管理人无关，债务人及管
理人不承担任何责任。对于 2025年 7月 14
日之前形成的法律关系，需管理人追认后方
可产生法律效力。

江苏天龙建设工程有限公司管理人
2025年7月15日
公告

泰兴市人民法院裁定受理泰兴市万通纺织
机械制造有限公司、泰兴市中恒机电设备有
限公司及泰兴市巍峰印刷器材有限公司的
破产清算申请，并指定泰州嘉和会计师事务
所有限公司担任泰兴市中恒机电设备有限
公司等 3 家公司的管理人。泰兴市中恒机
电设备有限公司、泰兴市巍峰印刷器材有限
公、泰兴市万通纺织机械制造有限公司、泰
兴市万通纺织机械制造有限公司无锡商务
处及泰兴市纺织机械制造厂经营部的所有
印章(包括但不限于行政公章、财务专用章
法定代表人印章、合同专用章等)及所有证
照(包括但不限于营业执照税务登记证等相
关证照正副本等)自2025年5月14日起全部
作废，之后与之相关的一切行为与债务人及
清算组无关，债务人及清算组不承担任何责
任，特此公告。附：受理破产清算名单。
（2025）苏 1283 破申 14 号，泰兴市中恒机电
设备有限公司。（2025）苏1283破申18号，泰
兴市巍峰印刷器材有限公司。（2025）苏1283
破申 20 号，泰兴市万通纺织机械制造有限
公司。
泰兴市万通纺织机械制造有限公司管理人

泰兴市巍峰印刷器材有限公司管理人
泰兴市中恒机电设备有限公司管理人

2025年7月15日
注销公告

肃南裕固族自治县康乐镇中心卫生院红石
窝 分 院 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
12622222576265810T，经举办单位同意，拟
向肃南裕固族自治县事业单位登记管理局
申请注销登记。请债权债务人自见报之日
起 45 天内向本分院申报债权债务，特此公
告 。 联 系 人 ：郭 先 锋 。 联 系 电 话 ：
13830619365。
遗失声明：南靖县金山镇荆美村调解委员会
遗失公章一枚，现声明作废。
遗失声明：度锦河北建筑工程有限公司公章
丢失，编号:1309251024749，声明作废。
遗失声明：陆川县秋丽综合养殖场遗失公
章 ： 4509221029088、 发 票 章 ：
4509221029090、法 人 章（ 兰 秋 丽 ）：
17377532724，声明作废。
遗失声明：台州市椒江建烨百货店(个体工
商户)遗失公章，编码：33100210290486，声明
作废。
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