
2025.7.11企 业B3
CONSUMPTION DAILY 责编：刘坤媛

在白酒行业驶入转型深水区的当
下，企业面临诸多挑战，渠道变革的浪
潮冲击固有网络，市场份额争夺日趋白
热化，库存压力居高不下。信心，似乎
比任何时刻都显得稀缺而珍贵。

企业应当如何破局？近日，郎酒全
国经销商年中大会举办，郎酒集团董事
长汪俊林的讲话引起行业共鸣。面对
当前行业形势，汪俊林作“坚定信心，开
拓前行，稳中求胜”主题讲话，强调郎酒
的八个坚持，承诺四个确保，要求厂商
一心，坚守、壮大、长跑。以极为清晰的
战略路径和极具温度、提气的承诺和种
种举措，凝聚人心，让郎酒经销商和员
工重燃斗志、向上突围。

遵循客观规律 在危机中育新机

汪俊林在讲话中强调了行业周期
性调整的必然性：“历史及发展规律告
诉我们，白酒依然是消费品中好的赛
道。只要我们厂商一心，实事求是处理
一切问题，勇往直前，开拓市场，积累顾
客，这一轮胜利就属于郎酒，更属于郎
酒的商家伙伴们。”

纵观白酒行业激荡二十年，作为在
此前几轮行业深度调整期中存活下来、
身经百战，并不断在逆境中发展壮大的
郎酒深谙此道。

正因为对客观规律的把握，当行业
集体陷入悲观时，郎酒的抉择是，在最

冷的冬天，为下一个春天埋下火种，不
是退守，而是将寒冬定义为磨刀石，将
其视为一次难得的淬炼机会。如汪俊
林所言：“郎酒已经做好了迎接这一轮
寒冬的充分准备。”“这一轮寒冬是郎酒
人的磨刀石，也是商家的磨刀石，更是
厂商命运共同体的磨刀石！”

那么，郎酒如何锻造组织韧性、亮
剑、破局？汪俊林提出了四个确保和八
个坚持。

提出四个确保、八个坚持
保障商家利益

首先，是四个确保，确保维护商家
利益不动摇；确保郎酒干部员工队伍稳
定；确保价格相对稳定，适应市场变化，
不参与价格战；确保公司政策的稳定
性、可操作性、持续性，保持市场稳定。

同时，坚持百年郎酒总纲领不动
摇；坚持郎酒“酱香高端，兼香领先，两
香双优”不动摇；坚持三品战略不动摇；
坚持拓网深耕、全国化布局不动摇；坚
持现有事业部及销售大区组织结构不
动摇；坚持现有各事业部产品结构不动
摇；坚持郎酒庄园、龙马酒庄作为品牌
故事原点，酒庄体验营销不动摇；坚持
塑造郎酒的品牌势能，打造郎酒的市场
动能不动摇。

其中，最让商家们振奋的，是汪俊
林掷地有声的承诺：“坚决让主动作为、

逆势拼搏的商家，回款、出货、基础工作
完成好的商家赚钱。对目前遇到困
难、愿意与郎酒共发展的商家，要坚定
给予实质性人、财、物的支持，帮助商
家渡过难关。

而对于郎酒员工，汪俊林也直言：
“不降薪，不裁员，真正关心干部员工
……”

汪俊林的讲话让许多参会的全国
经销商十分提气，也让很多参会员工
觉得很振奋。面对消极氛围，郎酒旗
帜鲜明地站在了“逆势拼搏者”一边，
将资源与回报向他们倾斜。

这不仅是一份激励，更是一个价
值宣言，寒冬中的生存权，要靠汗水而
非哀叹来兑换。郎酒让市场的残酷，
转化为筛选真伙伴的沙场，用利益机
制驱散躺平迷雾，让真正的实干家看
到破冰的光亮。

其 次 ，是 厂 商 关 系 的 更 深 层 绑
定。《权力的游戏》里有句经典台词：

“凛冬将至，群狼生，孤狼死。”历史证
明，每一次深度调整都会重塑产业格
局，能活下来的不是最强壮的，而是最
团结的。因此，郎酒给出了极具分量
的承诺，帮扶不是口号，而是实实在在
的人财物支持，双方不再是博弈关系
中的拉扯试探，而是将彼此的生命线
拧成了一股绳，是休戚相关的命运共
同体。

如果说，这些是对商家的承诺与
保障，那么“不参与价格战”“坚持三品
不动摇”等布局，则是郎酒更为高明、
稳定的内核。

不参与价格战、坚持三品不动摇

为什么说郎酒此次“八个坚持”的
布局极其博厚、高明，体现出其长期主
义战略内核？

首先，郎酒的百年纲领，一如既往是
郎酒穿越周期的精神锚点。用百年企业
的尺度丈量当下困境，局部挫折自会显出
其本相——不过是长河中的一道湍流。
这锚定了企业的终极坐标，避免在风浪中
迷失航向，不会因为一时得失动摇内核。

基于此，郎酒拒绝加入“劣币驱逐
良币”的游戏。价格战看似短期刺激出
货，实则如钝刀子割肉，每一次降价都
在稀释“高端名酒”的金字招牌，若躬身
参战，无异于自毁高端阵营的通行证。

同理，郎酒把品质作为红线，不在
寒冬中动摇产品根基，用战略定力对抗
机会主义诱惑。在寒冬中的质量坚守，
是给未来消费者埋下的信任火种。

一言以蔽之，当下，郎酒用百年纲
领对抗短期焦虑；用品质底线抵御降级
诱惑；用组织韧性替代折腾消耗；更用
品牌势能、市场动能的复合引擎，替代
饮鸩止渴的价格战。

精钢之金，百炼而弥劲；朝宗之水，
万折而必东。读懂了郎酒的底层逻辑，
就不难理解，为什么汪俊林的讲话给行
业打下强心剂。不回避丛林法则的残
酷，却坚信抱团突围终将刺破长夜，并用
真金白银为信任背书，在行业信心的至
暗时刻划亮了一根火柴，既照见眼前沟
壑纵横的险路，也朦胧照亮峰回路转后，
行业的下一个春天。 （郎 文）

6月 19日，“这个夏天，总台和你在
一起——2025CMG 暑期视听嘉年华”
活动在北京圆满举行。郎酒股份总经
理汪博炜受邀出席，并接受CCTV-2经

济信息联播节目专访，讲述郎酒坚定携
手总台，合作共创的品牌故事。

活动现场，中央广播电视总台副
台长齐竹泉与汪博炜总经理共同启动

2025CMG 暑期视听嘉年华，青花郎与
总台两档大型文化类创新节目达成正
式合作签约——独家冠名《典籍里的
中国》，独家特约《宗师列传·大宋词人
传》。

围绕与品牌的合作共创，中央广
播电视总台总经理室常务副召集人任
学安谈道：“我们希望共同探索主流媒
体与优秀品牌共同成长、共创价值的
新路径，为中国品牌提供最权威的市
场竞争商誉。”

作为青花郎与总台携手共创的文
化节目，《典籍里的中国》第三季与《宗
师列传·大宋词人传》均由撒贝宁担纲
主持，分别将于第四季度和第三季度
的周末黄金档播出。其中，青花郎《典
籍里的中国》第三季将全新升级，11
期节目中，将涵盖更多中华典籍，通过
打造“AI微短剧剧场”“舞台微短剧”，
邀请头部知识博主、明星嘉宾加入，国
际对话等创新形式，为海内外观众献

上一部中华文化大餐。
再续诗酒华章，接棒《宗师列传·

大唐诗人传》，青花郎《宗师列传·大宋
词人传》将以“沉浸式实景演绎+电影
化拍摄+AI 赋能文旅体验”为核心模
式，讲述柳永、范仲淹等 11 位宋代大
词人的传奇人生故事，更特别邀请多
位著名音乐人创新演绎“宋韵新声”。

携手央视顶级 IP 节目，青花郎一
直致力于与中华经典文化共振。从

《中国书法大会》《经典咏流传》《宗师
列传·唐宋八大家》《宗师列传·大唐诗
人传》到《典籍里的中国》《宗师列传·
大宋词人传》，青花郎文化 IP 矩阵不
断升级，进一步丰富青花郎高品位生
态圈内涵。

未来，青花郎还将通过“经典名
酒+经典文化 IP”的持续打造，将诗意
与美好、快乐与艺术酿进酒里，呈现神
采飞扬中国郎背后的民族文化自信。

（郎 文）

近日，由深圳开放大学、深圳市诗碧曼集团以及知名主持策划人刘琴
联合主办的“持久年轻读书会”首期活动在深圳开放大学思政大课堂举
行。作为国内知名养发品牌诗碧曼集团的创始人，朱建霞女士携其新作

《持久年轻》亮相，与各界精英女性共同探讨“中女时代”的机遇与自我绽放
之道。

现今，“中女时代”正日益成为社会关注的热点，它指的是当代中年女
性群体凭借丰富的人生阅历、成熟的心智能力、稳定的经济基础以及持续
成长的内在动力，在社会经济文化各领域展现出前所未有的活力与价值的
黄金时期。她们不再被年龄定义，而是积极寻求自我突破、价值再创和身
心平衡，成为推动社会发展的重要力量。在这一背景下，如何实现由内而
外的“持久年轻”，保持最佳的身心状态与持续竞争力，成为了“中女”们共
同关注的核心议题。

作为“中女时代”的积极践行者和引路人，深耕草本养发领域三十余年
的女企业家朱建霞，不仅是诗碧曼集团的创始人和首席研发官，更是成功
将传统草本养发智慧与现代科技创新相融合的行业领军人物。在她的带
领下，诗碧曼品牌始终秉承“内调外养”的核心理念，推出独特的草本配方
体系和专业的头皮护理技术。

在活动现场，朱建霞被深圳老年大学聘任为“校外指导专家”。从成功
企业家到畅销书作者，朱建霞将多年积累的人生智慧和创业心得倾注于《持
久年轻》一书，为广大中年女性提供了一份珍贵的身心健康指南与成长启示。

在读书会“她‘悦’读”环节，朱建霞真诚分享了她的创业历程，深刻阐
述了“持久年轻”这一人生哲学的内涵。她强调，真正的年轻状态绝不仅仅
停留在外表层面，更重要的是保持内心的丰盈充实和身体的健康活力。诗
碧曼品牌的发展正是践行这一理念的生动体现——从头皮健康管理入手，
倡导专业化、个性化的养发护理方案。

作为养发行业的领军品牌，诗碧曼集团在朱建霞的带领下，始终坚持创新驱动发展。
从传统中草药文化中汲取智慧，结合现代生物科技，不断推出符合消费者需求的养发产
品。目前，诗碧曼已在全球开设了2000多家养发门店，形成了集研发、生产、销售、服务于
一体的完整产业链。

“养发如养花，既需要细心呵护，更需要专业指导。”朱建霞分享道，“诗碧曼多年来潜
心研究传统草本养发精髓，我们深刻认识到头皮健康与人体整体健康的密切相关。通过
科学系统的养发护理，不仅能改善发质状况，更能帮助改善身心健康状态，这也正是‘持久
年轻’的秘诀之一。”

此次读书会汇聚了众多嘉宾，包括国务院特殊津贴专家、广东省优秀社会科学家陶一
桃教授，深圳市妇女儿童发展基金会秘书长王芳，深圳开放大学终身教育学院院长吴晓
辉，深圳开放大学工会副主席、妇委会主任牛静，知名主持人、活动策划人刘琴等。在思想
碰撞的圆桌对话环节，朱建霞与各位专家学者围绕“AI时代背景下，中年女性如何将‘持久
年轻’的生命哲学转化为持续竞争优势”等前沿话题进行了深度交流。

活动最后，全体与会者齐声诵读泰戈尔诗篇《用生命影响生命》，为首期读书会画上圆
满句号。朱建霞表示，诗碧曼集团的使命不仅在于为消费者提供优质的养发产品和专业
的服务，更致力于传递科学的健康理念，赋能更多女性实现身心素质的全面提升。未来，
诗碧曼集团将持续支持公益性文化活动，为更多追求健康美丽、渴望在“中女时代”持续绽
放光彩、提升竞争力的女性搭建交流成长的平台，共同书写这一时代的精彩篇章。（丁 文）

本报讯（记者 丁新伟 □ 陈 奎）
7月 5日下午，浙江华视智检科技有限
公司举办了一场别开生面的以“游园享
夏·华视同乐”主题夏日活动。活动包
括游园会、手工DIY、精典小吃与员工
生日会于一体，吸引了公司 120余名员
工及家属参与，现场欢声笑语不断，洋
溢着浓浓的夏日温情与团队活力。

活动伊始，精心布置的游园会区域
便成为全场焦点。投篮、射箭、趣味保
龄球、吹气球等经典游戏场地前人头攒
动，员工们携家人一同挑战，赢取精美
礼品。孩子们在家长的带领下尽情玩
耍，而同事们则在默契配合中拉近了距
离，现场气氛热烈而温馨。

手工DIY区域则成为“艺术家”们
的舞台。参与者们发挥想象力，制作夏
日主题的扇面彩绘、种植多肉植物等。
一双双巧手在色彩与创意间穿梭，一件
件独具匠心的作品陆续诞生，不仅展现
了华视人的才华，更传递了手工活的特

色理念。
炎炎夏日，怎能缺少美食的助兴？

公司为员工们准备了香甜酥脆的爆米
花、孩子们特别喜欢的棉花糖等。大家
享受美食的同时，分享工作与生活的点
滴，其乐融融的场景诠释了“华视一家
亲”的企业文化。

而生日会环节则将活动的温馨氛围
推向了高潮。公司精心为当月过生日的
员工及家属和孩子准备了生日蛋糕和温
馨的祝福。在全体员工齐唱的生日歌
中，寿星们闭上眼睛，许下美好的心愿，
共同吹灭蜡烛，现场洋溢着浓浓的温暖
与幸福。公司领导也亲临现场，为寿星
们送上真挚的祝福，感谢他们为公司发
展所作出的努力与贡献，让员工们切实
感受到了公司大家庭的关怀。

此次活动的成功举办，充分展现了
浙江华视智检科技有限公司对员工的
关怀与重视。活动不仅丰富了员工的
业余生活，缓解了工作压力，更为他们

提供了一个相互交流、增进感情的平
台，进一步增强了公司的凝聚力和向心
力。未来，华视智检将继续秉持以人为

本的理念，举办更多丰富多彩的活动，
与员工携手共进，共创美好未来，共同
普写高质量发展新篇章。

在科技浪潮奔涌的时代，电子设备的
普及让充电技术成为数字生活的底层支
柱。尤其在圆柱锂离子电池充电器这一竞
争白热化的赛道上，深圳市爱克斯达电子有
限公司（XTAR）正以“技术革新者”的姿态破
浪前行，始于对品质的执着，延伸至对多领
域需求的精准洞察。

据悉，XTAR已取得200余件自主知识
产权，包括3项国内发明专利与93件授权专
利，覆盖充电效率、安全防护等核心技术
点。品牌创始人邹伟华表示：“充电不是简
单的能量传输，而是要让每一次充电都成为
安全与效率的双重保障。”带着这样的理念，
他将目光从单一产品投向多元场景——当
潜水员在深海面临设备断电风险，当户外运
动者在荒野急需电力补给，当医疗设备对供
电稳定性提出严苛要求，邹伟华的团队总能
用定制化方案破解痛点，这些场景化创新，
不仅让XTAR的产品渗透至潜水、户外运
动、执法、医疗、户外摄影等多个领域，更让

“高品质智能充电器”的品牌定位深入人心。
如果说多领域布局是横向拓展，那么

摄影领域的技术突破则是纵向深耕。早期
摄影充电器的“大直径电池接触难题”如同
行业顽疾，既困扰着摄影师的创作节奏，也
暴露了传统设计的结构性缺陷。邹伟华敏
锐捕捉到这一痛点：当摄影师错过决定性瞬
间时，电池接触不良可能成为压垮创作的最
后一根稻草。

经过无数次的尝试与改进，邹伟华团
队终于成功研发出具有可滑动正极片结
构的充电器（专利号：201810214505.6），
这一创新设计巧妙地解决了大直径电池
正极接触不良的问题，为摄影电池充电技
术带来了全面革新。基于这一突破性技
术，邹伟华带领团队乘胜追击，推出了摄
影充电器SN4。这款7合1多功能摄影电
池充电器，如同摄影装备中的“瑞士军
刀”，展现出强大的兼容性，无论是常见的
佳能、尼康相机电池，还是其他小众品牌
的摄影电池，SN4都能轻松适配，满足多
种不同类型摄影电池的充电需求。凭借其
创新的设计和卓越的性能，XTAR荣获2021
红点奖产品设计奖。

在科技飞速发展的当下，星链通信技

术异军突起，为全球通信领域带来了新的曙
光。然而，这项前沿技术在户外应用场景中
却面临着一个严峻挑战——供电难题。户
外环境复杂多变，极端的温度、不稳定的电
力输入以及多样化的使用需求，使得确保星
链设备稳定、高效充电成为制约其发展的关
键瓶颈。彼时，市场上适配星链设备特殊需
求的充电产品近乎空白，这一短板严重限制
了星链通信技术的广泛应用与推广。

邹伟华以其独到的前瞻性眼光，敏锐
地捕捉到了这一市场机遇与技术难题。
2024年，他果断创立XTAR-LINK品牌，全
力进军星链通信设备领域，将研发重心聚焦
于星链设备户外供电解决方案，推出了
EL8 Pro星链专用便携式户外电源。据介
绍，这款产品搭载先进的电源管理系统，通
过精心优化的电路设计和智能控制算法，实
现了高效的能量转换，确保在各种复杂恶劣
的户外环境下，都能为星链设备提供稳定可
靠的电力支持。其快速充电功能更是一大
亮点，大幅缩短了充电时间，显著提高了设
备的使用效率。不仅如此，EL8 Pro还配备
了多重严密的安全保护机制，能够有效预防
过充、过放和短路等问题，全方位保障了设
备和用户的安全。

目前，EL8 Pro已申请 IF产品设计奖，
并计划角逐reddot产品设计奖，其创新性和
实用性获得了行业的高度赞誉。在EL8
Pro问世之前，星链设备在户外使用时因电
力供应限制，应用范围极为有限。而如今，
EL8 Pro的出现打破了这一困境，为星链通
信技术在更广阔的领域应用奠定了坚实基
础。在偏远地区的通信保障中，它为那些通
信基础设施薄弱的地区带来了稳定的通信
希望；在应急救援场景里，EL8 Pro确保了
救援过程中的通信畅通，成为保障生命财产
安全的重要一环。

作为中国电池协会理事会员、中国电
子学会会员，邹伟华凭借丰富的实践经验和
专业知识，为行业规范的制定提供了科学合
理的建议，推动行业建立更加统一、规范的
标准体系。这有助于规范市场秩序，减少低
质量、不合格产品的出现，保障消费者的权
益，促进整个充电行业的健康、有序发展。

（李 俊）
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深圳市爱克斯达电子有限公司

以技术创新布局多领域充电产品

青花郎冠名《典籍里的中国》、独家特约《大宋词人传》

浙江华视智检举办“游园享夏·华视同乐”主题活动


