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气温逐步升高，打开冰箱吃冷饮的惬意生活方式让相关

产品销量走高，而且此类产品也不断迭代更新，进一步满足消

费者个性化需求。高温之下，你会为了获取夏日中的一抹清

凉买单吗？

□ 本报记者 闫 利 文/摄
随着全国多地气温持续攀升，冰淇

淋市场也逐步“升温”。咬一口“鸡腿”
是芝士奶油味的；吃一口“芒果”，牙齿
差点崩掉，在社交平台上，不少网友直
呼“被骗”。冰淇淋正以令人瞠目的形
态颠覆着人们的传统认知，从栩栩如生
的“牛排”“汉堡”“爆米花”，到整颗冷冻
的“芒果”“柿子”“凤梨”，冰淇淋市场正
掀起一股强劲的“真伪”辨识风潮。视
觉上的“欺骗”艺术与原料上的健康坚
守，正被各大品牌巧妙地融合，为冰淇
淋这一传统消暑产品赋予新价值。“仿
真创新”能否成为冰淇淋品类的细分突
围之路？面对健康意识不断崛起的消
费者，什么样的冷冻饮品才能在市场站
稳脚跟？

所见非所得 冰淇淋开启视觉盛宴

“我简直不敢相信这是冰淇淋！”
日前，记者刚一进入北京市丰台区首
航超市南顶路店，就在出入口处注意
到有消费者在挑选冰淇淋，并拿着一
款产品对同行的朋友说，“要是去掉包
装袋，我能肯定这个大鸡腿冰淇淋完
全可以在真正的炸鸡腿堆里隐身。现
场看到实物的冲击力比刷短视频时强
太多了。”

该消费者对记者说，之前在短视频
平台看到了不少这一类型的“仿真冰淇
淋”。牛排冰淇淋纹理分明，淋上酱汁
几乎可乱真；汉堡冰淇淋层次丰富，还
可以用微波炉“叮”一下。第一反应是
太适合拍照打卡了，也好奇它真正的味
道和口感。

记者注意到，今年夏天，看起来像

鸡腿、汉堡、牛排等食物的仿真冰淇淋
出现在各大商超、便利店。以鸡腿冰淇
淋为例，其价格在5—10元，吸引了不少
消费者尝鲜。某便利店工作人员告诉
记者，今年夏天，冰淇淋价格依旧亲民，
一元一根的种类有不少，一些创新产品
的价格会高一些，但也有很多消费者购
买，高峰时间段一上午能卖出十多根。

某冷饮批发商告诉记者，只要食品
安全有保障，这类创新形式本身无可厚
非，还会在一段时间内迅速发酵。这种

“所见非所得”的体验，迎合了年轻消费
群体追求新鲜感、热衷社交传播的心理
需求，也是品牌在激烈竞争中实现品类
细分突围的重要策略。

真材实料上架 冻水果直击健康价值

与仿真冰淇淋的“伪装”并行不悖
的是另一股强劲的“真实”力量——冻
水果冰淇淋。记者注意到，今年夏天，

整颗冻芒果、冻柿子、冻凤梨等冰淇淋
产品异军突起，在市场占据一席之地，
南派农场、全圣德、京德福、耐米等均
推出相关产品。与仿真冰淇淋不同，
这类产品摒弃了复杂造型，直接呈现
水果本真形态，宣称“纯果肉”“零添
加”，直击当下消费者对健康、天然的
强烈诉求。

6 月 24 日，记者在淘宝上搜索“冻
芒果”，某店铺售价 60 元（20 支）的产
品已卖出 3000 多件，近一周内销量超
过 100件。有消费者评价，“口感绵密，
比传统冰淇淋好吃，还健康。”

“个人认为冰淇淋就是冰淇淋，冻
水 果 毕 竟 口 感 是 不 同 的 ，更 像 是 冰
沙。”中国农业大学食品科学与营养工
程学院教授范志红接受记者采访时表
示，只要食品安全没问题，果子是干净
新鲜的，冻了之后再吃或者打成冰沙
吃都是可以的。她同时划定了健康享
用的边界，“水果本身不能过量食用，
每 天 200—350 克 。 冷 冻 水 果 也 一
样，一次吃太多了同样可能增加胃肠
负 担 ，影 响 消 化 吸 收 和 肠 道 菌 群 平
衡。”范志红提醒消费者，健康标签不
等于无限量畅享。

此外，记者注意到，市场上售卖的
部分冷冻水果产品添加了白砂糖等。
对此，范志红提示，添加糖的冷冻水果
也算是甜品的一部分。由于脂肪含量
低，其比普通甜品的热量也要低一些，
但其中添加的糖需要纳入控糖范围。

“需要提醒的是，冻水果冰淇淋蛋白质
和钙含量很低，从这一点来说，还比不
上酸奶和传统冰淇淋。”范志红坦言。

创新驱动 未来竞争聚焦高层次整合

今夏冰淇淋市场的“真伪”风潮，实
则是消费需求多元化、精细化的镜像呈
现。“以假乱真”的仿真派凭借其强娱乐
性和社交货币属性，在视觉维度开辟了
新战场；“真材实料”的健康派则依托消
费者对天然与健康的执着追求，在价值
维度夯实了根基。

中国食品产业分析师朱丹蓬接受
记者采访时说：“我国冰淇淋市场正步
入高速发展、高速增长、高速扩容的‘三
高’节点。”他指出，无论是大型商超还
是街角便利店，冰淇淋的陈列空间持续
扩大，消费人群日益广泛，购买频次显
著加快。更值得关注的是，随着冰淇淋
全年销售周期的启动，其季节性限制正
被打破，为行业的可持续发展和赛道拓
宽带来了丰厚的消费红利。

朱丹蓬强调，不论是仿真冰淇淋还
是冻水果冰淇淋，冰淇淋周边产品的创
新升级浪潮，与新生代消费群体消费思
维和消费行为的变化密不可分。新生
代消费者喜新厌旧，对创新型产品几乎
没有抵抗力，对升级型产品充满期待，
对迭代型产品更是极度渴望。这种追
求新鲜、多元、个性化的消费思维，构成
了冰淇淋市场持续创新的核心驱动力。

“从整个消费思维的角度看，我国
冰淇淋市场方兴未艾，仍有巨大的创新
空间、提升空间和扩容空间。”朱丹蓬
说，未来冰淇淋行业的竞争焦点将不仅
在于外形或概念的比拼，更在于如何将
创意、健康、美味、质构进行更高层次的
整合。

□ 本报记者 张钰格格 桂岩鹏
韩 肖

随着宠物地位的提升，越来越多
的“毛孩子”成为家中一员。然而，携
带新晋的“家庭成员”外出吃饭却成
了一大难题，仍有不少餐厅选择将宠
物拒之门外。幸运的是，一批宠物友
好餐厅正在兴起。这类餐厅不仅解
决了“全家”出游用餐尴尬，更打造出
人宠共处的社交新场景。本期“对话
从业者”栏目走进宠物友好餐厅，探
寻从业者如何在卫生安全与消费体
验之间找到平衡并开拓这片潜力巨
大的市场蓝海。

宠物友好商场赋能餐饮创新

随着“宠物经济”持续升温，各大
商场纷纷推出宠物友好政策，为携宠
就餐的消费者提供便利。例如，上海
外滩金融中心拥有 30 多家宠物友好
餐厅和 90多家宠物友好商店，划分了
宠物活动空间；广州天环广场内的大
部分餐厅允许宠物进入，并对宠物的
体型、品种和携带方式有明确规定；
杭州高德置地广场拥有“宠这里”街
区，提供宠物专属餐厅、美容寄养等
服务。

“在宠物友好商场开店，确实让我
们的经营更便利。”某连锁餐厅负责人
王明磊告诉记者，他管理的餐厅位于一

家大型宠物友好商场内，商场不仅允许
宠物进入，还提供宠物专用电梯、宠物
推车租借等服务设施，同时制定了详细
的宠物行为规范。“有了商场对携宠消
费者行为的规范，餐厅的管理也会更得
心应手。”王明磊说。

据王明磊介绍，他的餐厅平均每
周要接待 40多桌携宠就餐的顾客，主
要集中在周末时段。“目前餐厅主要
为宠物提供陪伴消费者就餐的空间，
暂时没有推出专门的宠物餐食。因
为宠物和人的饮食需求差异很大，餐
厅需要首先确保顾客的食品安全。”
王明磊说。

不仅是王明磊所在的商场，记者注
意到，宠物友好商场与餐厅的协同发
展正在改变城市消费生态。这种模式
既满足了养宠人群的消费需求，也为商
业体带来了新的增长点。然而，如何在
确保食品安全的前提下为宠物和消费
者提供更好的就餐体验，仍是餐饮经营
者需要持续探索的课题。

“携宠就餐”期待不被打扰

“带着‘毛孩子’外出就餐，最希
望的就是能安安静静吃顿饭。”王明
磊在与众多携宠顾客交流后发现，这
类消费者追求的不仅是美食，更是一
段与爱宠共处的惬意时光。

为了营造消费者所期盼的人宠
和谐就餐环境，王明磊经营的餐厅在

细节上下足了功夫。记者在现场看
到，餐厅特别设置了“萌宠专区”。这
个区域不仅通风良好，还与普通就餐
区保持适当距离。王明磊介绍，“我
们每小时都会对该区域进行专项清
洁消毒，同时提醒宠物主人遵守不松
牵引绳、不上餐桌、不碰餐具的‘三
不’原则。”

“若个别顾客对宠物较为敏感，
我们也会主动协调座位安排，确保所
有人的用餐体验不受影响。”王明磊
一边带记者参观餐厅内的“萌宠专
区”，一边向记者介绍。

除了规划专属区域，餐厅的服务
团队还开发了一套标准化流程，从进
店引导到离店清洁，每个环节都有章
可循。工作人员会主动提供宠物专
用的一次性食具和清洁工具，并在用
餐结束后对区域进行深度消毒。整
体流程在兼顾效率的同时，确保宠物
与所有顾客都能拥有安全舒适的就
餐体验。“这些看似微小的服务，每月
要增加 300—500元的运营成本，我认
为这样的花费是值得的。”王明磊说。

考虑到高峰时段的就餐压力，餐
厅还推出了“错峰携宠”服务。消费
者打电话预约时，工作人员会主动建
议顾客选择相对空闲的时段，既避免
宠物因嘈杂环境产生应激反应，也确
保其他顾客的用餐体验。

在王明磊看来，宠物友好餐厅的出

现是对现代城市生活需求的回应——
越来越多的消费者将宠物视为家人，
外出就餐时希望与爱宠共享时光，而
餐厅需要平衡不同群体的体验，将“友
好”落在可执行的服务细节上。“真正
的宠物友好应当建立在尊重所有顾客
需求的基础上，而非单向倾斜某一特
定人群。当顾客带着宠物享受美食
时，本质是在消费‘与爱宠共处的愉悦
记忆’，这种情感联结带来的品牌认
同，远超出单一餐饮服务的价值维
度。”王明磊说。

在包容与细节服务中寻找平衡

宠物友好餐厅的兴起，离不开特
定消费人群的支持。王明磊所管理
的餐厅对宠物友好的理解不仅仅限于
允许宠物入店，而是通过分区管理、卫
生保障等系统性设计，让携带宠物的顾
客和普通顾客都能舒适就餐。

“我从业的时间久了，就会记住
老顾客的面孔，已经有一部分携宠出
行的消费者变成了回头客。和来店
就餐的顾客熟悉了之后，他们会更加
认同我们提供的服务。”王明磊坦言，
现在的年轻消费者不仅看中餐食的
口味，更看重服务的品质。

尽管宠物可以进入餐厅陪同主
人吃饭，但其他消费者的就餐体验同
样值得关注。有消费者表示，能接受
旁边桌有宠物一起用餐，但不能接受

宠物把头搭在桌面上，即使它不吃餐
盘里的食物，但心里也会觉得别扭。
对此，王明磊表示，为了保证普通顾
客的用餐体验，餐厅严格执行区域划
分、高频次清洁等基础保障，保持服
务灵活性。“目前宠物友好门店的客
群结构中，普通消费者仍是主要消费
客群，侧面印证了包容性服务的可行
性。”王明磊说。

回想起在与老顾客打交道中难
忘的事情，王明磊告诉记者，曾经有
一位年轻的消费者带了四只猫咪用
餐，用餐结束后便带着猫咪们前往商
场内的宠物店。由于猫咪数量多，她
不慎遗漏了一个装着猫咪的宠物箱
在店里。当她返回店内寻找猫咪时，
店员早已把小猫安置在了一个安静
的角落，给猫补充水分，并安排了有
养宠经验的店员看护。顾客看到猫
咪很放松地待在宠物箱里，顿时松了
口气。“这个意外插曲让我们更坚信，
宠物友好不仅是提供设施，更需要从
细节传递对生命的尊重与关怀。这
也更坚定了我要做好宠物友好餐厅
管理者的信心。”王明磊感叹道。

进入餐饮行业二十多年来，王明
磊深刻地感受到了餐饮行业服务的
变化。“以前觉得做餐饮只需要提供
餐食，随着社会的发展，逐渐增加了
服务的提供。到了宠物友好阶段，餐
厅要提供包容的环境，尊重每一位来
用餐的消费者，不仅要服务好携宠的
消费者，更要照顾好其他普通顾客的
感受，更多地展现餐厅的人文关怀。”
王明磊说。

6月20日，北京市平谷区梨树
沟休闲谷景区沉浸式多场景元素
漂流项目开门迎客，漂流滑道全长
约 3000米。据悉，这是北京市首
个日间夜间都营业的漂流项目，游
客可在白天穿行“花海隧道”，感受

“会呼吸的森林漂流”；在夜间“追
光漂流”，欣赏“水上银河”。

傍晚时分，梨树沟休闲谷景区
多项夜游活动与游客如约见面。
大型实景水秀“平谷夜话”利用现
代舞美技术，结合音乐、喷泉、灯
光、激光、投影等元素，为游客打造
一场精彩的光影盛宴。打铁花四
溅如星雨，引起游客阵阵惊呼喝
彩。在处处流光溢彩中，游客又开
始了夜间漂流。

“我们这里的夜间漂流是北京
市首家夜间漂流项目。”景区工作
人员介绍，每周五、六以及节假日
的晚上，梨树沟休闲谷景区都会举
办夜游活动，游客可在霓虹灯带环
绕的玻璃水滑道上体验“追光漂
流”。该项目沿途有激光投影、雾

森系统等互动装置，配合山顶水舞秀的 3D
投影与音乐喷泉，可以让游客体验到“水上
银河”的梦幻场景。此外，梨树沟休闲谷景
区还设有“水上飞人”等亲水项目，为游客带
来丰富亲水体验。

除亲水项目外，梨树沟休闲谷景区还有
戚继光文化园、千年栗树谷等特色景点。种
类众多的文旅项目吸引了大批游客前来享
受休闲时光，游客的到来也为当地村民带来
了商机。村民们就近开设民宿、采摘、非遗
体验等项目，在家门口吃上了“旅游饭”。“本
周末家里的10多间客房已经全部预订出去
了。”平谷区黄松峪乡梨树沟村民俗户张先
生表示。 （王 文）
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冷饮市场“热”战正酣

““以假乱真以假乱真””和和““真材实料真材实料””各行其道各行其道

今夏冰淇今夏冰淇淋淋““卷卷””颜值也不忘健康颜值也不忘健康

□ 本报记者 闫 利 文/摄
如果问今夏的消暑市场谁最火，除了雪糕、冰淇淋外，

冰杯肯定榜上有名。从农夫山泉、伊利等品牌，到蜜雪冰
城、古茗等饮品店，再到盒马鲜生、小象超市等商超，都在持
续加码冰杯，风味冰块也应运而生。

《2025 中国都市消费行为白皮书》显示，冰杯销量连续
两年增速超 300%，一线城市人均年消费冰杯达 48 杯，冰杯
的市场渗透率正在不断攀升。

6月以来，记者走访了北京市多家商场、便利店注意到，
冰杯被摆放在冷饮区域的显眼位置，不少商家还设有单独
冷柜存放，以饮用纯净水制成冰块或冰球的冰杯产品单杯
价格在 3—5 元，部分茶饮品牌的相关产品售价低至 1 元。
而添加了咖啡、果饮等元素的冰杯价格则相对更高些，集中
在 7元左右。

6 月 12 日，记者在北京市东城区盒马鲜生百荣店看到，
不时有消费者在冰杯售卖区停留选购。消费者张女士告诉
记者，一到夏天她就想喝冰的水和饮料，自己在家里做冰块
比较麻烦，购买冰杯就简单方便多了，而且还可以选择不同
口味，自己DIY创意饮品，很时尚。

工作人员告诉记者，店里的冰杯产品销量都不错，顾客
在购买冰杯时，常同步选购果汁、茶饮等搭配品，风味冰杯
最近销量也有所增长。

在线上平台，冰杯月销量在百杯以上已经不是什么新鲜事儿，甚至有店
铺月销量达到 1000 杯。6 月 24 日，记者在盒马 APP 上看到，其夏日冰品回购
榜显示，食用冰杯已蝉联榜首 2 周，回购指数 99%，月回头客超过 8000 人；棒
冰飙升榜显示，“100%乳酸菌乳饮品冰冰杯”排名第一，且霸榜前三名 4天，销
量飙升 160%。小象超市冰淇淋热卖榜显示，小象食用冰（袋冰）排名第三，超
万人回购该产品。

中国食品产业分析师朱丹蓬接受记者采访时说：“冰杯满足了新生代的
情绪价值、话题感与社交属性，当冰杯赛道燃起新一轮竞争，研究新生代、布
局新生代、讨好新生代、满足新生代将成为重要课题。同时，随着各大企业强
势入局，推出全新产品，冰杯产品附加值、议价能力和创新空间全面提升，适
用场景更宽广，冰杯行业也会进入一个百花齐放的周期。从整体来看，冰杯
的花样、款式和口味将更加丰富多元。”

此外，朱丹蓬坦言，当前市面上冰杯采用的标准不一，纯净水冰杯多数执
行的是《冷冻饮品 食用冰行业标准》（SB/T 10017—2008），而风味冰杯执行
的则是《食品安全国家标准 冷冻饮品和制作料》（GB 2759—2015），冰杯产
业想要走得更远，相关行业规范和质量控制必不可少。
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图为消费者在查看鸡腿冰淇淋包装信息。

图为消费者在选购冰淇淋产品。

图为超市售卖的冰杯产品。

图为超市售卖的平价冰淇淋。

公告
本企业北京佳诚源通机电设

备 有 限 责 任 公 司（注 册 号 ：
110106010401381）吊 销 已 满 三
年，拟向登记机关申请简易注销
登记，现登报申明，并郑重承诺：

本企业债权债务已清算完
结，不存在未结清清算费用、职工
工资、社会保险费用、法定补偿金
和未交清的应缴纳税款及其他未
了结事务，清算工作已全面完结。

本企业承诺申请注销登记时
不存在以下情形：涉及国家规定
实施准入特别管理措施的外商投
资企业；正在被列入企业经营异
常名录或严重违法失信企业名单
的；存在股权（投资权益）被冻结、
出质或动产抵押等情形;有正在
被立案调查或采取行政强制、司
法协助、被予以行政处罚等情形
的；企业所属的非法人分支机构
未办理注销登记的；法律、行政法
规或者国务院决定规定在注销登
记前需经批准的；不适用企业简
易注销登记的其他情形。（本企业
营业执照正本丢失，声明作废。）

本企业投资人黄斌、刘飞对
以上承诺的真实性负责，如果违
法失信，则由本企业投资人黄斌、
刘飞承担相应的法律后果和责
任，并自愿接受相关行政执法部
门的约束和惩戒。
（出资人黄斌:电话18911388499）

公告
自即日起终止辛宝强(身份证号:
150429198005142117)，在献县华
信庄园项目上的公司委托代理人
资格。
单位名称:天津鑫盛永安建筑工
程有限公司
关于刘淑云继承肖洪才不动产的

公告
刘淑云申请继承肖洪才的不动产
权，向北票市不动产登记中心申
请办理不动产转移登记，并提供
了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有
继承人与被继承人之间的亲属关
系证明等申请材料。一、被继承
人 (遗赠人)肖洪才于 1990 年 11
月28日因疾病死亡。二、被继承
人(遗赠人)的不动产共二户，坐
落于台吉街道二工村社区华鹏盛
典 B12# 幢 05 单 元 01 层 05012
号，建筑面积 72.11 平方米。(如
回迁安置选房单所示)。三、被继
承人(遗赠人)的不动产权由刘淑
云继承(受遗赠)。四、除继承人
刘淑云外，其他继承人自愿放弃
继承。五、经所有继承人证实，本
人父母双方均无非婚生子女，无
收养子女，出现任何法律责任，由
所有继承人承担。经初步审定，
我机构拟依上述申请予以登记，
根据《不动产登记操作规范 (试
行)》的相关规定，现予公告。如
有异议，请自本公告之日起三十
天内将异议书面材料送达我机
构。逾期无人提出异议或者异议
不成立的，我机构将予以登记。
(地址:政务服务中心 B 座一楼。
电话：5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年6月24日

股东失联公告
内蒙古塞上农畜科技有限公司
( 统 一 社 会 信 用 代 码:
911502075888442119) 决 定 办 理
公司股权转让和减资事宜，现通
知 股 东 李 建 军 ( 身 份 证 号
150207196803034139) 登 报 之 日
起 15 日内来公司办理。逾期视
为同意公司决定。联系人:张聪
明，联系电话:18547298260。
内蒙古塞上农畜科技有限公司

注销公告
梅河口市天乐幼儿园，统一社会
信 用 代 码 ：
52220581737022167Y，经研究决
议拟向民办非企业单位登记机关
申请注销登记，现已成立资产清
算小组。请各相关债权、债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
本清算组申报债权债务，逾期视
为放弃，法定代表人姓名：王福
霞，联系电话：13766160396。特
此公告。

吊销转注销公告
北京猎奇拉体育文化传媒有限公
司（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91110105MA002DBA5L）经股东
会决定，拟向公司登记机关申请
吊销转注销登记，清算组成员：孙
秀云，林俐，清算组负责人：孙秀
云，请债权债务人自见报之日起
45 日内向本公司清算组申报债
权债务，特此公告。

注销公告
梅河口市翼丰幼儿园，统一社会
信 用 代 码 ：
52220581MJ3979786M，经研究决
议拟向民办非企业单位登记机关
申请注销登记，现已成立资产清
算小组。请各相关债权、债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
本清算组申报债权债务，逾期视
为放弃，法定代表人姓名：张晓
春，联系电话：15114327555。特
此公告。

注销公告
梅 河 口 市 翼 丰 幼 儿 园 ，教 民
122058160000091 号，地址：梅河
口市福民街阳光花园 4 号楼，校
长：杨硕，学校类型：幼儿园，办学
内容：学前教育，发证机关：梅河
口市行政审批局，有效期限：2020
年 01 月 01 日至 2022 年 12 月 31
日，现申请注销中华人民共和国
民办学校办学许可证，没有债权
债务，没有剩余财产，联系人：张
晓春，联系电话：15114327555，特
此公告。

作废声明
北京真怡源电子商务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91110119MACJ021J31）作废公章
一枚，特此声明。

遗失声明
文山市惠祥宾馆遗失公章，印章
编码:5326002067118，声明作废。

遗失声明
杞县东东秸秆回收中心遗失公
章：4102210038873，声明作废。

遗失声明
河南聿酬建筑有限公司遗失法人
章（刘玉明）：4105810055698，声
明作废。

遗失声明
河南欧罗嘉文化传播有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91410184MA44TL2P0G）法定名
称章（编码：4101840055466）遗
失，声明作废。

遗失声明
李彦春将不动产证丢失，所有权
证号：1162。房屋坐落：南山管理
区15委，声明作废。

遗失声明
天津漫世界科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91120222MA05JY6X6F）遗 失 财
务专用章一枚，声明作废。

作废声明
北京中旗眺望者控股有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91110105569512457D）作 废 公
章、财务专用章、合同专用章、发
票专用章、法人章各一枚，特此声
明。

公告栏公告栏


