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□ 肖睿平

5月份规模以上工业增加值增长5.8%

推动打破文创同质化僵局

创新引领新质发展

本报讯 据国家统计局网站消息，5月份，规模以上工业增加值同比实际增长5.8%
（增加值增速均为扣除价格因素的实际增长率）。从环比看，5月份，规模以上工业增加

值比上月增长0.61%。1—5月份，规模以上工业增加值同比增长6.3%。

（新 文）

政企聚力稳就业

本报讯（记者 胡 静）“公司每年向高校提供实习
岗位2000—3000个，招聘2000多名应届毕业生，其中硕
博生占比60%以上。2025年校招季，公司进一步扩大岗
位供给，覆盖研发技术、信息技术、海外营销、供应链物
流等八大领域，提供超 2000个优质就业岗位。”这份亮
眼的稳就业成绩单来自家电龙头企业美的集团。多年
来，美的集团与各大高校建立了紧密的合作关系，通过
校企合作、校园招聘等多种形式及系统化的人才培养战
略，在“稳就业、促发展”领域走出一条独具特色的道路。

作为轻工业的重要组成部分，我国家电行业始终以
创新驱动发展，产业韧性强劲。在这一趋势下，身为行
业领军企业，美的集团在深耕家电领域的同时，积极拓
展多元化布局，向高端制造和智能化领域延伸，从传统
制造企业向全球科技集团转型。这一战略转型直接体
现在人才引进工作中。

马槊是材料工程专业硕士，今年通过校招加入美
的集团厨房和热水事业部制造体系，担任内胆产品工
艺工程师，主导激光焊接推广、电阻焊研究等项目。运
用仿真技术优化生产流程，马槊有效缩短了新产品研
发周期。“美的为工程师提供了将创意转化为现实的平
台，不仅提升了生产效率，更实现了工程师的社会价
值。”马槊说。

在美的集团，许多和马槊一样的年轻工程师正用创
新技术为“企业智造”注入新动能，推动企业向智能化、
数字化转型升级。“应届毕业生思维灵活，对新想法新事
物新技术的接受速度更快，更有助于推动产品创新和技
术迭代。”美的集团相关负责人表示，今年校招期间，美
的集团围绕“科技领先、数智驱动、用户直达、全球突破”
四大战略主轴，重点招聘家电智能化及机器人化、新能
源、电力电子、算法、智能制造等领域的研发类人才，全
力支撑企业在机器人、储能、新能源汽车零部件、智慧医
疗等新兴赛道的布局。

企业创新基因与转型需求的深度共鸣催生了独特
的人才培养范式。为了让应届毕业生在职业成长中更
好释放潜能，夯实企业可持续发展的人才根基，美的集
团创新构建“三级培养、三年跟踪、三层关注”人才培养
体系，从新人入职的“一对一”导师制，到岗位晋升的定
制化培训，再到高级管理层的战略研修，构筑起“从校园
到高管”的成长通道。“应届毕业生是公司管理层‘内生
造血’的核心来源，公司 50%的高管都是从校招生成长
起来的。持续招收应届毕业生对于美的有着重要的战
略价值和意义。”美的集团品质与供应链体系人力资源
相关负责人告诉记者，今年品质与供应链体系通过扩
容，较去年增加了 30%的校招名额，重点面向机械、材
料、自动化等专业，并将AI工具嵌入招聘全流程，提高
甄选的客观性，提升招聘效率和交互体验，为更多学生
提供优质的实践机会及就业岗位。

从佛山起步到走向世界，截至 2024年年底，美的
集团在全球拥有超过 400家子公司、38个研发中心和
44个主要制造基地，员工规模近 20万人。美的集团董
事长兼总裁方洪波表示，企业发展得好就是最大的稳就
业。未来，美的集团将持续落实“稳就业、促发展”企业
责任，深化“科技+人才”双轮驱动战略，通过更进一步优
化岗位结构、提高就业质量，为中国制造业转型升级注
入澎湃动能。
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在全国文创产品同质化严重、消
费者产生审美疲劳的当下，近日，青海
出台《关于持续推动全省文化文物单
位文化创意产品开发的指导意见》(以
下简称《指导意见》)。《指导意见》针对
当前该省文化文物单位文创开发的关
键环节，从政策方面为文创产品开发
打通“最后一公里”，这宛如一股清泉，
为文创行业带来了破局的新思路，也
为消费市场开辟了新蓝海。

当下，全国文创市场面临着一个
难题——产品同质化。从景区到博物
馆，文创产品大多千篇一律，钥匙扣、
冰箱贴等缺乏创意的商品充斥市场，

消费者早已产生审美疲劳。而青海此
次出台的政策鼓励试点单位引入社会
力量，加强创意设计、工艺创新，无疑
是对症下药。可以想象，未来青海的
文创产品或许会以独特的藏族文化元
素为灵感，设计出别具一格的服饰、家
居用品；或许会结合青海壮丽的自然
风光，打造出令人惊艳的数码产品配
件。这些充满创意和特色的产品，将
打破全国文创市场的同质化困局，重
新点燃消费者的购买热情。

对于消费者来说，他们渴望的是
能真正体现文化内涵、具有独特价值
的文创产品。青海政策推动成立省级

文化创意产品企业或文化文物创意产
业联盟，统筹整合优势资源，这意味着
青海的文创产品将不再是“单打独
斗”，而是集众人之智、聚各方之力打
造出的精品。消费者在购买这些产品
时，不仅能获得一件精美的商品，更能
感受到青海深厚的文化底蕴，满足他
们对文化消费的深层次需求。

从消费市场角度看，青海的文创
新政有望成为激活全国文创消费市场
的“催化剂”。当青海的特色文创产品
走向全国，将吸引更多消费者的目光，
带动相关消费的增长。而且，政策允
许试点单位将收入用于加强公益文化

服务、藏品征集等，这将进一步丰富文
化资源，为消费者提供更多接触和了
解青海文化的机会，形成消费与文化
传播的良性互动。

同时，青海文创新政鼓励创新激
励机制，推动试点单位在文化创意产
品遴选推介、创意设计和知识产权授
权等方面发挥引领作用。这对于全国
文创行业来说，具有重要的示范意
义。其他地区可以借鉴青海的经验，
加强创新，提升文创产品的质量和竞
争力，共同推动全国文创市场的繁荣
发展。

青海的文创新政不仅是青海文创
产业发展的契机，更是全国文创行业
破局的关键。它有望打破文创产品同
质化僵局，激活消费新蓝海，让消费者
在文创消费中感受到更多的文化魅力
和创新活力。

□ 本报记者 王薛淄 文/摄

在此前由中国轻工业联合会主办
的“创新引领新质发展 升级做强人民
轻工”升级创新成果发布会上，大连达
伦特香氛科技有限公司（以下简称“达
伦特”）自主研发的“留香百时香氛蜡
烛”与“三彩系列艺术香氛”分别入选
第十批、第十一批《升级和创新消费品
指南（轻工）》。在绿色低碳与文化自
信的双重坐标下，中国香氛正书写着
属于自己的全球叙事。

《升级和创新消费品指南（轻工）》是
中国轻工业联合会在工业和信息化部消
费品工业司指导下，与各相关行业协会
共同编制完成，旨在通过政策引导与行
业标杆示范，推动企业以科技创新提升
产品品质、丰富品类、强化品牌竞争力，
自 2016年起，共发布 11批，入选产品达
914个。入选产品通过“需求牵引供给、
供给创造需求”的良性循环，为现代轻工

产业体系注入持续创新动能。

“超长燃时+7.8%碳排放”
一盏蜡烛的绿色革命

“一盏香氛蜡烛燃烧多久才算完
美？”这个困扰全球香氛行业的问题，在
2025年春天被中国创新重新定义。3月
31日，达伦特研发的“留香百时香氛蜡
烛”以“超长燃时+7.8%碳排放”的颠覆
性突破，入选第十批《升级和创新消费品
指南（轻工）》。其核心的乳木果蜡专利
技术如同投入湖心的石子，在香氛行业
激起绿色革命的涟漪。

传统香氛蜡烛平均燃烧时长不足50
小时，消费者需频繁更换，既影响使用体
验，又造成资源浪费。达伦特研发团队
敏锐捕捉到这一市场痛点，通过燃烧工
艺优化与材料创新双管齐下，专门开发
出具有超长燃时且能稳定释放香味的

“留香百时香氛蜡烛”。“其核心奥秘在于
乳木果蜡专利技术——该技术以可再生

植物基材料替代传统石蜡，使碳排放量
骤降至传统蜡烛的7.8%。同时，借助精
密控温技术，实现了香气的稳定释放，让
用户在长达百小时的蜡烛燃烧过程中，
始终沉浸于自然气息之中。”达伦特市场
部负责人孔冠文告诉记者，该专利技术
填补了国内用乳木果生产蜡烛的工艺技
术空白，荣获国家级科技进步二等奖。

随着“双碳”目标的提出，数字化、绿
色化的新“双化”模式撬动了中国制造的
发展机遇。达伦特始终将践行可持续发
展战略、推动全行业实现绿色可持续发
展视为企业发展战略的核心组成部分。
除率先研发低碳香氛、广泛应用乳木果
蜡专利技术并获得市场认可外，达伦特
在可再生材料应用方面也成果斐然。其
咖啡蜡杯创新性地将咖啡残渣再利用，
与蜡烛产品完美结合，造型美观、香味独
特，实现环保与实用的双赢；创新使用冷
干成型水泥制作容器，与传统的玻璃、陶
瓷容器相比，大幅降低了能耗，采用这一

技术的“道法自然”系列产品，获得中国
香氛香水行业的金桂奖银奖。

“达伦特不仅自己前行，也通过全球
香氛领导品牌的行业影响力，带动产业
链共同转型升级，构筑绿色可持续的产
业生态。”孔冠文表示，依托香氛产业链
覆盖极广的特性，在产品研发过程中，达
伦特将产品的环境影响因素作为设计评
价的重要内容，优先选择有利于可持续
发展的配件和材料，积极推动产业链转
型升级。例如，选用食品接触级的玻璃、
陶瓷配件，以及藤条、秸秆、干花等天然材
料作为香味扩散材料。同时，通过核算产
品整个生命周期的温室气体排放量，推动
玻璃、铝箔等碳排放量较高的合作伙伴实
现产业升级。在绿色制造模式下，达伦特
为供应商选用产品制定了一套完整的绿
色标准，如选用有森林管理委员会（FSC）
认证的纸质包装材料，使用可追溯的原材
料，以自身力量影响上下游产业链共同迈
向绿色发展之路。 （下转A2版）

民族风情引客来“新疆之窗”迎客流高峰

图为6月16日，游客正在选购手工乐器。 图为6月16日，游客正在等待商家制作馕咖。

正值新疆旅游旺季，新疆国际大巴扎迎来了客流高峰。记者在

现场看到，身着特色服饰的当地居民与来自全国各地的游客一同漫

步其间，商家热情的吆喝声与孩童欢快的嬉笑声交织回荡，处处洋溢

着热闹的氛围。

据了解，新疆国际大巴扎是乌鲁木齐市重要的文化地标建筑群，集特

色建筑、民族商贸、歌舞演艺、风味美食和珠宝玉器等多元业态于一体，既

是新疆文化的展示中心，也是外地游客入疆旅游的重要集散地。

本报记者 赵 曦 □ 黄芷凌 文/摄

本报讯 6月 16日，国家统计局新闻
发言人付凌晖在国新办发布会上表示，
5月份，居民消费价格同比下降 0.1%，环
比下降 0.2%，居民消费价格环比由涨转
降，同比略有下降，主要是国际输入性因
素和食品价格下行的影响。对于当前价
格形势，要全面辩证看待。既要看到扩大
国内需求、促进价格总水平合理回升的政

策效果显现，核心CPI涨幅稳步扩大，价
格积极变化不断累积。也要看到，价格总
体处于低位运行，影响企业效益改善和居
民就业增收。下阶段，要进一步统筹扩大
内需和深化供给侧结构性改革，发挥宏观
政策组合效应，规范市场价格秩序，促进
供求关系改善，推动价格合理回升。

（新 文）

要进一步统筹扩大内需和深化供给侧结构性改革
推动价格合理回升

百小时燃烛技术破局、非遗三彩工艺出海

科技、文化、绿色“三重奏”重构“中国香”


