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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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□ 肖睿平

本报讯（记者 史晓菲）来自中国羽绒信
息网的数据显示，今年1—4月，羽绒行业出口
持续回升。这其中，羽绒企业不断积极探索新
兴出口目的国，紧抓“一带一路”建设机遇，推
动传统优势产品加速开拓国际市场。中国羽
绒工业协会名誉理事长、国际羽绒羽毛局副主
席姚小蔓告诉记者，眼下正值中美双方将34%
的“对等关税”调降至 10%的 90天“缓冲期”，
企业也在抓紧机会出口产品。

数据显示，2025年 4月，我国羽绒行业出
口总额约 1.6 亿美元，与去年同期相比增长

26.0%，环比3月增幅缩小1.1个百分点。分产
品来看，除睡袋以外，原毛、寝具、服装出口量
值齐增。其中，原毛出口量同比增长 14.9%，
出口额大幅增长 40.5%，出口平均单价有明显
增幅；服装出口触底反弹，量值齐增约17%；寝
具出口量值小幅增长约5.8%、3.1%。1—4月，
我国羽绒行业出口总额约 5.7亿美元，同比增
长 25.4%。其中，原毛和寝具出口量值增长较
快，原毛出口量值分别增长 10.8%、45.2%；寝
具出口量值分别增长22.1%、22.2%。

数据的增长反映出了企业的行动力。

在河北保定雪瑞莎羽绒制品股份有限公
司里，羽绒等原材料经过一道道工序成为羽绒
睡袋，工作人员忙着将成品打包发往海外。一
旁的外贸工作间里，几名外贸员通过跨境电商
平台与挪威等国的客户沟通新订单。昔日的

“羽绒工厂”，变成了现在的“全球卖场”。据介
绍，该公司通过白洋淀产业园的培训、招聘等
全链条服务，组建专业外贸团队，2025年出口
额有望突破600万元。

安徽省六安市是全国著名的羽绒集散地
之一，素有“白鹅之乡”“羽绒之都”美誉。据统

计，前 4个月，该市对“一带一路”共建国家出
口羽绒羽毛及其制品货值1.54亿元，同比增长
99.3%。在安徽亚美羽绒有限公司生产车间
内，一台台分毛机快速运转，巨大的热气流鼓
吹着羽绒不断翻涌。工人们紧张有序地为一
批重 1005千克、货值 28.4万元的羽绒进行打
包、清点、装车，经过六安海关检验检疫合格
后，迅速出口至越南。

姚小蔓表示，近期我国羽绒出口有所回
升，也是企业看准中美双方 90天“缓冲期”的
机遇抓紧出口。5月14日起，中美相互调整后
的关税正式实施。美国取消对中国商品加征
的共计 91%的关税，修改对中国商品加征的
34%的对等关税，其中24%的关税暂停加征90
天，保留剩余 10%的关税。据此，不少企业迅
速“忙起来”，很多制造企业流水线开启“全力
运转模式”。

前4月我国羽绒行业出口总额同比增长25.4%

羽绒企业抢抓90天“缓冲期”出口产品

本报讯（记者 闫 利）日前，记者从中国
糖业协会获悉，为深入贯彻落实习近平总书记
对我国糖业发展的重要指示精神，深刻把握
习近平总书记关于新质生产力的重要论述，
引领制糖工艺设备高端化、智能化、绿色化
发展，推动糖企设备以旧换新，中国糖业协
会继续组织开展全国制糖行业绩效同业对
标活动。

“通过绩效同业对标，将促进企业间
‘比、学、赶、超’，推动企业技术进步和转型
升级。在绩效对标中成效显著的企业我们
会在行业内进行通报，并组织召开技术交流

会，推动企业间相互交流。”中国糖业协会
表示。

记者了解到，绩效同业对标活动，以问
题为导向，指标项目包括甘蔗种植面积、甜
莱种植面积、原糖加工量、智慧农业应用面
积、商品糖总产量、制糖废水 COD 排放浓度
等。自 2013 年开展以来，我国甘蔗制糖企
业、甜菜制糖企业、原糖加工企业、各省（区）
糖业协会积极参与，学习标杆，苦练内功，对
症施策，补齐短板，不断提高企业生产绩效。

中国糖业协会表示，绩效同业对标工作
开展的十几年来，始终发挥着引领和促进作

用，行业在集中度、糖料单产、节能减排等方
面取得了显著成效。

以 2021/22 年制糖期为例，我国开工糖
厂 179 家，与 2012/13 年制糖期开工糖厂 267
家相比，减少 88家，产量超过 55万吨的企业
集团由 10家降低至 7家，占全国产糖量的比
例由 65.3%上升至 73.7%，提高 8.4 个百分
点，行业集中度进一步提升，形成以大型企
业集团为主导的食糖生产格局。我国甘蔗
的平均单产由 2012/13年制糖期的 4.25吨/亩
提升至 2021/22 年制糖期的 4.57 吨/亩，提高
7.53%；甘 蔗 平 均 含 糖 分 由 13.43%提 升 至

13.76% ；甜 菜 的 蔗 糖 分 由 14.23% 提 升 至
15.04%。各项指标均有明显提升。在节能
减排方面，原糖加工企业平均吨糖耗标煤由
0.169 吨降低至 0.155 吨，降低 8.28%；吨糖耗
新 鲜 水 由 1.563 吨 降 低 至 1.221 吨 ，降 低
21.88%；吨糖工业废水排放量由 0.091 千克
降低至 0.081千克，降低 10.99%。

中国糖业协会表示，协会开展的绩效同业
对标工作是制定《中国食糖产业“十五五”科技
发展指导意见》的重要依据，也是检验实施成
果，推动行业提质、降本、增效的重要手段。

谈及我国糖业如何提高企业的竞争力，
中国糖业协会表示，提高糖业企业竞争力首
先得从糖料抓起，稳定糖料生产，提高糖/亩
产量，增加种植户收入，形成良性循环；其次
推动制糖企业自动化改造、数字化转型，最
终向智能化方向迈进，真正使制糖企业降本
增效。

全国制糖行业绩效同业对标活动再出发

开展绩效同业对标 提高糖业企业竞争力

行业动态

前4月国有企业营业总收入超26万亿元
本报讯 财政部5月28日发布数据显示，今年前4个月，全国国有及国有控股企业

营业总收入262755.0亿元，与上年持平。数据显示，今年前4个月，国有企业利润总额
13491.4亿元，同比下降1.7%；国有企业应交税费20380.0亿元，同比增长0.1%。截至4
月末，国有企业资产负债率65.1%，同比上升0.2个百分点。

（宗 文）

中 国 轻 工 业 联 合 会
5月 28日发布数据显示：1
至 4月，规模以上轻工企业
实 现 营 业 收 入 7.35 万 亿
元，同比增长 4.9%；实现利
润 4190.6 亿元，同比增长
3.8%。在系列扩内需、促
消费政策支持下，轻工业
经济运行延续稳中有进态
势。

消费品以旧换新政策
加力扩围效果明显，有效促
进轻工相关产业规模扩大，
带动轻工业经济增长。数
据显示，1 至 4 月，有超过
3400万名消费者参加了家
电产品以旧换新，累计购买
的 12类家电产品超过 5100
万 台 ，带 动 销 售 1745 亿
元。家用电器行业增加值
同比增长 8.2%，洗衣机、空
调、饮水机产量同比分别增
长 10.9%、7.2%、7.0%。家
具类商品零售额同比增长
20.2%，增速比上年全年加
快16.6个百分点。

今年以来，我国轻工企
业 总 体 出 口 形 势 好 于 预
期。数据显示，1至4月，轻
工商品出口2934.3亿美元，
同比增长 0.8%，出口增速
连续两个月回升，轻工外贸
出口继续保持韧性。其中，
家用电器出口 429.7 亿美
元，同比增长 11.2%；日用
化学产品出口 295.5 亿美
元，同比增长 19.2%；农副
食品加工品出口129.7亿美
元，同比增长8.2%。

（人民日报）

刚刚过去的端午节是一个重要的消费节
点，除了吃粽子、划龙舟、插艾草这些传统的节
日活动外，还有很多可开发的端午节消费空
间。笔者注意到，端午节期间，一些地方举办
了丰富多彩的促消费活动，以创新的形式和场
景激发消费需求，让端午节市场既热闹又繁
荣，为拉动节日消费打开了新思路。

在传统观念里，端午节就是吃粽子、划龙
舟、插艾草，并没有太大的消费市场，其实这是
过时的僵化思维，端午节还有很多有待开发的
消费空间，比如端午节有挂艾草的习俗，艾草
制品就能发展出很多细分产业。在贵州省务
川县，艾条、艾茶、艾浴包、艾草精油等40余种
产品形成了一个端午特色大产业。在山西省

长治市黎城县的一家棉织品工坊，手艺人穿针
引线制作端午香囊，裁好绣样，再缝成外壳填
入香料封口，一个个精致的手工香囊被消费者
购买。

端午节最热闹的划龙舟也能带动很多延
伸市场，比如广州在今年端午节假期组织超
20场龙舟民俗活动赛事，并推出“观赛+旅游+
购物+美食”等定制产品，打造多元消费场景。

端午节也是相关非遗产品的消费旺季，很
多地方通过“节日+非遗+民俗+演艺”的创新
模式激发消费活力。

端午节还是一个“节日+旅游”的消费
季。多家在线旅游平台的预订数据显示，今年
端午节假期恰逢儿童节，亲子游和家庭游成为

出行主力军，本地民俗游等特色主题产品的预
订热度高涨。马蜂窝大数据显示，截至5月21
日的一周内，各地“周边游”热度平均涨幅超过
50%。

连影院也能跟着端午节火一把，据猫眼专
业版数据显示，截至 5 月 24 日，2025 年端午档
新片预售总票房（含点映）突破 1000 万元。此
外，粽子、咸鸭蛋等传统节日美食及餐饮、礼品
市场也在端午节期间迎来消费热潮。

从龙舟竞渡到非遗手作，从粽子美食到节
日旅游，从艾草产业到影院票房，只要打破传
统思维，端午节消费市场有很大的空间待开
发，让传统节日以创新姿态释放消费新动能将
触手可及。

本报讯 （记者 刘晓磊 □ 黄松梅
陶胜平 韩佑存）近日，记者走进广西壮族
自治区贺州市平桂区公会镇解元村乡村
振兴实践区葡萄园，连片的大棚整齐排
列，一株株葡萄藤郁郁葱葱，长势旺盛，村
民们正忙着对每串葡萄进行保果、疏果等
管护作业，为今年的葡萄丰产打下基础。

解元村党组织书记黎合盛介绍，该
村采取“党支部+合作社+农户”模式，引
入“巨峰”“夏黑”“阳光玫瑰”等 4 个品
种，种植葡萄面积 200 亩，年产葡萄 200
吨，产值达 160万元左右，产品主要销售
城区商超及粤港澳大湾区市场，每年还
带动 10多名村民在家门口务工增收。

近年来，平桂区践行绿色生态发展

理念，采取“公司+合作社+基地+农户”
模式，建成多个特色葡萄产业基地，通
过科学施肥、控产等专业化管护，持续
提升葡萄品质，助力农业增效、农民增
收。截至目前，平桂区有葡萄种植面积
1700 亩，其中投产面积 1650 亩，主要有
巨峰、夏黑等 10 余个品种，葡萄将在 8
月份成熟上市。

“下一步，平桂区围绕葡萄‘特色甜
蜜’产业，谋划打造一批特色农旅项目，
引进更多有特色、有品质的商业业态，
不断壮大乡村旅游、休闲农业、民俗文
化、民宿经济、生态康养等特色产业，为
乡村振兴注入新动能。”平桂区农业农
村局党组书记、局长李志伟说。

广西平广西平桂区桂区：：

大棚大棚葡萄管护忙葡萄管护忙 果农增收有盼头果农增收有盼头

图为村民对每串葡萄进行保果、疏果等管护作业。

本报讯 近日，工业和信息化部等
三部门印发《电子信息制造业数字化转
型实施方案》（以下简称《实施方案》），进
一步推动电子信息制造业数字化转型、
智能化升级，巩固电子信息制造业稳增
长内生动力。

《实施方案》提出，到 2027 年，电
子信息制造业数字化转型、智能化升

级的新型信息基础设施基本完善，规
模以上电子信息制造业企业关键工序
数控化率超过 85%，先进计算、人工智
能深度赋能行业发展。典型场景解决
方案全面覆盖，形成 100 个以上典型
场景解决方案。到 2030年，转型场景
更加丰富，建立较为完备的电子信息
制造业数据基础制度体系，电子信息
制造业工业数据库基本建成，形成一
批标志性智能产品，数字服务和标准
支撑转型的环境基本完善，数字生态
基本形成，转型效率和质量大幅提升，
向全球价值链高端延伸取得新突破。

（辛 文）

让传统节日释放消费新动能
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《电子信息制造业数字化转型实施方案》发布

到2030年形成一批标志性智能产品
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