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一季度我国体育用品出口额达74.64亿美元

本报讯 据第十二届中国体育产业交流大会消息，2025年第一季度中国体育用品

出口额达74.64亿美元，同比增长4.04%。国家体育总局体育经济司司长杨雪鸫介绍，

体育健身器材出口额增长19.83%，跑步机出口额增长17.08%。

（宗 文）

□ 本报记者 解 磊

喝完饮料，你会如何处理手中的
PET饮料瓶？是精准投入可回收垃圾
桶，还是顺手交给清洁工？抑或是不经
意间让它混入其他垃圾，随着垃圾回收
车被带离？这些看似平常的饮料瓶，最
终都去了哪里？

近日，记者从中国饮料工业协会（以
下简称“协会”）获悉，2021—2023年，我
国 PET饮料包装消费量每年平均约为
447.78万吨。中国环境科学研究院通过
对垃圾回收站点的逐一调研，正向核算
得出的回收率达到了96.48%，也就是说，
每100个PET饮料包装中，近97个都能
通过正规渠道回收利用。

每年430多万吨饮料瓶实现正规渠
道回收利用

协会相关负责人告诉记者，近年来，
全球瓶级PET市场需求呈现迅猛增长态
势。从2014年到2022年，短短8年间，市
场需求从1934万吨一路飙升至3293万
吨。作为饮料生产和消费大国，中国在
PET饮料包装回收领域的表现备受瞩
目。早在2020年，受中国饮料工业协会
委托，中国环境科学研究院完成了《我国

PET饮料包装回收利用情况研究报告》，
彼时就已揭示我国PET饮料包装回收率
达94%以上，处于国际先进水平。

“从94%到96.48%，这项研究又有了
新的重大突破。”协会相关负责人说。中
国环境科学研究院的最新研究以31个省
级行政区为研究范围，堪称迄今为止规
模最大的PET饮料包装回收研究。研究
人员运用物质流分析（MFA）方法，创新
性地采用正向和逆向“双线”核算方式，
力求精准掌握 PET饮料包装的回收情
况。为确保数据的准确性和全面性，研
究人员深入华北、华中、华东、西南和华
南五大片区的9个典型城市，从繁华的北
京到广袤的内蒙古，从工业大省山东到
山城重庆，调研面积达58602.57平方公
里，覆盖588个乡镇，涉及4240.12万人，
就连偏远地区的情况也被纳入考量。

研究人员进一步发现，未被回收的
PET饮料包装大多流入了厨余垃圾处理
厂、垃圾填埋场、垃圾焚烧厂，甚至有部
分散落在海滩等自然环境中，其中垃圾
焚烧厂是流失的PET饮料包装最大“出
口”。通过逆向核算，扣除这些流失的部
分，其回收率在 96.86%—97.63%之间。
综合正、逆向“双线”核算，我国PET饮料
包装回收率已高达96.48%—97.63%，相

当于每年超过430万吨的饮料瓶实现了
正规渠道回收利用。

多方合力推动提升回收率

“在废弃塑料中，PET塑料瓶是回收
率最高的产品，再生PET瓶片也是最成
熟的再生塑料产品。”宁夏银川某环境
科技有限公司总经理李双平告诉记者，

“回收后的瓶子，需要进行拆包、分类、
滚筛、脱标、色选、破碎、清洗等工序，破
碎后的塑料瓶薄片将浸泡在工业洗涤
槽中，然后通过沉浮分离箱内的桨轮系
统进行混合，像瓶盖、标签纸这样低密
度的塑料会漂浮在水面上，其他塑料则
会沉积到底部。”

据了解，再生PET材料可广泛应用
于服装面料领域，这是目前应用最多的
领域。再生PET粒料经“瓶到瓶”回收工
艺可用于生产食品级包装容器。此外，
PET瓶回收料可以制备非结晶 PET片
材、包装用带材、波纹形遮阳蓬等。再生
PET经玻璃纤维等填料增强后，其注塑
件可用于汽车、家用电器及计算机，而合
金和复合材料可使PET瓶回收料实现高
附加值的应用。

“与 2020 年 94%以上的回收率相
比，此次数据的提升速度远超预期。”

项目研究人员表示，这一显著成果的
背后是多方共同努力的结果。“禁止洋
垃圾进口”政策的实施减少了 PET 饮
料包装的海外来源，促使更多国内生
产的包装进入回收渠道；生活垃圾分
类和无废城市建设工作的推进为回收
工作提供了更高效的源头分类和资源
回收渠道；废弃塑料使用相关标准的
出台进一步规范了 PET 回收环节；从
国务院到地方行政管理部门，一系列
再生资源回收和循环利用方案的制定
丰富了回收渠道；同时，PET再生利用
方式日益多样化，下游产业链不断拓
展，这些因素共同推动了 PET 饮料包
装回收率的提升。

协会相关负责人表示，自2019年以
来，此项研究持续为我国PET饮料包装
回收利用制度和体系的完善提供重要参
考。随着垃圾分类政策的全面推进，我
国 PET饮料包装的回收率还将持续攀
升，为生态环境的改善注入更强动力。
同时，中国饮料工业协会呼吁消费者用
实际行动支持饮料包装回收：在丢弃饮
料瓶前将其压扁，提升运输与回收效率；
严格配合垃圾分类，将废塑料瓶投入正
确的垃圾桶；践行“光瓶”行动，喝尽瓶中
饮料再丢弃，环保从点滴做起。

在全球潮玩文化愈演愈烈的今天，一个原本带有
“怪诞”“丑萌”标签的中国原创 IP 形象——拉布布
（Labubu），正在从盲盒货架走向世界舞台。从泰国到美
国，从伦敦到巴黎，从玩具到生活方式，拉布布在全球爆
红不仅仅是泡泡玛特的一次商业奇迹，还是一场有关文
化审美、消费心理与生活方式的更迭。

拉布布的火爆并非偶然。除了“怪可爱”这一迎合
了“Z世代”个性化、去标签化的审美诉求外，泡泡玛特
用极为成功的运营模式将拉布布推向大众视野。具体
来看，泡泡玛特通过限量发售和盲盒机制模式赋予产品
稀缺感，并且随着消费者在社交平台上对产品进行分享
和晒图，实现引领潮流，最终通过 IP 衍生品扩展生态
圈，为消费者打造出一种“玩物可玩，亦可观，还可藏”的
多维体验。

泡泡玛特公开数据显示，2024 年，拉布布 IP 海外
销售额增长超 60%，成为该品牌最具全球影响力的形
象之一。

在泰国，不少白领将拉布布摆在办公室，视作自己
“缓解职场焦虑的陪伴”；在欧美，拉布布成为街拍达人
背包上的挂饰和生活美学的一部分；在社交网络，其更
是“晒娃”“安利”“众筹”共同体文化的核心符号。这种
由审美共振催生的文化归属感，正是拉布布能打破语
言、种族壁垒的重要力量。

潮玩在这里不再只是“玩具”，更像是一种可视化的
生活态度：不盲从，不完美，但可爱、个性、有趣。

拉布布在全球爆火，也是中国文化输出路径逐渐多
元化的典型范例。过去中国文化“出海”更多依赖电影、
服饰或传统节庆，如今，一只身高不过十几厘米的小玩
偶，也可以讲述属于东方创意的新故事。

值得关注的是，拉布布在全球“落地生根”的方式极
具本地化智慧。例如，泡泡玛特在泰国推出穿着泰丝的
小拉布布，在巴黎展示拉布布与当地独立艺术家的跨界
潮流联名，拉近了中国IP与当地文化的情感距离。这
种“带有温度”的输出，既展示了中国品牌的全球化视
野，也反映出新一代中国创作者更加柔性、多元的文化
表达方式。

可以说，拉布布已经不只是泡泡玛特的IP，更是中
国潮流文化与世界对话的全新符号。

如果说潮玩过去是一种小众圈层的爱好，如今则已
逐步演化为一种“轻量级生活方式”的代表。这种生活
方式强调个性表达、审美体验、情绪消费和社交延展。
例如，拉布布并非传统意义上的实用产品，但它满足了
用户“表达自我”的需要，在快节奏的生活中提供一丝治
愈与喘息。“有它陪伴，我觉得房间更有温度”“抽盲盒失
败但很上头”……这类话语在社交平台中屡见不鲜，正
说明拉布布触碰到了情感共鸣的底层需求。

此外，通过衍生服饰、文创产品、线下快闪、咖啡联
名等方式，拉布布逐步构建出一个从“玩”到“穿”再到

“用”的生活方式全链路生态。这种“IP+生活”的融合模
式，代表着未来消费文化的发展方向。

拉布布的成功说明中国IP不再是“廉价生产”或“简
单模仿”，而是可以依靠创意、文化与情感链接力赢得全
球消费者的喜爱。未来，这种“可触摸的文化符号”将成
为中国走向世界的重要力量，并成为属于我们自己的文化名片。

从潮玩到文化，从情绪慰藉到审美表达，一个小小的IP正在以柔软
的方式，讲述一个关于生活、关于认同、关于未来的中国故事。拉布布未
必能代表所有，但它让世界看到了中国创造的另一种可能。

□ 本报记者 闫 廷

乡村振兴，产业为基。近年来，内蒙
古察右前旗立足本地资源禀赋，锚定发
展方向，将肉牛产业作为推动乡村发展
的着力点，通过引入优良品种、创新养殖
模式、拓宽销售渠道，为乡村振兴注入活
力。察右前旗依托“世界黄金养殖带”的
独特区位优势，推动农牧业向“农养游”
深度融合、转型升级加速迈进。

作为“五区一带一轴”产业布局核
心，占地43平方公里的“京西布拉格”牛
文旅综合体，构建起覆盖全产业链的发
展矩阵，实现了从单一生产型园区向“生
产+服务+消费”复合型经济模式的跨
越，成为区域产业升级的示范样板。

察右前旗深化与中国农业科学院、
内蒙古农业大学产学研合作，建立“统一
牛种、饲料、管理、防疫”的标准化养殖体
系，培育安格斯纯种基础母牛核心种
群。依托智慧牧场管理系统，运用物联
网传感器与大数据分析，对犊牛、育成牛
等五大群体实施分群精准饲喂，实现饲
料投放、生长监测全程自动化。

内蒙古京西农牧业科技发展有限责

任公司（以下简称“京西农牧业”）自
2020年6月在乌兰察布市察哈尔右翼前
旗老圈沟乡成立以来，将自身成长与乡
村发展紧密联结，实现了企业发展壮大
与助力乡村振兴的双促进、共提升。

京西农牧业总体项目投资12亿元，
占地面积23000亩。项目全部投产后，预
计年销售额超过60亿元，纳税额9000万
元，年利润4亿元以上。公司布局生态绿
色农牧业全产业链，围绕“种、养、游”三大
产业，各业务板块相辅相成、互相协作，形
成强劲有力的产业支撑。

京西农牧业以种植养殖产业为核心
支撑，以旅游产业为引擎，构建乡村旅游、
康养度假、农业体验、休闲观光等全方位
的项目产品体系，形成现代化种植业、园
区化养殖业、特色化旅游业的现代农业农
村发展新格局。其下设京西农业、京西繁
育养殖、京西育肥、京西冷链、京西饲料加
工、京西服务、京西销售、安格斯肉牛种业
研发、观光旅游、安格斯牛肉销售及品鉴
十个业务板块，投入的项目有京西农业种
植基地、一万头肉牛养殖基地、两万头肉
牛育肥基地、十万头牛肉冷链屠宰加工
厂、牛村客栈等。 （下转A2版）
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对话地方 发展新篇

在黄河之滨的沃土上，山东省菏
泽市牡丹区正以文化为笔、旅游为墨，
绘就一幅文旅融合助推乡村振兴的壮
美画卷。牡丹区通过深挖“牡丹、黄
河、书画、非遗”四大文化基因，创新实
施“文化+旅游”双轮驱动战略，探索出
一条独具特色的乡村振兴路径，让千
年文化积淀焕发时代生机，为乡村发
展注入强劲动能。

文化铸魂：四大IP激活文旅新生态

牡丹区以全要素整合重塑文旅产业
格局，总投资超2亿元的牡丹文化集群建
设成效显著。冠宇牡丹园 42米观光塔
与国花牡丹园 500米观花长廊遥相呼
应，形成“空中观花+地面游园”立体体验
空间。借势热播剧《国色芳华》打造的沉
浸式场景，创新推出汉唐迎宾礼、国风游
园会等特色活动，带动百花园等景区客
流量大幅增长。黄河国家风景道建设全
面融入黄河流域生态战略，通过堤岸绿
化提升工程打造出“百里画廊”，获评国
家水利风景区称号。

书画艺术与非遗技艺的活化利用
更显匠心。牡丹书画院构建“创作+体
验+衍生”产业链，开发的牡丹写意团
扇成为爆款文创产品；12 家非遗传习
所创新推出的牡丹瓷盘、面塑牡丹等
数十余款产品，带动乡村就业超千
人。“花开盛世叮当非遗”研学线路已
成 为 研 学 游 、自 驾 游 的 精 品 路 线 。
2024年，牡丹区“非遗工坊+”助力乡村
振兴入选首批山东省非遗助力乡村振
兴典型案例。

产业赋能：非遗工坊搭建振兴新平台

在乡村振兴实践中，牡丹区创新
“非遗工坊+”模式，形成“品牌+培训+
研学”三位一体发展格局，打造牡丹区
非物质文化遗产展厅，推进建设 12家
非遗传习所、16 家非遗传承教育实践
基地、18家非遗工坊，为传承与交流提
供空间。牡丹区通过“非遗工坊+品
牌”模式助力乡村产业振兴，依托国家
级非遗项目“牡丹传说”，推动建设 5
家“牡丹文化类”非遗工坊，将“牡丹传

说”故事融入牡丹产业，不仅丰富了
“牡丹传说”的品牌文化价值，增强其
当代传承生命力，还推动了牡丹产业
发展。

人才培育工程成效显著，开展“非
遗工坊+培训”助力乡村人才振兴。牡
丹区文旅局联合各镇街对 18家非遗工
坊开展技能培训，搭建村民与非遗工
坊沟通桥梁，累计培训村民 2000余人，
其中 1000余人进入非遗工坊工作。以
省级非遗项目曹州刻瓷为试点，联合
多部门，依托宪荣刻瓷艺术中心非遗
工坊，开展 15 期“曹州刻瓷培训班”，
培训 300 余人次，35 人正式进入曹州
刻瓷行业，解决了就业问题。

数字破圈：新媒体矩阵塑造IP新势能

面对文旅消费新趋势，牡丹区构
建“内容生产+IP孵化+平台联动”数字
传播体系。创新推出的山东省首个牡
丹数字导游“姗姗”，通过五国语言讲
解服务海外游客，为观众带来沉浸式
游览体验。借势《国色芳华》影视热点

打造的“跟着影视游菏泽”话题，带动
景区搜索量增长 150%。“李洪周村艺
游”“牡丹簪花”“熊猫花花”等特色 IP，
凭借新颖的创意和强大的传播力火爆

“出圈”。同时，依托牡丹区“一都五
乡”丰富的文旅资源，牡丹区文旅局官
方抖音号、视频号持续发力，累计发布
460 余条短视频，获得超 1500 万总浏
览量与 16余万点赞量。

深度融入“好客山东”省级品牌战
略，通过“贺年会”“乡村好时节”等活
动实现品牌共振。牡丹区文旅局新媒
体矩阵全年发布原创内容 500余条，27
件作品被央视等国家级媒体采用。

如今，牡丹区已形成“文化传承—产
业转化—品牌输出—乡村振兴”的良性
循环。牡丹区以“文化+旅游”双轮驱动，
通过深挖历史底蕴、创新产业模式、整合
多元资源，探索出文旅融合助推乡村振
兴的特色路径，全区文旅产业呈现多点
突破、全域联动态势，已成为区域经济增
长的重要引擎。正如牡丹区文化和旅游
局党组书记、局长刘艳敏所说：“我们正
在把文化资源转化为发展资本，让每一
朵牡丹都绽放出乡村振兴的时代芳
华。” （李希平 李开元）

山东菏泽牡丹区：“文化+旅游”双轮驱动谱写乡村振兴新图景

每100个PET饮料包装中，近97个都能通过正规渠道回收利用

多方合力推动提升PET饮料包装回收率

内蒙古察右前旗：做强牛产业“犇”向致富路
本报讯（记者 赵 曦/文 □ 吴思瑜/摄）5月22日，由中国商业联

合会、北京市商业联合会主办的“提振消费、创新业态、首店首发交流
促进活动”在北京“何所有美好生活体验中心”举办。活动上，来自黑
龙江的“何所有美好生活体验中心”和“玉米说”饮品两家实体店的北
京首店正式亮相。

今年年初北京提出了建立商文旅体展融合机制，推动部门间政
策、场景、活动、品牌、产业等互相融合。“何所有美好生活体验中心”恰
好是这种融合的典型案例——从“衣食住行读乐”出发，用“创意设计+
商文旅”的联动模式，重塑商业新载体、新业态、新场景。该体验中心
包括了咖啡吧、城市书房、生活馆、烘焙工坊、非遗创新转化基地、品质
生活示范区等多种业态，构建出多元消费融合落地的新载体，为消费
者提供了一站式消费体验。

消费者在“玉米说”饮品店内购买
产品。

“何所有美好生活体验中心”不仅有来自东北黑土地的绿色食品，也有来
自非遗创新转化基地的纺织非遗作品和文创产品。

活动中为促进消费而搭建的小型
集市，吸引周边百姓冒雨前来购物。

北京首店经济再创新北京首店经济再创新：：创意设计创意设计++商文旅商文旅


