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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可
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前4月全国铁路旅游列车开行量同比增长23%

□ 本报记者 王 洋

5月 17日，位于北京市东城区的红
桥市场内，行李箱的轱辘声与扫码支付
的“叮咚”声交织，翻译机中时不时冒出
的各国语言好似一笔笔交易的背景音
乐……

国际旅客的行李箱正在成为更多
“微型跨国贸易”的见证者。记者注意
到，随着多重利好政策落地，“反向代
购”现象悄然兴起。国际旅客化身“跨
国买手”，将中国制造的电子产品、玩
具、家居等商品塞满行李箱，带回本国
市场转售或自用，成为中外民间贸易的
独特风景线。

有分析人士指出，“反向代购”的兴
起既是全球消费者对中国制造竞争力
的高度认可，也是中国从“世界工厂”向

“全球市场”转型的生动注脚。

行李箱成贸易新工具
旅游商品和高差价产品成“老外”最爱

近期，TikTok 上“ChinaTravel”（中
国游）话题播放量已接近 10亿。围绕

“ChinaTravel”衍 生 的“ChinaShopping”
（中国购）正在中国发酵。

5月 17日，记者在北京红桥、秀水
街看到，拖着空行李箱前来“扫货”的外
国面孔不在少数。来自中东的一位游
客把自己购物的第一站安排在红桥二
楼一家销售行李箱的店铺。“这样的游
客还挺多的，直接买一个行李箱，然后
在这里‘买买买’。”该店铺的店主对记
者说道，行李箱成为国际旅客的“移动

仓库”。
经过一番讨价还价，来自西班牙的

露西亚（音译）在红桥市场一层的一家
店铺内，以每台 130元的价格买到了四
台拍立得儿童相机。“这个机器价格很
划算，设计也很有趣，我会自留一台用
来记录我这次的旅行，其他的回去送给
朋友。”露西亚说道。

记者注意到，像露西亚这样的国际
旅客并不在少数，印章、字画、冰箱贴等
具有旅游特色的商品，以及筋膜枪、数
据线、翻译耳机、充电宝等高差价的产
品成为“老外”们最爱。

“这很有纪念意义。”来自美国的威
廉（音译）被一家销售印章和字画的店
铺吸引，最终和朋友在翻译的帮助下，
现场让老板在字画卷轴上写下了自己
的中文名字，并雕刻了两枚刻有自己名
字的印章，盖在了卷轴上。随后，他和
朋友又被隔壁店铺销售的竹制斗笠帽
吸引，激情下单了三顶，并开心地表示
要回国送给朋友。

“我们的银壶都是纯手工锻造，客
单价相对较高，会吸引一些喜欢东方茶
文化的外国游客。”一家销售非遗手工
茶器的店主告诉记者，店内销售的产品
大多在五千元到一万元不等，主要客群
来自东南亚以及法国、英国等有饮茶文
化的地区和国家。

“旅游商品承载了满足旅游者购物
需求和传播旅游地形象的双重价值，是
外国游客来华主要购买的商品类型之
一。”在秀水街，一家销售旅游纪念品和
工艺品的店主告诉记者，文物复制品、

字画、服装丝绸、陶器瓷器、便携电风
扇、拍立得、旅行箱，或者非遗和具有东
方特色的商品都很受国际旅客青睐。

除了旅游商品，数据线、小家电等
在中外具有高差价特性的产品也充满
了“老外”们的购物车和行李箱。

二十条快充数据线、五个筋膜枪、
三个剃须刀、四块智能手表、一个磁吸充
电宝……来自美国的珍（音译）在红桥市
场满载而归。据店主介绍，她购买的“中
国制造”都有着“高性价比”的特点。“以快
充数据线为例，属于刚需产品，在美国要
卖十几美金一条，但是国内一条只卖十
几元人民币，中间的差价十分可观。他
们买这类产品很划算。”该店主对记者说
道。记者注意到，珍购买的筋膜枪搭配
了多个专业按摩头，成交价为130元，配
有多个档位的剃须刀成交价为200元，同
类商品在美国的价格是中国的几倍，从
她的购物清单推算，高差价几乎让她省
出了这次来华的机票钱。

质价比撬动全球市场
民间贸易折射中国制造进阶之路

“以前，中国制造在很多外国消费
者心里的定位是便宜，但是现在更多的
是品质。”一位扎根红桥市场近二十年
的玩具店店主感慨道。“不论是在设计
还是材质方面，玩具的质量都有了很大
提高。一些零部件的细节都做得越来
越精致，在榫卯的契合度和拼插丝滑度
上都有所体现。”该店主指着一款天坛
造型的木质拼插玩具向记者介绍道。

远在大洋彼岸的米亚（化名）也深
有感触，“我总托国内的朋友给孩子代
购玩具。以前的玩具经过孩子摔摔打
打，用不了多久就坏了，但是这几年我
明显感觉到玩具的寿命变长了，质量
变好了。”米亚是
一位在美国芝加
哥生活了十多年
的湖北人，她告
诉记者，受美国
境内通货膨胀的
影响，不少产品
的 售 价 有 所 上
涨，一些团购社
群在美国的华人
圈子中盛行。“大
家会采取拼单的
形式，从国内买
一些玩具、儿童
服装等，走海运
的话，运费折合
下来大概每公斤
20 元人民币，还

是很划算的。不过，也会有被扣货的
风险，还是‘人肉’背回来最靠谱。现
在我身边会有一些人专门定期飞回国
内做‘反向代购’。”米亚表示。

杨洋是一位做水晶手串生意的创
业者。他的老家在“中国水晶之都”江
苏东海，身边很多亲戚都从事与水晶有
关的生意。创业之初，杨洋给自己店铺
的定位就是“原创”“拒绝同质化”。他
会挑选不同的水晶和配件，自组成串，
而非直接进货成品再销售。杨洋和泰
（音译）的结识源于互联网，泰在看到杨
洋的一些设计后先试水下单了几款水
晶手串，在验货之后十分满意。如今，
泰已经变成了杨洋在东南亚地区的代
理，通过独立站的形式在当地电商平台
上销售杨洋的产品。“品质高、设计个性
化、质价比高”是泰对中国制造的水晶
手串的评价。

不论是米亚还是泰，外国消费者的
采购清单正悄然改写全球消费版图。

“‘反向代购’的本质是国际市场对
中国制造质价比与创新力的双重认
可。从早期国人在海外代购奶粉、奢侈
品，到如今外国人代购中国商品，这种
角色转换背后是中国供应链从‘跟跑’
到‘并跑’的质变。”中国生态城市研究
院正新资本市场研究中心主任刘兆瑞
表示，这场由政策开放与制造升级共同
催生的“反向代购”潮，不仅为中国消费
市场注入新活力，更让世界看见“中国
制造”向“中国质造”跃迁的坚实脚步。

桃李不言，下自成蹊。5月 17日，
一辆又一辆满载着国际旅客的旅游大
巴停靠在红桥市场的北门外。当外国
游客的行李箱成为跨国贸易的“毛细血
管”，中国制造的升级之路正以更接地
气的方式连接世界。

“中国质造”催热“反向代购”国际旅客化身“跨国买手”

游客行李箱变身“跨国贸易新载体”

本报讯 记者5月15日从国铁集团获悉，今年1至4月，全国铁路发送旅客14.6亿人

次、同比增长5.9%，创历史同期新高；累计开行旅游列车367列、同比增长23%，助力旅

游经济、银发经济发展。

（新 文）

图为外国消费者正在选购拍立得儿童相机。

图为外国消费者正在购买竹制斗笠帽。
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曾几何时，“代购”“海淘”是中国消费者购买国外商
品的主要方式和途径，而如今“中国购”正成为全球消费
市场的新趋势，越来越多的外国友人“打飞的”来到中国

“买买买”，掀起了“反向代购”热潮。央行公布的数据显
示，今年“五一”假期，银联、网联处理境外来华人员支付
交 易 笔 数 、金 额 较 去 年 同 期 分 别 增 长 244.86% 、
128.04%。其实，自去年开始，“中国购”就已经成为国外
来华游客的主要目的之一，有数据显示，去年入境游客
在华消费总额达942亿美元，比上一年激增77.8%。

“海淘”不再吃香，“中国购”风靡全球。“反向代购”
的背后彰显的是中国越来越开放的大门、便捷的购物支
付体验以及国货品牌的强势崛起。

开放的大门越开越大。截至去年年底，中国已对38
个国家实行单方面免签入境政策，同时全面放宽过境免
签政策，将过境免签外国人在境内停留时间由原来的72
小时和144小时逐步延长到240小时。不仅如此，离境
退税政策也持续优化。2024年，我国10个试点地区“即
买即退”办理退税规模同比增长22倍，是全国离境退税
规模同比增速的18倍。今年4月8日，国家税务总局发
布公告，将“即买即退”服务措施推广至全国。4 月 27
日，政策再度加码——商务部、财政部等六部门发文进
一步优化离境退税政策，扩大入境消费，推动退税商店
增量扩容、丰富退税商品供给、提升离境退税服务水
平。一系列利好政策的落地让世界真切感受到中国的
大门“常打开”，并且越开越大，这是“中国购”走红全球
的坚实底气所在。

购物支付愈加“丝滑”。中国成熟的数字支付生态
不仅让国内消费者体会到“无现金社会”的便利，更大幅
降低了外国游客的支付门槛，让购物支付变得愈加“丝
滑”。从“外卡内绑”服务允许境外游客直接绑定国际
信用卡，实现扫码支付，到“外包内用”服务支持境外电
子钱包在中国商户直接消费；从广交会的“碰一下”支
付，到上海迪士尼的“无感停车缴费”，再到北京SKP商
场的“刷脸支付”，中国移动支付的场景适配能力持续升
级，不断打破跨境支付壁垒，让外国游客可以像国内消
费者一样“秒付款”，更好地激发了其持续来华“买买买”
的动力和决心。移动支付的全球化不仅解决了外国游
客的“支付痛点”，更成为展示中国数字经济发展成果的
窗口，这种“无国界支付”是“中国购”风靡世界的关键
支持。

国货品牌强势崛起。回顾过往，“中国制造”曾是加
工、贴牌的代名词，而如今随着科技创新与产业升级的
双轮驱动，中国品牌正以强大实力和卓越品质重塑全球消费者认知。当华
为手机在欧洲高端市场与苹果、三星分庭抗礼；当大疆无人机占据全球消
费级无人机市场70%以上份额；当小米通过智能生态链战略将产品从手机
拓展至200多个品类，在印度、东南亚市场占有率持续攀升；当安踏收购亚
玛芬体育推出始祖鸟、萨洛蒙等高端户外品牌后海外营收“一路狂奔”；当
格力空调在中东高温环境下的稳定性测试中获得最优评级；当花西子的

“东方彩妆”在海外社交媒体引发仿妆热潮……越来越多的国货正通过技
术创新和文化赋能，持续打造具有国际竞争力的品牌，实现从“中国制造”
到“中国品牌”的华丽转身。从“隐身幕后”到“站上C位”，中国品牌完成了
一场静悄悄的“品质革命”，这是“中国购”风起云涌的深刻见证。

从“海淘”到“中国购”，消费趋势的历史性转变折射出的不仅是中国与
世界的深度互动，更是中国消费市场巨大活力与魅力的生动缩影。当开放
的政策红利、便捷的支付体验与硬核的国货品牌形成“三重共振”，“中国
购”已不再是简单的消费现象，而成为全球市场重新认识中国经济韧性的
重要窗口。随着中国持续推进高水平对外开放、深化供给侧结构性改革，
这场始于消费端的“反向代购”热潮必将书写新时代中国与世界合作共赢
的精彩故事。

本报讯（记者 王薛淄）中国化妆
品行业即将迎来统一的数据统计规
范。近日，由中国香料香精化妆品工业
协会（以下简称“中国香妆协会”）主导
编制的《中国化妆品产业数据统计规

范》（以下简称《规范》）团体标准征求意
见稿正式发布，计划于今年10月完成制
定。此举旨在破解行业数据统计混乱
现状，为产业决策和市场竞争建立科学
依据，助力中国化妆品产业迈向高质量

发展新阶段。
当前，中国化妆品产业规模持续扩

大，2024年交易规模达 1.07万亿元，但
同期1318家企业关停，暴露出落后产能
加速出清、产业结构深度调整的现实。
中国香妆协会指出，标准化数据将客观
反映研发投入强度、市场结构优化等高
质量发展指标，引导资源向科技创新与
品质提升倾斜，同时遏制“劣币驱逐良
币”现象，构建以长期信任为核心的市
场竞争机制。

然而，行业数据统计长期存在多重
矛盾：统计范围是否纳入美容仪等新兴
品类、统计对象选取品牌销售额还是终
端零售额、数据来源线上线下的割裂，
以及不同机构采集能力差异导致的认
知偏差，直接影响政策制定与企业决策
的科学性。早在今年初的 2024中国香
妆产业数据发布会上，中国香妆协会理
事长颜江瑛曾表示，一直以来，化妆品
行业都缺一个全口径的数据统计平台，
对中国化妆品的整体市场发展情况缺
乏权威数据。

《规范》首次系统界定了化妆品产

业数据的统计概念、分类标准及采集方
法，覆盖生产、销售、研发、市场等全链
条关键环节，并建立数据共享机制。中
国香妆协会产业研究中心主任姚永斌
表示，标准将明确“数据从哪来、如何
算、怎么用”，确保不同来源数据可比
性，提升透明度，“让企业读懂数据背后
的逻辑”。

值得关注的是，该标准剑指国际竞
争话语权。中国作为全球最大化妆品
市场，统计标准长期与国际体系存在差
异，制约国货品牌“出海”。《规范》通过
构建国际认可的评估体系，将为本土企
业参与全球竞争提供数据背书，推动中
国标准与国际接轨。

事实上，中国香妆协会自2024年初
已启动行业数据统计平台建设，尝试整
合全口径数据。此次标准制定被视为
平台建设的配套支撑工程。随着征求
意见稿发布，行业数据“迷雾”有望逐步
消散，中国化妆品产业的高质量发展路
径将更加清晰。

图片新闻

15001500亩洋葱喜丰收亩洋葱喜丰收

江苏新沂合沟镇江苏新沂合沟镇““葱葱””满致富路满致富路

本报讯（记者 魏 静 □ 金 屹）眼下正值洋葱收获时节，江苏省新沂市
合沟镇1500亩洋葱种植基地里一派繁忙景象。据了解，当地通过规模化种植
带动农民增收，以特色产业为乡村振兴增添新动能。数据显示，今年该洋葱
种植基地亩产量达1.3万至1.5万斤，收购价在每斤0.3至0.6元之间。

图为葱农们在洋葱种植基地里抢抓农时采收洋葱。

《《中国化妆品产业数据统计规范中国化妆品产业数据统计规范》》团体标准征求意见稿正式发布团体标准征求意见稿正式发布

中国化妆品产业立中国化妆品产业立““新标尺新标尺””


