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近日，郎酒官宣红花郎 2025 演唱会落地银
川。5月31日，潘玮柏、萧敬腾、黄绮珊三大实力唱
将将唱响“塞上湖城”。值得一提的是，5月31日正
值端午佳节，当潘玮柏、萧敬腾、黄绮珊三位实力唱
将在银川为歌迷打造视听盛宴时，同一天，郎酒 6
大 IP中的“端午制曲”这一传统盛典也将在赤水河
左岸同步举行。

届时，一边上演充满现代活力与激情的音乐狂
欢，一边展现传承千年、饱含匠心的传统工艺，两者
一南一北，遥相呼应，将生动展现郎酒品牌既交融传
统与现代，又拥抱经典与时尚的多元魅力，共同奏响
郎酒品牌的独特旋律。

从西安到银川：郎酒全域联动“燃”动西北市场

西北地区，占据全国土地面积的三分之一，在白
酒市场中本应占据重要地位，然而，长期以来却常被
行业忽视。当前，西北地区白酒市场增长速度快，但
尚未形成绝对垄断格局，区域品牌在当地占据主导
地位，这也为全国性品牌留下了广阔的渗透空间。

近年来，郎酒敏锐地捕捉到了这一市场机遇，在
西北市场表现得十分活跃，正通过一系列动作持续
发力，做深、做透、做大西北市场。

去年，郎酒西安、乌鲁木齐连开两场“神采飞扬·
中国郎之夜”，同步启动百万郎酒品鉴请一座城市喝
酒，持续不断点燃西北市场对郎酒的热情。今年2
月，郎酒再次聚焦西北大区，将目光投向宁夏。不仅
与优秀餐饮商家代表成功缔结“中国郎宴席伙伴战
略合作”，签约万桌宴席。与此同时，全面升级的

“2025中国郎之夜”也正式官宣启动。联合餐饮商家
开展万桌宴席、官宣“中国郎之夜”，郎酒正以丰富多
样的活动形式，全域联动，不断强化与宁夏消费者的
情感链接，构建起全方位、多层次的品牌传播矩阵。

而此次红花郎演唱会落地银川，更是将这种全
域联动的战略推向高潮。通过对市场的全方位覆
盖，郎酒将进一步巩固了其在西北市场的品牌地位。

郎酒“攻心”计：始终向消费者“再贴紧”

众所周知，品牌营销的终极目标，就在于在消费
者心中建立起牢固且积极的品牌认知，培育消费者
对品牌的忠诚度，并最终实现品牌价值的最大化。
郎酒深知这一点，从布局西北市场开始，就持续深入
洞察消费者的需求、情感与兴趣点，坚守“向消费者
贴紧一点点”这一核心理念，精准布局、落地，不断缩
小品牌与消费者之间的距离。从宁夏地区的一系列

动作来看，与餐饮商家合作，开展万桌宴席，深入消费终端，郎酒将产品与消费者
日常饮食场景深度绑定，成功将品牌符号融入了城市生活场景；红花郎2025演唱
会则凭借演唱会强大的明星号召力与广泛的传播影响力，郎酒将进一步强化与消
费者的情感纽带，持续增强消费者对品牌的认同感和归属感。

据悉，从赤水河左岸出发，未来2025中国郎之夜还将以丰富多样的活动
形式落地银川，与各位消费者朋友、商家伙伴热情相见，进一步为郎酒培育和拓
展忠实消费群体。相信伴随着活动的深入，郎酒也将成功“攻心”消费者，实现

“心智占领”，越来越多的消费者将更加信任与喜爱郎酒，愿意主动选择郎酒产
品，并成为郎酒品牌的忠实拥趸与传播者。如此一来，郎酒在西北市场的根基
越扎越深，并以强大的向心力向更广阔区域辐射，为郎酒持续的强壮、稳健、增
长筑牢坚如磐石的消费者基础。

四月春暖，白酒行业也驶入复苏快
车道。近日，中信证券研报指出，当前正
处于宏观周期调整和白酒自身行业周期
调整的过程中，需要企业能积极寻求新
场景、新消费和新模式，相信随着更多龙
头企业投入到消费者培育和消费场景营
造中，白酒行业有望迎来筑底复苏诚如
所言，在行业，随着春糖、三品节等系列
盛会接连举办，酒业已最先感知到行业
的“春江水暖”。

3月 25日，2025第五届郎酒庄园三
品节颁奖盛典在赤水河左岸郎酒庄园举
办，一众“郎酒三品”建设的突出贡献者
走至领奖台前，向世界讲述郎酒的“极致
三品”征程。据悉，本次郎酒庄园三品节
共设置品质奖、品牌奖、品味奖三大奖
项，共有 763个团队或个人获奖，他们全
部来自在2024年为郎酒品质、品牌、品味
做出突出贡献的社会各界朋友以及郎酒
员工。

在山河同春、共同感受酒业复苏暖
意之时，三品节连续五年举办，也以持之
以恒、多年如一日的顶级战略定力引发
行业深度讨论。

2021年，郎酒庄园开创了“郎酒庄园
三品节”，旨在鼓励大家为郎酒的三品提
升而努力，将品质基因注入郎酒人的血
液，如今，已经走到了第五年。五年实
践，印证了郎酒“百年根基”战略的本质：
品质的滴水穿石、生态的开放共生、文化
的代际传递、体验的升维重构、理论的体
系化建构……多管齐下，书写酒业自己
的基业长青。

五年三品，百年基业：透视郎酒战略
定力，要当酒业“造钟者”

管理学家吉姆·柯林斯、杰里·波拉
斯在创作的《基业长青》中指出，伟大的

公司都是“造钟”者。
要建立一个组织、凝聚内核，使公

司在经历许多次产品生命周期仍然欣
欣向荣，好比是“造一个会滴答走动的
时钟”，而不只是找对时机、追风口，换
取“辉煌一时”。再往深处剖析，伟大的
公司是采取建筑大师的方法，致力于构
建高瞻远瞩公司的组织特质。“造钟”的
原理，即坚守企业制度和文化的设计思
想，也就是企业清晰的核心理念。

而这一“清晰的战略内核”，在郎酒
三品战略上体现得淋漓极致。正如郎
酒集团董事长汪俊林所言，“三品节”的
举办，就是不断强化郎酒人对品质、品
牌、品味发自内心的敬畏，牢固树立为
消费者服务的理念。

“我们就是要把千分之一、万分之
一的进步进行奖励；滴水穿石，厚积薄
发，五年、十年、二十年，一代又一代郎
酒人持续去‘正心正德，敬畏自然，崇尚
科学，酿好酒’，郎酒一定会成为世界级
最好的品牌之一。”

诚如所言，三品节的连续五年举
办，印证了郎酒对品质的极致追求，不
是追求一时热闹，而是用一代代人的持
续努力，让郎酒成为世界级品牌，为品
牌构筑起难以复制的护城河，并在这个
过程中打破传统酒企的“封闭发展”模
式，构建起覆盖科研机构、种植户、消费
者、社会各界人士……的共创生态，共

建“大家的郎酒”，这全链条参与机制让
产业链从价值传递者升级为共建者，让
所有“郎粉”成为精神共同体，在无形中
加深品牌认同。

与此同时，白酒竞争已经白热化，
行业处于前所未有的大变局，面对这场
无声的跨周期之战，郎酒也不断以酿极
致好酒、唯客是尊为目标，不断进行思
想、团队、产品升级，一款又一款愈发强
大的产品力，呈现出郎酒变革升级的
一面。

酱香郎酒五大战略单品产品矩阵成
型、蓝皮书发布：郎酒“日拱一卒”，奔赴
世界级愿景

正如《基业长青》中指出，企业要使
“钟”持续地自动运转，就必须坚守自己的
核心理念，而为了适应不断变化的市场环
境，企业必须进行各种创新，不断进步，这
就是“保存核心，刺激进步”。

“从优秀到卓越的转变从来都不是一
蹴而就的。在这一过程中，根本没有单一
明确的行动、宏伟的计划、一劳永逸的创
新，也绝对不存在。”

2023年底至 2024年底，酱香郎酒产
品青花郎、红花郎·10、红花郎·15陆续焕
新。三品节上，郎酒股份总经理汪博炜
宣布，郎牌郎、红运郎产品也将迎来升
级，以功能更好、美学更优、穿透力更强
面向消费者。

随着郎牌郎、红运郎完成升级，酱香
郎酒完成战略组合，正式形成“酱香郎酒
五大战略单品产品矩阵”，完成了从“爆款
单品”到“组团作战”的再跃迁。

与此同时，作为中国酒业体验经济先
行者、引领者，三品节上，郎酒与中国酒业
协会共同发布《中国郎·庄园酱酒蓝皮书》。

2023年，中国酒业协会和郎酒股份共
同确定了“中国白酒庄园试点”项目。以
郎酒庄园为模板，以《中国郎·庄园酱酒蓝
皮书》为目标成果，开始了中国白酒庄园
之路的理论探索。

经过近两年的共同努力，目前已经完
成了项目的1.0版。现场的第一个发布很
快到来，郎酒与中国酒业协会共同发布

《中国郎•庄园酱酒蓝皮书》。如今，蓝皮
书的发布标志着庄园酱酒有了更为科学
化、体系化、深层次的内涵表达。

不止于此，在过去，郎酒作为世界美
酒庄园引领者，以全球顶级建筑语言传递
东方酿造智慧，使郎酒庄园成为连接中国
白酒与世界名酒的“文化转译器”，如今，蓝
皮书进一步构建与国际酒庄对话的平等
语境。

中国酒业理事会长宋书玉特为此发
表了题为《心存天地 修身济世》的主题演
讲，系统地阐述了自协会与郎酒合作“中
国白酒庄园试点”项目以来所获得的理论
探索五大成果——郎酒庄园是中国庄园
白酒开创者、是白酒体验经济先行者、是
世界美酒庄园引领者，并提出应以郎酒庄
园为样本，力争为中国酒业探索出一条成
功的、理论与实践相结合的庄园之路。
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语境。

中国酒业理事会长宋书玉特为此发
表了题为《心存天地 修身济世》的主题
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本报讯（记者 宋春勇 □ 李宇涵 张 琦）
坐落在山东省菏泽市鄄城县的飞天牡丹酒业有
限公司其前身“妙氏老酒坊”传承数百年，承载
着厚重而神秘的文化基因。近日，记者走访了
菏泽飞天牡丹酒业有限责任公司，探寻了企业
发展历史与其独特魅力。

历史传承，源远流长

“源远者流长，根深者枝茂。”一家企业能够
在历史的长河中经久不衰，离不开其深厚的历
史渊源和文化传承。

山东省鄄城县位于鲁西南，历史悠久、文化
灿烂。尧葬于鄄城谷林，舜耕于鄄城历山。“妙
氏老酒坊”就坐落在鄄城县西南谷林尧陵附
近。据有关史料记载，北宋熙宁年间，鄄城的酿
酒业迎来了更为繁荣的时期，已然相当红火。
妙氏老酒坊的凭借其独特的酿造工艺和卓越的
品质，在众多酒坊中脱颖而出，成为当地赫赫有
名的一方名酒，传承至今。

清朝乾隆年间，鄢陵茅台酒法师“入鄄传三
门”，其中，“彭怀锦烧锅”“郭家昌烧锅”和“妙府
烧锅”得其真传，妙氏老酒坊更是在这一时期迎
来了新的发展高峰。至今当地百姓还流传着这
样一个故事，乾隆皇帝下江南，地方官献上妙氏
老酒。乾隆皇帝饮后，连声称赞“好、好、好

……”，并随口吟道：“妙氏老酒尧王传，细酌慢
饮入口绵。柔和醇厚齿留香，果真好酒不虚
言。”得到了乾隆皇帝的赞誉，妙氏老酒更是声
名远扬，成为了当时酒中珍品。

坚守老传统，良心酿美酒。这个理念从第
18代到如今的第23代传人妙根成，妙氏老酒坊
虽然历经了200余年的风雨洗礼，但这个理念代
代相传，从未改变。每一代传人都肩负着传承
和发展的重任，他们苦心钻研，不断探索创新，
使得酿酒工艺在传承中得以不断提升。他们用
自己的坚守和执着，守护着这份古老的技艺，让
妙氏老酒的醇香代代相传。

独特工艺，品质至上

“工欲善其事，必先利其器”，对于酿酒行业
来说，精湛的酿造工艺就是企业的核心竞争力，
是保证酒品质量的关键所在。

谈及酿酒工艺，妙根成厂长眼中满是自豪，

也表达了他对专业上的把控：“随着代代相传，
200年历史的妙府烧锅也发展成为了如今的飞
天牡丹酒业，酒类香型目前主要生产芝麻香型
白酒。因生产门槛较高，故芝麻香型酒生产
厂家较少。该香型酒其特点是微黄色、清亮、
透明，闻香有以乙酸乙酯为主要酯类的淡雅
香气，焦香突出，入口以焦香和糊香气味为
主。酒中主体香气带有类似炒芝麻的气味。
酒体醇厚、入口绵柔、空杯留香、回味悠长。

原料选择是酿造优质芝麻香型白酒的第
一步，也是至关重要的一步。飞天牡丹酒业
选用优质的高粱、小麦、豌豆等五种谷物作为
原料，这些谷物就像是酿造美酒的“精灵”，它
们在大自然的怀抱中汲取阳光雨露，为美酒
赋予了独特的风味和品质。值得一提的是，
经过两代人的不断改良和探索，公司决定不
添加玉米作为原料。这是因为玉米在储存和
加工过程中容易产生黄曲霉素，而这种有害

物质很难通过人工和机器完全去除，会对酒
的质量和口感产生严重影响。为了确保酒的
品质，公司毅然放弃了玉米，坚守对品质的严
格要求。

除了芝麻香型白酒，飞天牡丹酒业还生
产酱香型和浓香型白酒。无论是哪种香型的
白酒，公司都始终坚持采用传统工艺，固态发
酵，精选优质原料，不添加任何香料。这是对
传统酿酒工艺的尊重和传承，也是对消费者
的承诺和责任。

随着时代的发展，消费者的需求和市场环
境发生了巨大变化。为了适应这些变化，飞天
牡丹酒业在坚守传统酿造工艺的同时，积极引
入现代科技和管理理念，将传统工艺与现代工
艺相结合。公司加大了在科研方面的投入，不
断优化酿造工艺，提高生产效率和酒品质量。

妙根成厂长表示，企业从妙氏老酒坊转
型为飞天牡丹酒业有限公司后迎来了新的发

展机遇和挑战。公司拥有了独立的商标，集
生产、销售为一体，实现了产业链的整合优
化。在产品研发方面，公司不断推陈出新，根
据市场需求和消费者反馈，开发出多种不同
口感和档次的白酒产品，满足不同消费者的
需求。

如今，飞天牡丹酒业的产品已销往全国
各地，深受消费者好评。公司先后获得“中国
绿色健康食品”“质量、服务、诚信AAA企业”

“中国优质白酒”等荣誉称号。这些荣誉的背
后，是飞天牡丹酒业全体员工的辛勤付出和
努力，也是市场对公司产品质量和品牌形象
的高度认可。
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专注核心战略

郎酒连续五年举办三品节

坚守老传统 良心酿美酒
——访山东省菏泽飞天牡丹酒业有限公司

淡季不淡 燕京啤酒2025年一季度再迎“开门红”
4月 10日晚间，燕京啤酒发布 2025

年第一季度业绩预增报告。报告期内，
公司实现归属于上市公司股东净利润
1.60 亿 元 —1.72 亿 元 ，同 比 增 长
55.96%—67.66%；归属于上市公司股东
的扣除非经常性损益净利润 1.48亿元-
1.60 亿元，同比增长44.19%-55.88%；继
续保持高效能、高质量发展态势，再迎
2025年首季“开门红”。

一季度本是啤酒淡季，而燕京啤酒
淡季不淡，逆市飘红。过去的 2022年、
2023年、2024年，燕京啤酒一季度归母
净利润分别为86.39万元，6456.38万元，
1.03亿元，逐年递增。2025年一季度净
利增长“开门红”背后，正是过去四年新
管理团队上任以来锐意变革所带来的厚
积薄发的真实写照。

燕京啤酒日前发布的 2024 年业绩
快报显示，2024年实现营收146.67亿元，

同比增长 3.20%；实现销量 400.44 万千
升，同比增长 1.57%；实现净利润 10.56
亿元，同比增长 63.74%；实现扣除非经
常性损益后归属于上市公司股东净利
润 10.41 亿元，同比增长 108.03%；基本
每股收益 0.375元；其中燕京U8销量同
比增长 31.40%达 69.60万千升。

年营收 146.67 亿元、净利润 10.56
亿元，成为自公司成立以来最好的业绩
水平，双创历史新高。值得一提的是，
2024 年 10.56 亿元的净利润，一举超过
了 2022年与 2023年净利润的总和。在
消费低迷的当下，如此强劲的业绩增
长，不但让啤酒行业内刮目相看，放到
整个大消费产业也是高下立见，表现尤
为亮眼。

国家统计局数据显示，2024年中国
啤酒行业规模以上企业累计啤酒产量
为 3521.3万千升，同比下降 0.6%。在啤

酒板块消费力不足、即饮场景受损背景
下，燕京啤酒穿越周期逆市上行，一年
一个大台阶，超越自己超越行业。如此
强劲的业绩增长，成为公司“生产关系
变革”带来“生产力提升”的最好证明。

自 2021 年以来，燕京啤酒已实现
了整年业绩的四连增。在业内人士看
来，在“二次创业”的稳步进行下，燕京
啤 酒 正 在 不 断 为 啤 酒 行 业 创 造“ 惊
喜”。而在品牌年轻化、时尚化、高端化
升维等工作的推动下，燕京啤酒的发展
态势和潜力也将进一步释放。

2025年开年，燕京新管理团队审时
度势，把持续增长作为第一要务，继续
加大改革深度，拓展改革广度，提升改
革精度，释放改革温度，在质量、营销、
销量、动力和管理上乘势而为，持续发
力，带动业绩快速高质量增长。

2024 年 12 月 30 日，燕京啤酒官宣

关晓彤担任品牌代言人，正式拉开了
2025 年春节营销的大幕。官宣消息一
出，便受到粉丝热捧，迅速攀上当天热
搜。燕京啤酒与关晓彤的合作，意味着
燕京啤酒在品牌年轻化战略上又一重
要“落子”，旨在借助其在年轻消费者中
的影响力来提升品牌形象，打造多元新
消费场景，并吸引年轻一代的关注和喜
爱。这一战略不仅显示了燕京啤酒对
年轻市场的深刻洞察，也反映了其品牌
追求创新和活力的精神。

业内人士指出，燕京啤酒以往官宣
代言人都是在每年 5 月啤酒消费旺季
开启前。此次将官宣时间节点提前至
元旦和春节档期，旨在重新定义啤酒淡
旺季，打破啤酒消费淡季束缚，淡季

“旺”做，通过创新营销策略和多样化产
品线实现破局。

事实上，以燕京U8、狮王和白啤等

为代表的产品，不仅在夏季热销，更在
冬季展现强劲的增长势头，推动整个啤
酒行业拓展消费边界。

与此同时，燕京啤酒还推出了空间
视频互动玩法，消费者拿起手机扫描燕
京U8瓶/罐身上的二维码，即可进入空
间视频，有消费者表示，这增加了喝酒
的乐趣，由过去的边喝边聊，换成了现
在的边喝边玩。

值得一提的是，燕京啤酒在每年的
春节营销中，都展现出强大的创新力和
品牌影响力。从“同祝新年好彩”到“喝
彩冬奥，喝彩中国人”，从“新春互动好
礼”到“扛起年文化营销的大旗”，可以
说，燕京啤酒的春节营销，处处透露着

“心机”。
在保持传统销售渠道同时，燕京啤

酒还加大了中高端产品布局，坚定推进
大单品战略以满足市场消费升级的需

求。“酒號”主打原浆、“狮王”主打精酿、
“八景”主打礼品市场，实现了高端市场
提质增量。燕京 U8、燕京狮王等已经
成为消费者喜爱的啤酒单品。

2025年 3月，燕京啤酒宣布推出倍
斯特汽水，计划通过“啤酒+饮品”双轮
驱动战略拓展市场。据了解，该产品定
位餐饮渠道，利用啤酒渠道实现协同铺
货，并聚焦火锅、烧烤等消费场景。此
举标志着燕京正式构建“啤酒+饮品”双
轮驱动格局，以“开拓汽水赛道”补齐商
业版图，完成战略卡位。

2025 年是“十四五规划”的收官之
年，从近年来燕京啤酒的发展来看，已然
取得了显著的成绩。耿超指出，燕京十
四五的目标是“五战五胜”，每一年都要
快速增长，一年一个台阶，实现5年持续
的快跑。“过去这几年，燕京狠抓九大变
革，用变革和增长诠释高质量发展，销
量、收入、利润均实现了大幅度的增长，
品牌焕新得到了市场的认可，不但跑赢
了行业，也重拾了自信。”耿超表示。

（中国食品安全网）


