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步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
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3月份制造业景气水平继续回升
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本报讯 国家统计局服务业调查中心、中国物流与采购联合会3月31日发布数据，3
月份，我国制造业采购经理指数（PMI）升至 50.5%，比上月上升 0.3个百分点，制造业景

气水平继续回升。从需求端看，新订单指数为51.8%，较上月上升0.7个百分点，连续2
个月运行在51%以上。稳外贸政策持续加码带动国外需求继续回稳，新出口订单指数

为49%，较上月上升0.4个百分点，连续2个月上升。 （宗 文）

记者从中国轻工业联合会获
悉：前两个月，在扩内需、促消费政
策支持下，轻工业营收利润保持双
增长，行业运行稳中有进。1 至 2
月份，规模以上轻工业实现营业收
入 3.4 万亿元，同比增长 4.4%。实
现 利 润 1967.1 亿 元 ，同 比 增 长
0.6%。

“随着政策效应持续向供给端
传导，轻工相关产业生产回升向
好、市场规模扩大，有力带动轻工
业经济增长。”中国轻工业联合会
会长张崇和介绍，1至 2月份，家用

电器、电动自行车、家具家装等行
业生产、营收、利润保持较快增长。

在以旧换新政策惠及面不断
扩大的背景下，1至 2月份，家用电
器行业营业收入增长 9.9%、利润增
长 10.3%。家用厨房电器具制造、
家用制冷电器具制造等行业利润
增速为近 20%。相关产品的链条
行业利润较快增长，其中，家用电
力器具专用配件制造行业利润增
长 18.4%。

数据显示，1至 2月份，家用电
器和音像器材类商品零售额增长

10.9%，自上年 9 月份以来持续保
持两位数增长。消费品以旧换新
政策有力促进了产业发展和绿色
转型，家用电器和音像器材类中的
高能效等级家电和智能家电销售
连续保持高速增长态势，家电市场
呈现出明显的消费升级趋势。截
至 3 月 24 日，今年消费者购买 12
大类家电以旧换新产品超过 2800
万台。

今年以来，家电产品以旧换新
持续加力。目前全国 20 多个地区
在国家明确补贴标准的 8+4 类家

电产品基础上，将烘干机、扫地机、
智能马桶、厨房小家电等纳入补贴
范围，满足消费者更加多元的更
新、换新需求。

再看电动自行车行业。今年 1
月 1日起，电动自行车以旧换新政
策继续延续。相关数据统计，截至
3月 18日，我国电动自行车以旧换
新共交售旧车、换购新车各 204.4
万辆，带动新车销售 56.1亿元。

“自 2024年 9月电动自行车以
旧换新工作启动以来，全国累计通
过以旧换新方式交售旧车超 342
万辆，其中超过九成新车采用铅酸
蓄电池驱动。”张崇和表示，通过将
高风险隐患的老旧电动自行车换
购为合格新车，有力推动化解存量
风险隐患。今年 1 至 2 月，电动自
行车产量增速超过 50%，铅酸蓄电
池产量增速超 10%。（人民日报）

近日，《关于支持国际消费中心
城市培育建设的若干措施》发布，此
次政策提出八个方面重点任务，支
持上海、北京、广州、天津、重庆加快
国际消费中心城市培育建设，打造
具有全球吸引力的消费环境，全方
位扩大国内需求，扩大高水平对外
开放。

此次政策突出地方特色，提出支
持五个国际消费中心城市打造各具
特色的首发活动品牌，提升消费引领
力。挖掘地方特色美食资源，培育名
菜、名小吃、名厨、名店。加快站城融
合发展，推动具备条件的城市公共交
通场站实施地上地下空间综合开发，
拓展旅游服务功能。支持具备条件
的城市加强国际邮轮母港配套设施
建设，推动“邮轮+”业态创新，打通从
船上到岸上的消费场景。

作为中国消费市场的风向标，上
海依托其开放基因、经济枢纽地位及
全球消费资源集聚优势，构建起链接
全球、辐射长三角乃至全国的消费新
高地。前不久，上海升级推出“首发
上海 3.0 版”政策，从展会支持、通关
便利、财政激励等多个维度加大扶持
力度，吸引更多国内外品牌选择上海
作为全球首发首选地。数据显示，截
至去年底，上海累计吸引超过 3500个

品牌举办首发活动，全年新增首店
1269 家。其中，全球及亚洲首店 14
家，全国及内地首店 202 家，高能级
首店合计占比 17.02%，同比 2023 年
增长 28.6%，数量与质量均稳居全国
首位。

上海市商务委党组成员、副主任
刘敏透露，上海坚持“政策+活动”双
轮驱动，以供给侧创新、消费侧激励、
消费环境优化为重点，发挥上海国际
消费中心城市市场规模大、消费场景
丰富、高端要素集聚的优势。同时，
大力发展首发经济、银发经济、夜间
经济、票根经济，形成需求牵引供给、
供 给 创 造 需 求 的 高 水 平 扩 消 费 格
局。2025年，上海将推出商品消费换
新行动、服务消费提质行动、新型消
费促进行动等六大专项行动、28 项
任务。

作为全国首批获批开展国际消
费中心城市培育建设的广州，近年来
不断深化国际消费中心城市建设，不
仅取得了获批设立市内免税店，持续
优化入境人员支付环境等成绩，也正
在商旅文体深度融合的浪潮中，构建
全域消费新格局。据了解，广州出台
了“首发经济 16 条”，支持企业结合
城市地标性建筑、岭南特色城市景
观，作为首店品牌、首发展示载体。

通过政策扶持、资源整合等举措，广
州首发经济蓬勃发展。据介绍，2024
年全年广州吸引超 400家国际国内品
牌首店落户，涵盖科技、文创、奢侈品
等领域。值得一提的是，2024年广州
正式推出《广州首发空间指南》，精选
广州塔、海心沙、广州大剧院等 32个
首发空间，为全球品牌、国货潮品等
提供首发地、首选地，促进城市空间
载体、产业品牌、时尚消费的有机融
合，成为全国首个发布标准化首发空
间载体的城市。

广州市相关部门负责人透露，今
年广州将以消费场景激活“大市场”，
不仅将用好超大规模市场优势，深化
国际消费中心城市培育建设，推动产
业互联网与消费互联网融合，而且将
实施提振消费专项行动，推动传统产
业从成名成品走向成行成势、新兴产
业从星星之火走向星火燎原。

国家发展改革委国家信息中心
宏 观 经 济 研 究 室 副 主 任 邹 蕴 涵 表
示：“无论是从餐饮也好，或者是首
发经济各个方面，都要深度挖掘本
地的一些文化特色、地方特色，来形
成 更 有 地 方 特 色 的 一 些 产 品 和 服
务，才能更好地吸引大家的消费注
意力或者消费的意愿。”

（综 合）
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“与中国同行就是与机遇同行，相信中国就
是相信明天，投资中国就是投资未来”。3 月 28
日，国家主席习近平在北京人民大会堂会见国际
工商界代表时，充分肯定外资企业为中国发展作
出的贡献，宣示中国坚定不移深化改革、扩大开
放的决心，向外资企业发出共享机遇、共同发展
的真诚邀约，为中国与世界合作共赢注入强大信
心和力量。

“外资企业可以相信中国，赢得未来。”奔驰
董事会主席康林松这样说。中国是全球第二大
消费市场，拥有 14 亿多人口，其中包括 4 亿多中
等收入群体，蕴含着巨大投资和消费潜力，为外
资干事创业提供了广阔舞台。

虽非故土却胜似家园。此心安处，异乡亦故
乡。“市场在哪里，我们就会去哪里。”博世集团董
事会主席斯特凡·哈通的话，反映了外资企业共
同的心声。

面对当今世界的不确定性和不稳定性，欧莱
雅北亚总裁及中国首席执行官博万尚表达了对
中国美妆市场的坚定信心：“我们坚信，投资中国
就是投资未来。我们将秉持长期主义，继续深耕
中国市场，把握美和中国社会经济共‘生’的时代
机遇，与消费者之‘声’深度共鸣，面向未来持续
跃‘升’，在美妆寰宇中开启全新征程。”据统计，
欧莱雅中国直接或间接提供就业岗位超33万，相
当于其每一个岗位可以带动其他领域新增 20 个
岗位，是中国全行业平均就业乘数的8倍。

1∶20 的“就业乘数效应”，是长期深耕最直观
的价值映射。这个数字背后，是欧莱雅中国持续
20 年的研发实验室建设、数字化生态布局、本土
供应链培育，以及针对 Z 世代消费趋势的前瞻性
研发投入。当其他品牌因短期压力收缩战线时，
欧莱雅正以“十年磨一剑”的定力，将资源转化为
扎根市场的深层资产，构建起竞争对手难以复制
的竞争优势。

另外，从消费者角度而言，从“性价比”到“质
价比”再到“心价比”，中国消费者的需求不断快速升级迭代。洞察到这
一趋势的外资企业也愈发明白，只有以消费者为中心构建系统性框架，
才能为企业的稳健发展构筑强有力的护城河。

宝马沈阳里达工厂量产的第二款全新车型，70%功能专为中国市场
定制，涵盖智能座舱与本土化人机交互设计。其本土化研发体系将德
国工艺与中国消费者偏好深度融合，既保留品牌溢价，又通过供应链优
化实现价格亲和力。

全球香精巨头芬美意与本土品牌气味图书馆合作推出“凉白开”
“大白兔奶糖”香氛，以怀旧营销触发情感共鸣。其广州创香体验中心
更通过沉浸式调香体验，将嗅觉经济升级为社交货币，印证“心价比”对
年轻群体的杀伤力。

面对茶饮冲击，星巴克推出“啡快”即时零售服务，缩短到店等待
时间。同时与故宫文创合作推出限量茶具，将咖啡消费升级为文化
体验。

以长期主义解码外企的“中国信心”，是一场关于时间与价值的叙
事与探索。通过上述案例可以看出，外企正通过“本土化深耕（质价
比）+情感化创新（心价比）+生态化布局（长期主义）”的三维战略，将中
国消费升级转化为增长红利，其本质都是将“消费者洞察”转化为“系统
性价值创造”，这种能力正是应对不确定性的终极护城河。

近日，由中国包装联合会与国家发
展改革委宏观院体改所联合发布的《中
国塑料包装可持续发展研究报告》（以下
简称“报告”）显示，通过推动塑料包装可
持续发展，按照循环经济“减量化、再利
用、资源化”原则全面构建循环经济模
式，有助于形成塑料包装循环经济体系，
对应对气候变化和塑料污染、保护生物
多样性具有重要意义，是解决塑料污染
的“牛鼻子”。

数据显示，我国每年用于包装生产
的塑料总量约为4500万吨。其中，食品
领域塑料包装占比43%，一次性购物袋背
心袋垃圾袋软包装占比11%，快递包装领
域占比9%，服装包装领域占比8%，美妆
及日化领域占比6%，其他领域占比23%。

“这些塑料包装，特别是软塑包装，
因其应用广泛而分散、回收处置难度大、
经济价值低、极易泄漏到环境中，被全球
公认为是塑料污染治理中最大的难点和
痛点。近年来，随着外卖、快递等新兴领
域的快速发展，塑料包装更是成为全社会

关注的焦点。”中国包装联合会副会长韩
雪山说。

报告指出，2023年，全球生产约4.14
亿吨塑料，预计到 2050年产量将会翻
倍。其中，三分之二的塑料在短暂使用
后就会成为废弃物，而约42%的塑料原
材料用于生产塑料包装。

报告还指出了我国塑料包装可持续
发展的路径：在设计环节全面推行生态设
计，在生产环节全面开展绿色供应链管
理，在使用环节加强塑料包装的减量使用
与重复使用，在回收环节推动高值化回收
利用，在处置环节避免泄漏和安全处置。

“大力发展塑料循环经济，深入推动
塑料包装可持续发展是人类迈向人与塑
料和谐发展的基础。未来，相信在政府
的大力推动下，在产业界的不断探索下，
在相关社会组织和消费者广泛参与下，
中国塑料包装可持续发展将日益成熟，
引领和推动塑料包装行业实现高质量发
展。”国家发展改革委宏观院循环经济研
究室主任张德元表示。（工人日报）

本 报 讯
近日，公安部
知 识 产 权 犯
罪 侦 查 局 下
发通知，部署
公 安 机 关 知
识 产 权 犯 罪
侦 查 部 门 依
法 严 厉 打 击
消 费 领 域 假
冒伪劣犯罪，
全 力 服 务 保
障 提 振 消 费
专项行动。

公 安 机
关 将 围 绕 大
宗 消 费 更 新
升级行动，聚
焦 汽 车 、家
电 、厨 卫 家
居、家装建材
等重点商品，
依 法 严 厉 打
击 假 冒 注 册
商 标 和 制 售
伪 劣 商 品 等
犯罪活动；紧
盯 废 旧 产 品
回收、处置和
再 生 资 源 加
工、利用等重
点环节，将打
击 矛 头 对 准
利 用 回 收 二
手 产 品 翻 新
以次充好、以
旧 充 新 等 犯
罪活动。

公 安 机
关 将 围 绕 服
务 消 费 提 质
惠民行动，坚
持 以“ 零 容
忍”的态度严
厉 打 击 假 冒
伪 劣 食 品 药
品 、化 妆 品 、

老妇幼卫生用品、电缆、燃气产品、
电动自行车、消防器材等多发性犯
罪；重点关注首发、冰雪、银发经济
和数字、绿色、健康消费等领域，突
出户外装备、运动设施、文创产品、
绿色食品以及区域特色农产品等重
点产品，依法严厉打击假冒知名品
牌、名优商品犯罪。围绕消费品质
提升行动，聚焦人工智能、机械电
子、生物医药、新能源、新材料等领
域“专精特新”企业优势产品，智能
汽车、智能家电、智能家居、运动时
尚、动漫电竞、健身器材、医美产品
等高端消费品、国货潮品和外贸优
品，依法严厉打击侵犯商标权、专利
权和商业秘密犯罪；及时跟进数字
经济等新产业、新业态发展，依法严
厉打击裹挟伴生的新型假冒伪劣
犯罪。

（辛 文）

工业和信息化部、财政部日前联
合印发通知，组织开展第二批制造业
新型技术改造城市试点工作。

通知明确，本次将继续支持城市
采用“点线面”结合的方式组织示范项
目，“点”上开展数字化智能化改造示
范、“线”上开展产业链供应链数字化
协同改造示范、“面”上开展产业集群
及科技产业园区整体数字化改造示
范，加快数字技术、绿色技术以及创新
产品推广应用，推动制造业高端化、智
能化、绿色化发展。

通知要求，申报城市应在制造业
中确定 3 个左右主导行业作为技术改
造重点行业，鼓励选择对工业经济增
长贡献度较大、转型升级需求迫切的
传统产业；要与工业领域设备更新、超
长期特别国债等政策做好协同，形成
政策合力；鼓励第二批申报城市实施
方案与首批入选城市实施方案做好衔

接；申报城市应做好项目审核，遴选优
质项目列入实施方案等。

制造业新型技术改造城市试点工
作于 2024 年启动，旨在促进企业设备

更新、工艺升级、数字赋能、管理创新，
推动传统产业转型升级，为加快培育
新质生产力、推进新型工业化提供有
力支撑。 （新华社）

前两月规上轻工业实现营收3.4万亿元

家电行业营收增长9.9%

全方位扩内需稳外需“出大招”
支持五个国际消费中心城市打造各具特色的首发活动品牌
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第二批制造业新型技术
改造城市试点工作启动
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