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两会聚焦

中国刺绣申遗之路：

让世界看见“指尖上的中国”

今年全国两会期间，关于中国刺绣申请联合国教科文组织人类非物质文化遗产代表

作名录的建议引发社会各界广泛关注。姚建萍和成新湘两位全国人大代表走访四大名

绣产地进行调研，目睹了众多刺绣工坊面临被机器刺绣挤占市场而黯然转行等困境，却

也发现许多地方的刺绣从业者也在借助AI等新技术以及跨界融合的方式吸引年轻人。

探索传统文化和科技融合的有效机制，构建传统技艺的消费新场景、激发新需求，是中国

刺绣产业实现高质量发展的关键。如何破题，她们也一直在思考。

□ 本报记者 胡 静

2025 年乙巳蛇年春节是首个“非
遗版”春节，特殊的新注脚让这个春节
充满了浓浓的“非遗味”，而节后久久不
散的“非遗热”也成为人们津津乐道的
话题。

今年全国两会期间，全国人大代
表、苏州高新区镇湖刺绣研究所艺术总
监姚建萍将目光聚焦于非物质文化遗
产的保护与活态传承，推动中国传统刺
绣技艺整体性申报联合国教科文组织
人类非物质文化遗产代表作名录候选
项目，促进刺绣类非遗以“国绣”品牌形
象走向世界。

中国传统刺绣技艺有着悠久的历史
和丰富的文化积淀，被称为“针尖上的国
粹”。截至目前，与中国传统刺绣技艺相
关的国家级非遗项目约64项、省级非遗项目约128项，其中既有享誉海内外的苏绣、蜀
绣、湘绣和粤绣四大名绣，又有一大批特色鲜明、技艺高超的刺绣流派和民族绣种。苏
绣作为四大名绣之首，是中国刺绣技艺水平高、刺绣产业规模大、承担国礼任务多、海
内外影响力广泛的代表绣种。身为国家级非遗项目（苏绣）代表性传承人，姚建萍始终
注重传承、弘扬中国刺绣文化，提升其在海外的知晓度、传播力。今年全国两会期间，
姚建萍以苏绣牵头，联合湘绣、蜀绣、粤绣等代表性绣种以及全国各地区刺绣流派，发
起一份关于中国刺绣申请联合国教科文组织人类非物质文化遗产代表作名录的建议。

这份建议源自姚建萍对刺绣行业一线的长期跟踪调研。深耕苏绣40余年，姚建
萍常年扎根在基层，聆听刺绣艺术工作者们的心声，了解他们的“急难愁盼”与当下刺
绣行业存在的困境。“不能让老祖宗留下的宝贝在我们这一代没落。”正是这份信念支
撑着姚建萍不断为刺绣的发展奔走呼吁。在调研和实践过程中，姚建萍积累了大量一
手资料，也愈发坚定了推动中国传统刺绣技艺整体性申遗和产业升级的决心。

在姚建萍看来，推动刺绣传统技艺申报世界非遗，提升其国际知名度，实际上是在
全球范围内提升中国刺绣的文化附加值，为其开拓更广阔的市场空间。而产业高质量
发展则能让刺绣产品从传统走向现代，满足不同消费层次的需求，创造更多经济效
益。这不仅能带动相关产业链发展，还能提升中国在全球文化产业分工中的地位。

目前，苏州市作为中国传统刺绣技艺整体性申遗工作的牵头城市，已组织相关部
门、科研院校及各地绣种代表建立工作团队，统筹推进申遗工作；开展全国普查与建档、深化跨学科研究、
精细编制申报材料、强化传承人才培养、全面宣传推广并引导集约化发展，为申遗工作筑牢根基。

“我坚信，在国家的支持引导和社会各界的共同努力下，中国刺绣必将在传承中创新，在创新中发
展。‘针尖上的国粹’不仅会成为中华优秀传统文化传承发展的典范，还将成为连接中国与世界的文化
纽带，在全球文化经济的大舞台上大放异彩，为人类文明的传承与发展贡献独特而持久的中国力量。”
姚建萍说。

本报记者 赵 曦 □ 唐 瑞

今年春节期间，多个传统文化 IP火爆出
圈，让民众充分感受到传统文化与消费市场
的深度融合、双向赋能。那么，如何利用传统
文化走热的契机打造消费新场景和新模式？

一直积极推动“让刺绣回归现代生活”实
践的全国人大代表、湖南省湘绣研究所有限
公司总经理成新湘告诉记者，去年以来，受全
国人大代表、中国工艺美术大师姚建萍邀请，
她参与了关于“中国四大名绣发展现状”调研
活动，发现刺绣早已不是挂在墙上、摆在桌上
的装饰品了，依托科技的力量，传统文化正焕
发新的活力，不少地方的刺绣从业者正探索
年轻人的消费新场景。

成新湘也是构建传统文化消费新场景的
积极倡导者，她告诉记者，从首饰到明信片，
湖南省湘绣研究所推出大量湘绣文创产品，
前来打卡的年轻人络绎不绝。去年夏天，湖
南省湘绣研究所与茶颜悦色奶茶联名推出

“何不绣一场”主题活动，更是刷爆了年轻人
的朋友圈。“湘绣传承了 2000多年，不仅是摆
在精致橱窗里的艺术珍品，更应该成为融入
日常生活的‘市井炊烟’。”成新湘说。

为推动中华文化更好地走向世界，今年
全国两会期间，姚建萍牵头，联合成新湘，共
同发起关于中国刺绣申请联合国教科文组织
人类非物质文化遗产代表作名录的建议，希
望推动中国刺绣联合申报人类非物质文化遗
产，促进刺绣类非遗以“国绣”品牌形象走向
世界。

成新湘告诉记者：“在全球化与现代化
浪潮冲击下，中国刺绣的生存空间遭受严重
挤压，大众尤其是年轻人，对需长时间专注
学习的刺绣技艺兴致缺缺。传承人群体青
黄不接，老一辈绣工渐少，年轻一代寥寥，许
多独特针法与设计面临失传。在工业化进
程中，大量廉价、千篇一律的机器刺绣产品充
斥市场，手工刺绣因制作周期长、成本高，市
场份额被严重蚕食。而且手工刺绣产业规模

小、生产分散，产地分布不均，缺乏品牌影响
力与市场竞争力，难以在商业浪潮中站稳脚
跟。刺绣所承载的中华文化内涵被大众忽
视，其蕴含的民族精神与文化价值面临被埋
没风险。”

在成新湘看来，刺绣申遗不仅能借助国
际力量为其保护传承提供保障，使其在新时
代重焕生机，还能提升其国际知名度，让世界
更深入了解中国传统文化，为全球文化多样
性发展贡献力量。

成新湘介绍，该建议提出，希望在全国范
围开展刺绣文化资源普查，全面收集针法、工
艺、传承谱系等资料，建立完备的数据库与档
案库，为申遗提供详实数据支撑；加大刺绣文
化研究投入，鼓励高校、科研机构开展跨学科
研究，出版权威成果，为申遗提供坚实理论
依据。

“刺绣是商品化较早、较成熟的非遗产
品，且传统刺绣产品广泛应用于日常生活。”
成新湘呼吁，引导鼓励工业、旅游、家装、生活
服务等行业积极参与刺绣产品应用设计和产
品多元化开发，共同延伸中国刺绣在现代生
活场景的普及应用，扩大申遗影响覆盖面。

除了从供给侧和需求侧进行重构，成新
湘还建议，从税收优惠政策方面赋能非遗的
传承与发展。

经过长期调研，成新湘发现，在现代经济
发展中，非遗产品的传承和发展面临诸多挑
战，其中税收负担是一个重要因素。她认为，

“非遗产品大多依赖手工精雕细琢，人工成本
在总成本架构中占据大头。以刺绣为例，人
工成本占比往往达到 80%以上，企业采购丝
线等原材料时，供货源常为淘宝商家或个体
经营户等小规模纳税人，难以开具增值税专

用发票，致使一般纳税人在增值税计算环节可
抵扣进项税额捉襟见肘，按常规计税模式税负
不堪重负。以湖南省湘绣研究所有限公司为
例，作为湘绣行业中国家级非物质文化遗产生
产性保护示范基地，2024年，该公司税负率高
达7.88%，远超一般生产企业税负均值。”

据成新湘了解，一般纳税人简易征收政
策是为了解决特定行业或企业因无法取得足
够的进项发票而导致税负过高的问题。目前，
该政策已在多个行业得到应用，有效减轻了企
业负担，促进了相关产业的发展。因此，成新湘
认为，将刺绣等国家级非遗产品纳入一般纳税
人简易征收范围，对于推动非遗产业的繁荣具
有重要意义。一方面，通过将非遗产品纳入简
易征收范围，降低企业税负，可使非遗企业和传
承人有更多资金投入到产品研发、创新和传承
人才培养上，推动非遗产业的规模化和可持续
发展；另一方面，减轻非遗企业的税收负担，有
助于保护和传承各地的非遗项目，避免因经济
压力导致一些珍贵的非遗技艺失传，有利于维
护我国文化的多样性。

本报记者 赵 曦 □ 黄芷凌

2025 年政府工作报告指出，“实施提振消费专项行动”
“安排超长期特别国债 3000 亿元支持消费品以旧换新”。
2024年，在以旧换新政策的大力推动下，全国范围内掀起了
一波消费品换新高潮。汽车、家电、家装厨卫等多个重点领
域借政策东风盘活新消费需求，释放消费活力。全国人大
代表、万华生态集团董事长郭兴田表示，以旧换新政策的持
续加码，带动消费品销量实现快速增长，但与汽车、家电相
比，家装厨卫“焕新”对消费的拉动效果仍显不足，其市场潜
力尚未充分释放。因此，在今年全国两会期间，郭兴田就进
一步优化家装厨卫“焕新”政策措施提出建议。

“当前我国家居市场正经历结构性调整。一方面，新建住
宅装修需求持续收缩，以旧房翻新、空间改造为主的存量市场
成为新增长极，但传统装修模式中长达 2—3个月的施工周期
难以满足消费者对于存量房市场‘快装快住’的需求；另一方
面，‘90后’‘95后’已成为家居消费主力，他们期待家居企业能
直接呈现出个性化、时尚化的完整家居空间，而非单个的建材装修方案。”在郭兴田看来，存量市场的增
长与消费群体的迭代在为家居行业带来挑战的同时，也打开了更广阔的发展空间。

“要激活庞大的存量市场，以旧换新政策是重要引擎。”郭兴田介绍，为更好了解家装厨卫“焕
新”政策拉动效果，过去一年他前往 9个省份进行调研。他发现，由于对家装厨卫相关“焕新”政策
存在认知偏差，各地普遍出现补贴重汽车家电、轻家装厨卫，重材料购销、轻整体装修，只覆盖本地
消费者、限制外地消费者等问题，降低了政策刺激效果。

对此，郭兴田建议，相关部门要持续优化“焕新”政策，在提高消费品换新补贴资金总额的基础
上进一步提高家装厨卫“焕新”补贴的资金占比，并取消对补贴范围和补贴对象的限制；要完善数
字化监管机制，推广利用家装厨卫“焕新”共享服务平台和线上支付方式，实现从补贴申报、选购下
单到补贴资金清结算等核心环节的全流程监控，并及时开展调研督查，确保补贴政策落实到位。

此外，要充分释放家居消费潜能，还需培育发展新质生产力，解决消费者的痛点。对此，郭兴田建
议，相关部门要鼓励绿色装修和绿色工业化定制内装。具体来看，绿色工业化定制内装以无醛环保材料
为基础，通过工厂生产、现场安装，将传统装修转化为智能制造流程，在大幅提升施工效率的同时，可为
消费者提供上百种可选择的个性化家居空间解决方案，满足消费者日益增长的美好生活需要。

“存量房装修和局部改造已成为继购房、购车之后的家庭主要大宗消费。通过持续优化家装厨
卫‘焕新’政策，并依托绿色工业化定制内装等新质生产力，推动传统家装行业向绿色化、工业化、
数字化、时尚化方向转型升级，进而有效激活存量市场的家装需求，为稳就业、促转型、惠民生提供
强力支撑。”郭兴田说。

□ 本报记者 闫 利

当下，我国正在大力推进大规模
设备更新和消费品以旧换新工作。
2024年，在部分省市自治区消费品以
旧换新政策的助力下，智能投影仪市
场规模同比上涨 3.0%，实现了 604.2
万台出货量，让更多的家庭享受到新
兴家电带来的科技体验。

“随着社会经济的发展，人民对美
好生活的向往愈发强烈，由于尚未将

智能投影仪纳入全国统一消费品以旧
换新政策体系，目前只有约 50%的省
市自主开展智能投影仪设备补贴，导
致全国不同区域消费者选购投影仪时
面临不同的价格和优惠条件。这不仅
增加了消费者决策难度，还使得部分
消费者无法享受家电以旧换新政策补
贴，限制了消费潜力的释放。”在全国
人大代表、极米科技董事长钟波看来，

“以旧换新”不仅意味着将那些高能
耗、使用年限已久的老产品替换为节
能环保的新产品，也应该鼓励将形态
陈旧、功能单一的产品升级为更具创
新性和智能化的新产品。在全国性的
消费品以旧换新政策体系中，应充分
考虑纳入这些新兴的科技产品。

数据显示，“十四五”期间，我国智
能投影仪市场出货量从2020年的372
万台增长至 2024年的 604.2万台，年
复合增长率高达10.7%。

“将智能投影仪纳入全国性政策
体系，能打破地方政策差异造成的市
场分割，实现新兴家电产品在全国统
一大市场中的自由流通与蓬勃发展，
有效缩小不同地区间消费者的‘消费
鸿沟’，促进消费公平。”钟波说。

基于此，钟波建议，相关部门在后
续政策调整中，要综合考量智能投影
仪市场的发展状况以及消费者需求，
积极探索将智能投影仪纳入全国性家
电以旧换新政策的可行性，并按照现
有家电补贴标准予以补贴，即：消费者
购买一级能效的投影仪补贴标准为产
品销售价格的 20%，购买二级能效的
投影仪补贴标准为产品销售价格的
15%，每件补贴不超过 2000元。2024
年已享受智能投影仪以旧换新补贴的
个人消费者，2025年购买智能投影仪
产品可继续享受补贴。

“鼓励消费者用新形态智能投影
仪替换掉老旧视听产品，既能够满足
老百姓对高品质生活的向往，也契合
国家扩大内需、激发消费活力、推动绿
色消费的政策方向。”钟波表示，将我
国这些具有国际市场优势的新兴家电
产品纳入国补政策中，可以进一步提
升企业技术创新的积极性，推动产业
链、供应链的安全稳定发展；进一步提
升国货市场认知度，释放新兴科技产
业市场潜力，扩大相关产业规模，增强
国际竞争力，让我国的新兴科技产品
在国际舞台上绽放更加耀眼的光芒。
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全国人大代表钟波：

建议将智能投影仪纳入

全国消费品以旧换新补贴范围

2025年政府工作报告指出，“实施提振消费专项行动”“安排超长期特别国
债3000亿元支持消费品以旧换新”。今年全国两会期间，多位全国人大代表聚
焦消费品以旧换新，呼吁政策持续“加码”，激发市场活力。
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全国人大代表成新湘：

以“国绣”品牌形象抱团“出海”

“以旧换新”加力扩围惠民升级


