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北京市丰台市场监管局之窗北京市丰台市场监管局之窗
以“演”筑防 以“练”备战

——市、区联动开展2024年北京市暨丰台区药品安全突发事件应急演练
近日，2024年北京市暨丰台区药品

安全突发事件应急演练在马家堡街道举
行，本次演练由北京市药监局主办，北京
市丰台区市场监管局承办，北京市市场监
管综合执法总队、北京市药监局第二分
局、北京市丰台区马家堡街道办事处协
办，国家药监局高级研修学院（安全应急
演练中心）提供技术指导。“您好，是丰台
区市场监管局吗？我院多名患者在注射
某药物后出现严重不良反应症状，现向贵
单位汇报具体情况，请指示。”北京市丰台
区市场监管局接到的一通疑似药品安全
突发事件汇报电话拉开了本场应急演练
的帷幕。随后，北京市丰台区药品安全应
急协调小组立即召开紧急会议，指挥应急
处置工作。综合协调组、事件调查组、危
害控制组、社会稳定组等部门根据职责分

工，依次按照“事件报告与先期处置、响应
启动与事件调查、响应升级与事件控制、
响应终止与善后处置”四个情景进行模拟
演练，争分夺秒，密切配合，有效化解了此
次药品安全突发事件，切实保障了人民群
众的身体健康和生命安全。本场演练以

“情景模拟+桌面推演”的形式开展，进行
了全方位、全流程实战演练，充分展示了
北京市丰台区药品安全突发事件应急处
置队伍良好的专业素质，切实提升了市、
区两级应对药品安全突发事件的应急处
置能力与工作合力。北京市丰台区市场
监管局将认真总结此次演练经验，通过构
建完善的风险隐患预防体系与高效的突
发事件应急机制“双轮驱动”，切实保障人
民群众用药安全。

（麻艳蕊）

守匠心“质”胜未来

一进入悦康药业位于北京亦庄的总
部办公楼，两行大字标语“药品质量只有
一百分，九十九分等于零”映入记者眼帘，
明示着企业对唯质先行理念的执着追求。

“选择制药行业，就必须对生命负
责”，这是于伟仕创立悦康药业至今从未
改变过的初心，也是全体悦康人的庄重诺
言。

“药品作为特殊的商品，患者可能无
法直接感知到药品质量好坏，所以企业的
良心至关重要。”于伟仕对此感触颇深，

“要想走得长久，还是要靠勤奋、靠诚信。”
于伟仕创立悦康药业后，质量原则

贯穿企业发展始终。在药品质量方面，
悦康药业的内控标准高于国家标准，从
原料到生产、运输、销售，任何环节都必
须严格把关。正是悦康药业对质量的苛
求，使其获得了行业和百姓的多方认可，
实现飞速发展。2008年悦康药业的产
值就已突破10亿元大关，进入中国医药
工业百强行列。

悦康药业以“产品、产能、产业链”为
核心，在北京组建了集团药物研究院，并
以安徽、河南医药原料基地为基础，在北
京、广州、合肥建立了不同的制剂生产基
地。原料、辅料、制剂一体化全产业链体
系的建设，从源头保证了药品质量，有效
降低生产成本和污染排放，不仅构筑了企
业的抗风险能力，也让企业的发展更具有
可持续性。

做领跑 聚力向“新”

于伟仕说：“通过研发创新、技术创
新，解决未被满足的临床需求，研发出安

全有效、质量百分、老百姓用得起的好药，
就是制药企业发展新质生产力的应有之
义。”

多年来，悦康药业始终坚持创新引领
高质量发展，持续储备多项前沿技术，打
造悦康特色的竞争优势。目前，悦康药业
打造了涵盖核酸药物、多肽药物、基因与
细胞治疗药物、中药创新药、高端化药的
十一大核心技术平台，真正实现了从仿制
药向创新药的转型。该公司储备了20余
项一类新药重点管线，具备了技术积累与
管线布局双重优势。同时，该公司累计获
得专利300余项，形成了强大的创新专利
壁垒。

对于创新的坚守也体现在最为细微
的瓶盖上。悦康药业生产的盐酸二甲双
胍缓释片及奥美拉唑肠溶胶囊，摒弃了业
内普遍使用的单独防潮包，采用了在瓶盖
内置干燥剂的创新设计，避免干燥剂与药
品的直接接触，可更好地保证产品品质与
用药安全，同时瓶内的密封软垫密封精度
高，还有防伪的作用。

悦康药业将研发创新和人才培养放
在企业创新发展的首要位置,构建了高层
次科技创新人才梯队。现有以清华大学、
中科院、中国药科大学等知名院校博士、
硕士为核心的研发团队500余人，并依托
国家认定企业技术中心、院士专家工作
站、博士后科研工作站、博导工作站等创
新体系，构建了全方位、可持续的校企联
合创新和成果转化机制。

“方向比努力更重要”，对于未来发
展，于伟仕笃定地说。2023年，悦康药业
研发费用为 4.36 亿元，占营业收入达
10.38%；2024年前三季度，悦康药业研发
投入3.15亿元，同比增长3.94%。

20余年来，悦康药业已经形成了全
流程、全链条的一体化研发技术平台，建
立了从临床前研究、临床研究、注册申报
到商业化的全链条的研发体系。

逐浪潮 数智赋能

医药行业数字化转型升级已成为助
推生产要素创新性配置、培育新质生产力
的重要引擎和关键路径。近年来，悦康药
业与华为携手，开展了数字化转型全面合
作。

依托华为在云计算、大数据、人工智
能等领域的技术优势，悦康药业将进一步
实现研发效率、生产管理、供应链协同、精
准营销和个性化客户服务全方位的提质
增效与加速创新。双方将共同探索数智
技术与医药行业深度融合的新路径，在数
智化浪潮中塑造发展新动能。

值得一提的是，此前，悦康药业已围

绕智能化、自动化、绿色化方向，投入巨资
对现有药品生产线进行技术工艺改造和
设备智能化升级，在全国范围内率先实现
了智能制造和绿色生产，被评为“国家智
能制造试点示范企业”和首批“全国绿色
制造体系建设示范企业绿色工厂”。

放眼未来，悦康药业正向着“打造创
新引领的医药全产业链生物医药领军企
业”的战略目标全力加速。悦康药业集团
董事长于伟仕表示，悦康药业将持续为人
民研发更多安全有效、质量百分、老百姓
用得起的好药，守护百姓健康。

2024年底举行的中央经济工作会
议提出“大力发展县域经济”。去年
末，商务部、全国供销合作总社等 9部
门印发《关于完善现代商贸流通体系
推动批发零售业高质量发展的行动计
划》（以下简称《行动计划》），要求“补
齐农村商贸流通短板”“推进县域商业
体系建设”。

县城购物中心、乡镇集贸市场、村
级便民商店，是农村商贸流通的重要
实体，也是畅通城乡循环的关键载
体。当前，县域商业在哪些领域焕新
升级？如何进一步激发县域消费动
能？记者在多地进行了探访。

购物场所升级 居民选购更便捷

日前，在河北省香河县安平镇H+
安平购物中心三层的超市内，李芳正
带着 6 岁的女儿推着购物车，仔细挑
选着牛奶。购物车被水果、蔬菜、饼干
等商品塞得满满当当。

“这里的商品品牌多、种类全，选
择丰富还方便。”家住附近的李芳每隔
三五天就会带孩子来这儿逛一逛。

完善商场收银体系，改造照明系

统，提升卖场环境，扩建保鲜和冷冻的
储藏库，开发线上购物小程序，组建专
业配送队伍……去年，购物中心投入
近千万元进行了整体升级改造。

作为河北省首批 25 个县域商业
体系建设先行先试县，近年来，香河县
加快推动县域商业网点设施、功能业
态、消费环境、安全水平等方面升级改
造，全力推动县域商业体系建设工
作。目前，全县实现了县有连锁商超
和物流共配中心，乡镇有商贸中心，村
有便利店。

数据显示，2024年，商务部持续推
进“千集万店”改造，升级改造 5856个
县城和乡镇商贸中心、5.3万个村级便
民服务商店。

有业内人士指出，近年来，各地通
过重点打造县级核心商业区，改造提
升镇级商贸经济圈，建设村级新型直
营店、便利店，形成了连锁化、便利化
的商场、集贸市场，实现农民增收与消
费提质良性循环。以商场软硬件设施
升级改造、综合服务功能提升进一步
释放县域消费潜力，农村现代流通体
系加快完善，助力乡村全面振兴。

数字技术引导商贸转型

早上 8时，宁夏回族自治区银川市
贺兰县某连锁品牌便利店内一片忙
碌。在店外，美团骑手早早在店铺门口
等待取单；在店内，两名店员正忙着分
拣、打包订单，为顾客准备刚下单的商
品，骑手将在30分钟内将商品送达周边
居民手中。

这家小型便利店的面积有200多平
方米，为周边居民提供了超过3000种商
品选择。“手机下单，30分钟就能送达。
我家小店在社区居民间很‘吃香’。”便
利店负责人张伟介绍，目前商店24小时
营业，每天下午4点开始是订单高峰期，
尤其是在夜间，即时配送可以满足居民
各类食杂、百货类的应急需求。

为进一步完善县域商业网络设施
和业态，各地区有关部门在创新上做足
文章。安徽省商务厅数据显示，亳州市

“药材云仓”通过区块链溯源技术，实现
中药材线上交易额突破50亿元；滁州市

“智慧物流大脑”整合 3000辆农村配送
车辆，将生鲜产品损耗率降至 5%以
下。记者还从宿州市人民政府了解到，
宿州壹度股份打造的B2B2C供应链平
台，连接800余家上下游企业，实现村级
商店订单24小时送达率100%。

各地以供应链、物流配送、商品和
服务下沉以及农产品上行为主线，以数
字化、连锁化、标准化为方向，进一步推
动资源要素向农村市场倾斜，引导商贸
流通企业转型升级，推动县域商业高质
量发展。

推动更多品牌进入县乡居民生活

近年来，我国县域市场的消费环
境、流通体系大幅改善，但在基础设施、
品牌消费、金融支持等方面还存在短
板。专家表示，有关部门要统筹各方资
源，加强协调融合，在加大优质品牌下
沉、开拓营销场景、升级流通形态等方
面下功夫，进一步推动县域市场扩容
升级。

推动优质品牌下沉，满足居民品

质化消费需求。新潮的手机店、时尚
的奶茶店、新颖的咖啡店、高人气的新
能源汽车店……众多消费品牌进入县
乡居民生活，带动县乡居民消费潜力
释放，吸引更多品牌入驻县乡。奈雪
的茶在各地门店销售数据显示，在广
东省普宁市、海南省儋州市白马井镇
等县域地区新茶饮销售火爆，三四线
及以下城市门店数量占全国门店近三
成。春节假期，奈雪的茶普宁市万泰
汇店表现突出，单日售出近 2000杯茶
饮，比平常销量翻一番，位居全国县域
单店第一。

中国消费经济学会副理事长、北京
工商大学商业经济研究所所长洪涛认
为，从餐饮店、服装店、酒店，到商场、休
闲娱乐场所，下沉到县域市场的知名品
牌越来越多，推动县域地区居民消费升
级，加速从实用型消费向个性化、多层
次、品质型消费转变。

丰富促销活动，激发消费潜力。在
广东省怀集县，邮储银行广东省分行与
省内县域商超开展形式多样的促消费
活动。怀集县腾业集团惠而佳连锁超
市副总经理邓志坚介绍：“我们超市与
邮储银行怀集县支行开展合作，共同推
出邮储银行信用卡天天刷满减、周六五
折券等购买优惠活动，引流效果显著。
春节假期，超市平均每日客流量5000人
次、同比增幅 5%，营业额超 50万元，享
受邮储消费满减券的消费者同比增幅
10%。”

商务部流通业发展司司长李佳路
表示，将继续完善相关配套政策，加快
推动批发零售业高质量发展，重点布局
一批与产业分布和国家物流大通道相
匹配的商品集散中心，支持传统商品市
场改造，拓展电子商务、创新展示、仓储
物流等综合服务，丰富经营业态。鼓励
大型流通企业通过特许经营、数字赋能
等方式，改造传统零售门店，提高进销
存管理水平。支持零售企业整合线上
平台、线下商超和物流站点，发展品牌
连锁、即时零售等新业态、新模式。

（综 合）

购物场所升级 优质供给下沉

新颖、时尚、优质成县域消费关键词

图为近日江西丰城一家改造后的标准化菜市场内，居民在选购新鲜蔬菜。

春节假期，全国重点零售和餐饮企业销售额同比增长
4.1%，网上零售额同比增长5.8%。取得亮眼的消费成绩单，与
各地抢抓消费旺季纷纷推出“文旅+休闲”“民俗+时尚”等消费
场景不无关系。实践证明，面对消费需求、偏好的多元化，单一
消费难以打动消费者，多重消费场景才是出路。怎样抓住重点
进一步创新多元化消费场景，是当前大力提振消费的“必答
题”，值得深入思考。

多元化消费场景，能够满足消费者对多品类产品和服务等
的消费需求，对提振消费信心和完善扩大消费长效机制具有重
要作用。我国消费市场规模不断增长，基本生活类商品消费比
重逐步降低，升级类商品消费需求快速增长，服务消费需求不
断释放。随着数字技术应用场景的拓展、城市商圈的升级，消
费市场具备了稳步跃升的基础条件。与此同时，人民群众多样
化、高品质消费需要仍没有得到充分满足，商品和服务消费在
融合文化休闲等功能方面还有潜力可挖。大力提振消费，需在
统筹考虑科技应用、重点行业、重点人群的基础上打好“组合
拳”，创新满足多样化需求的多元化消费场景。

拓展数字文化消费新场景。顺应新的消费潮流，以优秀传
统文化为内容、以数字技术为驱动，创造多元化、沉浸式和交互
式的消费体验，还可进一步提质量、拓空间、增优势，提升数字
文化消费与其他关联性消费的黏性，打造数字文化牵引的多元
化消费场景。鉴于数字文化消费侧重于满足消费者审美层面
的精神需求，数字文化内容供给尚需优化，通过进一步深入挖
掘中华优秀传统文化的时代价值和精神力量等，做精做细“数字+文化”关
联消费，提高数字文化消费与其他消费的内在契合度。另外，随着中国文
化和数字产品的国际影响力不断提升，应进一步推进数字技术与多元文化
深度融合，以多元化场景适应海外市场需求。

打造文化旅游消费新场景。坚持以文塑旅、以旅彰文，进一步促进文
化旅游业发展，创新多元化消费场景，在科学规划、紧贴需求、提质出新等
方面还有很多事可做。未来，随着居民收入和消费支出稳步增长，文旅消
费热度还将进一步提升，应抓住时机对文旅产业的发展进行前瞻性部署，
加强文旅消费与其他商品服务消费的深度互融，聚焦“食、住、行、游、购、
娱”等场景，破解供需矛盾。居民在旅游休闲中对特色饮食、文化体验和艺
术展演等的消费需求日益旺盛，创新开发各类文旅产品和服务，需跨界整
合、精心设计、凝练特色，避免千城一面、千景一面、千店一面。

培育养老和母婴消费新场景。2024年1月，国务院办公厅印发《关于
发展银发经济增进老年人福祉的意见》，就拓宽消费供给渠道提出不少解
决思路和具体举措。一方面，可借老旧小区改造之机，发展社区嵌入式养
老服务，在老年人集中居住的老旧小区完善餐饮、医疗、养护、文体和便民
服务等各项功能，构建多元化养老消费场景。另一方面，针对母婴消费市
场上存在的品质良莠不齐、国产品牌缺乏等问题，应加强监管，推动母婴用
品市场规范化、安全化发展，提供品质好、性价比高的产品，建设孕期保健
服务、产后康复、婴童用品和早期教育等全链条的多元化消费场景，进一步
提升消费规模和优化结构。

（经济日报）

在防空洞里吃火锅，在百米高空
喝咖啡，在老旧街区解锁时尚潮
流……近年来，非标商业在全国各地
如雨后春笋般涌现，一系列“混搭”玩
法、奇特体验不断上新。从重庆戴家
巷到北京檀谷，从贵阳阿云朵仓到成
都麓湖，从洛阳魏坡·新序到海口世
纪海角，多地结合资源禀赋，告别千
篇一律的商业形态，探索创新消费样
态，让消费有趣味、有新意，更有热
情。

“人无我有”跑出亮眼上行曲线

非标商业的核心在于打破常规，
找到“人无我有”的发力点。春节假
期，重庆十八梯传统风貌区释放出强
大的消费吸引力，除夕至元宵节接待
游客超 200万人次。据重庆十八梯
传统风貌区有关负责人介绍，该风貌
区保留了山城形态与空间特色，并与
当代潮流文化有效融合，以人文历史
为基底，创造性提出集成了夜景、夜
市、夜游、夜玩的“四夜狂欢”概念，
让游客充分享受有滋有味的山城夜
生活。

近年来，重庆充分发挥山城夜
景、滨江岸线、后街支巷、楼宇天台、
防空洞穴等地域特点，打造一系列特
色消费新场景，以别具一格的“非标”
特色，为城市商业带来新的活力。

在全国范围内，非标商业亦呈现
出多点开花的发展态势。一批别具
一格的新商业体频频出圈，成为城市
消费新地标。贵阳阿云朵仓打破传
统商业项目模式，从“大而全”转向

“小而美”，融潮流、艺术、野生于一
体，通过各类展览与演出打造沉浸式
体验场景，由主理人与消费者共筑

“理想之地”；海口世纪海角采用开放
式设计结构，与周围的公园生态融为
一体，各具特色的店铺以更贴近自然
的风格，营造专属主题氛围，形成城
市休闲消费新脉络……

探寻传统商业模式的创新表达，

非标商业跑出了一道亮眼的上行曲
线。业内人士表示，非标商业以独特
的空间场景、消费体验、先锋品牌，不
断和消费者的情感共振出新惊喜，正
展示出不可忽视的消费新潜力。

供需“双向奔赴”促进个性化消费

在重庆，昔日的防空洞被改造成
火锅店、酒吧和书店，高楼天台的空
中餐酒吧更是成为吸引市民游客的
打卡胜地。比起同质化的消费体验，
消费者更愿意为能够提供情绪价值、
新颖感受的消费买单。随着“Z 世
代”成长为撬动消费增长的新生力
量，这一消费倾向体现得更为明显。
而这正是注重个性化、差异化的非标
商业火热的一大原因。

如何找到“人无我有”的赛道，打
造出个性化、差异化的消费体验？在
重庆“母城”渝中区，一系列项目通过
文化解码与制度创新，促使城市文脉
转化为可持续的消费密码。

“我们历时3年对鲁祖庙进行修
缮、活化、再利用，旨在通过商业和旅
游开发，将文化资源转化为经济价
值。”重庆渝中区有关负责人介绍，按
照这一理念，近年来，渝中区在城市
更新中，对多个传统街区进行了重
建。“悬崖边的百年老街”戴家巷，从
破旧的棚户区转变为都市人文新地
标；“庙市共生文化街区”妙街，开创
中国“佛系商业”新流派，一个个老景
点、一条条老街巷旧貌换新颜，随之
焕发的还有更大的商业魅力。

“这种更新不仅仅是停留在表层
的外墙翻新、功能置换，而是被赋予
了城市文化输出、生活方式表达、个
性展示等深层价值。”戴德梁行华西
区总经理张裕鹏表示，诸如成都东郊
记忆、重庆鹅岭贰厂等成功的城市更
新项目，无一例外地引入了更具烟火
气、更能表达城市文化的特色品牌，
并通过创新和灵活的运营方式，为城
市商业注入新的生机。（工人日报）
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匠心守正 向“新”而行

悦康药业守护百姓健康做好药

图为悦康集团自动化生产车间。

什么是百姓用得起的好药？“价格惠民、安全有效、质量百分，尤其是老百姓的常用药，即便没有

利润我们也要坚持做。”悦康药业董事长于伟仕说，“以奥美拉唑为例，一瓶14粒可以吃一周，价格却

只有几元钱，真正做到让利于民。”

2月15日，记者走进悦康药业，深入了解了企业对“做老百姓用得起的好药”使命的全方位践行。

20余年风雨兼程，悦康药业集团创始人、董事长于伟仕带领悦康药业从一家名不见经传的小药

厂，发展成为如今市值60多亿元的中国医药工业百强企业、科创板上市公司。

□ 本报记者 于 芳 文/摄

市场观察

结合资源禀赋 告别千篇一律

非标商业探索创新消费模式

公告栏
宁夏盐池县四股泉煤业有限公司矿山

地质环境保护与土地复垦项目一期工

程沉陷区回填及生态修复项目环境影

响评价征求意见稿公示

网络链接及查阅纸质报告书的方式和

途 径 。 网 络 途 径 ：https://pan.baidu.
com/s/182kjlV6FgO4a4inFu_Kq_g（提

取码：fbwz）。查阅方式和途径：通过

邮寄或现场查阅纸质报告。建设单位

联系电话：19995276867。地址：吴忠

市盐池县惠安堡镇萌城村。环评单位

联 系 电 话 ：15226292635。 邮 箱 ：

1456619786@qq.com。地址：中卫市

沙坡头区文昌镇蔡桥村26号楼2号营

业房。（二）征求意见的公众范围：受项

目直接、间接影响及关注该项目的单

位和个人。（三）公众意见表的网络链

接 ：链 接 ：https://pan.baidu.com/s/
1FGdgU3NVCW- SAY1p4VJ3XA（提

取码：3zp2）。（四）公众提出意见的方

式和途径：通过邮寄、电子邮件等形式

向建设单位或环评单位反映意见和建

议。（五）公众提出意见的起止时间：自

本公示起10个工作日内。

宁夏盐池县四股泉煤业有限公司

2025年3月3日
遗失声明

安福县瓜畲乡花园村股份经济合作社

遗失公章一枚 . 编号 3608291001143.
均声明作废。

遗失声明

北京鑫海旺顺建筑机械销售中心（注

册号：110116604037419）遗失营业执

照正本，声明作废。

遗失声明

威宁县晟瀚商贸有限公司遗失发票章

（字样：威宁县晟瀚商贸有限公司发票

专用章，编号：5205261093423），声明

作废。

遗失声明

惠东县兴田农贸有限公司（统一社会

信用代码：91441323MA4UM5W766）
遗失财务章一枚，声明作废。

遗失声明

福泉市德飞机械租赁服务部(个体工

商户)遗失公章：5227023131521，统一

社 会 信 用 代 码 ：

92522702MADPYTCUX1，声明作废。

作废声明

北京一起种地科技发展有限公司（统

一 社 会 信 用 代 码 ：

91110102MA7L249U37）作 废 合 同 章

一枚，特此声明。

作废声明

北京材复科技有限公司（统一社会信

用 代 码 91110113MA01TNXY7M）作

废财务章一枚，特此声明。

遗失声明

天津市蓟州区嘉乐畜牧养殖场（统一

社 会 信 用 代 码 ：

92120225MA07G41G91）遗失公章、财

务章、法人章、发票章、合同章各一枚，

声明作废。

遗失声明

吉林省鸿渐经贸有限公司遗失公章：

2201963321832，声明作废。

遗失声明

贵州山珍冠生态农业发展有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91522702MA6DW9252H）遗失公章：

5227023132270，声明作废。

遗失声明

林州格泰土石方工程有限公司遗失公

章：4105810121484，声明作废。

遗失声明

北京康安桂云商店（统一社会信用代

码：92110229L09169577W）遗失公章

一枚，声明作废。

作废声明

北京锟影国际体育文化传媒有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码

91110228318252312K）作废公章一枚,
特此声明。

遗失声明

北京锟影国际体育文化传媒有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码

91110228318252312K）遗失营业执照

正、副本，声明作废。

遗失声明

射洪市子昂社会工作服务中心(统一

社 会 信 用 代 码:
52510922MJQ204077U)遗失民办非企

业单位登记证书正本，声明作废。

遗失声明

天津市睿才服务外包有限公司（统一

社 会 信 用 代 码 ：

91120222MAC4P8TPXH）遗失公章一

枚，声明作废。

注销公告

长沙商茂国际旅行社有限公司，统一

社 会 信 用 代 码 ：

91430111MA4Q668LXD 经股东会研

究决定注销，现发起简易注销公示，公

示期（1.17-2.6）。
作废声明

坤盛(北京)国际文化俱乐部(有限合伙)
作废公章一枚，统一社会信用代码：

91110105788978740G，特此声明。

作废声明

华安基石（北京）科技有限公司（统一

社 会 信 用 代 码 ：

91110108MAE23M3J58）作 废 公 章 一

枚，特此声明。

遗失声明

承德县车之翼汽车养护服务部遗失公

章一枚，声明作废。

遗失声明

商丘森硕建设工程有限公司（统一社

会信用代码 91411426MA9L8Y5D7X）

遗失公章：4114220046316、财务章：

4114220037001，声明作废。

遗失声明

兰考县黄永粮油贸易有限公司(统一

社 会 信 用 代 码

91410225MA9L5EWYX6)遗失合同章

一枚，声明作废。

遗失声明

舒兰市金马镇长胜村经济合作社(统
一 社 会 信 用 代 码

N2220283MF47242386)遗失农村集体

经济组织登记证正、副本丢失，特此声

明。

遗失声明

温岭市范尼贸易有限公司遗失公章:
33108110095463，声明作废。

遗失声明

三亚完美时光体育文化发展有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91460000MAA910N72H）遗失公章一

枚，声明作废。

更正公告

更正：重庆市綦江区社会保险事务中

心于 2025年 3月 3日在消费日报刊登

的一则关于送达《重庆市社会保险稽

核决定通知书》的公告中，落款日期

“2024 年 3 月 3 日”应为“2025 年 3 月 3
日”,特此更正。


