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观 点
□ 本报记者 王薛淄

日前，2025年各地政府工作报告密
集发布。围绕经济高质量发展主线。
照明行业作为传统制造业升级与新兴
消费场景融合的关键领域，迎来多维政
策红利。从产业集群转型、基建配套升
级，到文旅夜游赋能，照明产业的创新
活力与市场潜力进一步释放。

照明产区谋新谋变
向“智造”与“绿色”突围

作为全国照明产业的核心产区，
广东中山，江苏常州、高邮，江西九江
等地在政府工作报告中明确将照明制
造业的转型升级列为重点任务，通过
技术突破、产业协同和平台建设推动
高质量发展。

广东中山古镇镇提出，要以高质
量建设照明灯饰行业“五个中心”（产
业、贸易、设计、信息、技术）为核心，规
划建设低碳环保产业园、智能光电产
业园等千亩级产业平台，并依托古镇
灯博会、中山古镇文旅光影、户外与工
程照明展（夏季展）等载体，推动照明
与陶瓷等产业协同创新，计划推出 100
款联合设计的精品产品。横栏镇则聚
焦智能制造，加快先进照明研究中心

实验室建设，搭建智慧化检测服务平
台，提升“横栏制造”竞争力。

江苏常州邹区镇提出，引导企业
加大智能化改造力度，推进灯具加工
行业专项整治，重塑绿色产业生态，呼
应江苏省“深化文体旅联动提振消费”
政策中关于产业升级的部署。扬州高
邮市计划推动智慧照明等新兴产业补
链延链，持续做强 5大产业集群，并全
力推动高新区去“筹”，加快智慧照明

“四化”转型升级。
此外，江西九江瑞昌市则支持当

地照明企业加快向教育照明、户外照
明、商用照明等领域布局，打造中部地
区光电产业制造基地。

这些举措表明，传统照明产区正从
“规模扩张”转向“质量跃升”，通过技术
赋能与生态重构抢占产业制高点。

基建工程提档升级
户外照明需求扩容

2025 年多地基建投资加码，城市
更新、交通网络完善等项目持续推进，
为户外照明带来结构性机遇。

在道路与景观照明方面，上海市
计划完成 14座苏州河桥梁景观灯光改
造及内环高架路沿线亮化提升，同步
推进 130公里架空线入地工程，优化城

市公共空间照明功能。重庆市则通过
“城建六大攻坚行动”推动隧道、桥梁
等重大项目，配套建设口袋公园和体
育公园，进一步激活道路照明需求。

在智慧城市配套上，北京市“3 个
100”重点工程涵盖老旧小区改造、背
街小巷治理等项目，智慧路灯、节能照
明系统或成为城市更新的标配。

这些工程不仅提升城市功能品
质，也推动照明技术与物联网、节能技
术的深度融合，例如智能调光系统、太
阳能路灯等绿色解决方案的应用场景
将进一步拓宽。

政策加码夜游经济
照明赋能文旅新场景

国务院办公厅《关于进一步培育
新增长点繁荣文化和旅游消费的若干
措施》明确提出支持夜间照明升级与
沉浸式文旅场景建设，各地政府工作
报告积极响应，将“灯光经济”作为消
费提振的重要抓手。

上海市计划打造 10个夜间消费集
聚区，举办“上海国际光影节”等标杆
活动，推动“演艺+灯光”联动模式；南
京市则扩大“秦淮灯会”影响力，结合
非遗与科技元素，提升夜游体验。河
南省通过“古都夜八点”等品牌项目，

探 索 灯 光 秀 与 历 史 文 化 融 合 的 新
路径。

此外，多地鼓励利用声光电技术
打造数字展览、实景演艺等新业态。
例如，安徽芜湖鸠兹夜游小镇通过光
影技术还原徽商历史场景，甘肃嘉峪
关关城则以长城文化为主题，结合激
光投影技术，为观众提供独特的文化
旅游体验。

此类项目不仅拉动景观照明、舞
台灯光设备的需求，还催生智能控制
系统、互动装置等细分市场，为照明企
业提供从硬件到服务的全链条商机。

2025 年照明行业的发展，既受益
于制造业升级的“内力驱动”，也离不
开基建与消费的“外部赋能”。政策层
面，绿色低碳导向（如零碳园区建设）、
智能技术应用（如“AI+照明”）与文旅
融合创新将成为三大主线。企业需紧
跟地方重点项目规划，如广东中山古
镇的低碳产业园、上海的“一江一河”
亮化工程等，同时加强跨领域合作，探
索“照明+文旅”“照明+智慧城市”的融
合模式，以抢占新一轮发展先机。

随着各地细化政策落地，照明行
业有望在技术迭代与场景拓展中，书
写从“传统制造”到“光科技生态”的转
型新篇章。

本报讯（记者 解 磊）2月20日—
22日，由中国眼镜协会、中国中轻国际控
股有限公司主办的第23届中国上海国际
眼镜业展览会在上海浦东举行。来自23
个国家的165家国际展商携340个顶尖品
牌同台竞技，中国市场的消费潜力正加速
转化为国际眼镜行业的创新策源地和增
长新引擎。

本届展会以“新质造·新动能·新视
界”为主题，总展览面积达11.5万平方米，
较上届增长59.8%；参展企业数量首次突
破900家（含213家新晋展商）；国际展区

规模同比扩大62%，吸引23个国家的165
家国际展商及340个知名品牌参展。

展会特设眼健康专区、加盟连锁店
专区、智能产品专区，覆盖镜架、镜片、太
阳镜、仪器设备、护眼产品、智能眼镜等
全品类。国内三大眼镜产业集聚区——
以制造业闻名的浙江展团、具备全产业
链优势的临海展团，以及中高端眼镜生
产重镇深圳展团联袂亮相，彰显区域制
造实力。同期活动包括中国眼镜品牌升
级论坛、第14届CODE视光论坛等。国
家眼镜玻璃搪瓷制品质量检验检测中心

主持了多项标准活动，包括《渐变焦眼镜
架通用要求》《近视管理框架眼镜验配技
术规范》团体标准立项，《微结构眼镜镜
片 光扩散结构型镜片》团体标准发布，
并对GB 45184-2024《眼视光产品 元件
安全技术规范》及GB 45185-2024《眼视
光产品 成品眼镜安全技术规范》两项强
制性国标进行宣贯。

本届展会首创买家与展商双向激励
计划，通过分级奖励机制提升商贸洽谈效
率，激发产业链协作活力。组委会还对44
家获评国家级绿色工厂、专精特新“小巨

人”等荣誉的参展企业提供总额34万元的
专项补贴。

当前，绿色转型成为行业焦点，展会
特设可持续发展专区，重点展示获国家级
绿色工厂认证及专精特新“小巨人”称号
的企业成果，凸显行业在绿色生产、采购
及循环经济领域的实践成效。

中国眼镜协会负责人表示，本届展会
在形式创新、服务升级与观展体验上实现
突破，既为行业创新成果提供展示平台，
亦成为推动行业高端化、智能化、绿色化
转型的关键契机。展会通过扩容规模、展
出多元化展品、丰富活动及升级创意表
达，充分展现行业韧性与创新潜力，为眼
镜制造与眼健康服务注入强劲新质动能。

“买食品，先看配料表。”在北京朝阳区
一家超市购物的谭女士表示，“买入口的东
西，你得学会看产品标准和配料表，远离那
些‘科技与狠活’。”谭女士常通过社交平台
学习如何解读配料表，她期待国家能出台更
严格、更绿色的产品标准，让消费者买到更
健康、更安心的食品。

民以食为天，食品安全始终是消费者关
注的核心议题。随着消费者健康意识提升，

“配料表干净”已成为食品行业的热点趋势，
并推动行业迈向高质量发展新阶段。

2024 年 2 月 8 日，新版《食品安全国家标
准 食品添加剂使用标准》（GB 2760-2024）
正式实施，不仅引发食品生产企业的学习热
潮，更促使消费者主动研究配料表。从“吃
得饱”到“吃得好”“吃得健康”，无糖饮料、低
盐低脂食品的流行，折射出消费者对配料表
的严苛要求，体现了公众对健康生活的追
求。

配料表“变革”是市场发展的必然选择，
也是顺应消费者健康意识觉醒、品质需求升
级的时代趋势。面对这一浪潮，食品企业唯
有紧跟趋势、创新配方，推出“配料表更简
洁”的产品，方能在竞争中脱颖而出，为消费
者打造健康饮食环境，赢得市场信赖。

然而，配料表“变革”不可一蹴而就。无
论是增加天然成分还是减少添加剂，其底线
必须是保障食品安全，安全基础上的创新才
是真正的突破。需明确的是，食品添加剂并
非“洪水猛兽”，在国家标准规范下，部分有
争议的添加剂正逐步被天然安全的替代品
淘汰，添加剂的生产使用也日趋规范。

推动配料表“变革”，需消费者、企业、监
管部门三方协同。消费者要主动学习相关知识，了解常见食品添
加剂的性质和作用，理性选择相关食品并积极参与到市场监督
中，发现问题及时向相关部门投诉举报；企业在加大研发创新力
度推出新品的同时，也要积极履行社会责任，为消费者提供健
康、优质的产品；监管部门则要严格监管配料表标识，强化企业
指导与消费者科普，保障公众知情权。

承载着消费者对健康的期待，“配料表”这一食品包装上的
“隐秘角落”，正逐渐成为行业变革的“主战场”。各方需积极拥
抱变化，共同推动食品行业可持续发展。

多地政府工作报告陆续披露

释放照明行业发展新机遇
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趋第23届中国上海国际眼镜业展览会规模再创新高

地方动态

本报讯（记者 刘晓磊 □ 曾毅斌）2024
年，广西壮族自治区贺州市平桂区卫健局积
极引导医疗卫生部门重心下移、资源下沉，
把贴心的医疗服务送到基层群众身边，切实
当好辖区群众健康“守门人”。

该局通过开展暖冬健康义诊服务活动、
实施定时定点定团队“三定工作法”，共进行
义诊 623场次，受惠群众达 3.73万人。

拓展基层医疗服务阵地。2024年 5月 17
日，平桂区儿童康复中心实现整体搬迁；9月
10日，平桂区西湾社区卫生服务中心东区卫

生服务站正式启用，为推动平桂区医疗卫生
事业持续健康发展注入新动力。

开展中医夜市送健康、防艾禁毒宣传系
列活动。2024 年 10 月 17 日晚，平桂区卫生
健康局主办的“红心向党传薪火 中医夜市
送健康”义诊暨“中医药健康夜市”活动在文
华社区火热“开市”；11月 18日至 12月 12日，
平桂区大型防艾禁毒宣传进校园文艺演出
活动在辖区各初级中学陆续巡演，共有 2 万
多名师生现场观看，发放防艾禁毒宣传资料
近 2万份。

此外，平桂区卫健局推动辖区内基层卫
生医疗机构免收 38 种慢性病患者取药诊
费。2024 年 4 月至 12 月，9 家基层医疗机构
为 3.55 万人次慢性病患者免收诊费，累计减
免 52.39 万元；5 月至 12 月，3 家基层医疗机
构推出免收中医门诊一般诊疗费政策，惠及
4820 人次，累计减免 7.23 万元；7 月至 12 月，
3 家基层医疗机构实施免收代煎费政策，累
计减免 12.83万元。通过持续推进全人群“先
诊疗后付费”惠民政策，累计为患者家庭减
少住院押金 1215.27万元。

本报讯（记者 闫 廷）2月 21日，内蒙古
自治区妇联“新春走基层”采访团赴包头市石
拐区 12338妇联维权服务中心调研。该中心
作为石拐区综治中心的重要组成部分，依托
多元解纷综合体的优势，实现资源共享与功
能互补。

石拐区 12338 妇联维权服务中心是包头
市成立的首家 12338妇女维权中心，面向全区
妇女儿童和家庭，受理维权服务事项、提供综
合维权关爱服务，以“线上”12338热线服务、

“线下”专家轮值服务的方式，为广大妇女儿
童和家庭提供信访接待办理、婚姻家庭纠纷
调解、法律援助、司法救助和社会救助转介、
法律政策咨询解答、法治宣传教育、心理健康

服务和女童保护指导服务等多项“零距离、一
站式、多元化”的维权服务。

然而，妇女儿童维权工作涉及社会的方方
面面，仅靠妇联干部这一群体的力量是远远
不够的。从过去的工作实践中看，妇女权益
的维护必须要注重整合社会资源，构建维权
立体网，打好“组合拳”，撑好“保护伞”。

该中心构建“妇联+”工作机制。“妇联+综
治”融入矛盾纠纷化解平台，依托区综治中心
矛盾纠纷调处平台，科学设置“前台”加“后
场”功能分区，并在前台大厅设立接待咨询窗
口；“妇联+公安”嵌入基层警务站，前置纠纷
化解；“妇联+检察”纳入溯源治理大格局，联
合区检察院制定司法救助与社会救助双向衔

接工作办法，畅通维权绿色通道，合理维护妇
女儿童人身权益、平等就业权益、婚姻家庭权
益等，运用公益诉讼、支持起诉、司法救助等
手段构建起对侵害妇女权益问题的全链条治
理；“妇联+仲裁”加入专业调节体系，与区人
力资源和社会保障局的仲裁机构联合，畅通
女性职工绿色维权渠道。

自 2024年成立以来，该中心通过热线、信
访等渠道受理家暴投诉、婚姻纠纷 16起。此
外，提供婚姻家庭纠纷调解、法律援助、心理
辅导、家庭教育指导等各类维权关爱服务 36
件次，办理司法救助案件 8 起，发放救助金
9.25万元，获赠锦旗 12面，切实维护了妇女权
益，赢得了群众信任。

本报讯 （记者 刘自昌）2 月 20 日，山西
省 2025 消费维权年主题暨提振消费行动政
策宣贯会在太原举行。会议由山西省市场
监管局、省消费者协会共同主办，省发展改
革委、省商务厅、省文旅厅等部门负责人，省
级行业协会（商会）、企业代表，省消协消费
维权志愿者及律师团成员参会，共同探讨如
何释放消费潜能，共筑满意消费。

中消协确定 2025 消费维权年主题为“共
筑满意消费”，旨在凝聚各方力量，化解消费

难题，提振消费信心。“共筑满意消费”年主
题的含义是：各级消协组织要以提升消费体
验为目标，强化消费维权，助力消费政策落
地，传播消费知识，切实履行保护消费者合
法权益的法定职责，提升维权效能，肩负起
消费维权枢纽责任，推动提升消费维权社会
共治水平，为全方位提振消费、促进高质量
发展提供强劲动力。

围绕“共筑满意消费”年主题，山西省消
协联合相关部门将在今年“3·15”国际消费

者权益日活动期间重点开展 10余项活动，联
动全省各级消协组织、行业组织及经营主
体，举办“共筑满意消费——我们在行动”

“3·15消协护您消费行”等大型公益活动，协
同推进线下“无理由退货”扩面增效，增强消
费者获得感。同时，通过持续开展“一法两
条例”宣贯，推进消费民事公益诉讼，组织

“消协组织建设年”及“消费维权年度人物”
选树宣传等多样化活动，推动全社会形成消
费维权共识。

广西贺州市平桂区卫健局：当好辖区群众健康“守门人”

山西召开2025消费维权年主题及提振消费行动政策宣贯会

内蒙古包头市石拐区以“妇联+”形式全面构建妇女维权中心

2025年的春节消费市场迎来了全面复苏
的高峰，国潮 IP、文化情怀成为春节消费一大
亮点，在热气腾腾的消费盛宴里，情绪价值成
为年轻人消费的新热点。在此背景下，加多宝
凭借其精准的市场洞察力与独特的创新策略，
以“开箱见宝 招财进宝”IP破局，通过国潮基
因赋能、情感共振设计、全域生态构建，斩获全
网百亿曝光，为2025年春节市场注入了新鲜
活力，成功塑造了一个全新的春节营销模式。

深耕“宝文化”打造深度情感共鸣

在当今个性化与情感认同成为消费者核
心需求的时代，加多宝通过将传统文化与现代
消费趋势巧妙融合，重新激活了春节的文化符
号与内涵。携手国潮书法家朱敬一，打造“开
箱见宝”新春礼箱和“招财进宝”新春罐，将中
国书法艺术与“宝文化”深度融合，传递出浓厚
的文化底蕴与时代气息。与此同时，由知名人
气歌手井胧献唱的《招财进宝》MV与《开箱见
宝》微电影，以跨越代际的文化表达，成功激发
了消费者的情感共鸣。

更值得一提的是，加多宝通过“开箱见宝”
活动，将“招财进宝”从文化符号转化为实实在
在的福利，消费者扫码即有机会获得金元宝、
宝运珠等丰厚礼品，真正实现了“宝文化”从精
神共鸣到物质回馈的闭环。这一创新举措不
仅让传统文化焕发新生，更让消费者感受到品
牌的诚意与温度，进一步巩固了加多宝在春节
营销中的独特地位。

跨次元“破圈”开辟多元营销新路径

面对“Z世代”对传统广告传播方式的审
美疲劳，加多宝精准把握了年轻消费者对互
动与参与感的需求，成功推出了跨界合作与
数字化创新并举的营销模式。与热门游戏

《崩坏：星穹铁道》的跨界合作，将传统文化
与潮流文化巧妙融合，不仅拓宽了品牌的传

播边界，还通过“星运礼盒”吸引了大量年轻
消费者的关注。

此外，通过智能语音导航在全国486个交
通枢纽覆盖3亿次，精准触及2.58亿人次。通
过互联网出行方式链接国人归家情感需求，在
旅行中品牌化身为温暖陪伴的角色，成功将品
牌传播与消费者的日常生活无缝连接。

情感全域共振 全平台联动激活内需市场

在社交平台高度渗透的时代，加多宝顺
应潮流，全面激活了春节消费经济。通过在快
手、抖音、微博、小红书、B站等主流社交媒体
的联动，打破了传统广告单向传播的局限，创
造了与消费者的双向互动。在快手打造“五路
送宝 开箱见宝”活动，融合传统民俗、非遗文
化，在全国各地为消费者带来年俗盛宴，成功
吸引了8472万场观看和71.4亿次播放量；在
抖音推出的“招财进宝宝运来”挑战赛中，以精
准的情绪洞察，吸引超过31.4万人次参与创
作，话题播放量超11.7亿次，真正意义上实现
了全民“招财进宝”的新年狂欢。

同时，通过精准的内容营销与种草策略，
在小红书和B站等平台与年轻消费者建立了
深度连接。创意十足的UGC内容进一步提升
了品牌在社交圈中的传播力，也强化了消费者
对品牌的认同和好感度。

加多宝以“宝文化”为支点，撬动了传统文
化与现代商业的深度共生——通过书法文化、
文娱跨界、民俗文化与“Z世代”语言的交融，
不仅重塑了“招财进宝”这一千年文化符号
的时代价值，更构建起连接历史记忆与当代
精神的情感通道。在国潮 3.0时代，加多宝
展现出头部品牌的格局担当：不再局限于产
品与消费者的单向价值传递，而是以“文化
共创者”的姿态，将春节营销升级为一场全
民参与的文化活动。

（王 雯）

20252025春节营销破局春节营销破局：：

加多宝跨界创新引爆消费新热潮加多宝跨界创新引爆消费新热潮

□
幽

月

““五路送宝五路送宝 开箱见宝开箱见宝””活动现场活动现场

公告栏
创新药品安全“智慧监管”

新模式
可视化监控、全天候数据采集，
各家药店纷纷装上了“千里眼”

“顺风耳”，在巴彦淖尔市杭锦后
旗，锦后旗市场监督管理局积极
推动智慧一体化建设落实落细，
建设全旗药品全链条“智慧监
管+互联网一体化+可视化监管”
新模式，全方位夯实药品安全根
基，让药品监管更加智慧、安全、
高效。药械化监督专业管理所
积极发挥互联网数据优势，建设

“互联网+可视化监管”新模式，
以智慧赋能创新执法方式，大数
据收集与全程监管的结合，助力
执法工作人员开展监管工作，打
造精准化、高效化、智慧化监管
方式，有效提升监管能力。通过
智慧一体化平台，推动零售药店
监管向精准化、高效化、智慧化
转型，切实守住杭锦后旗药品安
全底线。

何智慧
2025年2月27日
遗失声明

吉林省大思教育科技信息咨询有限公
司遗失公章:2201021316403，声明作
废。

遗失声明
科左中旗丰信商贸有限公司遗失开户
许 可 证 正 本 ， 账 号 ：
3500301220000000158623，核 准 号 ：
J1993000336801，开户行：科尔沁左翼
中旗农村信用合作联社，法人章（杨立
强），声明作废。

遗失声明
济源市虎岭特钢有限公司遗失公章：
4108810009971，声明作废。

遗失声明
济源隆仁商贸有限公司遗失公章：
4108810076567、 财 务 章 ：
4108810076568、法人章（苗保朝印）：
4108810076571，声明作废。

遗失声明
威宁寓尚汽车维修服务有限公司遗失
公章（字样：威宁寓尚汽车维修服务有
限公司，编号：5205261069775），声明
作废。

遗失声明
乌兰察布林竞劳务服务有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
91150902MA13RH9M2N）遗 失 财 务
章一枚，声明作废。

作废声明
北京市康创蒙服饰有限公司（统一社
会信用代码：91110106MAE6QA189F）
作废公章、财务章各一枚，特此声明。

遗失声明
天津伟创荣信息科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91120116MA076E880C）遗 失 公 章 一
枚，声明作废。

遗失声明
天津市皓杰地毯有限公司（统一社会
信 用 代 码 ：91120222MA073YW57P）
公章、财务专用章、法人章（刘宇辰）遗
失，声明作废。

遗失声明
湖南德音时商贸有限公司自 2025年 2
月 25 日 遗 失 财 务 章 备 案 号
43010310010442，法人章葛怡辰备案
号43010310010443，声明作废。

遗失声明
东莞鑫工海国际贸易有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91441900MA540NEG2B）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
平舆县鸿轩建筑工程有限公司遗失法
人章（雷鸿飞）：4128270031919，声明
作废。

遗失声明
承德高依源农牧专业合作社遗失公
章，编码:1308210020539，声明作废。

遗失声明
西固区火焰香酥鸡香酥鸭食品店遗失
食品小经营店登记证正、副本，登记证
编号:GSJYD620104230301425，声明作
废。

遗失声明
安达市福团机械租赁有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91231281MACA46647U）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
益阳市然兰家庭农场有限公司遗失公
章:43099910005904，声明作废。

遗失声明
天津可迅元盛科技有限公司（统一社
会信用代码：91120222MA06KB5M39）
遗失财务专用章一枚，声明作废。

遗失声明
商洛全芳宏建筑工程有限公司遗失合
同章：6110230041400，声明作废。

遗失声明
林州市临淇镇梨林石料厂（注册号：
410581013000334）遗失未备案法人章
（申玉锁），声明作废。

遗失声明
湖北津湾建材有限公司（统一社会信
用代码 91420281MA49AAWF0J）遗失
公章一枚，声明作废。

作废声明
北京墨狗狗企业管理有限公司（统一
社会信用代码：91110105774071996Y）
作废财务章，合同章，发票章各一枚，
特此声明。

遗失声明
集宁区桥饰釉面木门门市部（统一社
会 信 用 代 码 ：
92150902MA0NCTXJ8U）遗失财务章
一枚，声明作废。

遗失声明
北京冷杉梦奇文化传媒有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
91110105055615301L）遗失营业执照
正、副本，声明作废。

作废声明
北京冷杉梦奇文化传媒有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
91110105055615301L）作废公章、财务
章、合同章、发票章、法人章各一枚，特
此声明。

遗失声明
北京冷杉风元文旅开发有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
91110105MA01K23K57）遗 失 营 业 执
照正、副本，声明作废。

作废声明
北京冷杉风元文旅开发有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
91110105MA01K23K57）作废公章、财
务章、合同章、发票章、法人章各一枚，
特此声明。

作废声明
北京那摩科技有限公司（统一社会信
用代码：91110105MA00E8NU7K）作
废财务章、合同章、发票章各一枚，特
此声明。

遗失声明
黑龙江京宏农产品供应链管理有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91230102MACJ5JQY97）遗 失 法 人 章
（陈士波）一枚，声明作废。

遗失声明
郑州郎氏汽车租赁有限公司（统一信
用代码：914101006659957780）营业执
照正副本丢失，声明作废。

作废声明
北京鹏华隆盛商贸有限公司（统一社
会信用代码：91110117MA04E05J4D）
作废公章一枚，特此声明。

遗失声明
浙江精远膜结构工程有限公司（统一
社会信用代码：91331081560966831L）
遗失合同章一枚，声明作废。

遗失声明
贵州泽沛物资贸易有限公司遗失公
章：5202215027786，声明作废。

遗失声明
印江自治县太平鸟男装店遗失公章：
5206251014568、法人章（严丽方印）：
5206251014569，声明作废。
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