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“ 双 11”落 下 帷 幕 ，美 妆 行 业 品

牌商家的竞争洗牌仍在持续。作为

电商市场中销售活力最强的行业之

一 ，美 妆 市 场 规 模 庞 大 ，老 玩 家 屹

立，新品牌、新商家涌现，如何利用

好 直 播 短 视 频 平 台 抓 住 更 多 用 户 ，

更 成 了 新 锐 品 牌 的“ 兵 家 必 争 之

地”。

今 年“ 双 11”购 物 节 启 动 首 周 ，

快手电商美妆跨境行业的用户消费

热 情 便 推 动 商 家 销 量 快 速 增 长 ，美

妆 跨 境 品 牌 GMV 同 比 增 长 56%，爆

品 前 十 榜 GMV 同 比 增 长 87%，GMV
破 千 万 的 商 家 数 同 比 增 长 了 68% ，

GMV 破 千 万 的 商 品 数 同 比 增 长 了

150%。

达 人 层 面 ，@ 韩 熙 贞 在 大 促 品

牌 价 格 战 竞 争 白 热 化 的 情 况 下 ，以

预热阶段品牌新品发布会的内容形

式 ，融 合 进 科 美 博 士 、研 究 院 医 美

成 分 概 念 ，抢 占 用 户 心 智 ，实 现 单

场 破 峰 GMV 超 1800 万 ；@ 贺 冬 冬

则 打 造 蓝 铜 胜 肽 套 组 单 品 ，实 现

GMV 千万级爆品，最终她在“双 11”

整体 GMV 同比增长 45%。

值 得 关 注 的 是 ，诸 多 新 锐 美 妆

护肤品牌也在快手电商实现了品效

爆发。例如，绽妍的 GMV 同比增长

2377% ，KEYiN 的 GMV 较 上 季 度 增

长 1527% ，蜜 颜 皙 的 GMV 超

2902 万。

依 托 达 人 分 销 合 作 、品 牌 自 播

运 营 的 双 渠 道 ，借 力 平 台 工 具 产 品

和 多 维 政 策 扶 持 ，越 来 越 多 新 锐 美

妆 品 牌 扎 根 快 手 电 商 的 信 任 基 因 ，

不 仅 快 速 扩 张 市 场 ，并 为 品 牌 的 长

效经营奠定了扎实基础。

达人营销激活新品牌冷启

高粘私域生态助力品牌破圈

对 于 新 锐 品 牌 而 言 ，在 市 场 知

名 度 不 如 老 玩 家 的 前 提 下 ，借 助 达

人 传 递 自 身 产 品 优 势 ，无 疑 是 破 圈

的一条高速通道。

成立于 2022 年的科技护肤品牌

KEYiN，定位家用医美型、长功效型

护 肤 产 品 ，主 打 科 技 创 新 能 力 、产

品 技 术 优 势 。 刚 入 驻 快 手 平 台 时 ，

KEYiN 优先选择私域种草以更好地

展 现 其“ 六 边 形 战 士 ”式 的 产 品

力。“快手的流量模式偏私域，快手

达 人 粉 丝 粘 性 比 较 强 ，能 够 在 非 常

短的时间内完整放大产品的所有优

势 。”KEYiN 品 牌 创 始 人 雨 露 表 示 ，

品 牌 宣 推 的 前 期 ，KEYiN 便 重 点 寻

找 理 念 契 合 的 快 手 达 人 ，借 势 达 人

的 影 响 力 ，完 成 首 批 品 牌 用 户

沉淀。

“我们和达人的合作比较密切，

比如邀请了@鹿 去工厂溯源，让她

自 己 参 与 模 拟 工 艺 流 程 ，沉 浸 式 呈

现 品 牌 的 专 业 度 和 高 端 感 ，实 现 深

度 种 草 。”KEYiN 相 关 负 责 人 表 示 ，

去 年 7 月 ，KEYiN 和 快 手 达 人 @ 鹿

的 首 次 合 作 ，单 场 便 突 破 了 300 万

GMV，此 后 的 货 盘 从 单 品 向 高 客 单

套组不断扩展。

有 了 @ 鹿 合 作 的 成 功 案 例 ，

KEYiN 也 不 断 发 展 更 多 合 作 达 人 ，

如@球球、@小冠军等，借助达人覆

盖 更 广 泛 用 户 群 体 。 今 年 快 手“ 双

11”购物节期间，KEYiN 品牌新买家

人数较上季度增长 468.41%，与@小

冠军 合作收获超 320 万 GMV。

另一家同样主打功效服务理念

的品牌绽妍，在近 10 年的品牌历史

中 ，从 院 线 走 向 线 上 ，对 多 产 品 线

的 宣 推 仍 是 绽 妍 营 销 的 重 点 。“ 绽

妍 本 身 在 线 下 积 攒 了 很 多 用 户 ，其

中 大 部 分 是‘ 医 美 ’群 体 。”绽 妍 市

场总监周星回忆到。在初入快手平

台时，绽妍便选择与@安九、@周周

珍 可 爱 等 快 手 达 人 合 作 ，为 其 匹 配

高 端 的 院 线 修 护 品 线 产 品 ，扩 大 品

牌用户覆盖。随着在快手平台用户

中 的 渗 透 ，绽 妍 的 敏 肌 修 复 、保 湿

维稳品线的产品转化力逐步显现。

问题肌群体对敏感肌修护的需

求 很 强 ，同 时 绽 妍 敏 肌 修 复 品 线 的

价 位 也 符 合 这 类 用 户 的 消 费 力 。

绽 妍 基 于 差 异 化 原 则 ，根 据 不 同 达

人 的 用 户 群 体 匹 配 不 同 的 产 品 线 ，

为 不 同 用 户 痛 点 提 供 对 应 解 决 方

案 ，持 续 拓 展 达 人 合 作 矩 阵 。 例

如 ，在 对 敏 肌 修 复 品 线 的 推 广 中 ，

绽妍携手@懵圈妹妹 对学生党、问

题 肌 等 群 体 进 行 护 肤 方 法 种 草 ，产

品 优 势 正 契 合 了 达 人 粉 丝 群 体 的

需 求 ，双 方 的 合 作 很 快 便 收 获 了 显

著成果。

“粉丝使用产品后有很多好评，

品 牌 口 碑 树 立 起 来 ，主 播 带 货 也 更

有信心，@懵圈妹妹 对于产品的认

知 、护 肤 知 识 的 专 业 性 越 来 越 强 ，

就 吸 引 了 越 来 越 多 的 问 题 肌 用 户 ；

用 户 、主 播 和 品 牌 三 方 在 此 交 互 ，

销 售 额 也 不 断 增 长 。”绽 妍 达 播 负

责 人 李 茂 华 表 示 ，在 口 碑 效 应 的 积

聚 过 程 中 ，品 牌 和 达 人 收 获 了 共 同

成长。

短直联动+政策扶持

助推新品牌大促强爆发稳增长

达人营销拉动品牌的品效快速

起 量 增 长 ，与 此 同 时 ，快 手 电 商 不

断 完 善 的 产 品 工 具 和 活 动 政 策 扶

持 ，也 成 为 品 牌 长 效 经 营 不 可 或 缺

的助力。

对于同样是新锐品牌的蜜颜皙

而 言 ，紧 跟 平 台 走 向 ，在 潮 流 中 寻

找 自 身 增 长 的 结 合 点 ，是 其 稳 步 拓

展 商 业 版 图 的 核 心 策 略 。“2022 年 ，

我们跟上了快手电商短视频带货的

趋 势 ，抓 住 这 个 机 遇 ，实 现 了 大 爆

发 。”蜜 颜 皙 快 手 运 营 负 责 人 刘 经

理 回 忆 说 ，蜜 颜 皙 洞 察 到 平 台 内 三

农 达 人 的 成 长 高 潜 能 ，便 重 点 发 力

三农达人的短视频带货。“有故事、

有 情 节 ，产 品 植 入 性 强 ，粉 丝 也 喜

欢 看 ”。 当 时 ，蜜 颜 皙 开 始 大 规 模

找 宁 夏 、河 南 的 主 播 合 作 ，在 其 他

品 牌 想 不 到 的 地 方 ，通 过 一 个 短 视

频便卖出近一万单。

随 后 ，蜜 颜 皙 又 进 一 步 拓 展 达

人 视 频 带 货 ，大 量 投 放 各 行 业 的 中

腰 部 及 尾 部 达 人 ，产 出 多 元 内 容 ，

扩宽用户群体触达。

快 手 电 商 的 川 流 计 划 ，则 打 通

了 达 人 分 销 与 品 牌 自 播 的 流 量 通

道 ，以 达 人 分 销 引 流 商 家 自 播 。 对

于 重 点 投 入 达 人 分 销 的 蜜 颜 皙 而

言 ，这 也 是 拉 动 品 牌 增 长 的 重 要 机

遇 。“ 我 们 给 所 有 合 作 达 人 进 行 了

政 策 分 享 ，带 动 达 人 协 同 配 合 ，跟

上官方步伐，抓住流量机遇。”刘经

理说。

与 此 同 时 ，蜜 颜 皙 也 积 极 利 用

平 台 发 起 的 各 类 大 促 活 动 ，结 合 自

身 优 势 实 现 生 意 爆 发 。 在 今 年“ 双

11”购 物 节 中 ，蜜 颜 皙 结 合 快 手 电

商 官 方 补 贴 政 策 ，推 出 超 低 价 格 机

制 ，新 拓 展 达 人 数 量 超 7700 位 ，爆

品 次 抛 精 华 单 日 销 售 峰 值 达 400 万

GMV。

作 为 直 播 电 商 平 台 ，直 播 间 和

短视频是快手电商内容场的核心阵

地 ，快 手 电 商 鼓 励 商 家 达 人 在 大 场

直 播 前 通 过 短 视 频 预 热 引 流 、直 播

后 再 通 过 切 片 短 视 频 将 爆 品 返 场

销售。

在与@懵圈妹妹 的“双 11”合作

中 ，绽 妍 先 是 准 备 了 超 值 性 价 比 机

制，激活用户囤货需求，再在直播前

联动达人进行短视频种草预热，直播

中设置好运来抽奖、试用秒杀、实付

满 赠 等 玩 法 ，同 时 持 续 发 布 直 播 切

片，对视频挂车并引导直播间成交，

最 终 实 现 爆 品 上 架 1 分 钟 GMV 超

100 万，当天 GMV 超 1100 万。

同 样 ，KEYiN 在 合 作 多 位 头 部

达 人 直 播 带 货 的 同 时 ，也 打 造 了 爆

品 超 级 链 接 ，增 加 了 产 品 讲 解 时

长，胶原蛋白精华单品链接 GMV 突

破 230 万 。 播 后 次 日 达 人 发 布 直 播

切 片 ，KEYiN 加 大 投 放 ，拉 升 ROI 超

35，溢 出 GMV 超 39.4 万 。 在 货 架 场

内，KEYiN 也参加了快手电商“大牌

大 补 ”频 道 ，并 入 选“ 快 手 优 选 ”项

目，收获长效、广泛曝光增益。

越来越多新品牌的成长跃迁与

突 破 ，也 推 动 快 手 电 商 的 商 业 生 态

更 加 繁 荣 。 今 年 快 手 电 商“ 双 11”

不 仅 GMV 同 比 增 长 强 劲 ，还 刷 新

了 快 手 电 商 大 促 的 多 项 纪 录 。 期

间 ，成 交 破 亿 商 品 数 同 比 增 长

200%，千元以上高客单价商品 GMV
同 比 增 长 110% 。 快 手 今 年 第 三 季

度 的 财 报 也 显 示 ，快 手 电 商 月 均 动

销 商 家 数 同 比 增 长 超 40% ，月 活 跃

买家数增长至 1.33 亿。

随 着 供 需 两 端 市 场 活 跃 增 长 ，

快手电商全方面加码平台扶持和完

善 多 维 经 营 策 略 ，美 妆 跨 境 行 业 也

在 以 此 资 源 进 行 积 极 招 商 活 动 ，希

望 赋 能 商 家 启 航 ，实 现 冷 启 跃 迁 及

大 场 突 围 ，进 一 步 激 活 消 费 潜 能 ，

为更多品牌和商家打开生意拓展的

新方向。

“双11”大促收获超10倍增长

美妆新锐品牌进入“快车道”

广告

12月4日，福田汽车2025全球合作伙
伴大会在北京国家会议中心举行。大会
以“把不可能变成可能”为主题，聚焦商用
车新能源化浪潮下市场及用户需求变化
趋势，对过去一年的主要工作进行总结，
明确来年重点工作方向，向全球合作伙伴
发起加速企业高质量转型发展的总动员。

锚定目标持续推进 加速企业转型步伐

福田汽车党委书记、董事长常瑞作
《把不可能变成可能》主题报告。常瑞指
出，商用车新能源化以迅雷之势推动市场
结构剧烈变化，要求企业必须迅速转型变
革，设计新的商业模式，否则将被淘汰。
常瑞强调，新业态、新模式驱动营销模式
加速变革，2025年和2026年是福田经销
体系转型创新的关键两年，面对新的市场
形势，必须坚定信心，保持战略定力，继续
发扬“把不可能变成可能、可能变成卓越、
卓越变成现实”的实干精神，重点围绕“经
销商转型、直销业务能力提升、新能源产
品高质量交付、生态品牌建设、二手车金
融和租赁业务开展”等方面工作加强变革
创新，提速企业可持续转型发展步伐，在

新能源和国际化新征程中，绘就新蓝图、
新篇章。

福田汽车总经理武锡斌表示，当前中
国汽车产业正在经历从高速增长向高质
量发展转型的关键时期，能源结构转型驱
动新能源及生态转型成为发展主线。在
这样的市场环境下，2024年福田汽车始终
坚持以市场和客户为中心，坚持创新引
领、抢抓市场机遇，同合作伙伴一起共创
共赢，预计全年总销量、新能源销量、海外
销量全面领跑大盘，为企业实现高质量转
型发展打下了坚实的基础。希望在2025
年与全球合作伙伴继续携手，共谋发展新
路径，抢抓市场新机遇，把更多的“不可
能”变成“可能”。

福田汽车 2024年取得的成绩，离不
开广大合作伙伴的精诚合作与支持，为表
彰先进，福田汽车党委副书记、工会主席
蔡恩禹主持颁奖仪式，向合作伙伴、经销
商等优秀代表颁发卓越贡献奖、战略合作

伙伴奖、金融鑫跃奖、生态转型奖、服务引
领奖等奖项。

深化营销创新变革 赋能企业向“新”前行

福田汽车副总经理、新闻发言人巩海
东在大会上作《把不可能变成可能——拥
抱变革 携手共赢》营销报告。报告洞察商
用车行业市场演变趋势，复盘2024年福田
汽车经营情况，剖析营销新生态和新能源
转型、经租、二手车业务变革创新发展路
径，并从产品资源、资金支持、金融支持、商
务政策等方面，对各业务推进营销生态变
革和数字化转型进行了深入部署。

巩海东指出，在全球商用车稳步增
长、中国车企加快全球化布局的大背景
下，国内商用车总量稳定，结构性增长机
会大，随着新能源商用车全面高速增长，
市场环境正在发生巨变，持续布局新生
态，深化营销变革刻不容缓，福田汽车要
勇于直面挑战，坚持理论创新，以营销价

值环驱动生态构建，塑造“3+N”全地形新
营销生态。

同时，巩海东强调，2025年商用车市
场虽会稳步提升，但竞争依然激烈，重点
是要抓结构增长机会，各业务需从商业模
式和生态布局、营销数字化落地、营销能
力提升等方面加速推进，冲刺一季度，赢
战“开门红”。

创新成果加速落地 推动企业高质量发展

2024年，福田汽车坚定新能源第一战
略，发布国际化战略“GREEN30·30”，深入
落实“福田+时代”双品牌战略，用全新的
产品色彩进一步升级福田汽车品牌视觉
体系，同时聚焦“Forland”对时代汽车进行
全球品牌焕新，以丰富的技术创新成果和
不断扩充的新产品矩阵推动企业高质量
转型发展。

在商用车行业新能源化不断加速的
当下，车辆“三电”系统等核心技术的突破

成为了领跑新赛道的关键。经过多年布
局，目前福田汽车已实现核心“三电”模块
的自主研发和自制，并重点掌握和突破了
电控技术、电驱动、动力电池、燃料电池等
22项核心技术。在本次大会现场的零部
件展区，福田汽车一系列重磅“三电”技术
创新成果亮相，为企业高质量发展打造长
期核心竞争力。

随着丰富的技术创新成果加速落
地，今年福田汽车产品升级换代的速度令
行业惊叹。此次大会，福田汽车共展出了
53台新重产品，其中全新平台整车产品
就高达28台，涵盖纯电、混动、燃油/燃气
三大技术路线，不断扩充的新产品矩阵为
企业高质量转型发展持续注入新动能。

其中的明星产品当属已经在行业内
引发高度关注的福田欧曼银河 9和银河
7，其以全新智慧架构平台、全新造型、优
异性能和智能舒适兼备的科技驾享体验，
重新定义全球重卡标准，目前这两大系列

产品均已经达到量产标准，即将全面上
市。同时，多达20余款纯电动新产品也是
一大亮点，从欧曼银河9纯电牵引车、欧航
智蓝纯电中卡、欧马可智蓝2C超能快充
轻卡，到全新造型奥铃智蓝EM和祥菱M2
纯电微卡，加上图雅诺大V EV和全新一
代纯电动中VAN产品风景 i系列，全品类
以先进的新能源技术打造出色的产品竞
争力。此外，大会现场还展示了三款无人
驾驶装备，分别是6米自动驾驶小巴、末端
无人配送车和末端无人清扫车，目前这三
款无人驾驶装备均已在封闭园区内投入
使用，展现了福田汽车在自动驾驶领域雄
厚的技术储备和实力，为赢得下半场的智
能化竞争打下了坚实的基础。

实现碳达峰碳中和，是贯彻新发展理
念、构建新发展格局、推动高质量发展的
内在要求。在“双碳”目标的引领下，我国
商用车行业已经进入了新能源发展快车
道。作为全球商用车中坚力量，福田汽车
将坚持绿色发展，积极探索技术新领域，
持续引领商用车行业创新变革，期待与全
球合作伙伴携手并进，共创低碳、清洁与
可持续发展的绿色未来。 （苏明悦）

福田汽车召开2025全球合作伙伴大会


