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□ 本报记者 刘 元

“化妆刷，鹿邑造。”日前，在“中国化
妆刷之城·鹿邑”化妆刷产业发展交流会
上，中国日用杂品工业协会刷类与清洁
用具分会会长廖常京表示，各产业主体
要把美妆化妆刷产业转型升级放到首
位，推进化妆刷产业高端化、品牌化、标
准化、数智化、绿色化、集群化发展，不断
提升鹿邑化妆刷产业的核心竞争力。

“‘双 11’期间，我们生产的中高端
化妆刷在国外销售额超过百万元，目前
车间内仍在加班加点赶制订单。”鹿邑
一家化妆刷企业负责人介绍。

记者了解到，地处豫东的河南省周

口市鹿邑县以“美丽产业”闻名，化妆
刷产量占全国一半。上世纪 70 年代，
鹿邑人发挥特色资源优势，将羊尾毛制
作成化妆刷。此后，产业规模逐渐扩
大，曾给香奈儿、欧莱雅等国际大牌做
代加工。

有业内人士指出，“如果单纯做代
加工订单，一把化妆刷出厂只能卖几元
钱，利润十分有限，但做出自己品牌
后，利润能提升近 50%。”

在此背景下，借助政策红利和年轻
一代新的经营理念，鹿邑企业创建“蔻
莲娜”“淡扫蛾眉”“惠姿蔓”等自主品
牌 60多个，研发出美容化妆笔、航空仪
器刷等 14大类 100多个品种，授权专利

超过 200 项，申报“化妆刷及套件外观
设计”及自主研发的生产设备等技术专
利 90多项。鹿邑县制定的化妆刷地方
标准填补了国内此类产品地方标准的
空白。

此外，一把化妆刷除了刷毛、刷头，
还需要木柄、铝管等配套产品。“过去
这些配件都要靠引进，近年来，鹿邑县
坚定不移发展化妆刷传统特色产业，着
力延链补链强链，各式配件都可以在产
业园内生产，弥补了当地高端化妆刷产
业链的短板。”中国日用杂品工业协会
介绍，现在鹿邑县已经形成了尾毛、口
管、铝皮、木柄、拉丝、箱包等配套完整
的化妆刷产业链，一个集产品研发、标

准制修订、品牌创建于一体的全产业链
百亿级化妆刷产业集群已经形成。

“目前，鹿邑县全县规模以上化妆
刷企业有 163家，年产拉丝 3万吨、各类
化妆刷 1.5亿套，产品远销 40余个国家
和地区，年销售额突破 100 余亿元，带
动就业 7 万余人。”中国日用杂品工业
协会告诉记者。

近年来，鹿邑县先后被授予“省级
特色产业集群”“河南省中小企业特色
产业集群”等荣誉称号。2022年，鹿邑
县被授予“中国化妆刷之城”称号。下
一步，鹿邑县计划继续延伸产业链，把
美妆产业做大做强。

“鹿邑县美妆化妆刷产业经过 40
余年的发展，在各方面都取得了长足的
进步，成为名副其实的‘中国化妆刷之
城’。”廖常京指出，要强化政府引领作
用，充分发挥行业协会主观能动性，提
高企业升级认知，进一步叫响“鹿邑
造”化妆刷的名头。

中国酒类流通协会会长王新国近期在“传承经典 创新无界”
AIIC2024酒业创新与投资大会（以下简称“大会”）上强调，当前白
酒行业正处于前期高速增长后的“消化期”、面对新环境的“适应
期”以及面向新空间的“开拓期”。他提出，只有深刻认识到这一
行业现状，酒企才能精准施策，有序消化渠道库存，灵活适应消费
群体、市场结构和渠道形态的变化，积极开拓新群体、新区域、新
品类、新场景，从而找到未来增量发展的关键所在。

酒业长期向好

2024年以来，中国国民经济保持着稳中有进的态势，消费市
场展现出积极向上的活力。国家统计局数据显示，今年前三季
度，社会消费品零售总额和全国居民人均消费支出均保持稳定增
长。其中，全国居民人均食品烟酒消费支出达到 6206 元，增长
7.1%，占人均消费支出比重为 30.1%；今年前三季度，国内规模以
上白酒企业产量为 298.0万千升，同比增长 2.3%，呈稳健小幅增长
态势。

王新国进一步提出，酒类消费作为民生消费中的重要一环，
其传统文化符号的价值属性不会改变，酒业长期向好的趋势同样
不会改变。他表示，白酒行业已经历了三个跨越式发展阶段，当
前正由传承与创新的“双核驱动”开启第四次跨越发展，这是酒业
成功穿越本轮调整周期的关键所在。在当前的市场环境下，酒类
企业必须求新求变，不断探索新的发展模式和路径。

谈及酒类创新，王新国建议，在白酒行业已形成完善、稳定的
传统技艺生产和保护体系的基础上，企业应继续坚守传统工艺，
同时增强科技创新，以提升白酒品质。他强调，要充分利用大数
据、信息化技术，提高流通效率，推动白酒市场更加健康、有序地
发展。

珍酒李渡集团董事长、华致酒行董事长吴向东认为，美食升
级会带动白酒发展，应该重视对美食+美酒的研究。通过推动中
华美食的升级，创造更多需求，推动白酒产业发展。

广东省食品安全保障促进会副会长朱丹蓬表示：“头部白酒
企业加大创新能够在提升产品质量、增强市场竞争力、响应消费
升级、提升品牌形象、促进可持续发展等多个方面带来好处，有助
于企业在激烈的行业竞争中保持领先地位。”

培育世界级品牌

在存量竞争日益激烈的背景下，寻求新市场的新增量已成为
酒业未来发展的重要方向。其中，“出海”已成为一道必答题。

“国际化则是当前局势下白酒品牌发展的必然趋势。”东高科
技投研学院副院长刘飞勇表示，当下，国内白酒行业进入调整期，
白酒“出海”也有望为行业带来新的增量。

中国贸促会研究院院长赵萍谈及白酒“出海”时表示，中国酒
业“出海”恰逢其时，品牌“出海”是寻求增长点的必然趋势。

2023 年，中国白酒行业实现了总产量 629 万千升，销售收入
达到 7563 亿元，出口量和出口额分别占到了 0.24%和 0.74%。
2024年前三季度，中国酒类出口量同比增长 7.45%，出口额同比
增长 8.91%。

《中国酒业“十四五”发展指导意见》提出，中国酒业在产业结
构方面要打造世界级产业集群，在品牌培育方面要培育世界顶级
品牌。头部酒企如五粮液、茅台等已经开始组团“出海”，推动中
国名优白酒集体走向国际市场。

今年五粮液继续开展“和美全球行”系列活动，先后走进意大利、奥地利、
法国等国家。茅台的国际化进程也明显加快，先后走进瑞士、意大利、印度尼
西亚、泰国、马来西亚、日本等国家进行市场调研、开展品牌活动。珍酒李渡也
在海外市场举办高端品鉴会，产品进入十多家米其林餐厅和多家五星级酒店。

但随着中国白酒“出海”声浪渐高，白酒企业们在国际化道路上遇到的挑
战也不少。那么，未来中国白酒应该如何突围？赵萍建议，酒企要制定差异化
市场策略、积极开展国际合作、讲好中国白酒文化故事。

（证券日报）

随着数字技术与实体经济不断
融合，以数字化、智能化为表征的数
智经济快速发展，成为消费扩容提质
的重要力量。

催生新业态、新模式，激发消费
活力。数智经济的发展使平台经济
和共享经济模式得到广泛应用，诸如
外卖平台、网约车平台、短租平台等，
通过数字平台实现资源的高效匹配
与共享，能满足不同消费者需求。未
来要鼓励平台拓展和渗透更加广泛
的生活场景，以激发新消费需求；要
加强对平台的合理监管，防止市场垄
断，确保公平竞争和消费者权益；要
关注平台劳动者的权益保障，加强对
灵活用工方式的法律监督，保障灵活
就业劳动者在劳动保障和社会福利
等方面的权益，促进高质量充分就

业，保障平台经济和共享经济等消费
运营模式可持续发展。探索运用数
智化的市场设计实现再分配，促进收
入增长与合理分配，激活消费潜力。

创新消费场景，提升消费体验。
数智经济推动线上线下消费场景融
合发展，让消费场景更加多元化，消
费者可以通过直播电商、社交电商、
社区团购等多种渠道购物。同时，移
动支付的普及和高效运作催生了无
人零售店、智能餐厅等新兴消费场
景；AR/VR、虚拟现实等技术的应
用，为消费者带来了更多沉浸式、互
动式的消费体验。未来，要进一步利
用区块链技术增强信息透明性，尤其
是在直播电商和社会电商中，确保商
品可溯源、质量有保障；增强无人零
售店和智能餐厅的技术更新，推进计

算机视觉等技术在无人零售领域的
应用，提升商品识别效率；通过人工
智能技术在智能餐厅的应用，提高服
务效率，增强与消费者的互动。

规范数据驱动精准营销，促进消
费转化。数智经济依托大数据、人工
智能等技术，实现了对消费者需求的
精准洞察和个性化推荐，提高了营销
效率和转化率。要进行多场景数据
的整合，将线上（电商、社交媒体等）
与线下的消费者数据打通，增强对消
费者实时行为数据的捕捉和分析，进
而提升个性化推荐精准度；要加强数
据隐私保护与算法透明，提供便捷的
数据授权管理选项，让消费者了解其
数据用途，增强消费者的信任程度；
要完善政府、企业、消费者的动态反
馈体制机制，在平台中引入消费者反

馈机制，例如标记偏好调整、服务质
量等，平台根据用户反馈进一步优化
算法，加强监管和处罚力度，对存在
大数据“杀熟”行为的企业进行处罚，
维护消费者权益。

促进数字基础设施不断完善，支
撑消费增长。5G、物联网、云计算等
数字基础设施的不断完善，为数智经
济发展提供了强有力的支撑，也为消
费增长提供了保障。未来应从加强
网络基础设施、优化数字支付和金融
服务、提升消费者数字素养等方面着
手，促进消费持续增长。加速 5G 网
络在农村和偏远地区的普及，为数字
消费场景提供技术支持；扩大支付服
务的覆盖广度和深度，进一步普及跨
境支付，加强金融普惠以降低消费门
槛；通过线上和线下培训，提升消费
者尤其是老年群体和偏远地区群体
的数字支付、网络购物以及隐私保护
等方面的知识和技能。（经济日报）

近日，随着年末消费旺季的到来，为进一步激
发市场活力，提振消费信心，全国各地纷纷启动新
一轮消费券发放活动，以实际行动促进消费回
暖。业内人士表示，新一轮消费券有望进一步促
进国内消费市场发展，同时各类新技术新模式也
有望提高消费券使用率，带动消费热度。

上海11月23日发放“乐品上海”“乐游上海”
等多种针对餐饮、住宿、电影、体育等各个领域的
分类消费券，包括满300减90、满600减180等不
同券面，并采用“先到先得”方式，消费券自发放之
日起10日内有效；北京日前宣布继续发放不少于
3万张冰雪消费券，充分发挥体育促消费功能，激
发冰雪运动产业市场活力；上海、成都、杭州、郑
州、武汉、西安等多个城市联合支付宝发放“碰一
下”消费券，首轮发放于11月23日周六上午10点
开启；新一期2600万元“食在杭州”餐饮专项消费
券也在近期发放，可用于买单或购买商家代金券、
套餐等商品时支付使用，折扣力度更大，统一为8
折。

星图金融研究院高级研究员付一夫对此表
示，发放消费券是一种有效的短期促消费手段。

“消费券的发放相当于在短时间内提高了居民的
消费能力，激发了居民的边际消费倾向，引导他们
向特定领域消费，如餐饮和家电等。”他说。

从以往使用情况来看，消费券对于消费市场
确实产生了较为明显的促进作用。根据河南省财
政厅数据，10月以来，河南统筹安排财政资金2亿
元，在全省范围内分四期发放“金秋”消费券。截
至目前，核销率达85%，带动直接消费6.31亿元，
杠杆率3.71，进一步激发了市场活力。商务部消
费促进司负责人也提到，10月份，消费品以旧换新
及一揽子增量政策效应加快释放，消费市场增速
明显加快。据国家统计局数据，当月社会消费品
零售总额4.54万亿元，同比增长4.8%，增速比上月
加快1.6个百分点。

值得关注的是，业内人士认为，不少地方新一
轮消费券采取了先到先得等新模式，也体现出消
费券不断创新的趋势。

“相比于直接发钱，消费券更直接被用于消费，因为有些人可能会选择
将现金存起来或不用于消费。因此，消费券在促进消费方面的效果更为立
竿见影。同时，固定时间限额发放消费券的方式，能够激发人们的抢券意
愿，进一步提高消费券的使用率和效率。”付一夫表示。 （经 参）

近日，“7 万余件儿童羽绒服里竟
没有真羽绒”的新闻引发消费者关注。

穿了没几天就跑毛掉絮，剪开面
料才发现填充物并非羽绒，标签上写
的和实际不是一回事……这是一些消
费者购买羽绒服遇到的烦心事。标签
看不懂、内里看不见，消费者如何识别
真假羽绒服？

羽绒服市场产品良莠不齐

“绒子含量在 50%及以上才能叫
羽绒服，低于 50%就不能叫羽绒服。
绒 子 含 量 每 增 加 5% 为 一 档 ，最 高
95%。标签没有标注绒子含量、标注
的绒子含量并非 5%的整数倍，或者超
过 95%，都不符合羽绒服装国家标准
要求。”中国羽绒工业协会名誉理事
长、国际羽绒羽毛局副主席姚小蔓告
诉记者。

2022年4月起实施的GB/T 14272—
2021《羽绒服装》新国标，把旧标准的“含
绒量”修改为“绒子含量”，即羽绒羽毛中
绒子所占的质量百分比。

新国标中，绒子含量指的是一朵
一朵绒朵的含量，不包含绒丝。绒丝
也叫飞丝，是从绒子或毛片根部脱落
下来的单根绒丝，保暖性能相对绒子

较差，超标后容易造成钻绒现象。一
个完整的绒子呈发散性的球形状态，
这样的形态有利于空气的储存，也就
意味着保暖性能更佳。标注绒子含量
能更直观表现羽绒品质高低，同时也
与国际市场接轨。

从部分消费者的投诉举报看，有的
无良商家以飞丝、粉碎毛等混合物代替
羽绒；有的短斤少两，比如标注绒子含
量 90%，实际连 50%都不到；有的恶意
造假，用蓬松棉、聚酯纤维等填充。

记者了解到，一些商家生产的假
羽绒服既不贴牌，也没有产品标签，不
投放市场，等有经销商来取货时才贴
标，加工完立即运走。一旦遇到监管
部门检查，以未标注羽绒服、没有上市
销售等擦边球方式逃避监管。

根据今年 1 月市场监管总局通报
的羽绒服装产品质量国家监督抽查情
况，抽查的 185 批次产品中有 26 批次
不合格。

羽绒原料价格高位运行
便宜可能无好货

“售价 159元的鹅绒服在直播间一
晚卖出 1.2 万件”，现在市面上有些羽
绒服价格低得离谱，能做到真材实料

吗？
根据中国羽绒工业

协会对全国主要羽绒产
区多家优质羽绒原料企
业报价的统计分析，羽
绒原料价格今年以来大
幅上涨。以羽绒服国家
标准、绒子含量 90%的
白鸭绒为例，当前每千
克价格约 510 元，按照
一件成品羽绒服充绒量
200克计算，不计生产损
耗，仅绒的成本就需要
102元。

目前羽绒服填充物仅有鹅绒和鸭
绒，鹅绒的产量远低于鸭绒，相同绒子
含量的羽绒，鹅绒价格通常是鸭绒价
格的 1.8 倍。照此估算，159 元的鹅绒
服，可能连绒的成本都不够。

羽绒行业是以鹅鸭养殖业副产品
为主要生产原料的产业。作为羽绒服
的主要原料，羽绒价格自今年以来一
直在高位运行。目前，羽绒服产量下
降，总体单价提升。据国家统计局统
计，我国 2023年规模以上企业羽绒服
装产量为 8221万件，同比下降 23.8%。

中国羽绒工业协会信息部主任祝

炜介绍，从 2023 年底至 2024 年春季，
受寒潮天气影响，羽绒服销售超过预
期，生产加工企业补单现象较多，羽绒
原料价格持续上涨。尤其是填充鹅绒
的羽绒服比例显著提升，导致鹅绒需
求猛增，造成市场出现供不应求现象，
推动鹅绒价格猛涨，达历史新高。

从羽绒原料的成本价格看，如果
羽绒服售价过于低廉，可能用了伪劣
填充料，含有未消毒的废旧羽毛或化
学物质等，容易引发皮肤过敏、呼吸道
疾病，存在健康隐患，消费者切勿因贪
图便宜购买。

（辛 文）

聚焦产业高端化 单个产品利润提升近50%

河南鹿邑形成百亿级化妆刷产业集群
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图为消费者拍摄的羽绒服标签。

羽绒服市场产品良莠不齐羽绒服市场产品良莠不齐 购买需谨慎购买需谨慎

□ 本报记者 闫 利

近期，多家食品添加剂行业上市公
司披露 2024年第三季度财报。从三季
报透露的经营状况来看，食品添加剂行
业波动明显，但不同企业在其各自领域
也有亮点呈现。

记者梳理发现，晨光生物科技集团
股份有限公司前三季度实现营业收入
52.25亿元，同比上升 1.08%。晨光生物
表示，公司甜菊糖因创新了生产工艺，成
本较同行有明显优势，从工艺的复杂度
和成本领先幅度看，甜菊糖未来的稳态
毛利率应高于辣椒红、辣椒精等产品。

保龄宝生物股份有限公司日前发

布的三季报显示，公司前三季度实现营
业收入 18.33 亿元，同比下降 6.70%。
据介绍，保龄宝积极布局益生元、膳食
纤维、代糖、DHA、HMO 及乳果糖等高
附加值产品，加大对益生元、膳食纤维
及代糖产线的工艺优化投入，并与科研
院所合作加快引入新产品，以满足日益
增长的健康消费需求。

从头部企业的三季报不难看出，随
着消费者对健康饮食意识的提高，市场
对食品添加剂的需求逐渐发生变化。

中国食品添加剂和配料协会秘书
长杜鉴在日前召开的中国食品添加剂
和配料协会第七届第二次常务理事会
上表示，目前，食品添加剂和配料行业

继续呈现供给、需求双恢复的格局。
国家层面持续为民营经济的发展注入
强大动力，不断优化营商环境，使得企
业能够得到更长足的发展。然而，行
业仍然面临国内外诸多风险和挑战，
包括能源价格波动、汇率波动、消费市
场相对疲软、需求量小幅萎缩、原材料
价格上涨，以及部分领域存在的产能
过剩等问题，这些因素对企业的发展
构成了不小的压力。尽管如此，企业
仍积极应对，不断探索技术革新的道
路，增加在科技创新、安全环保等方面
的投入，力求通过技术进步和品质提
升来应对市场的不确定性。同时，企
业也在不断优化内部管理，并努力激

发市场主体的创新活力，为行业的高
质量发展提供有力支撑。

“当前在宏观经济环境稳定、内需
增长、消费升级和政策支持等多重因素
的推动下，预计未来一段时间食品添加
剂和配料行业都将保持稳健增长态
势。全行业都在积极通过技术创新、产
品研发、数字化升级等方式实现技术进
步和产业升级，提高生产效率和产品质
量，开始从量的积累走向质的优化。随
着公众对健康和环保的关注度提升，消
费者对品质和健康的追求将推动行业
向高质量发展，天然健康的食品添加剂
和配料、新型节能环保的生产方式等将
成为行业的新趋势。”杜鉴说。

食品添加剂和配料行业将保持稳健增长态势

热点聚焦

公告栏
北京盛佳国际拍卖有限公司

中国书画专场
预展时间：2024年12月11日至13日
拍卖时间：2024年12月13日至17日
拍卖地点：雅昌艺术网
联系方式：郝女士13261173197

拍卖公告
受委托，定于 2024 年 12 月 4 日上午 9
时在湖南省（永州市）国有资产资源交
易 平 台（http://110.53.127.150:9094/
portal/index）对祁阳市肖家镇人民政
府原计生办办公房地产 1年租赁权进
行公开拍卖，未尽事宜详见湖南省（永
州市）国有资产资源交易平台公告。
标的展示与报名截止至2024年12月3
日 16 时 30 分。意向竞买人请于报名
截止时间前在交易平台办理网上报名
及交纳保证金。其他详情请咨询：张
先生15074694567。

湖南省盈峰拍卖有限公司
中诺国际艺术品拍卖公告

公司定于 2024 年 12 月 07 日 13：00 举
办艺术品拍卖会，拍卖会截止前，都可
将竞买保证金 2万元汇入公司指定账
户。预展时间：2024年11月28日至12
月 05 日 9:00—18:00。拍卖时间：2024
年 12月 07日 13:00。预展、拍卖地点：
天津市和平区大理道 45 号艺术馆展
厅 。 咨 询 电 话 ：赵 先 生 022-
83510266。敬请各位藏家及各界人士
莅临品鉴。

天津市中诺国际拍卖行有限公司
2024年11月27日
拍卖公告

受委托我公司在中拍平台（平台网
https://paimai.caa123.org.cn）拍卖废旧
设备、机动车、库存物资、白酒、景德镇
陶瓷一批，拍卖时间12月5日；债权一
批，拍卖时间 12 月 18 日，详情查阅上
述平台搜索“贯通拍卖”。开拍前标的
所在地看样。报名咨询：15546469400
杨经理。

黑龙江贯通拍卖有限公司
2024年11月27日
拍卖公告

接受委托，我公司定于 2024 年 12 月 6
日上午 10时，在天津产权交易中心拍
卖平台对“天津市蓟州区官庄镇燕山
西大街6号增1号房地产”进行公开拍
卖。本次拍卖标的已于 2024 年 10 月
23 日至 2024 年 12 月 3 日在天津产权
交易中心有限公司公开挂牌。在挂牌
期间内，竞买人须按照产权交易的有
关规定到天津产权交易中心有限公司
办理受让登记手续，同时与我公司联
系咨询并办理竞买登记手续。拍卖标
的展示时间、地点：详见天津产权交易
中心有限公司公开挂牌披露时间与地
点。拍卖咨询登记时间：自公告之日
起至 2024 年 12 月 3 日止（节假日除
外）。咨询登记地点：天津市河西区马
场 道 188 号 。 咨 询 电 话 ：冯 先 生
18602267771。

天津渤海拍卖有限公司
2024年11月27日

北京云唐在线科技有限公司
当代书画拍卖会

预展时间：2024年12月10日至12日
拍卖时间：2024年12月12日至14日
拍卖地点：云唐在线
联系方式：邵女士010-87695628

公告
郑林：本院受理原告王力朋诉你民间
借贷纠纷一案，现依法向你公告送达
起诉状副本、应诉通知书、举证通知
书、开庭传票。自发出公告之日起，经
过30日即视为送达。提出答辩状和举
证的期限为公告期满后15日内。并定
于举证期满后第3日上午9时（遇法定
节假日顺延）在本院第四审判庭开庭
审理，逾期将依法缺席裁判。

河北省隆尧县人民法院
遗失声明

贵州省重电照明科技有限责任公司遗
失法人章（张婧印）：5205251091889，
声明作废。

遗失声明
温岭市路威鞋业有限公司遗失公章，
编码：33108110119889，声明作废。

遗失声明
新绛县丰华运输有限公司遗失以下车
辆道路运输证，主车15辆：晋M87267、
晋M58016、晋M59122、晋M67197、晋
M94832、晋 M94109、晋 M93170、晋
M92372、晋 M11479、晋 M58670、晋
M59385、晋 M58665、晋 M58670、晋
M57972、晋 M51382。挂车 14 辆：晋
MF746 挂 、晋 MA696 挂 、晋 MM494
挂 、晋 MCF68 挂 、晋 MS029 挂 、晋
MS297挂、晋MR951挂、晋MS544挂、
晋M1414挂、晋MQ321挂、晋MW333
挂 、晋 MR491 挂 、晋 MQ270 挂 、晋
MQ282挂，声明作废。

遗失声明
商丘市童星游乐设备有限公司遗失公
章 ：4114210017610，财 务 专 用 章 ：
4114210017611，声明作废。

遗失声明
特格尔集团湖南特格尔医药健康馆有
限公司综合门诊部自 2024 年 11 月 15
日遗失公章一枚，声明作废。

遗失声明
柘城县士行种植农民专业合作社（统
一 社 会 信 用 代 码
93411424MA9G22BX41）遗失公章、财
务章、法人章（许士行）各一枚，声明作
废。

遗失声明
榆林市犇腾商贸有限责任公司遗失原
法人章（孟腾），编码：6108270010120，
声明作废。

遗失声明
五寨县盛大运业有限责任公司遗失晋
HU793 挂车道路运输证，证号：货字
14092806804，声明作废。

遗失声明
吉林省鑫汇建筑设备租赁有限公司，
统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91220122MA17GUDP19，不慎遗失公
章编码：2201222430934，声明作废。

遗失声明
古县万博燃气技术有限公司旧县加油
站 （ 统 一 社 会 信 用 代 码
91141025MA0L1HBX8W）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
古县万博燃气技术有限公司旧县加气
站 （ 统 一 社 会 信 用 代 码
91141025MA0L1HE90G）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
长春市石头口门水库管理中心遗失公
章：2201812273437，声明作废。

遗失声明
上蔡县百尺集村集体股份经济合作社
登记证正、副本丢失，声明作废。

遗失声明
榆林市兴盛佳商贸有限公司遗失公
章，编码：6108270009393、财务章，编
码 ：6108270009402、法 人 章 ，编 码 ：
6108270031019，声明作废。

遗失声明
商丘恩硕建筑工程有限公司（统一社
会 信 用 代 码 ：
91411422MA9KYCT63D）遗 失 公 章
（编码：4114220034100），声明作废。

遗失声明
承德县轩利安防工程有限公司遗失公
章 ： 1308211006823、 财 务 章 ：
1308211006824、法 人 章（李 二 利）：
1308211006851，声明作废。

登报电话：13080793002


