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10月 30日，由封面新闻和郎酒共
同打造的“中国郎·火锅英雄会”启动
仪式在成都举行。中国郎携手近 60个
火锅品牌、超 500家门店，以多重福利

掀起狂欢盛宴，邀约火锅和白酒爱好
者在成都一同品味最地道“川味”、最
火爆“郎味”。

活动现场，郎酒股份宣传总监、郎

酒销售公司总经理助理张继先生表
示：“郎酒以品质、品牌、品味‘三品’
战略为根基，打通生产端、品牌端、市
场端，深度践行消费主义、品质主义，
与价值伙伴共建共享共赢，实现品牌
宣传、产品销售、客户体验的品效销合
一，用热辣点燃成都这个冬天，让各参
与方都能收获满满。”

成都最受欢迎的火锅、成都最懂
美味的媒体与神采飞扬中国郎强强联
手，实现了排队效应、贴地营销、品质
定律的相互叠加。

此次“中国郎·火锅英雄会”除了
福利多多，活动时间更是从 2024年 10
月 30 日一直持续到 2025 年 1 月 3 日。
两个多月的时间里，广大美食爱好者
可以享受到美食与美酒带来的丰富体
验。

火锅作为四川美食的“灵魂”代
表，是四川的一张文化形象名片，也是
传递热情与温暖的使者；而白酒，作为
中华大地传承千年的文化情感纽带，
是餐桌上不可或缺的一部分。正如元
老级国家烹饪大师、川菜大师彭子渝

现场所言：“‘火锅配酒’是四川人热辣
中带着安逸、滚烫里藏着舒适的生活
哲学。”

而郎酒，则是“好吃嘴”们最爱的美
食搭子。当下，成都平均每天郎酒的开
瓶数量在 4万瓶以上，单是小郎酒单支
产品年销量就达到了3亿多瓶。

以“火锅配酒”为引，点燃人间烟
火气。“中国郎·火锅英雄会”将联动线
上线下，以火锅和郎酒七大战略产品
共同点燃生活的热情，全面赋能餐饮
门店，为消费者带来实实在在的福利。

那么，消费者如何参与这场目前
火锅行业规模最大的全民消费活动，
享受美食与美酒带来的快乐呢？

据了解，消费者可以扫描中国郎·
火锅地图，直击中国郎联名店，就近参
与狂欢盛宴。与此同时，近60个火锅品
牌、超 500家门店还将上线中国郎限时
超值套餐，惊喜回馈广大消费者，福利
惠及全成都，消费者购买中国郎超值火
锅套餐、参与有奖互动征集，即有机会
赢取中国郎好礼、霸王套餐福利等。

与郎酒“一眼万年”的网络达人、

胖不同火锅馆创始人冷少表示：“我喜
欢火锅配郎酒，因为这象征着将烦恼
涮一涮，将情谊叙一叙……”这些由火
锅和郎酒共同编织的幸福、美好瞬间，
成为了冷少拍摄视频的灵感来源，并
在网络上引发了众多网友的共鸣。

和冷少一样，许多消费者与郎酒
的美好故事也在持续上演。

一直以来，郎酒坚持“唯客是尊”，
持续为商家助力、为市场赋能，努力贴
近消费者，精心打造多个狂欢盛宴。
从 2万辆郎酒品牌公交车在全国各大
城市往来穿梭，到演唱会等群众喜闻
乐见的市场活动，再到如今的火锅英
雄会，郎酒正进一步融入各地消费者
的日常生活。

如张继所言：“以三品主义为引，
郎酒坚持市场导向，努力为消费者创
造更大的价值。携手封面新闻，郎酒
将借由这次火锅英雄会为全世界火锅
和白酒的爱好者打造一场最具地道四
川味道、最有‘郎味’特色的消费狂欢
盛宴，让这个冬天拥有些许不一样。”

（郎 文）

本报讯 （记者 丁新伟 □ 周小
琴）11 月，中酿品致研发推出的蛇年
新 春 文 创 酒 五 粮 液 股 份·囍 乙 巳
（蛇）年纪念酒，一经上市就吸引了
众多消费者的目光。

巳蛇花结的设计元素灵感取自
于十二生肖中的巳蛇、中国结以及
传统祥纹样。中国结造型与精致传
统祥纹缠绕在一起，看起来既优美
又富有独特的文化气息，同时也展
现出吉祥如意的寓意。

蛇 盘 福 运 ，金 蛇 显 耀 。 产 品 酒
盖 以 生 肖 金 蛇 为 主 体 ，与 福 袋 、葫
芦、元宝和如意等盘为一体。一套
四支，四支色彩各不相同，分别为青
色、白色、金色和红色，且与瓶身背

面 的 清 代 画 坛 大 家 高 奇 峰 的 名 画
《君 子 是 喻》、清 代 虚 谷 的《赤 练 蛇
图》、晚清陆恢的《巳蛇》、清代任伯
年的《五瑞蛇图》等名画形成呼应，
每一支都凝结着中华文化的精华、
承载着独特的期许与祝福。

“五粮液股份·囍乙巳（蛇）年纪
念酒的颜值、品质都尽显工艺，摆上
桌大气喜庆，喝起来浓香醇厚。”一
位 资 深 酒 友 在 接 受 记 者 采 访 时 说
道。

不 止 蛇 年 文 创 酒 ，中 酿 品 致 自
2013 年创立以来，一直以“做中国酒
业的文化引领者”为愿景，用“名酒+
文创”的方式，连续开发出“福禄寿
喜财”系列、“龙马精神”礼盒装和五

粮液囍系列生肖酒等文化礼品酒。
这些文创酒凭借其独特的魅力，唤
醒了许多消费者的历史情怀。

“文创的根基是文化，这些文创
白 酒 将 中 国 传 统 文 化 的 历 史 形 象
化、情感具象化，充分满足了人们把
文化端上餐桌的美好愿望，为向往
美好生活的人带来丰富的情绪价值
和文化情感。”中酿品致董事长李作
斌在接受记者采访时表示。

李 作 斌 ，1975 年 出 生 于 湖 北 省
宜昌市，长江商学院 EMBA 研究生。
2007 年，在“加快文化产业发展”的
时代背景下，李作斌开始深耕文化
产业。 2017 年，他在中国白酒行业
提 出“ 名 酒 保 真 ，终 身 无 理 由 退 换

货”服务，高举文化大旗，让中国白
酒搭乘国潮的东风，精心捕捉各种
场景文创酒产品的文化韵味与饮用
口感，巧妙将“文化范”融入产品设
计，通过一款款文创酒产品讲述丰
富多彩的中国故事，让古老的中华
文化在传承与创新中走入消费者的
日常生活。

伴 随 中 国 传 统 文 化 的 觉 醒 复
苏，以中酿品致为代表的酒类流通
企业，将基于中华优秀传统文化的

“文创+”白酒的创新表达，使国潮国
风文创白酒“百家齐鸣”，在增强消
费者对中华文化审美认同感与情感
归属感的同时，也让更多的文化盛
宴端上全国各地的餐桌。

11月 6日，在第七届中国国际进口
博览会举办期间，2024 汾酒高质量发
展峰会在上海国际会议中心召开，行
业专家大咖齐聚一堂，共话行业趋势，
共商清香未来。

山西省侨联党组书记、主席王进
仁，山西省商务厅党组成员、副厅长李
国荣，山西省国资委一级巡视员刘峰，
山西省驻沪办主任张明，复旦大学经
济学院院长、中国经济研究中心主任
张军，中国百强上市公司论坛主席、孙
冶方经济学奖获得者、华顿经济研究
院院长、《上海经济》首席经济学家沈
晗耀，软库中华金融集团董事长曹国
琪，联合利华全球实验室创始人、上海
白玉兰奖获得者蔡亚，上海人工智能
研究院总工程师王资凯，企业文化学
者、上海科学技术文献出版社原社长
梅雪林，俄罗斯投资组织对俄投资代
表王安娜，俄罗斯山西商会会长乔翔
鹏，复旦全球校友会会长赵定理，著名
壁画画家、美国大都会壁画修复专家
申古博，中国侍酒师大赛冠军武肖彬，

《可持续发展经济导刊》社长兼主编于
志宏，上海文化圈的代表人物、上海宝
爷李义宝，山西省政府驻上海办事处、
山西省长三角招商局、长治市、汾阳市
的相关领导，来自全国各地的文化学
者和企业家及媒体应邀出席。

汾酒集团纪委书记、监察专员韩

向宇，汾酒集团党委委员、副总经理刘
卫华，汾酒集团党委委员、董事李沛
洁，汾酒股份副总经理、总会计师王
怀，汾酒集团外部董事王锁奎、高彦清
出席，汾酒相关部门负责人及全国经
销商代表参加本次峰会。

李国荣、刘卫 华 分 别 为 峰 会 致
辞。李国荣表示，汾酒是以工匠精神
铸就卓越品质的典型代表，汾酒作为
中国白酒文化的璀璨明珠，质量是企

业发展的生命线，希望汾酒继续秉持
品质至上、精益求精的核心理念，坚
定不移走好长期主义品质路线，发扬
守正创新精神，推动改革发展不断创
新突破。未来，山西省商务厅也将继
续支持汾酒传承好中国优秀酒文化，
实现杏花村、竹叶青两个中华老字号
基业常青，支持汾酒开拓国际国内市
场，不断提升市场份额，向世界一流
企业宏伟目标迈进。刘卫华表示，当

下 中 国 酒 业 已
然 迈 向 了 追 求
高品质、高质量
的发展新阶段，
站 在 新 的 发 展
节点上，如何将
高 新 技 术 深 度
融 入 酒 业 产 业
链，怎样大力弘
扬 底 蕴 深 厚 的
传统文化，进而
推 动 品 牌 走 向
世界舞台，为企
业 挖 掘 出 新 的
增长点，是汾酒
的 重 要 课 题 。
此 次 论 坛 诚 邀
各 位 专 家 学 者
共聚一堂，为汾
酒 的 高 质 量 发

展建言献策，助力汾酒在新时代的浪
潮中继续乘风破浪。

张军、王资凯、沈晗耀围绕新经济
形势发展、AI 赋能产业的实际意义及
科技时代下上市企业如何提质，分别
以《新经济新动能》《智领未来:新一代
人工智能赋能品牌的创新与变革》《科
技时代下上市公司的高质量发展》为
题作主题演讲。

在汾酒高质量发展圆桌论坛上，

蔡亚、梅雪林、申古博、王安娜、武肖
彬、于志宏从科技、人文、国际化、低碳
等方面作了分享。峰会上，与会领导
嘉宾上台为汾酒文化创新中心揭牌。
汾酒文化创新中心的创立，将更好地
打造世界酒文化活态中心，打造兼具

“中国味”“世界范”“汾酒风”的文化品
牌，让“中国酒魂”带着品质美酒、带着
清香文化，走出国门、走向世界。

在与会嘉宾的共同见证下，中国
白酒侍酒师文化教育研发基地启动。
中国白酒侍酒师文化教育研发基地将
培养汾酒专属白酒侍酒师，传播更为
专业的白酒知识和文化，提供更理想
的饮酒环境，将白酒的知识、品鉴、服
务，统一提升到新的高度，使消费者对
白酒有更深层次的理解和感悟。

峰会期间还发布了以秦含章与汾
酒的五个重要节点和“山西汾酒”上海
证券交易所挂牌上市 30周年为设计理
念的两款新品，刘卫华和李沛洁上台
为新品揭幕。本次峰会由山西省商务
厅、山西省国资委、山西省归国华侨联
合会、山西省人民政府驻上海办事处
主办，山西杏花村汾酒集团有限责任
公司承办。汾酒将继续秉持“成为世
界第一文化名酒”的品牌愿景，让传统
的更传统，让现代的更现代，展现文化
自信，努力成为世界酒业传承创新的
典范。 （丁 文）

日前，山西汾酒
披露 2024 年三季度
报告。报告期内，公
司 实 现 营 业 收 入
313.58 亿元，同比增
长 17.25% ；归 属 于
上市公司股东的净
利润 113.5 亿元，同
比增长 20.34%。

市 场 拓 展 成 效
显著，省外重点市场
取得较快增长。前
三季度，公司采取稳
健市场策略，在公司
客户、终端培育较好
的地区实现较快增
长，持续加大对长江
以南空白市场的拓
展力度。因地制宜
推进“汾享礼遇”，结
合品牌宣传及推广
策略，提高了品牌在
省外的知名度和影
响力。中秋节期间，

“与花与酒醉中秋”
为主题的营销活动
开展顺利，取得了良
好效果。

产品结构愈加优化，矩
阵优势更加明显。今年上市
发布的青花 20 和老白汾 10
新品精准发力，实现了稳健
销售，通过科技赋能，推动次
高端与腰部产品的高质量发
展。构建文创产品矩阵，系
统化推动“酒+文化”“酒+文
旅”的融合发展战略，成功发
布了“高粱穗”注册商标纪念
酒“汾酒 1924”“青花汾酒×京
剧 艺 术 ”等 联 名 文 创 产 品 。
完善核心产品体系化建设，
研发多规格、多容量非标产
品，以满足消费者在不同场
景下的多样化需求。

加强品牌建设，提升品
牌影响力。通过内容营销等
方 式 讲 述 品 牌 的 历 史 和 文
化，增强品牌文化内涵。利
用大数据结合汾酒“数质化”
技术精准营销，提高了广告
投放的效果和转化率。举办
新 品 发 布 会 等 各 类 品 牌 活
动，增加品牌的曝光度和互
动性。 9 月 20 日，2024 汾酒
供应商大会召开，进一步促
进了与各供应商间的合作和
沟通，激发了供应链的创新
和活力，对推动汾酒品质提
升及产业协同发展具有重要
意义。9 月 27 日，“走进汾酒
第一车间——全国主流媒体
走进高粱基地”活动成功举
办，发布了汾酒酿造专用原
粮绿色生产技术标准，从源
头严格把控清香品质。

（汾 文）

图为“中国郎·火锅英雄会”启动仪式。
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“文创+”白酒 把文化盛宴端上全国各地餐桌
——访中酿品致董事长李作斌

图为五粮液股份·囍乙巳（蛇）年纪念酒。

2024汾酒高质量发展峰会在上海国际会议中心召开

图为与会领导嘉宾为汾酒文化创新中心揭牌。

广 告


