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1518.5万种：消费市场的新机遇与挑战
□ 肖睿平

前9月规上轻工企业实现利润同比增长7.2%
本报讯 中国轻工业联合会日前发布数据显示：今年前 9月，规模以上轻工企业实现

利润1.02万亿元，同比增长7.2%，较去年更快实现超万亿元目标。

据介绍，今年以来，在消费品以旧换新等系列稳增长、促消费政策推动下，轻工业经济

运行总体平稳、稳中有进。生产实现平稳增长，前 9月，规模以上轻工业增加值同比增长

4.8%。家用冷柜、空调、电冰箱产品产量增速分别为14%、8%、7.5%。盈利水平持续改善，

前9月，轻工业营业收入利润率为6.2%，同比提高0.4个百分点。造纸、电池、家具等行业

利润保持两位数增长。市场规模稳步扩大，前 9月，轻工全行业出口 6821.6亿美元，同比

增长2.6%。 （综 文）

国家市场监督管理总局所属中
国物品编码中心统计数据显示，1—
9 月全国新增消费品 1518.5 万种，同
比增长 13.1%。从品类看，前三季度
的鞋类产品、家用/办公家具和陈设
产品、厨房用具和餐具产品品种数
量增速突出，分别新增 144.6 万种、
59.2 万种、42.9 万种，同比分别增长
35.7%、26.9%、46.3%。从地区看，东
部、中部、西部三大区域消费品数量
显著增长，分别新增 1244.4 万种 、
144.0 万种、91.9 万种，同比分别增长
11.0%、35.8%、23.7%。

近年来，中国消费市场不断焕
发新活力，随着市场需求的多元化
和个性化，消费品的种类与创新层
出不穷。1518.5 万种，这一惊人的
数据反映了我国经济转型升级中，
消费市场迎来的巨大变革。这一
现象不仅表明消费者需求的多样
化趋势，也为品牌创新、产业升级
和 市 场 竞 争 带 来 了 新 的 机 遇 与
挑战。

首先，当前我国消费者的需求
已经从传统的物质消费转向了品
质、个性和体验型消费，这种消费升
级直接促使了消费品种类的激增。
特别是在互联网和数字技术的推动
下，各种创新型消费品迅速涌现，从
传统的衣食住行领域到细分化的健

康、环保、科技等领域，消费品的种
类已经突破了原有的界限，涵盖了
消费者生活的方方面面。

例如，绿色环保、健康生活、智
能科技等新兴领域的消费品数量激
增。智能家居、可穿戴设备、有机食
品等已经成为越来越多消费者的首
选。这些产品不仅满足了消费者对
高品质生活的追求，也引领了新的
消费趋势。

其次，技术创新尤其是互联网
技术的发展，极大地推动了消费品
种类的创新。从电商平台到社交媒
体，从大数据到人工智能，技术的迅
猛发展为消费品的生产、销售和推
广提供了强大的动力。尤其是数字
化定制、精准营销等手段，使得品牌
能够更好地捕捉到消费者的个性化
需求。

消费者不再满足于千篇一律的
商品，他们更倾向于选择符合自身
兴趣和需求的个性化产品。例如，
一些品牌通过大数据分析，针对消
费者的购买习惯和兴趣爱好，推出
定制化产品。一些电商平台通过智
能推荐系统，精准地为消费者推荐
符合其需求的商品。这种个性化、
定制化的消费模式，正成为推动消
费品创新和增长的重要力量。

最后，1518.5 万种新增消费品也

表明我国市场的潜力依然巨大，尤
其是消费品的创新。随着企业不断
加大研发投入，推出符合消费者需
求的新产品，一些具有创新性的消
费品品牌脱颖而出，成为行业的领
头羊。在食品行业，随着健康、绿色
消费理念的普及，一些植物基食品、

“无添加”食品逐渐受到消费者青
睐。在美妆行业，新兴的天然有机
护肤品、男士护肤品和针对特定肌
肤问题的定制护肤产品正迅速崛
起。这些创新产品不仅满足了市场
上尚未被充分开发的细分需求，也
推 动 了 整 个 消 费 品 市 场 的 快 速
发展。

然而，随着消费品种类的不断
增加，市场竞争也变得愈加激烈。
1518.5 万种新增消费品不仅意味着
新 机 会 ，也 带 来 了 更 大 的 竞 争 压
力。在这种竞争环境下，消费者的
选择变得更加多样，品牌的忠诚度
和市场份额不再是一块铁板，只有
持续创新、精准满足消费者需求的
品牌，才能脱颖而出。

对于企业而言，要想在充满挑
战的市场中站稳脚跟，必须注重品
牌的差异化和独特性。企业只有提
升产品质量、优化消费体验、加强售
后服务，才能够在激烈的市场竞争
中占据一席之地。同时，精准的市

场定位和有效的营销策略也将是企
业成功发展的关键。

与此同时，绿色、智能化产品也
正成为消费市场发展的重要方向。

从绿色包装到环保材质，从低
碳出行到循环经济，消费者正在逐
步选择那些符合可持续发展理念的
产品。可见，环保不仅成为了一种
时尚，更是消费者生活方式的一部
分。另外，从智能家居到智能穿戴，
从自动化办公设备到人工智能应
用，智能化消费品的数量和种类正
快速增长。这些产品不仅提高了生
活效率，也改变了人们的消费习惯
和生活方式。

“1518.5 万种”这一数字告诉我
们：中国消费市场正经历着深刻的
转型升级。消费品种类的激增不
仅反映了市场需求的多样化，也为
品牌创新和产业发展带来了新的
机遇。面对激烈的市场竞争，企业
必须紧跟消费者需求的变化，不断
推出符合个性化、绿色化、智能化
等趋势的创新产品。同时，如何在
激烈的市场竞争中脱颖而出，将成
为 每 一 个 品 牌 必 须 思 考 的 问 题 。
随着技术创新的加速和消费观念
的升级，未来的消费品市场将更加
多元化、智能化和可持续发展，充
满了无限潜力与机会。

□ 本报记者 史晓菲

“世界女鞋看中国，中国女鞋看惠东。”在日前于广东省惠州市惠东
县召开的中国皮革协会鞋业鞋材专委会 2024年会上，中国皮革协会理
事长李玉中表示，惠东县要聚焦数字化、智能化、低碳化的发展方向，着
力把“惠东女鞋”建设成为规模更大、层次更高、竞争力更强的特色产业，
为我国建设世界鞋业强国贡献更大力量。

制鞋业是惠东县的支柱产业和民生产业。自1981年兴办第一家制
鞋企业至今，经过40多年的精心培育，惠东鞋业形成了以时尚女鞋为主
打产品、产销学研四位一体的发展格局。同时，惠东鞋业初步形成了集
研发设计、生产采购、品牌孵化、质量检测、物流贸易、会展交流、人才培
育为一体的产业集群，实现了从手工作坊到现代化工业的转变，从小规
模生产到规模化、集群化发展的跨越。

2006年，惠东县被中国轻工业联合会和中国皮革协会授予“中国女
鞋生产基地”称号，并于 2011年、2015年和 2020年连续三次通过复评。
2020年和2021年，惠东县先后通过全球采购基地（惠东·女鞋）和国家外
贸转型升级基地（鞋类）认证。“惠东女鞋”已经发展成为惠东县的一大金
字招牌。

目前，惠东县已培育了黄埠、吉隆、大岭、平山四个制鞋大镇（街道），
一度创建了市级以上品牌107个（件），其中，中国驰名商标2件、省名牌
产品11个、省著名商标21件。“百丽”“热风”“GUCCI”“玖熙”“杰西卡”等
60多个国内外鞋类知名品牌选择惠东企业作为制造商。

据统计，2023年惠东县产鞋 8.8亿双，产值 376亿元，同比增长 9.6%；鞋业税收
4.4亿元，同比增长11.8%；鞋业从业人员达16万人，占全县非农从业人员的34%，成
为拉动就业的主渠道。今年上半年，惠东鞋业出口保持良好发展势头，出口总额近
30 亿元，同比增长 11.9%。1—9 月惠东鞋业出口总额增加到 45 亿元，同比增长
12.5%，总量、增幅均保持向上态势。

李玉中表示，制鞋业亟待通过发展新质生产力，增强发展新动能，推动产业转型
升级。他强调，新质生产力是制鞋业发展的核心，科技创新正深刻影响制鞋产业，同
时，绿色发展和产业融合也是推动制鞋产业转型升级的关键。新形势下，制鞋业需
坚定信心，以创新驱动、绿色引领和产业融合为路径，拓展发展空间，培育新动能，实
现高质量发展。

据悉，针对惠东鞋业未来如何高质量发展，惠东县已经作出了 3年规划部署。
惠东县将全面落实《惠东县促进鞋业高质量发展三年行动方案（2024—2026年）》，
着力打造高端化、智能化现代制鞋产业体系。
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本报讯 日前，第七届中国企业论
坛在北京召开，本届论坛的主题是“加快
发展新质生产力：中国企业改革与创
新”。论坛上，国务院国资委发布了《中
央企业高质量发展报告（2024）》《中央企
业海外发展报告（2024）》，梳理了央企近

年来发展的最新成果。
国务院国资委数据显示，国资央

企研发投入连续两年超过 1 万亿元，
重大科技成果持续涌现，传统产业加
快转型，战略性新兴产业蓬勃兴起。
2023年战略性新兴产业投资同比增长

32.1%，收入突破 10万亿元；今年 1—9
月投资同比增长 17.6%，占央企总投
资额的近 40%，在发展新质生产力中
发挥了重要引领带动作用。

《 中 央 企 业 高 质 量 发 展 报 告
（2024）》显示，近年来，中央企业围绕

增强核心功能，提升核心竞争力，统筹
推进功能使命类改革与体制机制类改
革，加快锻造现代新国企。《中央企业
海外发展报告（2024）》称，中央企业创
新国际投资与贸易合作新模式，不断
锻造更好利用国际国内两个市场、两
种资源的能力，进一步提升国际化经
营水平和国际影响力，以更高水平的
开放姿态融入全球市场。

（宗 文）

本报讯 为加快提升重点工业产品
碳足迹管理水平，促进相关行业绿色低
碳转型，支撑实现碳达峰碳中和，工业和
信息化部日前印发《重点工业产品碳足
迹核算规则标准编制指南》（以下简称

《指南》），提出到 2027年，制定出台 200
项重点工业产品碳足迹核算规则标准，
应用场景得到显著拓展。

《指南》提出，针对市场需求迫切、减
排贡献突出、产业链关联性强、供应链带
动作用明显、国际贸易量大的产品领域，
聚焦钢铁、有色金属、石化化工、建材、新
能源汽车、电子电器等行业，开展重点工
业产品碳足迹核算规则标准制定，成熟
一批、推进一批、持续完善，稳步有序扩

大产品覆盖范围。
《指南》明确了工业产品碳足迹核

算规则标准“路线图”，有关行业协会
（联合会）、标准化技术组织、标准化专
业机构要加快标准研究制定，稳步有序
扩大覆盖产品范围，积极构建完善的工
业产品碳足迹核算规则标准体系；要按
照“团体标准—行业标准—国家标准”
梯度制定工作体系，建立标准实施评估
和持续更新机制，为企业、机构提供统
一规范的规则标准；要充分发挥产品碳
足迹对企业绿色低碳转型的牵引作用，
丰富标准应用场景，引导企业低碳改
造，促进产业链和供应链转型升级，增
强绿色低碳竞争力。 （辛 文）

连续两年超万亿元 中央企业研发投入持续增长

记者日前从国家市场监督管理总局
获悉：截至目前，国家企业信用信息公示
系统共归集1.88亿户经营主体的各类信
用信息 130.84亿条，依法对外公示。系

统日均访问量突破 1.28亿人次，日均查
询量超1700万人次，为社会监督和信用
体系建设提供了有力支撑。

我国自2014年10月1日起施行《企业
信息公示暂行条例》。十年来，市场监管部
门全面推行信用信息公示工作，建设运行
国家企业信用信息公示系统，统一归集各
类涉企信用信息，形成企业信用画像。该
系统实现了1.88亿户存续经营主体和商

事制度改革以来注吊销经营主体的全面查
询和公示，助力超682万家企业采取简易
注销程序、通过公示承诺书退出市场，降低
了企业与社会的制度性交易成本；对全国

6000多万户企业进行了信用风险分类，为
3207.2万户经营主体实现信用修复。

同时，市场监管总局与 29 个中央
部门涉企信用信息共享共用，向相关
部门推送经营异常名录 4016 万条、严
重违法失信名单 223 万条。通过信用
信息共享，公安、银行、财政等部门在
出入境、贷款、招投标等工作中对失信
企业和个人加以限制。（人民日报）

《企业信息公示暂行条例》施行十年

为超3200万户经营主体修复信用

《重点工业产品碳足迹核算规则标准编制指南》发布

图为客商采购“惠东女鞋”。

10月中下旬至 11月上旬，在“中国无核蜜橘之乡”——浙江台州临海
市涌泉镇，6万亩柑橘陆续成熟上市。连日来，当地柑橘专业合作社迎来
涌泉蜜橘产销旺季。

图为工人分拣涌泉蜜橘。 （中新网）

浙江临海浙江临海：：““中国无核蜜橘之乡中国无核蜜橘之乡””产销两旺产销两旺


