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消费新说法

本报讯 （记者 贾淘文）日前，由新疆维
吾尔自治区文化和旅游厅、喀什地区行政公
署、中共深圳市委宣传部、中国（深圳）国际
文化产业博览交易会组委会办公室联合主
办，喀什地区文化广播电视和旅游局、深圳
国际文化产业博览交易会承办的新疆喀什
文化产业博览交易会（以下简称“新疆喀什
文博会”）圆满闭幕。

本届喀什文博会以“赓续中华文脉 共享
丝路繁华”为主题，展会面积近 10000平方米，
分为文化产业综合馆、数字科技馆两大主题
展馆。其中，文化产业综合馆包括援疆省市

文化展区、新疆文化产业精品展区、工艺美
术·艺术·设计展区、海外展区四大特色板块，
内容涵盖文旅消费、数字文化、工艺美术·艺
术品、非物质文化遗产、茶文化、丝绸绣品、海
外文化产品等多个领域，吸引了国内外近 300
家单位及各类文化机构参展。

中国少数民族用品协会服饰里的中国组
委会“非遗传承大使”，山西省工艺美术大师
武俊敏带领太原市唐人绣坊艺术品发展有限
公司作为山西展团的重要成员，积极参与到
此次活动中，为宣传山西优秀传统手工技艺，
不断拓展非遗传承新路径、新渠道贡献力量。

“新疆喀什文博会为‘一带一路’沿线国
家和地区的文化交流与合作提供了重要平
台，有助于加强山西省与‘一带一路’沿线国
家和地区的文化贸易往来，为山西省的对外
开放和国际合作创造良好的机遇。”武俊敏大
师在接受记者采访时表示，山西省拥有深厚
的历史文化底蕴，共有 126项国家级非物质文
化遗产项目，涵盖了民间文学、音乐舞蹈、工
艺美术等多个领域，是名副其实的非遗大省
与文化大省。长久以来，山西省十分重视工
美非遗的保护和传承，积极推动传统非遗的
创造性转化和创新性发展，通过“非遗进校
园”“非遗进景区”“非遗出海”等形式，推出一
大批具有晋风晋韵的非遗文创产品，让更多
人了解和体验到山西悠久历史文化魅力的同
时，切实推动地方特色非遗品牌“走出去”。
山西省作为对口援疆的大省，通过参与新疆
喀什文博会可以加强山西省与新疆地区的文
化交流与合作，为文化援疆工作做出贡献。
唐人绣坊也将搭乘展会的东风，计划与新疆
当地的文化机构、艺术家进行深度合作，共同
开展文化项目与非遗产品的跨界融合与共同
研发，携手推动新疆地区文化产业的发展，增
进两地人民的团结和友谊。

武俊敏大师对记者说：“晋绣是山西具有
地方特色的传统手工技艺，唐人绣坊作为晋

绣的代表之一，此次参展的作品能够让更多
的观众了解、欣赏、触摸到山西独特的非遗
文化，让更多的国外友人了解到晋绣的独特
风格、精湛技艺和深厚的文化内涵，有助于
晋绣文化的传承和弘扬。新疆喀什文博会
汇聚了国内外众多的文化机构和艺术家团
体，为山西刺绣文化与其他地区、其他国家
的文化交流提供了机会。唐人绣坊通过与
不同文化背景的艺术进行交流和碰撞，既可
以吸收到更为多元化的文化精华，为晋绣的
发展注入新的活力，同时也能让更多人了解
到中华文化的多元性和丰富性，让晋绣这一
古老的艺术形式，通过新疆喀什文博会搭建
的大平台迈出了走向世界的第一步。”

为了表达此次参与新疆喀什文博会的喜
悦之情，武俊敏大师在展会现场即兴填词两
阕，以表达内心的激动。

《清平乐·喀什文博》：喀什盛会，丝路繁
华汇。晋绣风姿惊海内，文化传承心醉。展
馆异彩缤纷，交流互动情真。技艺传承有望，
文明绽放如春。

《西江月·文博风华》：十月边疆璀璨，文
博会展缤纷。山西晋绣显精神，古韵新颜同
论。数字交流活跃，艺林风采长存。传承文
化意无垠，共享繁荣佳讯。

“新疆喀什是丝绸之路经济带上的重要
节点城市，文博会吸引了众多国内外的商家、
投资者和文化机构。唐人绣坊参加展会可以
借助这个平台展示自己的产品和技艺，提高
品牌知名度，拓展市场渠道，寻找潜在的商业
合作伙伴，为晋绣的产业化发展创造条件。
唐人绣坊深耕晋绣的技艺传承与创新发展，
通过在文博会的展示和交流，也学习到了其
他地区文化产业的发展经验，我们将借鉴姊
妹艺术及兄弟文化大省的先进技术和发展理
念，积极助力山西省文化产业的再升级和再
发展，持续为地方经济的增长，为传统非遗产
业的发展做出贡献。”武俊敏大师说道。

□ 左 鲤 文/摄
进入十月，文玩核桃陆续上市，众多玩友期待的“青皮季”在各大文化市场也拉开大

幕。虽然，近年来文玩核桃的价格始终保持在不温不火的境地，但是愈发亲民的价格也吸
引了越来越多新玩友加入“核桃圈”。

近日，一位网友发布视频称其在国庆节假期旅游期间，在某大型文化市场路边游商处，
花费30元购买了两对异形核桃，但是在把玩时却越看越不对劲，总觉得这对核桃“分量轻、
过于规整”。因此，该网友将所购核桃发到网上寻求行家指点，视频一经发出，却引来众多
资深玩友的“群嘲”。据了解，该网友购买的所谓天然文玩核桃实际上是树脂核桃，也就是
俗称的“假核桃”。更有网友断言：“如果砸开不是树脂的，我出十倍价格赔偿你损失。”

日前，笔者在北京某文化市场周边的游商摊位上，也看到了网友在视频中展示的三
棱核桃和四棱核桃，在核桃的周围还摆放了很多青黑色的核桃外皮。摊位上的游商向
记者介绍说，“这些核桃都是刚刚剥开的，已经清洗干净、配好对了，拿起来就能玩。由
于核桃都是自家种的，没有成本，每对只要 30元，能换个饭钱就行，同等品相的核桃在
市场里至少要卖上千元。”

笔者询问能否现场剥开一对，摊主表示可以，但是不包配对和品质，并劝说笔者还是选
择购买已经配好对的核桃更加稳妥。当询问核桃真伪的时候，摊主向笔者做出保证，“你就
放心买，绝对天然的野生核桃。现在文玩核桃的价格本来就不高，根本没人作假了。”摊主
信誓旦旦的保证，也吸引了不少行人的驻足。

笔者了解到，多棱的异形核桃属于文玩核桃中比较稀少的变异品种，正常的文玩核桃
只有两条大棱，而一些变异品种的核桃会分裂出多条大棱，三条棱中最好的叫“大奔”，因为
外形和奔驰汽车的商标非常相似，五条棱中最好的叫“五星上将”。一些品种好、配对好、尺
寸大的异形核桃价格普遍都在千元以上，大棱越多价格越贵，一些野生品种的多棱异形核
桃甚至成为“天价”收藏品。

对此，有业内人士向笔者透露，“以树脂核桃冒充文玩核桃的套路并不是近几年才
出现的，这种游商存在的历史至少有二十年了。这种树脂核桃刚刚出现的时候，可是坑
了不少玩友，当时最高能卖到几百元。现在这种销售树脂核桃的套路已经被很多玩友
所熟知，因此价格普遍低廉，销售的目标人群主要锁定一些文玩新手。虽然只卖二三十
元，但这种树脂核桃的成本只有几块钱，游商在销售旺季一天赚几百元还是很容易的。
这种游商基本都盘踞在各大文化市场的外围，因为正规的市场根本不允许将工艺品伪
装成天然核桃进行销售。”

这些将树脂核桃伪装成天然核桃的游商，为什么不怕消费者“找后账”呢？
该业内人士向笔者分析了原因，“第一，购买文玩有一个约定俗成的行规，就是买定离手，起手无悔，买卖自

愿，不退不换。第二，此类游商的主要销售目标就是一些刚刚接触文玩核桃的新手。这种树脂核桃属于“一眼
假”，只要对文玩核桃有基本了解的玩家，根本不会在这种摊位上驻足，因此只要有顾客在摊位上看货，就足以
证明自己的新手身份，游商就可以尽情地施展自己的销售话术。第三，销售这种树脂核桃的游商基本上都是几
个人分工协作，在顾客购买了树脂核桃后，摊位上就会换一个老板，即便事后顾客发现购买了假核桃再来退换
货，商家也会说不是自己卖的，消费者只能吃个“哑巴亏”。

对此，北京柏舟律师事务所律师孙发耀在接受记者采访时表示，商家销售树脂工艺品核桃的行为并不会触及法
律的红线，但是若以“开青皮”作为噱头，将树脂工艺品伪装成天然核桃，就涉嫌了多项违法、违规。在《中华人民共
和国刑法》第一百四十条明确规定，生产者、销售者在产品中掺杂、掺假，以假充真，以次充好或者以不合格产品冒充
合格产品，根据销售金额的不同，将会受到相应的刑事处罚。如果销售金额未达到五万元，通常视为一般违法行为，
可能会受到行政处罚，而非刑事处罚。但需注意，若生产伪劣产品尚未销售，货值金额达到刑法规定的销售金额三
倍以上的，也会以生产、销售伪劣产品罪（未遂）定罪处罚。

孙发耀指出，消费者因商家虚假宣传遭受损失的，有权要求商家修复、重做、换货、退款、赔偿等。根据《中
华人民共和国消费者权益保护法》第五十五条之规定，经营者提供商品或者服务有欺诈行为的，应当按照消费
者的要求增加赔偿其受到的损失，增加赔偿的金额为消费者购买商品的价款或者接受服务的费用的3倍；增加
赔偿的金额不足500元的，为500元。换句话说，即便消费者只花费30元购买了树脂假冒的文玩核桃，同样可
以要求商家赔偿500元。

此外，游商在文化市场周边路段销售的行为还涉嫌两项违规，一是无证无照经营，二是占道经营。孙发耀
进一步解读，根据《无证无照经营查处办法》第二条，任何单位或者个人不得违反法律、法规、国务院决定的规
定，从事无证无照经营。流动商贩（游商摊贩）虽然不需要办理营业执照，但必须在县级以上地方人民政府指定
的场所和时间内经营。若是在指定场所以及指定时间外经营，且未取得相应的许可证或办理注册登记，则构成
无证无照经营，将受到相应的处罚。游商摊贩占道经营的行为，同时违反了《城市道路管理条例》第二十七条的
规定。该条规定明确禁止擅自占用城市道路进行经营活动。占道经营不仅影响了城市道路的正常使用，还可
能引发交通拥堵和安全隐患。因此，对于游商摊贩的占道经营行为，城市管理部门有权依法进行处罚。对于此
类无证无照经营和占道经营的行为，相关部门将依法进行查处，并根据违法行为的性质和情节轻重，给予相应
的行政处罚。

“在此特别提醒广大消费者，在购买任何商品的时候，都应该选择专业的商家和正规的市场，尤其是面对一
些自己感兴趣，但不太了解的产品时，更应该提高警惕，在消费时做到多听、多看、多了解，避免冲动消费，产生
不必要的经济损失。”孙发耀说道。

本报讯（记者 贾淘文）2024
中国国际珠宝展于日前在中国国
际展览中心开幕，本届展览以“拓
展国际视野，创新驱动”为主题，由
中国珠宝玉石首饰行业协会和珠
宝玉石首饰国检集团联合主办，展
览总面积 40000平方米，展位数量
1600个。展览汇聚珠宝制造商、批
发商、零售商和加盟商，集中展示
行业发展新动态、新趋势、新产品、
新技术，着力构建集国际交流、品
牌展示、新品发布及行业创新于一
体的高效、全面、可靠的综合性
平台。

中国是世界上重要的珠宝生
产国和消费国，成熟的加工产业
链和巨大市场潜力已使其成为全
球珠宝产业的中坚力量。展会现
场，来自泰国、斯里兰卡、韩国、意
大利、波兰、印度等多个国家的珠
宝企业组团亮相，众多国外优秀
珠宝商集中展示了各自国家的珠
宝文化和特色产品，为观众带来
一场缤纷的珠宝文化盛宴。其
中 ，由 非 洲 矿 山 企 业“Micheal
Lee Enterprises”和上海非翠进出
口贸易有限公司携手组织的非洲
翠展团率优秀企业和雕刻大师，

携品质玉石产品亮相本届展会。
非洲翠（商贸名称）属显晶至隐晶
质的天然石英质玉石，莫氏硬度
高达 7 级，以冰玻底飘阳绿花为
主，外观独具特色，主要产自非洲
相关矿区。非洲翠是纯天然的玉
石，具有玻璃光泽和胶感质地。
目前已探明的非洲翠矿脉不足
100 万平方米，矿产资源相对稀
缺，尤其是上等冰飘花原料更为
罕见。上海非翠进出口贸易有限
公司是一家致力于促进中非贸易
合作的企业。公司在非洲翠的矿
山开采、成品加工、原石和成品销
售、文创产品打造及文化传播等
方面拥有丰富经验，构建了非洲
翠全产业链服务体系和专业服务
团队。展会现场，非洲翡以其独
特的绿色、白色、带冰飘及冰底无
色的色泽质地，吸引了众多业内
外观众的关注。

为更好地搭建国内外信息交
流合作的平台，展会 8号馆还设了
国内外知名行业媒体展区，旨在促
进珠宝产业的国际合作与交流，推
动珠宝产业的创新发展，提升国内
珠宝企业的国际竞争力。

作为每年全行业瞩目的“明

星”展览，中国国际珠宝展已成为
中国黄金珠宝企业展示品牌实力
和产品创新能力的大舞台。中国
黄金、老凤祥、菜百首饰、北京工美
集团、凯福珠宝、千足珍珠、爱迪生
珍珠、千璞汇、玉璞雅琢、伊诺·安
冬、凤喆黄金、悟仰堂等数十家知
名品牌齐聚展会一号馆，集中展
示、发布品牌旗下最新贺岁新品系
列、国潮珠宝系列、轻奢系列、婚嫁
黄金系列、IP 文创系列、原创专利
产品等。

在翡翠玉石方面，来自中国玉
器市场的“平洲展团”“揭阳展团”

“华林玉器展团”“瑞丽展团”“云南
玉石展团”“日丰展团”“云南宝协
展团”“北京收藏家协会”悉数亮
相，打造中国翡翠“天团阵容”；在
珍珠首饰方面，由北京红桥市场、
浙江省珍珠行业协会、深圳市珍珠
行业协会、北海市商务局携手近百
家珍珠行业极具实力企业组成珍
珠展团，展品囊括淡水珍珠、南洋
珍珠、大溪地珍珠、Akoya 珍珠以
及成品首饰，为广大观众献上一场
高质量的珍珠盛宴；在彩色宝石方
面，番禺展团、金俊汇展团、广宝中
心展团、嘉壹展团组织众多知名彩

色宝石展商参展，现场大克拉的红
宝石、蓝宝石、祖母绿、尖晶石、碧
玺等名贵珠宝汇聚，闪亮全场。

为营造舒适安心的选购环境，
本届展会特别邀请国家级专业检
测机构——珠宝玉石首饰国检集
团驻场，现场为参加展会的珠宝商
家及消费者提供珠宝玉石免费鉴
定和咨询服务，“先鉴定，后购买”
引领科学消费、理性消费、绿色消
费新风潮。

晋风晋韵闪耀新疆喀什文博会
山西省工艺美术大师武俊敏致力推动晋绣“走出去”

武俊敏大师携众多精品晋绣亮相展会

一
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友万宝云集 名企荟萃

2024中国国际珠宝展：璀璨珠宝点亮美好生活

展会现场晶莹剔透的非洲翠手镯


