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本报记者 汪宏胜 □ 忽 艳

6 月 12 日，文化和旅游部正式发
布 2024 年首批 22 个国家级旅游度假
区名单，苏州吴江东太湖生态旅游度
假区成功入选，成为江苏省今年唯一
入选的度假区。至此，我国国家级旅
游度假区数量达 85 家。从 1992 年我
国首次提出建设国家级旅游度假区以
来，经过 30 多年的探索发展，国家级
旅游度假区建设已成为推动文化和旅
游产业高质量发展、促进旅游消费升
级的重要引擎。

向“低空”要“经济”

6 月 23 日，市民李先生以“空中表
白”的方式向女友求婚。实际上，早在
一个月前，他便带着婚庆公司，来到东
太湖度假区飞行营地查看场地，并立
即办理了预约。像李先生一样，想让
求婚别开生面的消费者不在少数。

直 升 机 求 婚 之 旅 是 东 太 湖 度 假
区飞行营地在三条生态观光游览线
路基础上开通的最新应用场景，可以
根 据 消 费 者 的 个 性 化 需 求 进 行 定
制。“事实上，三条生态观光游览线路

推出后，受到了消费者的热烈追捧。”
苏州湾文旅发展有限公司工作人员
王文彦介绍，在直升机上，以天为幕、
以光为景，太湖百里风光带的每一帧

画 面 ，都 被 呈 现
得更加清晰。作
为立体的观光旅
游 矩 阵 ，空 中 观
览为消费者带来
了解锁东太湖之
旅 的 新 视 角 ，开
启 了 360 度 全 方
位 观 光 新 体 验 。

“ 很 多 消 费 者 乘
坐 后 感 叹 ，‘ 空
中 之 旅 ’意 犹 未
尽，值得体验。”王文彦说，未来，飞
行营地还将按照消费者需求，推出更
多定制线路，满足其多元体验需求。
此外，飞行营地将与七都、吴中等旅
游目的地联动，打造更多“空中游”线
路。

在东太湖度假区低空应用体验并
非只是“太湖限定”，从“空中观览”放
大到“物流配送”，特色的低空文旅项
目已经走进百姓生活，无人机充当“快
递小哥”飞送包裹的科幻场景已然照
进现实。

东太湖度假区相关负责人表示，
当下低空经济正由“平面经济”向“立
体经济”转变，其发展内涵越来越丰
富，产业拓展也越来越广泛。除了吃
喝玩乐，在东太湖度假区，“打飞的”等
生活场景也指日可待。伴随直升机的
起飞，东太湖进入“低空旅游”时代。

“舌尖”上的新增量

东 太 湖 度 假 区 以 时 令 美 食 为 纽
带，结合年轻化、生活化的旅游产品，
不断开拓创新，成为东太湖度假区旅
游新增量。6 月 19 日-20 日，从东太湖
大酒店的《太湖四季宴·夏韵》，到吴江
宾馆的《吴江宴·夏》，东太湖度假区餐
饮界双子星推出了这个季节的主打菜

品。作为两席盛宴的技术总指导、监
制，中国烹饪大师徐鹤峰一语概之：

“一个是太湖，一个是吴江。”春有水灵
野菜、夏有奢华三虾、秋有热气羊肉、
冬有软糯糕团。在东太湖，一年四季
的江南风味令人流连。

东太湖度假区文体旅游局与区域
内多家酒店联合推出“莼鲈之思小
筵”，这是以“莼鲈之思”典故为背景
创作的美食套餐，各酒店大厨善用莼
菜与花鲈，并融入其他东太湖原乡食
材，呈现出独特的风味。例如，苏州湾
华邑温泉度假酒店将花鲈制成苏沪经
典美食熏鱼，赋予了经典新口感；东太
湖大酒店的白切鸡皮脆肉嫩；嘉年华
大酒店的莼鲈之思羹，鲈鱼处理巧妙，
鲜味突出；恒力大酒店的糖醋脆鲈片，
将 鱼 肉 与 蜜 瓜 相 结 合 ，口 感 令 人 惊
喜。在美食不断推陈出新的当下，一
些餐厅还尝试将苏帮菜与其他菜系的
特色进行融合，创造出新颖的菜品。
如在传统苏帮菜的基础上，借鉴川菜
的调味方式，增加一些香辣元素，或者
融合粤菜的精致烹饪手法，提升菜品
的口感和卖相。

以“莼鲈之思小筵”为代表的东太
湖 美 食 ，也 得 到 了 国 外 消 费 者 的 关
注。1993年 10月 7日，吴江与布尔昆·

雅里昂市正式缔结为友好城市，连续举
办十二届的“法国美食节”，已成为两地
文化交流的桥梁。“吴江给我留下了非常
美好的印象，这里的酒酿圆子真好吃！”
法国友人弗洛伦斯·盖特表示。

“东太湖的美食，不仅是味觉享
受，更是一种文化传承。每一道菜都
蕴含着苏州人的智慧和对生活的热
爱。在这里，消费者可以品尝到大自
然的馈赠，感受到美食文化的独特韵
味。同时，风景与文化也催生出层出
不穷的新业态。”东太湖相关负责人表
示，近几年，东太湖度假区以文塑旅，
打造出“三新一全”文旅深度融合场
景。“三新”，是指新建的长三角艺文新
地标——苏州湾文化中心，集聚苏州
湾大剧院、博物馆、数字艺术馆三大文
化设施。“一全”则是把“非遗”全方位、
全场景融入休闲度假各个环节，推进

“非遗”进酒店、餐厅、购物场所、公共
文化等空间。同时，度假区正打造“夜
文博、夜演艺、夜潮玩、夜运动”等全业
态消费场景。

游客眼中的“诗和远方”

东太湖的美，不仅体现在自然风
光，还在于其深厚的历史文化底蕴。
古老的寺庙、传统的村落、古朴的桥
梁，都承载着岁月的记忆。消费者可
以走进这些历史遗迹，感受古人的智
慧 和 创 造 力 。
在这里，消费者
可 以 远 离 城 市
的喧嚣，沉浸在
历史的长河中，
寻 找 内 心 的 宁
静。

夜 幕 降 临 ，
在 东 太 湖 坐 游
船 、观 夜 景 ，在
阅湖台看喷泉、
欣赏灯光秀，在
万 公 堤 吹 着 晚
风 、品 尝 美 食
…… 这 些 串 联
起 生 活 和 消 费
的新画面，正是
东 太 湖 度 假 区
构 建 消 费 新 场
景 的 缩 影 。 万
公堤、盛家厍的
璀 璨 夜 市 吸 引
着众多消费者，
古风演绎、民俗
展演等“文化夜
宵 ”拉 满 氛 围 。
万象汇、砂之船
（奥 莱）等 商 圈
集合吃、喝、玩、
乐、娱、购业态，
也 汇 聚 了 最 旺
盛 的 人 气 。 各

种优惠活动，多样式呈现消费动能，展
示东太湖度假区最繁华、最包容、最时
尚、最潮流的一面。眼下，东太湖度假
区正着力打造美食、夜游、娱乐、景观
四大“夜间经济 IP”，不断提高度假区
的吸引力与聚集度。接下来，东太湖
度假区将依托万象汇等商圈，积极培
育新业态，持续升级消费场景，进一步
提振消费商圈人气和热度，提升消费
者的体验感、满意度。

从“省级”到“国家级”，东太湖人
接续奋斗了 12年。省文旅厅二级巡视
员、资源开发处处长陈劲松表示，国家
级旅游度假区对度假资源、度假环境、
核心度假产品、度假产业空间集聚、度
假业态丰富、公共服务设施精致与安
全管理等有非常高的标准与要求，东
太湖能成功入选，殊为不易。

“东太湖将以入选‘国家级’为起
点，围绕如何让旅游业更好服务美好
生活、促进经济发展，完善现代旅游业
体系，启动‘一路繁花、十里九营、百场
千宿’工程，让东太湖成为游客眼中的

‘ 诗 和 远 方 ’、市 民 心 中 的 乐 居 舒 适
地。”东太湖度假区管理办党委书记、
主任蔡建忠说，按照“打造世界级滨湖
度假典范”目标，12 年来，从太湖滩涂
到全新滨水城区，东太湖不断丰富旅
游新业态，推动“国”字号成为消费升
级新引擎。

多场景发展 多业态融合

苏州东太湖：“国”字号成为消费升级新引擎

广告


