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在毛绒玩具这一领域，有着“世界
毛绒玩具在中国，中国毛绒玩具在扬
州”的说法。扬州的毛绒玩具行业经过
50余年的发展，已形成较为完整的产业
链，是国内外较有影响的毛绒玩具礼品
设计、生产、销售和出口基地，先后被授
予“中国毛绒玩具礼品之都”“江苏省毛
绒玩具出口基地”等称号。

原创玩具变身“抢手货”

由于抖音智能推荐机制覆盖各年
龄层的消费者，扬州毛绒玩具产业带内
有设计感、具有独创性的产品很容易获
得关注度成为“爆品”。而推出新品的
营销成本和周期低了，商家也更敢于、
乐于研发新奇的、创新的产品。

在抖音上拥有超 300 多万粉丝的
“优趣优品”，是一家来自扬州的毛绒玩
具厂商，负责人刘丰铭被网友称为“最
听劝的老板”，近年来和粉丝共创了鲨
瓜（鲨鱼和西瓜）、菜狗（白菜和狗）等谐
音梗玩具，走的是土味幽默风。

打开优趣优品的抖音账号，里面
的短视频十分吸睛：“鲨蕉”谐音“撒
娇”，是一个布偶鲨鱼和香蕉皮的结
合，“龟蜜”谐音“闺蜜”，是朋友们可以
一人穿一个的大毛绒乌龟壳……只有
消费者想不到的，没有刘丰铭直播间
做不出来的毛绒玩具，加上刘丰铭亲
自上场幽默风趣的解说，优趣优品直
播间一度有超过 7000人同时观看。

另一个爆火的毛绒玩具“嘟嘟喵”
出自扬州艾斯德工艺品厂，它以和粉
丝共创的形式诞生，在学生群体中有
着不亚于当红明星的人气。除了交流
嘟嘟喵的款式和装饰心得外，还有粉
丝分享自制的以嘟嘟喵为主角的漫画
等延伸作品。目前拥有百万粉丝的艾
斯德工厂单品毛绒玩具销售量达到
250多万个。

据悉，扬州市每年通过快递寄出
的毛绒玩具礼品达 2000万件，占全市

电商类快递业务量 40%，其中邗江、仪
征两地的毛绒玩具日均单件发货量位
列全国前十名。

打造毛绒玩具“集散地”

作为扬州市邗江区的特色富民产
业，该区毛绒玩具产业起步于上世纪
50年代，经过半个多世纪的发展，已从
不足百人的小作坊成长为设计、制版、
打样、生产、销售、出口等产业链较为
完备的产业基地。

从2017年起，邗江区就以五亭龙玩
具城为中心，全力启动长毛绒玩具 3平
方公里特色小镇、1平方公里核心区建
设。五亭龙玩具城是华东地区规模最
大、辐射全国各地的专业玩具礼品批发
市场，入驻商户近 1900户，经营毛绒玩
具品种达3万多个，已初步形成设计、研
发、加工、生产、销售的产业链，市场辐
射全国各地，产品销往世界各地。

据悉，五亭龙玩具城七成以上销
售额通过线上完成，除了传统的电商
销售渠道外，这里还打造了网红直播
基地，帮助入驻商户免费开拓线上销
售渠道。此外，五亭龙玩具城还引入
物流、金融、版权登记等专业化服务，
配套毛绒玩具产业发展。

作为扬州第一批电商试水者，邗江
毛绒玩具经营者最先“觉醒”，形成以五
亭龙玩具城为中心、周边 3公里半径范
围的高密度电商集聚区。该区域是全
省毛绒玩具电商集聚度最高的区域，集
聚了全市 80%以上的毛绒玩具电商企
业、60%以上的毛绒玩具生产企业，涵
盖了以毛绒玩具销售为主的 1 个省级
电商示范镇、4个省级电商示范村、1个
跨境电商产业园和 2 个中国淘宝村。
截至目前，扬州全市主营毛绒玩具及
周边配套的电商经营者超千家，经营
品种达 4万余个。

“小玩具”勇闯海外市场

目前，扬州毛绒玩具产业出口已经
常态化，扬州毛绒玩具礼品销售量约占
全国总量的一半、全球总量的1/3，超过
80% 的 企 业 开 展 了 出 口 跨 境 电 商
业务。

2023 年 6 月，国家版权局公布了
2022年度全国版权示范单位、示范单位
（软件正版化）、示范园区（基地）名单，
位于广陵区的扬州安贝斯玩具有限公
司入选，成为扬州唯一一家入选单位。

有了版权的“加持”，扬州安贝斯
与迪士尼、环球影视、华纳兄弟、雀巢、
Costco 等多个知名品牌公司保持良好
的业务往来，为全球 50多个国家和地
区的 3万多家零售店提供产品，甚至在
疫情期间仍能稳步保持年均盈利 1.5
亿元，2023 年还与支付宝、农业银行、
航天文创等达成了更多项目合作，在
国内外毛绒玩具行业有着很高的声誉
和知名度。

作为一家专注于毛绒玩具方案设
计、产品研发、生产销售于一体的外向
型企业，扬州安贝斯尤其注重版权的保
护，自入驻广陵后，扬州安贝斯始终坚
持“让知识产权‘活起来’带动传统领域
创新发展”的理念，以版权立身、勇闯全
球市场。2008年，扬州安贝斯就成立了
全资子公司，建立实体“版权库”与电子

“版权档”，设立专门管理部门和人员负
责版权登记、管理、运用和转化，同时坚
持在国际贸易过程中探索和学习国外
客户在知识产权保护方面的经验，筑牢

“防火墙”，不断开发自主版权产品。
截至目前，扬州安贝斯已拥有原

创设计产品 1万多件，获得版权证书的
作品高达 2700多件（套），公司平均每
天生产各类毛绒玩具 6万至 7万只，远
销欧美等国际市场，在国内同行业里
保持领先。

（综 合）

时尚，是浙江省温州市鹿城区这片创新热土发展之路绕不开
的关键词。乘着温州“强城行动”牵引之势，鹿城正全面发起西部
时尚城建设攻势，为传统产业注入创新力量，在时尚产业发展中
激发“产城人”联动发展的“乘数效应”。

扛起攻坚主责 打通时尚产业发展“任督二脉”

走进鹿城西部新城，中国鞋都产业园区、鞋艺小镇、智造 U
谷、鞋业产业创新服务综合体、环球商贸港等众多鞋业产业及配
套汇聚于此。以鹿城西部新城为中心，60分钟车程内，可配齐制
鞋所需的 200多种材料和零配件。

温州是“中国鞋都”。该市日前出台的《温州打造中国时尚产业
之都三年行动计划（2024—2026年）》提出，温州要建设西部时尚
城，引导全市时尚资源要素整合，打造时尚产业核心区。值得关注
的是，西部时尚城以鹿城西部新城为主体，瓯海、永嘉协同共建。

“鹿城制鞋产业占温州鞋业总产值的 40%，拥有完善的产业
供应链和配套服务，是中国最具竞争力的鞋革生产、出口基地之
一。”温州市鹿城区鞋业协会会长郑莉莱说，鹿城集聚制鞋相关企
业 2000余家，走出了康奈、巨一等知名鞋企。种种要素的集合，
意味着鹿城在时尚产业供应链上有着深厚的生产力，为时尚之城
的发展提供了肥沃的土壤。

为打通西部时尚城发展的“任督二脉”，鹿城出台了《鹿城区
鞋业高质量发展若干政策意见》，在西部新城统筹千亩沿江稀缺
空间，为西部时尚城重大项目落地、资源要素承接提供伸展空
间。同时，鹿城还成立鞋都提质、西部新城两个专班，分别推进鞋
都制造板块和生产配套板块建设，合计实施重大项目 64个，推动
时尚产业发展提能升级。

“鹿城正扛起西部时尚城建设主责，稳基础、强支持、留空间、
优发展，助推温州打造‘中国时尚产业之都’，实现‘产城人’的融
合发展和可持续发展。”温州市鹿城区相关负责人表示。

产业项目落地 时尚产业发展驶入“快车道”

今年 3月，西部时尚城“封面力作”中国鞋都·环球商贸港（下
文简称“环贸港”）正式投用。作为国家级市场采购贸易方式试
点，环贸港投资超 20亿元，占地面积 107.32亩，总建筑体量约 30
万平方米。

不同于传统专业市场，该项目整合鞋业上下游资源，打造一
站式鞋材供应链采购消费模式，将鞋材展贸与商务、体验、休闲、
娱乐相结合，构建了一个集销售、展览、电商、技术研发、品牌孵化
等多功能于一体的综合性服务平台。

“目前，我们的商业楼宇已有头部鞋业品牌将浙南总部或采
购中心设置于此。大品牌的虹吸效应不仅丰富了环贸港的业态
结构，更促进了产业链上下游的紧密合作，形成了良性循环的鞋
业生态圈。”环贸港相关负责人表示。目前，环贸港市场部分已吸
引 800多家商户入驻，其中不乏广州、成都、福建等外省头部鞋材
企业。

“过去我们找最新的鞋革材料要跑广州、福建等地，随着环贸
港投用，外省头部鞋料鞋材总部纷纷入驻，这让我们在‘家门口’
就可以找到最新的面料和材料，为抢抓生产减少了不少成本。”一
位鞋企负责人说。

眼下，鹿城正通过招引示范性、引领性强的龙头时尚项目，加
速推动时尚产业发展。在温州市第二季度重大项目集中签约集
中开工活动中，多个与鞋服时尚产业相关的重大项目落地鹿城，
涉及总部大楼、制造业、现代商贸业等领域。

“老人头鞋业总部项目入驻温州西部时尚城，表明了我们对
鞋服、时尚产业以及温州西部时尚城发展的信心。”作为本次集中
签约的项目之一，老人头尚品有限公司副总经理叶奇豪说。

产城融合蓄势能 高品质新城加速崛起

随着时尚产业的发展和集聚，鹿城坚持“产城人”深度融合，
力将西部新城打造成“产城人”融合发展的“新标杆”。

以西部新城核心区域双屿街道为例，近年来鹿城加速推进该
街道提升改造，对分布不合理的城中村、老旧工业区进行拆改，在
提升改造环境和民生配套的同时，加速推动重大项目建设落地，
为发展“腾挪”空间，年均投资超百亿元，仅 2023年就开工 23个项目。

未来，温州西部时尚城代表性建筑“一花一榕”也将在这里落地。其中，
“花”为温州市花茶花，“榕”为温州市树榕树。“茶花”建成后将作为时尚瓯越艺
术中心使用，设有剧场、图书馆、非遗馆、文化馆（宫）等功能区。“榕树”将建在

“茶花”西首，主要为办公和众创空间，以商业用途为主。带有浓郁城市特色的
建筑外观，为西部新区发展带来了新的期许。

“产城人”融合发展，最终目的是留住人。为推动更多人才落地，鹿城加速
推进西部新城民生项目建设：推进中央涂中小学等学校改扩建工程，优化教育
资源配置；实施温州市中心医院双屿院区改扩建工程，补齐西部新城片区医疗
短板；推进沿江快速路一期（西段）工程、中国鞋都—瓯北过江通道项目等交通
工程，提升区域整体人口吸引能力与产业辐射效应……

从曾经的工业区到现代化城市新区，如今，鹿城西部新城正逐渐成为创新
创业活跃地、时尚产业聚集地、宜业宜居幸福城。

（温州市鹿城区委宣传部）

图为刘丰铭在直播间解说新品。
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□ 本报记者 闫 利

近日，国家市场监督管理总局发布
《关于征集拟纳入允许保健食品声称的
保健功能目录建议的公告》（以下简称

《公告》），向全社会公开征集拟纳入允许
保健食品声称的保健功能目录建议。

功能声称在食品行业扮演着重要
的角色，保健功能名称表述科学严谨、
通俗易懂，才能够被消费者正确理解
认知，避免与药品的治疗作用混淆。
记者注意到，在 2023年 8月，国家市场
监督管理总局、国家卫生健康委、国家
中医药局联合发布的《允许保健食品
声称的保健功能目录 非营养素补充
剂（2023 年版）》中，原来的 27 种保健
功能被调整为 24种，“改善生长发育”

“促进泌乳”“改善皮肤油分”等 3种共
识程度不高、健康需求不明晰的保健
功能被删除。此次国家市场监督管理
总局公开征集保健食品新功能目录建
议释放了什么信号，对保健食品行业
发展有何意义？面对形形色色的保健
食品消费者又该如何挑选？

保健功能声称为消费者提供选择参考

有助于增强免疫力、有助于抗氧化、
缓解视觉疲劳、改善缺铁性贫血……保
健食品声称的保健功能是不少消费者在
选择购买相关产品时的重要参考标准。

8月 26日，在北京市丰台区物美超
市，一位选购保健食品的消费者告诉记
者，家里老人一直有食用蛋白粉的习
惯。“主要是看重蛋白粉增强免疫力的功
能。老人平时在饮食中摄入的蛋白质不
太够，医生也建议可以适当用一些蛋白
粉产品来补充蛋白质。我在线下购买保
健食品时，主要看产品标注的功能声称，
根据需求来购买。”该消费者说。

此前，山西省太原市某药店工作人
员曾告诉记者，除了一些老顾客，来药
店购买保健食品的消费者主要有两种：
一种是什么都不清楚，医生建议他可以
食用一些保健食品；另一种是看到了电
商平台上的类似产品来线下找同款。

“在给消费者推荐相关产品时，我们会
询问他的具体需求或者是否有医生建
议，但也遇到过一些被宣传广告误导的

消费者来店里询问‘降血脂’‘降血糖’
的产品。面对消费者，我们也在极力科
普，提醒大家关注官方发布的保健食品
功能声称。”上述工作人员说。

有业内人士表示，消费者在购买
保健食品前，需要了解该产品的功能
和适用人群，避免将其用于疾病预防、
治疗等用途。同时，需要理性看待广
告和宣传，不要轻信未经验证的功能
和宣传。

研发更符合市场需求的产品

根据《食品安全国家标准 保健食
品》（GB 16740—2014），保健食品是指
声称并具有特定保健功能或者以补充维
生素、矿物质为目的的食品，即适宜于特
定人群食用，具有调节机体功能，不以治
疗疾病为目的，并且对人体不产生任何
急性、亚急性或慢性危害的食品。

规范保健功能声称管理，对落实企
业保健功能声称和研发评价主体责任，
促进产业创新和高质量发展具有重要
意义。此次发布的《公告》向全社会公
开征集拟纳入允许保健食品声称的保

健功能目录建议，充分发挥社会资源科
研优势，鼓励引导个人、企业、科研机构
和社会团体等参与保健食品新功能开
发评价，促进高质量产品研发供给。

在中国企业资本联盟副理事长柏
文喜看来，国家市场监督管理总局公开
征集保健食品新功能的建议，开设咨
询、资料提交通道释放了鼓励社会参
与、集思广益的信号。这意味着保健食
品行业的发展将更加开放，更多的人和
企业可以参与到保健食品新功能的开
发评价中来，为行业发展提供更多的思
路和创意，满足消费者不断升级的保健
需求。

业内人士表示，这一举措对保健食
品行业发展具有重要意义。首先，有利
于推动保健食品行业技术创新和产品
升级，提高产品的质量和安全性。其
次，通过社会各界的参与，可以更好地
了解消费者的需求，从而研发出更符合
市场需求的产品。最后，这一举措也有
利于提高保健食品的知名度和信誉度，
增强消费者对保健食品的信任感和购
买意愿。

规范功能声称 推动保健食品行业产品升级
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