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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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上半年我国企业信用指数整体比去年提高
本报讯 记者近日从国家市场监督管理总局获悉：2023年度中国企业信用指数为

149.71 点，处于近 10 年来的次高水平。2024 年 1—6 月中国企业信用指数分别为

159.23、158.75、159.01、158.70、159.13、158.85，指数整体高于2023年度水平，在159点上

下波动、处在合理区间。2024年一季度指数为159.00、二季度指数为158.90，2024年上

半年指数为158.95，表明我国企业信用水平总体平稳、波动调整。总的来看，2023年至

2024年上半年我国企业信用水平总体平稳，转型升级稳步推进。 （市 文）

本报讯（记者 解 磊）近日，中
国塑料加工工业协会（以下简称“中
国塑协”）党支部组织召开党纪学习
教育专题党课暨总结会，并传达学
习贯彻党的二十届三中全会精神。

会议指出，要结合行业实际，认
真落实中社部、中国轻工联党委有
关会议要求，深入学习贯彻党的二
十届三中全会精神。一要深入学习
贯彻会议精神实质；二要精准有力

指导协会实际工作，做好引领行业
绿色发展、深化国际交流合作、推动
行业科技创新、倡导行业诚信自律
等重点工作；三要推动行业领域改
革再取新绩。

会议强调，2024年是贯彻落实党
的二十大战略部署的重要一年，也是落
实国家“十四五”规划的压轴之年，中国
塑协要深刻领会党的二十届三中全会
的重大历史意义、现实意义、战略意

义，深刻把握《中共中央关于全面深
化改革、推进中国式现代化的决定》
的丰富内涵和精神实质，持续夯实秘
书处自身建设，加强人才培养，提升
专业化水平和能力，用实际行动贯彻
落实党的二十届三中全会精神，全
力推动党中央关于全面深化改革的
重 大 部 署 在 塑 料 加 工 业 的 落 地
见效。

会议还传达了全国性行业协会

商会党委《关于认真学习贯彻习近平
总书记重要讲话精神善始善终抓好
全国性行业协会商会党纪学习教育
的通知》有关要求。中国塑协党支
部书记王占杰围绕习近平总书记关
于党的纪律建设的重要论述、《中国
共产党纪律处分条例》修订的重大意
义及主要修订内容、党支部党纪学习
教育落实情况及下步相关工作要求
等三个方面进行了党课分享。

中共中央政治局 7 月 30 日召开会议提出，要以
提振消费为重点扩大国内需求，经济政策的着力点
要更多转向惠民生、促消费，要多渠道增加居民收
入，增强中低收入群体的消费能力和意愿，把服务
消费作为消费扩容升级的重要抓手，支持文旅、养
老、育幼、家政等消费。

同时，国务院印发《关于促进服务消费高质量
发展的意见》（以下简称《意见》），提出“着力提升服
务品质、丰富消费场景、优化消费环境，以创新激发
服务消费内生动能，培育服务消费新增长点，为经
济高质量发展提供有力支撑”。

无论是“把服务消费作为消费扩容升级的重要
抓手”，还是“促进服务消费高质量发展”，都鲜明地
指出了当前消费的大趋势，强调了服务消费的重要
性。今年以来，随着促进服务消费相关政策逐步落
地，市场供给不断优化，居民消费需求持续释放，带
动服务消费市场较快增长。据国家统计局数据，上
半年，服务零售额同比增长 7.5%，增速高于同期商
品零售额4.3个百分点。

以服务消费为抓手扩大内需的优势到底在哪
里？

首先，提升经济质量、增强经济韧性。传统经
济增长模式主要依赖投资和出口，依靠单一产业或
出口导向型经济容易受到外部环境变化的影响，而
服务消费的增长能够分散经济风险，能够更好地依
靠内需驱动经济增长，减少对外部市场的依赖，增
强经济的自主性和稳定性，提高经济韧性。因此，
服务消费的增加能够推动经济向更高质量、更可持
续的方向发展。

其次，带动高附加值产业。服务消费往往与高
附加值产业密切相关，如教育、医疗、旅游等，能够
带动相关产业链的发展，促进经济结构优化，并且
满足居民对个性化、多样化服务的需求。

再次，创造就业机会。服务业相对于制造业来
说，更能吸纳劳动力，尤其是能够提供大量适合女
性和年轻人的就业岗位，缓解就业压力。服务消费
的增长要求服务业从业人员具备更高的技能和素
质，有助于提升整体劳动者的技能水平和职业素
养。

显而易见，将服务消费作为消费扩容升级的重
要抓手，不仅有助于扩大内需，还能推动经济结构
优化升级。未来，服务消费市场空间和增长潜力巨
大。

2023 年，我国服务消费在总体消费中的比重达
到45.2%。初步预测，到2030年，我国城乡居民服务
型消费支出水平占消费支出水平的比重，有望从
2023年的45%提升到50%以上。《释放服务型消费的
巨大潜能——2024 年中国消费研究报告》称，我国
服务型消费呈现较快增长态势，未来仍有巨大增长
潜力和升级空间。包括人口老龄化带来养老服务
需求、“以旧换新”带来服务型消费增量、数字经济
发展催生服务型消费新业态、户籍人口城镇化激发
服务型消费潜力等。

下一步，如何激发服务消费在经济社会发挥更
大效能，笔者认为，还需要再下大气力。比如，针对老年人群体，提供更
多公共服务和社会保障，提升其服务消费能力。随着人口老龄化趋势加
剧，养老服务需求将持续增长，但养老、医疗、家政供给相对不足，服务
质量有待进一步提升；又比如，通过政策调控和市场引导，缩小城乡和区
域间服务消费的差距，实现服务消费的公平和包容性发展。在这个过程
中，要加大政策支持力度，包括税收优惠、资金补贴等，激发企业提供高
质量服务的积极性。

实际上，以服务消费为抓手扩大内需，是我们经济发展中一个必然
选择。虽然，仍然面临一定挑战，但通过多方共同努力，能够实现服务消
费的健康、可持续发展，为中国经济的高质量发展注入新的动能。

炎炎夏日，一口清凉。
当前正值饮料销售旺季，超市、便利

店、商铺里碳酸饮料、茶饮料、包装饮用
水等各类饮品琳琅满目。当前我国饮料
市场情况如何？消费需求发生了哪些变
化？行业如何高质量发展？记者进行了
采访。

我国是世界最大的饮料生产和消费
市场之一

“饮料卖得特别快，经常要补货。爬
山游玩的游客需要快速补水，销量最好
的是茶饮料、矿泉水和运动饮料。”四川
都江堰市青城山景区内一家商铺的销售
员王小玥说。

暑期是旅游旺季，景区饮料销售火
热。与此同时，家庭饮料消费也在升
温。“网购饮料的消费者很多，这几天快
递车里有一半都是饮料，有的人家一买
就是两三箱。”在江苏无锡市梁溪区某小
区派件的快递员邹强正在从快递车里向
平板拉车上搬运饮料，有气泡水、碳酸饮
料、茶饮料等。

国家统计局数据显示，1—6月份，饮
料类商品零售额 1564亿元，同比增长
5.6%，高于社会消费品零售总额3.7%的
增速。平安证券分析，二季度，大众食品
增速较快的是饮料和零食子行业，出行
需求旺盛带动饮料行业延续高景气度。

从北冰洋、崂山可乐、正广和等风靡
一时的国产老汽水，到健力宝等运动饮
料；从娃哈哈、乐百氏等乳酸菌饮料，到
六个核桃等蛋白饮料、汇源果汁等果蔬
汁类饮料；再到以康师傅、统一等为代表
的茶饮料，以及红牛、东鹏特饮等为代表
的特殊用途饮料，我国饮料市场上，每隔
几年就会出现一个新热点。

中国饮料工业协会理事长张金泽介
绍，40年前，我国饮料品种单一，汽水就
是饮料的代名词。经过40余年的发展，
饮料品种已经发展到包括包装饮用水、
果蔬汁类饮料、碳酸饮料、蛋白饮料、茶
饮料、咖啡饮料、植物饮料、风味饮料、特
殊用途饮料、固体饮料和其他类饮料在
内的11大类65小类，品类丰富。

中国饮料工业协会的数据显示，中
国饮料行业 2023年饮料总产量 1.75亿
吨。我国已成为世界最大的饮料生产和
消费市场之一。

据一家消费者研究与零售监测公司

分析，食品饮料类商品具有刚需、高频等
特点，行业具有显著韧性，对支撑市场修
复起到重要作用，尤其是饮料销售表现
持续亮眼。2023年中国饮料行业线上、
线下销售额分别增长7.6%、5.9%。

饮料消费呈现多元化、健康化、功能
化的发展趋势

“7月以来，顾客对清凉饮品的需求
大增，一些低糖、清爽口感的茶饮和椰子
水今年尤为畅销，饮料整体销量环比上
升了约200%。”广东佛山市禅城区建新
路一家超市工作人员介绍。

正在这里选购饮料商品的消费者朱
越说：“我不喜欢喝没味道的水，但又不
想总喝含糖量高的饮料，现在无糖茶饮、
无糖气泡水等饮料产品越来越多，提供
了新选择。”

随着消费者健康意识的增强，越来
越多的人开始改变传统高糖高脂的饮食
习惯，偏好更新鲜、天然的成分。消费者
对饮料的需求，也从解渴、好喝延伸出健
康、养生等升级性需求。

《2024年中国食品饮料行业展望》内
容显示，茶饮料超越碳酸饮料成为除包
装饮用水外市场占有率第一的饮料品
类，占比达到21%，其中，无糖茶饮料体
量实现翻倍的增长，增速高于饮料行业
整体增速。

无糖饮料受到越来越多消费者的青
睐。中国食品产业分析师朱丹蓬认为，

在健康管理、营养管理、体重
管理等消费需求下，无糖饮料
及功能性饮料市场得到进一
步释放。

目前，市场上的无糖饮料
包括不含蔗糖、葡萄糖、麦芽
糖、果糖等食糖和淀粉糖的饮
料，以及采用糖醇和低聚糖等
不升高血糖浓度的甜味剂作
为糖替代品的饮料。无糖碳
酸饮料与无糖茶饮料是目前
市场上主流的无糖饮料，其中
无糖气泡水是近几年市场消

费的热点。业内人士认为，无糖气泡水
把瓶装水、碳酸饮料、风味饮料甚至功能
饮料的特点糅合在一起，满足消费者对
健康、刺激、风味、功能等的多重需求。

近年来，饮料市场发展顺应需求变
化，呈现出新消费热点，饮料新品纷纷打
出健康牌。椰基饮品越来越得到市场关
注。椰子水具备低热量、富含电解质与
纯天然的健康属性，生椰牛乳、生椰马蹄
等产品陆续上市。中式养生水也颇受消
费者欢迎。红豆薏米水、五红汤、山药
水、桂圆水等饮品为消费者提供了更多
元化的选择。从解渴好喝，到健康养生，
再到“专业”“有用”，营养素、电解质等概
念受到消费者关注，功能性饮料销量持
续增加。

总体来看，饮料消费市场呈现出多
元化、健康化、功能化的发展趋势。市
场竞争日益激烈，企业想赢得更多的消
费者，就需要深入了解消费者在解渴之
外，对饮料产品口感、营养、健康等诸多
方面的需求变化，不断研发新品，满足
新需求。

饮料企业积极推进数字化、智能化、
绿色化转型

在 100—140摄氏度的高温下保持
30秒，饮料经过超高温灭菌后，灌入无菌
处理的瓶子。在元气森林湖北咸宁工
厂，透过玻璃墙可以看到智能化生产线
上一瓶瓶饮料有序灌装封箱。

元气森林联合创始人王璞介绍，这
家工厂年产饮料超9亿瓶。采用无菌碳
酸生产线，可以更大限度保留产品风味、
口感、营养，从而实现全线产品不添加苯
甲酸钠、山梨酸钾等化学防腐剂。

饮料行业已形成原料供应、制造、流
通完整的产业体系。拥抱人工智能、5G、
工业互联网等各种新技术，近年来，饮料
行业积极推进数字化升级，打造智能工
厂，实现效率变革。

数字化转型促进饮料企业提质增
效。中国饮料工业协会调研显示，近年
来，规模以上饮料行业企业信息化水平
得到质的提升，在信息化和工业化“两化
融合”方面取得长足进步。部分先行企
业的数字化转型工作已取得良好成效，
娃哈哈、农夫山泉、崂山矿泉水等一批饮
料行业企业的数字化转型项目及成果，
入选工业和信息化部、国家发展改革委、
财政部、国务院国资委、市场监管总局等
部门评选的“智能制造试点示范项目”

“智能制造示范工厂揭榜单位”“智能制
造标准应用试点项目”“工业互联网试点
示范项目”等。

绿色发展是饮料行业高质量发展的
底色。近年来，饮料行业加快建立健全
低碳循环发展体系，促进全面绿色转型，
饮料企业从产品降塑、节能降耗等多方
面践行绿色制造。2023年，有多家饮料
企业名列工业和信息化部办公厅发布的

“绿色工厂”名录，充分体现了饮料企业
顺应“绿色生产”的时代需求，大力推进
科技创新转型升级以及向高端化、智能
化、绿色化发展的行业趋势。

消费场景创新带动饮料企业产品创
新。当前消费市场对于饮料的需求更加
多元化、细分化、健康化，随着生活方式
的多样化，饮料的消费场景也日益丰
富。无论是工作场所、餐饮场景、运动间
隙，还是个人独处、野餐露营、聚会等，消
费者在不同场景下对饮料的需求各不相
同。这促使饮料品牌不断推出适应不同
场景的新产品和不同规格的包装。

张金泽认为，随着健康中国战略的
深入实施，公众对膳食营养的需求日益
增加，也对饮料产品的更新换代提出了
更高的要求。未来，饮料行业应继续积
极探索新原料、新配方、新工艺，满足市
场对饮料更营养、更健康、更多元的需
求。 （人民日报）

图为消费者正在选购饮料。

本报讯 近日，中国人民银行、金融
监管总局、中国证监会、财政部、农业农
村部联合发布《关于开展学习运用“千万
工程”经验 加强金融支持乡村全面振
兴专项行动的通知》（以下简称《通知》）。

《通知》提出实施五大专项行动，一
是实施金融保障粮食安全专项行动，拓
展粮食生产、流通、收储、加工等全产业
链金融服务场景，创新高标准农田和设
施农业建设的融资模式，深化种业振兴
和农业科技金融服务，支持符合条件的
种业企业上市、挂牌融资和再融资。二
是实施巩固拓展金融帮扶成效专项行

动，继续落实对重点帮扶县的差异化金
融支持政策，保持脱贫地区信贷投放力
度不减。扎实做好定点帮扶工作。三是
实施金融服务乡村产业发展专项行动，
运用信贷、债券、股权、租赁等融资渠道，
拓宽抵质押物范围，盘活农村资产资
源。促进农村一二三产业融合发展，支
持农民增收致富。积极对接县域物流配
送中心等项目融资需求。四是实施金融
支持乡村建设专项行动，开发人居环境
贷款产品，加大农村人居环境整治和生
态文明建设金融支持。强化乡村基础设
施建设和公共服务设施金融保障。五是

实施金融赋能乡村治理专项行动，创新
金融支持农文旅融合模式。加强农村基
础金融服务，支持数字乡村建设。

《通知》强调，发挥支农支小再贷款、
再贴现、科技创新和技术改造再贷款等
货币政策工具激励作用，鼓励金融机构
发行专项金融债券，支持涉农企业发行
融资工具，持续加大对乡村振兴重点领
域资金投入。加强产业、财政、金融政策
协同，畅通政银企融资对接服务链条。
各金融机构要持续优化服务机制，实现
资源向县域倾斜，更好满足各类涉农主
体多元化金融需求。

据了解，当前我国涉农贷款呈现
“总量扩、占比升、利率降”的特点。中
国人民银行表示，将进一步加强与金融
监管总局、中国证监会、财政部、农业农
村部等部门的沟通合作，学习运用“千
万工程”经验，及时总结金融服务乡村
振兴做法成效，强化统计监测与考核评
估，推动五大行动落实落细，不断提升
金融服务能力与水平，助力推进乡村全
面振兴。

（农 文）

学习贯彻党的二十届三中全会精神

中国塑协党支部传达学习贯彻党的二十届三中全会精神
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1—6月份，饮料类商品零售额1564亿元，同比增长5.6%

饮料市场呈现新亮点

五部门发布通知

实施金融支持乡村全面振兴五大专项行动


