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地方动态

本报讯（记者 魏 静 □ 忽 艳）日前，第二十一届
中国（徐州）彭祖伏羊节在江苏省徐州市鼓楼区欧乐堡
海洋极地世界开幕。开幕式当天，组委会发布了“彭祖
伏羊节臻选美食榜”评选结果、“彭城七里伏羊美食地
图”；启动了徐州地区美团促销活动及“我为徐州美食代
言”抖音视频大赛等活动。彭祖伏羊节期间还举办彭祖
祭祀大典、“清爽一夏”伏羊夜市啤酒狂欢、伏羊汤开喝
仪式、羊肉烹饪技艺大赛、“缘来是你”伏羊节彭城相亲
大会、“伏羊食俗与彭祖伏羊节走进徐州高校”等一系列
精彩纷呈的主题活动，充分展示彭祖饮食文化的独特魅
力。本次伏羊节活动，一直持续到 8月 14日。

作为对外餐饮文化交流的一张名片，彭祖伏羊节已
经走过了 21年的辉煌历程，见证了徐州美食文化的繁荣
与发展。每年伏羊节期间，不少外地游客来到徐州，与
百万徐州市民共享羊肉美食，拉动了餐饮业、旅游业、食
材供应、酒水等关联产业显著增长，产生一系列巨大的
经济效益和社会效益。2009年，徐州被中国烹饪协会认
定为“中国伏羊美食之乡”。2021 年 5 月，“徐州伏羊食
俗”被列入第五批国家级非遗项目名录。

事实上，国家历史文化名城徐州不仅是两汉文化发
祥地和集萃地，还有着“五省通衢”之称，是淮海经济区
中心城市、“一带一路”重要节点城市。地理位置的重要
性造就了徐州美食发展的辉煌，其丰富多样的美食和复
杂深厚的历史渊源，也彰显了徐州独有的文化魅力。近
年来，徐州注重深挖本土地道美食，探索更多文旅融合
有效机制，以新质生产力推动徐州产业高质量发展。

有文化传承的城市，才具有蓬勃的生命力。6000年
的文化史为徐州留下了大量文化遗产和名胜古迹；发源
于徐州的两汉文化，更塑造了江苏“吴韵汉风”的鲜明文
化特质，可以说，徐州汉文化的典型性和完整性在全国
无与伦比。据悉，徐州留存 544 处汉文化遗址遗迹、
12137件汉代可移动文物，汉墓、汉画像石、汉兵马俑“汉
代三绝”名扬海外。“这里原来是龟山的山腰，历史上的黄河泥沙将地面
升高到此。西汉徐州先后封有 12代刘姓氏楚王，龟山汉墓是徐州唯一
一座可以认定墓主的楚王墓。”龟山汉墓讲解员揭开了当年的历史一角。

如果说景区展现的是静态的历史遗存的话，那么沉浸式实景剧便是
一部流动的历史剧。“大风起兮云飞扬，威加海内兮归故乡，安得猛士兮
守四方！”刘邦一曲传诵两千年的《大风歌》犹在耳边回响。如今徐州方
特乐园创新重现的《大风歌》焕新上演，充分展现了徐州文旅产业“文化
和科技交融、传承和创新并举”的新面貌，在城市形象塑造中展示汉文化
风采。

近年来，徐州市以建设世界级汉文化传承和旅游目的地为目标，编
制《徐州汉文化传承发展专项规划》，在城市文脉传承中体现汉文化风
范。为“加强城市文脉保护，彰显特色文化风貌”，徐州不断推动汉文化
创造性转化、创新性发展，汉文化论坛、汉文化旅游节、徐州寻宝季等重
大文旅活动不断激发城市生机和活力；VR、AR、全息投影等现代信息
技术的应用，打造了沉浸式、互动性、体验型汉文化文旅融合新场景新
空间。

徐州市文化和旅游局局长沙波表示：“随着徐州汉文化交流不断加
深，汉舞、汉乐、汉礼、汉服等一批汉文化元素已经成为看得见、听得见、
吃得着、穿得出、带得走的徐州文化符号。”

本报讯（记者 任兵兵）7月27
日，山西旅游发展·锦绣太原文旅推
介对接活动系列发布及旅游服务商
对接仪式在山西太原古县城举行，

《PATA 山西旅游指南》《旅游满意
在山西标准体系》及《友好山西》倡
议同时发布。

据悉，《PATA 山西旅游指南》
是由山西省与亚太旅游协会（PA⁃
TA）合作推出，汇集了山西省的旅
游资源和旅游产品，提供了详尽的
旅游信息和实用的旅游建议。《PA⁃
TA山西旅游指南》发布的同时还颁
布了“PATA——山西旅游体验卓越
榜旅行者‘晋’选榜单”。平遥古城、
云冈石窟、悬空寺荣登“晋”选榜单
之“晋”享古迹的前三名；五台山、恒
山、壶口瀑布位列“晋”选榜单之

“晋”享自然的前三位。
《旅游满意在山西标准体系》的

发布则是旨在充分发挥标准体系作
用，提升山西省旅游标准水平，提高
游客满意度，引导山西省旅游业高
质量发展，进一步打响“旅游满意在
山西”品牌。

此外，为打造山西文旅“朋友
圈”，放大资源产品优势效应，提升

“表里山河”整体吸引力，活动现场

还发布了《友好山西》的倡议。倡议
提出，推进跨区域文旅协作，加强文
旅产业延链、补链、强链。山河四省
及陕西、内蒙古六省区地缘相接、文
脉相通、人缘相亲，推动文旅产业区
域一体化谋划等，实现区域文旅发
展优势互补，携手跑出区域协同发
展“加速度”。不断满足人民群众高
品质的精神文化需求，丰富优质文
旅产品供给，强化特色文旅品牌培
育，以形成高质量的新质生产力。
持续发展旅游新产品新场景新业
态，塑造新兴旅游目的地。丰富“文
旅+”产业业态，发展研学旅游、乡
村旅游、康养旅游、低空旅游等新业
态，释放旅游消费潜力。

目前，山西省正努力将文旅业
打造成战略性支柱产业和民生、幸
福产业，坚持以文塑旅、以旅彰文，
集中力量打造太原、大同、运城三个
热点旅游门户，大力实施龙头景区
梯次打造培育计划，加快建设文旅
康养集聚区、示范区，建设黄河、长
城、太行三大板块及三个一号旅游
公路配套服务体系，不断拓展自驾
游、研学游、低空游、乡村游、工业游
供给，大力发展避暑康养、温泉康
养、中医药康养等新业态。

在日前举行的第十
届芳香产业（上海）展览
会上，中式熏香、香调成
为了瞩目的焦点，占据
了众多品牌、展商的“C
位”。江西中医药大学
中医香疗研究院的香御
守护贴、香薰机创新品
牌樸特的最新产品等都
吸引了大量参观者的目
光，展现出了中式香调
的独特魅力。除了四时
清味香、鹅梨帐中香等
中式香调的受欢迎，芳
香与非遗的结合也呈现
出了别样的魅力。在展
会上，全新品牌“aromat⁃
ic”将非遗文化与文创
产品相结合，推出了布
老虎生肖香包、盘纸手
作、烧璃手作等将芳香
原料融入传统手工艺中
的产品，赋予了独特的
文化内涵和情绪价值。

这些香氛产品不
仅融合了传统香道与
现代科技，还更加注重
天然、健康的属性，满
足了当代消费者对高
品质生活的追求。小
红书联合调查机构凯
度日前发布的《知人寻
香—2024 年香水香氛
趋势白皮书》显示，香
水市场的热度持续上
升，2023年小红书站内
相关搜索量增长了 23%。其中，新
香“尝鲜族”寻求具有东方意蕴的

“文化认同”趋势显现，新中式调更
是成为了香水用户偏爱的五大香型
之一。

随着消费者对生活品质的追求和
对自我感受的关注不断增加，“嗅觉经
济”将迎来更加广阔的发展空间和市
场机遇。在这场嗅觉的盛宴中，每一
个人都可以找到属于自己的那份独特
香气，享受着它带来的愉悦与疗愈。

近日，发表在《高级功能材料》杂志上
的一项最新研究中，美国莱斯大学研究人
员描述了一种使用微波辐射和易于生物
降解的溶剂进行选择性锂回收的快速、高
效且环保的方法。研究结果显示，新工艺
可以在短短30秒内回收废旧锂离子电池
（LIB）阴极中多达 50%的锂，突破了LIB
回收技术中的一个重大瓶颈。

目前，锂这种银白色金属需求量很
大，面临供不应求的局面。

传统从废电池中回收锂的方法会对
环境造成污染，且效率极低。这主要是由
于回收过程中锂受到污染和损失，同时回
收过程能耗太大。由于锂通常在其他金
属之后才会析出，研究人员试图找出专门
针对锂的回收方法。

此次，研究人员使用氯化胆碱和乙二
醇的混合物作为深共晶溶剂（DES）。他
们此前已发现，在DES浸出过程中，锂会
被氯化胆碱中的氯离子包围并被浸出到
溶液中。

为了浸出钴或镍等其他金属，氯化胆
碱和乙二醇都必须参与该过程。在这两
种物质中，只有氯化胆碱擅长吸收微波，

于是研究人员将电池废料浸入溶剂中，并
用微波照射，从而能够选择性地从其他金
属中浸出锂。

将微波辐射用于此过程类似于厨房
微波炉快速加热食物。能量直接传递给
分子，使反应比传统加热方法快得多。

使用微波工艺，研究人员发现浸出
87%的锂需要 15分钟，而通过油浴加热
获得相同的回收率则需要12小时。这种
突破性方法可极大改善锂离子电池回收
的经济性和对环境的影响，为解决日益严
重的全球问题提供了可持续的新方案。

业内人士表示，随着新能源汽车数量
越来越多，锂离子电池的需求量也随之水
涨船高。传统的锂离子电池回收方法不
仅效率低，还会造成资源浪费，带来环境
污染。此次，科研团队带来了一种全新的
锂离子电池回收方法——微波。将电池
废料浸入易于生物溶解的特殊溶剂，再用
微波照射，也就是加热，可用更短时间浸
出更多的锂——浸出87%的锂只需要15
分钟。这种突破性方法能高效回收锂，为
困扰全球的锂离子电池回收问题提供绿
色、高效的解决方案。 （科技日报）

图为消费者在购买香氛精油产品。

图为第二十一届中国（徐州）彭祖伏羊节现场。
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发布系列建议、举行旅游服务商对接活动

山西文旅拓展“朋友圈”提升吸引力

“嗅觉经济”蓬勃发展 新中式香调受宠 天然健康成趋势
浓郁华丽的玫瑰与沉稳的雪松相结合，清新淡雅

的茉莉与醇厚的沉香相交融，慵懒轻甜的依兰与馥郁

的天竺葵相配合，清爽自然的柠檬与辛辣的生姜相交

织……7月29日，在国家会议中心举行的第27届北京

国际美博会现场，记者看到，不少消费者正在购买香

薰、精油、磨砂膏、身体乳等香氛类产品。现场各种花

香、果香、木质香扑鼻而来，沁人心脾。

这些将香料与植物、药材、食物相结合的产品，不

仅为消费者带来了丰富的嗅觉体验，更推动了“嗅觉

经济”的蓬勃发展。
□ 本报记者 王薛淄 文/摄

“嗅觉经济”是指利用气味作为一
种营销策略和消费体验的手段，其范
围广泛，包括但不限于香水、香薰、香
氛产品等。这些产品通过特定香气刺
激和引导消费者的情感和行为，从而
达到品牌塑造、情感共鸣和销售提升
的目的。

去年杭州亚运会开幕式首次将香
薰科技应用到大型体育赛事中，一场
馥郁沁人的桂花雨不仅为观众带来了
独特的感官体验，也激发了新兴经济
体国家对“嗅觉经济”的新消费热潮。

“嗅觉经济”更是被看作是消费细分领
域增长的新“蓝海”。

艾媒咨询发布的《2017—2025 年
中国香薰行业市场规模及预测》显示，

2023 年中国香薰行业市场规模约为
181.5 亿 元 ，同 比 增 长 24.25%，预 计
2025 年将增至 254.4 亿元。中国香氛
消费者画像显示，26—40 岁的青年群
体 是 主 要 的 消 费 群 体 ，占 比 达 到
82.6%，其中女性群体在香氛消费市场
中占据更高比例，达到 64.3%。消费
者主要集中在一二线、新一线等高线
城市，占比 79.7%，其中以企业白领居
多，占比 53.0%。此外，64.1%的消费
者月收入位于 5000—15000 元区间，
显示出他们具有可观的消费能力。

正值夏季，香水香氛类产品的使
用频率增加，市场需求也随之剧增。
在今年“618”购物节期间，天猫香氛香
薰店铺排行榜上涌现出众多知名品

牌，如野兽派、尹谜、蒂普提克、观夏、
菓凯、万物乾坤、西尼优、祖玛珑、罗意
威、卡斐乐等，这些品牌既有国际大
牌，也有国货新锐，它们在“嗅觉经济”
的浪潮中竞相角逐。

在多方面因素的推动下，“嗅觉经
济”正迎来各方加速布局。天眼查数
据显示，截至目前，全国现存与香水香
氛相关企业达 31.3万余家。细看香水
香氛相关企业的注册数量，近 10 年
来，年度注册相关企业数量呈现逐年
递增的状态，2013年新注册企业 3495
家，而到了 2017 年，新增企业注册数
量已突破万家。截至 2023年，新注册
企业数量已达到 8.8万家，连续十年保
持上涨态势。

在北京国际美博会现场，记者观察
到众多参观者沉浸在丰富多样的香氛之
中。他们不仅享受着香味带来的愉悦感
受，更在这些产品中寻求情绪价值、传递
仪式感。在快节奏的现代生活中，越来
越多的年轻人开始关注自我感受，愿意
为那些能够带来心灵疗愈和愉悦感的产
品买单。

“我之所以购买香薰精油，是因为它

们能让我在忙碌的生活中找到片刻的宁
静。”一位年轻的消费者李女士这样说，

“每当我感到压力大或者心情烦躁时，只
要滴几滴香薰精油在扩香器中，整个房间
就会充满宜人的香气，我的心情也会随之
变得轻松起来。”另一位消费者胡女士也
表示：“我对香薰精油很感兴趣，因为它们
不仅能让我的家更加温馨，还能帮助我改
善睡眠质量。有些精油还具有放松身心
的效果，让我在晚上能更好地入睡。”

艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅
分析指出，相较于其他品类的化妆品，香
水香氛等产品因其独特的气味属性被赋
予了更多的价值。除了能够提升个人形
象外，香水还作为“社交名片”，实现了自
我展示与悦己需求的统一。数据显示，
2023年8月，天猫和抖音平台的香水香
膏品类销售额都实现了两位数的同比增
长。随着中国消费者对香氛制品的需求
不断增加，香料香精行业的发展将在“嗅
觉经济”的带动下实现稳步增长。

记者还注意到一个明显的趋势：天

然、健康正在成为未来香气的流行趋
势。越来越多的香氛产品开始注重使用
天然原料，以营养、健康的属性吸引年轻
消费者。这一趋势也得到了中国香料香
精化妆品工业协会芳香产业专业委员会
的认可。在2023年发布的“2024年度香
气趋势”中，茶香与花香的结合被预测将
在食品领域更加流行，而紫罗兰、鸢尾等
馥郁东方香型也在个人护理方面受到追
捧，茶叶、橙花、雪松、檀香木等以花香调
为主的自然香型将主导香水领域，柑橘
类天然芳香则成为环境香氛的流行趋
势，这完全符合当代消费者构建健康和
美好生活的需求。

对此，中国香料香精化妆品工业协
会芳香产业专业委员会常务副主任委员
单位——银谷芳香的总裁皮汨源表示，
随着社会的快速发展，消费者对于香气
的需求也在不断升级。他们不仅追求香
气品质的优越，更追求个性化的表达和
独特的体验。这一趋势将进一步推动香
料香精行业的创新与发展。
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成分“取之天然”重在疗愈与提供情绪价值

近日，重庆持续迎来高温天气。为满足市民避暑纳凉需求，重庆

11个区的 39处人防工程纳凉点已有序向民众开放。据了解，重庆的

防空洞因具有通风、室内常年恒温的特点，成为了夏日里民众避暑纳

凉好去处。

近年来，重庆不少防空洞变身休闲“打卡地”，开发出火锅店、书屋、

纪念馆等多种业态，防空洞逐渐转变为多元化利用的现代城市资源。

图为重庆市民在渝北区一防空洞茶馆纳凉、休闲。

（新 文）

微波辐射方法提供新解决方案

锂离子电池回收技术瓶颈获突破

重庆防空洞衍生新业态

图为原材料从植物、药材提取的身
体按摩油。

科技前沿

公告栏
吴勇明、刘书华:本院受理原告仪陇县

马鞍镇鑫林农副产品收购店诉你买卖

合同纠纷一案，现依法向你公告送达

起诉状副本、应诉通知书、举证通知

书、合议庭组成人员告知书、诉讼须

知、开庭传票等诉讼文书。自本公告

发出之日起30日即视为送达。提出答

辩状的期限为公告期满后15日内。举

证期限为公告期满后的 15日内，本案

定于2024年9月19日10时0分在本院

马鞍法庭公开开庭审理。届时未到，

本院将依法缺席审理判决。特此公

告。
四川省仪陇县人民法院

樊斌涛:本院受理原告代利平诉你民

间借贷纠纷一案，现依法向你公告送

达起诉状副本、应诉通知书、举证通知

书、合议庭组成人员告知书、诉讼须

知、开庭传票等诉讼文书。自本公告

发出之日起30日即视为送达。提出答

辩状的期限为公告期满后15日内。举

证期限为公告期满后的 15日内，本案

定于 2024 年 9月 19日 15时 30分在本

院马鞍法庭公开开庭审理。届时未

到，本院将依法缺席审理判决。特此

公告。

四川省仪陇县人民法院
樊斌涛:本院受理原告黄河诉你民间

借贷纠纷一案，现依法向你公告送达

起诉状副本、应诉通知书、举证通知

书、合议庭组成人员告知书、诉讼须

知、开庭传票等诉讼文书。自本公告

发出之日起30日即视为送达。提出答

辩状的期限为公告期满后15日内。举

证期限为公告期满后的 15日内，本案

定于2024年9月19日16时0分在本院

马鞍法庭公开开庭审理。届时未到，

本院将依法缺席审理判决。特此公

告。

四川省仪陇县人民法院
于海申:本院受理原告肖月阳诉你服

务合同纠纷一案,现依法向你公告送达

起诉状副本、应诉及限期举证通知书、

开庭传票等。自公告之日起经过30日

即视为送达。提出答辩状和举证期限

为公告期满后 15 日和 30 日内。定于

举证答辩期满后的第三日上午9时(节
假日顺延)在本院第四审判庭开庭审

理，逾期将依法裁判。

河北省丰宁满族自治县人民法院
郭肖强：本院受理原告王俊兴诉你买

卖合同纠纷一案，现依法向你公告送

达起诉书副本、应诉通知书、举证通知

书、权利义务告知书、合议庭组成人员

告知书及开庭传票，自本公告发出之

日起经过30日即视为送达。提出答辩

状和举证的期限分别为公告送达期满

后的 15日内，并定于举证期满后的第

三日上午9时（节假日顺延），在本院城

关法庭公开开庭审理本案，逾期本院

将依法缺席判决。特此公告。

河北省临漳县人民法院
梁景军：本院受理原告河南新天地汽

车销售有限公司诉你与洛阳远志汽车

运输有限公司、鲍梅香、任群彪追偿权

纠纷一案,现已审理终结。现依法向你

公告送达（2024）豫 0928 民初 1312 号

民事判决书。限你们自公告发出之日

起 30 日内来本院领取民事判决书,逾
期即视为送达。如不服本判决,可在公

告期满后 15 日内,向本院递交上诉状

及副本,上诉于河南省濮阳市中级人民

法院。逾期本判决即发生法律效力。

河南省濮阳县人民法院
浙江省慈溪市人民法院公告
（2023）浙0282破13号之一

2023年5月8日，本院根据申请人朱渊

申请，裁定受理被申请人慈溪市熙朵

贸易有限公司破产清算一案。查明，

慈溪市熙朵贸易有限公司无财产可供

清偿破产费用和清偿债务。本院认

为，慈溪市熙朵贸易有限公司资不抵

债，无破产财产可供分配。依照《中华

人民共和国企业破产法》第四十三条

第四款、第一百零七条、第一百二十条

第一款规定，本院于 2024年 7月 30日

裁定宣告慈溪市熙朵贸易有限公司破

产并终结慈溪市熙朵贸易有限公司破

产程序。特此公告。

遗失声明
台州市攒劲餐饮管理有限公司遗失公

章：33100210247009，声明作废。

遗失声明
吉林省天合再生资源有限公司遗失公

章 ： 2201811570650、 财 务 章 ：

2201811570888、法 人 章（朱 颜 臣）：

2201811571247，声明作废。

遗失声明
松桃鑫垚劳务有限公司遗失公章：

5206281075519、 财 务 章 ：

5206281075520、 发 票 章 ：

5206281075521、法 人 章（李 家 艳）：

5206281075522，声明作废。

遗失声明
晋铁科技集团有限公司甘肃分公司因

公章、财务章、合同章、发票章四枚印

章不慎丢失，特此声明作废。

遗失声明
中建华发（福建）建设有限公司邵武分

公司遗失铜公章：35078110002625，声

明作废。

遗失声明
岳阳恒瑞技术服务有限公司，统一社

会 信 用 代 码 ：

91430602MA4RMK0706，不慎将 2020
年9月4日版工商营业执照正、副本丢

失，声明作废。

遗失声明
汝南县豫森木业有限公司遗失财务专

用章，编码4128260024963，声明作废。

遗失声明
敦煌市伟和商贸有限公司（统一社会

信用代码 91620982MA73BC4E52）遗

失公章一枚，声明作废。

遗失声明
贵州启泰恒业贸易有限公司遗失单位

专用章：5205236020937，财务专用章

5205236020938， 法 人 专 用 章

5205236020940，声明作废。

遗失声明
内蒙古元猛矿业开发有限责任公司遗

失公章：1508230110423、财务专用章：

1508230110424、法 人 章（赖 传 渠）：

1508230110944，声明作废。

遗失声明
威宁县鑫茂物业管理有限责任公司遗

失公章（字样：威宁县鑫茂物业管理有

限责任公司，编号：5205261097452），

声明作废。

遗失声明
贵州纳雍经济开发区鸿业商品贸易有

限 公 司 遗 失 财 务 专 用 章 ：

5205250000752，法人章（龙尚国）各一

枚，声明作废。

遗失声明
贵州省重电照明科技有限责任公司遗

失财务章：5205250002652、法人章（张

婧）各一枚，声明作废。

遗失声明
盘州市育恩文化艺术培训中心遗失民

办 学 校 办 学 许 可 证 ，证 号 ：教 民 ：

252022270003659号，声明作废。

遗失声明
中旭建投(贵州)建设有限公司遗失公

章：5202215033406，声明作废。
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