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上半年批发和零售业增加值达6.1万亿元
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“China Travel（中国游）”正
当时，“144 小时免签”政策再“出
招”。

7 月 15 日，国家移民管理局
宣布，中国 144 小时过境免签政
策适用口岸扩大至 37 个，中国入
境游热度再度攀升已成定局。

今年以来，“中国游”已成国
际旅游新热点。2013 年 1 月中国
正式实施的72/144小时过境免签
政策，如春风化雨，不断滋润着入
境旅游沃土。数据显示，今年上
半年全国各口岸共入境外国人
1463.5 万 人 次 ，同 比 增 长
152.7% 。 其 中 ，通 过 免 签 入 境
854.2 万人次，同比增长 190.1%。

“中国游”这一标签在全球社交媒
体上引发热潮，相关视频播放量
已突破10亿次。

“中国游”全球出圈看似偶
然，实则必然，其背后一系列政策
措施的不断优化、综合国力的日
益强盛、文化自信的强势攀升，无
一不是“中国游”惊艳世界的自信
和底气。

到中国旅游更方便了！免签
政策的实施，不仅极大程度简化
入境手续，缩短等待时间，更在心
理层面消除了外国游客的顾虑，
激发了其对中国旅游的热情。这
种便捷与高效，让越来越多的外
国游客选择将中国作为他们的旅
行目的地，更让中国拥有了更多
和世界“打招呼”的机会。

外 国 游 客 的 纷 至 沓 来 ，让
“打卡中国”迅速成为社交媒体
上的热门话题。从巍峨壮丽的
长城到底蕴深厚的故宫，以及上
海外滩的繁华夜景、成都大熊猫
的憨态可掬和桂林山水的秀丽、
张家界的奇幻……都让外国游
客们流连忘返、赞叹不已。他们
用镜头记录下一个个令人难忘
的瞬间，并通过短视频、图文等
形式，在 Instagram、TikTok、微博
等平台上广泛传播，让“中国游”
成为全球互联网、社交平台当之
无愧的“流量密码”。

在惊叹美景之余，大量海外
游客也被中国美食所折服。“在中

国晚上出门最害怕的竟是街边小吃”这个梗的背
后，是中国美食以其独特的风味和深厚的文化底蕴
征服了无数外国游客的味蕾。他们纷纷在社交媒
体上晒出美食照片，分享品尝心得，甚至有人因此
爱上了中国菜，成为了中国美食的忠实粉丝。

这样的中国不一样！真实的旅行体验，打破了
外界对中国的刻板印象，消除了对中国的误解。外
国游客们惊叹于中国城市的现代化与便捷，完善的
移动支付、绝大多数景点实行免预约，这些举措不
仅提升了旅游服务的智能化水平，更让外国游客享
受到无缝衔接的便捷。呈现在全球游客面前的，是
一个充满活力与创新的中国，体现了中国开放大门
越开越大的决心与诚意。

中国旅游不仅为全球游客提供了丰富多元的
旅行体验，更在文化交流、经贸往来与友好互动中
发挥了桥梁作用。美国《精奢商业观察》报道称，

“city不 city”作为流行语广泛传播，彰显了中国发展
的魅力。外国游客不断创作这一流行语，勾勒出生
动真实的中国。

然而，面对“中国游”的火爆现象，我们并未止
步于当前的成就，相反却以更加开放的姿态，持续
深化与各国的旅游合作与交流。一方面，中国不
断扩大免签政策的适用范围和期限，为外国游客
提供更加便捷的入境条件；另一方面，也在不断优
化旅游产品和服务质量，提升旅游体验的舒适度
和满意度。

“中国游”不仅仅是一场场旅行体验，更是一
次次深刻的文化交流与心灵触碰。外国游客在中
国旅行的过程中，不仅是在欣赏美景、品尝美食，
更是在与中国文化进行对话，与中国人民建立友
谊。他们走进古老的村落、踏入艺术的殿堂，他们
深入市井小巷，亲身体验感受最真实的中国，对中
国文化有了更加深入、全面的了解，也对中国产生
了更加深厚、真挚的情感。这种双向的文化交流
与传播，不仅让世界听到了中国最强音，更促进了
世界文化的多样性和繁荣，同时也为构建人类命
运共同体贡献了别样力量。

本报讯（记者 解 磊） 7月19日，中国
眼镜协会党支部召开党员大会，传达学习贯
彻党的二十届三中全会精神。会上，全体党
员学习了《中国共产党第二十届中央委员会
第三次全体会议公报》，深刻领会全面深化改
革、推进中国式现代化的重大意义和总体
要求。

会议要求，协会全体党员干部要反复学

习研读习近平总书记重要讲话、全会公报等文
章，深入学习领会全会精神，切实把思想统一
到党中央决策部署上来；把学习贯彻党的二十
届三中全会精神与做好协会重点工作结合起
来，抓好党纪学习教育，切实把学习成效转化
为推动行业工作高质量发展的强大动力。

会上，各位党员立足各自工作和岗位实
际，就党纪学习教育期间的心得体会和理解

感悟进行分享和交流，充分展示新时代年轻
党员干部担当作为、积极向上的精神风貌。
大家表示，在工作中要时刻牢记党的宗旨，保
持廉洁自律，坚决抵制各种诱惑，以实际行动
维护党的形象和利益；要将党纪教育与实际
工作相结合，将革命先辈们的奋斗精神融入
日常工作中，勇于担当、积极作为，充分发挥
党员的先锋模范作用，切实履行党员的责任

和义务，在行业发展和企业服务等方面为会
员单位提供更优质的服务，为推动眼镜行业
的发展贡献自己的力量。

为检验党纪学习教育工作阶段成效，会
后还开展了党纪学习教育知识测试，采取闭
卷方式进行。本次测试检验了前期的学习效
果、知识短板和自身差距，提升了党员干部综
合学习水平。

本报记者 赵 曦 □ 黄芷凌

相对于其他品类家电产品而言，大家电历
经多轮以旧换新，已经建立了相对成熟的收旧
与换新体系。也正因此，新一轮以旧换新活动
启动以来，大家电市场展现出强劲的增长动
力，消费者对于万元级品质大家电的接受度不
断提升，以“旧”换“优”的趋势明显。

政企联动：
部分品牌销售额增长88%

“今年以旧换新的补贴力度比以往的活动
优惠更高，来换新的消费者可以获得原价10%
的优惠，最高能拿到1000元的补贴。如果是
全套换新，消费者最高可以享受5000元的优
惠，这相当于直接送了一个大家电。”北京市苏
宁易购刘家窑旗舰总店店长告诉记者。

今年3月国务院印发《推动大规模设备更
新和消费品以旧换新行动方案》，4月商务部等
14部门发布《推动消费品以旧换新行动方案》，
此后，各地政府也陆续发布具体实施方案推动
以旧换新深入发展。以北京市为例，北京市商
务局自5月31日起向在京消费者发放绿色智

能消费品以旧换新补贴，消费者购买符合条件
的适用商品时，在企业所有优惠的基础上再享
受商品销售价格10%的补贴；如交售电冰箱、
洗衣机、空调等指定类旧品，参与政策实施的
企业还会额外给予消费者所有折扣优惠后商
品销售价格2%的补贴。

除了各地政府，线下卖场及线上购物商城
也积极响应政策号召，大力推出以旧换新优惠
活动。3月18日，京东宣布在家电家居品类上
联合合作伙伴投入30亿元，持续加码家电家
居以旧换新补贴；3月29日，苏宁易购携手超
30家家电生产企业开启以旧换新活动，推出

“支付立减10%”等优惠；4月30日，美的集团
宣布拟投入80亿元大力推动全品牌、全品类
产品的以旧换新和设备更新。

上述店长告诉记者：“6月以来，因为叠加
了北京市和苏宁易购的补贴，实际给予消费者
的优惠力度非常大，店铺总销量增长30%，以
旧换新的成交额占到了总销量的60%。”另据
海尔智家工作人员介绍，海尔智家推出政企双
补贴最高至20%、单台最高补贴至2000元的
以旧换新优惠活动，在“618”促销期间，参与海
尔以旧换新的用户数量增长104%，销售额增

幅88%。北京红星美凯龙相关负责人也表示：
“以旧换新政策为红星美凯龙北京区域带来了
明显的增长动力，以西门子为例，通过以旧换
新额外拉动销售150万元。”

品质消费：
家电市场进入“增量和存量并重时代”

“我是给父母换空调，老空调噪音很大，调
风也不方便，我母亲夏天宁愿热着都不愿开，
说吹得头疼。这次我特别挑了这款空调，它不
会直吹，还有智控睡眠功能，运行起来非常安
静。”北京市民许女士向记者分享了她的换新
经历，“对我来说，肯定是更注重产品的性能。”

“来线下门店的消费者更看中产品的
功能性，那些又节能、功能又丰富的高品质
产品比较受欢迎。店内标价超过一万元的
冰箱和空调，只要能够满足消费者的特定
需求，他们通常都愿意为此买单。”上述店
长告诉记者。西门子红星美凯龙北京至尊
Mall店销售人员表示，除了价格以外，消费
者也很注重家电的品质，“是不是一级能
效”“有什么智能化功能”都是消费者经常
问到的问题。

海尔热水器市场部工作人员同样向记者
介绍说：“此轮家电以旧换新，消费需求是从

‘有没有’向‘好、更好’转变。消费者换新时提
及频次最高的词汇是‘智慧’‘美居’‘健康’‘绿
色’，这四个高品质生活场景的升维需求，远超
过功能、价格、容量等基本层面的要求。”

商务部流通发展司负责人表示，我国家电
家具市场已从单纯的“增量时代”进入“增量和
存量并重时代”，推动消费品以旧换新能够释
放家电消费潜力，促进高质量消费品更多进入
居民生活。

绿色回收：
建立“去旧更容易”机制

日前，有媒体对消费者以旧换新情况进行

问卷调查，结果显示，38.62%的消费者看重回
收服务的便捷性，关注是否上门回收、是否免
费拆装、下单的流程等问题。

为切实解决旧品到哪里换、怎么换等消
费者关心的难题，此次参与以旧换新活动的
相关企业大多致力于建立“去旧更容易”的
有效机制。上述店长表示：“拆旧换新、清理
回收都是免费为消费者提供的服务，即便消
费者居住在无电梯的老式小区，我们也不会
额外收取任何爬楼费用。”同时，借助苏宁、
海尔等企业推出的手机软件，消费者可在线
上轻松完成从旧家电估价到预约拆卸、安
装、回收家电的全过程。

《推动大规模设备更新和消费品以旧换新
行动方案》强调，要完善废旧产品设备回收网
络，畅通资源循环利用链条，推动更多企业参
与家电回收。据海尔智家工作人员介绍，海尔
智家利用“互联网+回收”创新模式，打造了行
业首座实现“回收—拆解—再生—再利用”的
家电再循环互联工厂，每年可拆解废旧家电
200万台，循环新材料再生3万吨，年碳减排能
力约1.7万吨，相当于1年种植了155万棵树。

同样作为参与家电回收目标责任制行
动的企业，美的在 2024年一季度，通过覆盖
中国区县及重点乡镇级市场的绿色回收网
络，实现绿色回收量93万台/套；格力电器旗
下珠海格力绿色再生资源有限公司与佛吉
亚（中国）投资有限公司签署合作谅解备忘
录，双方将于 2024年年底前成立合资公司，
共同开发、制造、销售再生塑料，到2030年实
现15万吨化合物销售目标，赋能绿色循环经
济发展。

全国家用电器工业信息中心研究部主任
宋敬学指出：“在以旧换新体系中，最重要的就
是回收环节。要确保回收渠道的正规、回收标
准的统一、价格的透明；要完善拆解流程，避免
非法拆解旧家电的问题，确保在规范化、标准
化中做到高效回收和资源再利用。”

疏通“堵点”“换”出内需新活力

学习贯彻党的二十届三中全会精神

中国眼镜协会党支部传达学习贯彻党的二十届三中全会精神
结合协会重点工作 推动行业高质量发展

万元级产品受青睐万元级产品受青睐 大家电以大家电以““旧旧””换换““优优””需求大需求大

消费者在选购大家电产品消费者在选购大家电产品。。黄芷凌黄芷凌 摄摄

本报讯（记者 暴梦川） 日前，中国奶业
协会发布了《中国奶业质量报告（2024）》（以下
简称《报告》）。《报告》指出，2023年，中国奶业
生产能力继续提高，产业综合素质持续增强，
质量安全水平高位再提升，国产品牌美誉度和
国际竞争力逐步增强。

一是乳品量质持续双升。2023年，全国奶
类产量 4281.3万吨，同比增长 6.3%；乳制品产
量 3054.6万吨，同比增长 3.1%。2023年，全国
生鲜乳抽检合格率 100%；乳制品总体抽检合
格率 99.87%；生乳中乳蛋白、乳脂肪等质量
安全指标达到较高水平；菌落总数、杂质度和
体细胞监测平均值分别符合国际和欧盟限量
标准；三聚氰胺等重点监控违禁添加物抽检
合格率连续 15年保持 100%。

二是产业素质加快提升。2023 年，全国
奶牛存栏百头以上规模养殖比例达到 76%，
同比提高 4 个百分点；奶牛平均单产 9.4 吨，
较上一年增加 200 千克；规模牧场 99%以上
配备全混合日粮搅拌车；原料奶生产 100%实
现机械化挤奶。

三是消费回升态势显现。2023 年，规模
以上乳制品加工企业主营业务收入4620.9亿
元，同比增长 2.6%；人均乳制品消费量 42.4千

克，比上一年增涨0.4千克；奶业主产省生乳收
购平均价3.84元/千克，同比下降7.7%。

四是民族奶业竞争力持续增强。2023年，
国产奶与进口奶抽检数据显示，黄曲霉素M1
符合中国、美国及欧盟限量标准，铅、铬、汞、砷
等污染物指标合格率 100%；国产奶的乳铁蛋
白、β-乳球蛋白和糠氨酸等指标均优于进口同
类产品。

《报告》还对 2024年中国奶业质量安全工
作做了重点部署。中国奶业协会原副会长兼
秘书长刘亚清对《中国奶业质量报告（2024）》
进行解读时表示，2024年是实现“十四五”规划
目标任务的关键一年，要加强优质奶源基地建
设，推动乳制品工业发展，加强婴幼儿配方乳
粉监管，严格乳品质量安全监管，加强奶业宣
传引导，确保奶业持续健康发展。

本报讯（记者 王薛淄）近日，工信
部发布了2024年第18号公告，正式批准
了554项行业标准，其中由全国缝制机械
标准化技术委员会（SAC/TC152）归口管
理的《家用缝纫机 针板》等6项行业标准
尤为引人注目。这些新标准将于2025年
1月 1日起正式实施，标志着我国缝制机
械行业标准体系进一步完善。

记者了解到，本次发布的行业标准

均为修订项目，旨在推动缝制设备从传
统机械结构向数字化转型升级。具体来
看，新标准涵盖了家用缝纫机针板、梭芯
套以及工业用缝纫机的多个方面，包括
筒式绷缝缝纫机、中速曲折缝缝纫机、计
算机控制花样缝缝纫机和单针直线平缝
缝纫机线迹收紧率测试方法等，标准的
修订将更加注重产品的技术性能和安全
性要求，推动缝制机械企业加强质量管
理，提升产品质量和技术水平，同时，新
标准还将引导企业加强研发创新，推动
行业技术进步和产业升级。

缝制机械行业作为技术密集型产
业，专为服装、鞋帽、箱包等制造行业量

身打造精密缝纫设备，同时涵盖从铺布、
裁剪、整烫到输送管理等一系列生产加工
面料产品所需的关键机械。近年来，中国
缝制机械行业经历了从机械式缝纫机到
计算机控制缝纫机，再到智能缝制技术及
数字化整套解决方案的转型升级，现代化
制造能力显著提升。尽管面临全球经济
波动和国内外市场需求变化等挑战，但行
业依然展现出强大的韧性和发展潜力，特

别是在智能制造和工业4.0的推动下，中
国缝制机械行业市场规模持续扩大，缝制
机械行业正加速向数字化、智能化方向迈
进。与此同时，随着消费者对服装品质和
个性化追求的升级，缝制机械行业将更加
注重产品的灵活性和可定制性，以满足不
同消费者的多样化需求。

本批次标准的修订与发布，不仅有
助于提升缝制机械的技术水平，还将对
服装、箱包、鞋帽和家纺等下游生产制造
产业的智能化升级起到强有力的推动作
用，提高其经济效益。随着新标准的正
式实施，将推动行业向更高质量、更高效
率、更智能化的方向发展。

6项缝制机械行业标准批准发布
我国缝制机械行业标准体系进一步完善

全国奶类产量同比增长6.3%、生鲜乳抽检合格率100%

2023年我国奶业实现量质双升

本报讯 据国家统计局数据，今年1至6月，我国批发和零售业增加值达6.1万

亿元，同比增长 5.7%，占GDP比重为 9.87%；商品零售额 20.97万亿元，同比增长

3.2%。我国批发和零售业发展稳中有进，为畅通国民经济循环提供了有力支撑。

（新 文）


