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本报讯 （记者 史晓菲） 记者从
中国焙烤食品糖制品工业协会（以下
简称“中焙糖协”）获悉，《绿豆糕》行业
标准目前正在公开征求意见。记者看
到，《绿豆糕》行业标准（征求意见稿）
明确：按照产品特色，分为京式绿豆
糕、滇式绿豆糕、新式绿豆糕。征求意
见稿同时规定了各式绿豆糕中的绿豆
含量。京式绿豆糕中绿豆含量不低于
50%（京式绿豆糕为无馅绿豆糕）；滇
式绿豆糕中绿豆含量不低于 15%（滇
式绿豆糕为有馅绿豆糕）；新式绿豆糕

（无馅）绿豆含量不低于 25%，新式绿
豆糕（有馅）绿豆含量不低于 15%。

标准起草组称，目前，市场上关于
绿豆糕中绿豆含量有不同理解，有的
产品标称的绿豆含量是去除糖和油脂
成分后计算的含量；有些则是绿豆占
配料总质量的百分比。为避免理解不
一致，造成市场混乱，管理部门难以监
管，根据行业实际情况，征求意见稿明
确了绿豆含量的计算方法，绿豆含量
的定义为：绿豆质量占成品质量的百
分数。

除了明确绿豆含量，规范行业发
展也是征求意见稿的题中之义。近年
来，市场监管部门在对绿豆糕等此类
产品监督检查时，发现市场上出现有
的产品虽然名称叫绿豆糕，但是配料
中却没有绿豆成分，存在虚假标注、欺
骗消费者的现象。为规范绿豆糕产
品，引导行业健康持续发展，2018年中
焙糖协发布了 T/CABCI 001-2018《绿
豆糕》团体标准，但团体标准属于自愿
采用的标准，具有局限性，无法达到提
高绿豆糕产品质量及品质的需求，因

此制定行业标准。征求意见稿规定了
绿豆糕的原料、感官、理化、安全和净
含量的要求，描述了相应的试验方法，
规定了生产加工过程、检验规则、标
签、标志、包装、运输和贮存的内容，并
给出了便于技术规定的分类。

此外，考虑到绿豆糕产品的原料
一般为绿豆、水、食糖、食用油脂及其
制品，本标准规定了绿豆糕的“水分”

“总糖”和“脂肪”理化指标，这 3 项指
标可有效地保障绿豆糕产品质量。

□ 本报记者 张钰格格

近年来，宠物市场的细分品类消费现状及新趋势
在不断变化，其中仅食品、用品便撑起了千亿市场。
艾媒咨询最新公布的数据显示，2023年宠物食品行业
市场规模 1900亿元，同比增速 20.1%。食品作为宠物
行业占比最大的细分“刚需”市场，“喵星人和汪星人
应该吃点啥”一直是整个行业以及养宠人最为关注的
问题之一。

“00后”宠主琪琪告诉记者，“我平时会给猫吃些
营养品，一方面是想要美毛、调理泪痕，另一方面是想
调理肠胃、保护关节。”

目前宠主在为宠物挑选营养品时的考量因素越
来越多。数据也证明了这一点，今年天猫国际宠物频
道公布的“618”行业战报显示，许多消费者拒绝“奶奶
式”喂养，低热、低卡控制体重的猫、狗粮成交量增速
超 1000%，猫、狗益生菌成交量增速达 1100%，猫卵磷
脂、鱼油、海藻粉成交量增速近 150%，狗氨基酸、维生
素、钙铁锌成交量增速近 100%。

事实上，随着养宠精细化消费趋势发展，整个宠
物食品领域正经历着品类爆发的时代。《2023—2024
年中国宠物营养品消费报告》显示，宠物消费者为宠
物购买营养品倾向多元化、功能化，其中，肠胃调理、
强化免疫品类偏好度占比相近，占比分别为 40.7%、
40.6%。补钙壮骨、护肤美毛的偏好度占比相近，占比
分别为 37.6%、37.1%。此外，宠主对宠物的口腔也较
为关注，购买口腔护理的营养品占比为 30.7%。针对
这一现状，功能性营养品成为各宠物食品企业的主要
研发趋势之一。

在年轻人眼中，养宠物已经不是“给口饭就能
活”，它们是家人，是朋友。年轻人愿意投入更多金
钱、精力去关注宠物的健康需求。中国数实融合 50
人论坛智库专家洪勇认为，科学养宠、精细养宠的概
念出现主要是因为在社会经济的高速发展和居民生
活水平的大幅提升的环境下，人们对于宠物的关注度
和投入不断增加。宠物主人把宠物视为家庭成员，因此更倾向于采用科学
的方法来照顾宠物的饮食、健康和心理需求，追求更高质量和个性化的宠物
养护方式。

像琪琪一样以改善已出现的体表症状为目的和以预防保护为目的而购
买宠物营养品的消费者还有很多，更有部分消费者认为营养品除了补充营
养外还可以作为零食。业内人士认为，部分消费者对宠物营养品的定位较
为模糊，应提高宠主对营养品的市场教育，突出宠物营养品特征。此外，“零
食化”需求的攀升意味着营养品需要更好地兼顾营养补充、营养特性、便携
性以及适口性之间的关系。

步入 7月中旬，包装纸市场的白板
纸行业迎来新一轮涨价潮。多家造纸
企业宣布自 7月 15日、7月 16日起，各
家涂布白板纸在原价的基础上统一上
涨，上涨幅度在每吨50元至100元。

7月初，包括博汇纸业在内的白卡
纸头部纸企已掀起过一轮涨价，彼时上
涨幅度在每吨200元至300元。

“6月份以来，企业不断上涨白板纸
价格，但由于终端需求一般，涨价落实
较为乏力。”卓创资讯分析师潘静雯对
记者表示，随着下半年白板纸行业传统
消费旺季的到来，在需求持续恢复的背
景下，包括白板纸在内的包装纸行业存
在需求改善预期，预计下半年白板纸市
场价格有望呈现小幅震荡上扬态势。

促涨信心不减

根据卓创资讯监测数据，进入 6月
份以来，白板纸纸企陆续涨价，特别是
头部纸企促涨心态较强，有公司最多已

经进行5轮价格上调。
“7月份仍处于传统淡季，市场需求

放量有限，下游采购也以刚需为主。”潘
静雯说，但由于纸企促涨信心不减，也
促使白板纸价格实现窄幅上行。

谈及今年上半年白板纸行业市场
走势，潘静雯表示，白板纸价格整体呈
现持续下行趋势，淡季更淡的特点比较
明显。

不过从产量上看，2024年上半年白
板纸产量较 2023年上半年有所增加。
卓创资讯数据显示，今年 1月份至 6月
份，国内白板纸生产企业累计产量为
348.73万吨，同比增长 8.7%；平均开工
负荷率为56.92%，较去年同期增加2.14
个百分点。

从需求方面来看，上半年白板纸市
场消费量呈先降后增趋势，月度消费量
同比均略有增加。从成本方面来看，卓
创资讯数据显示，白板纸总成本同比下
滑13.16%，因此今年上半年废纸市场对

白板纸市场支撑较为无力。
潘静雯表示，从季节性波动特点来

看，下半年白板纸市场价格通常处于上
涨周期，其中8月份至11月份受消费旺
季影响，价格通常会实现上涨。

“不过，从 6月份开始，纸企陆续宣
布涨价，预计下半年白板纸市场价格整
体上涨时间有所提前。”潘静雯说。

纸企盈利有望修复

对于造纸行业来说，2024年上半年
仍是陷入周期低谷以来的行业磨底期，
但在经济持续向好的背景下，下游需求
逐步复苏，叠加成本方面的支撑，使得
今年上半年造纸行业景气度有所回升。

截至7月16日，A股造纸板块24家
上市公司中，有 16家披露了 2024年半
年度业绩预告，其中，晨鸣纸业等5家公
司预计 2024年上半年同比扭亏为盈，2
家公司预计同比减亏，华旺科技、景兴
纸业、齐峰新材、民丰特纸、仙鹤股份、

森林包装等6家公司预计净利润较去年
同期有不同程度增长。

华安证券分析认为，造纸行业从
2023年 10月份开始进入被动去库存周
期，成品纸价格提升，纸企盈利呈现复
苏迹象。

展望未来，东兴证券分析师认为，
上半年由于木浆价格短期出现迅速、大
幅度下跌，纸价也短期承压，而纸企成
本回落则相对滞后。下半年随着浆价
回暖、旺季到来，纸价获得支撑，纸企盈
利会呈现进一步修复的趋势。

以箱板纸为例，卓创资讯行业分析
师徐玲表示：“随着国内消费环境陆续
改善，箱板纸市场消费整体处于恢复阶
段，特别是从终端行业来看，软饮料、四
大家电、快递、家居类行业销售同比均
有增量，对于箱板纸需求也会形成支
撑。下半年节假日较为集中，终端消费
将持续向好，从而带动箱板纸需求增
加，利于价格向上。”（证券日报）

数据显示，2023 年我国国潮经济市场规
模为 20517.4 亿元，同比增长 9.44%。当下，
国货潮牌持续火热，正在引领国内消费习
惯、消费文化的全新迭代，而随着我国外贸
向好势头不断巩固，越来越多的中国品牌
开始走向世界、乘风出海。

电动汽车、文化创意、美妆等多个领域
的国货潮牌不仅在国内掀起消费热潮，更
凭借实力在海外市场占据了一席之地，“圈
粉”海外消费者。这背后，是中国外贸高质
量发展的新脉动，更是中国产品和中国文
化在全球重要性和影响力提升的集中体
现。

事实上，我国出口品牌的综合实力不断
增强，品牌影响力显著提升，这离不开我国
持续推动出口品牌建设和外贸高质量发
展。近年来，我国持续拓展国际合作交流
共 建 平 台 ，加 大 中 国 品 牌 的 宣 传 推 广 力
度。同时，有关部门出台了一系列政策措
施鼓励企业积极参与国际市场合作竞争，
通过标准的提档升级来促进质量提升、品
牌增效。此外，海外仓储、跨境电商的加速

建设，也为国潮消费品“出海”提供了便捷
高效的渠道。

在高水平推进对外开放、产业转型、消
费升级等多重因素的驱动下，越来越多的
企业更加注重对产品和服务质量的追求，
不断擦亮着国潮的“金字招牌”。有的国货
企业通过自主创新，致力于完成全流程技
术攻关，让更具科技含量的产品成为拉动
外贸增长的新动能。有的国潮品牌则持续
增加新型优质产品供给，加快产品迭代升
级，并通过研发适合海外消费者的产品来
挖掘产品附加值，打响海外知名度。

除此之外，国货潮牌能乘势而上打开海
外市场，一个重要因素就是创新打造具有
中国特色文化价值的 IP，向世界传播中国
文化。以国潮玩具行业为例，近年来，一批
国产潮玩品牌正在经历从代工到内容创
造、IP 孵化的转型过程。如今，已有不少国
产热门潮玩 IP 在国外火爆“出圈”，在创造
巨大商业价值的同时，推动着中国国潮文
化走出去，成为文化交流新的重要纽带。

其实，无论是强化创新支撑，还是探索

“文化+”的多维表达，都是为了更好地推动
品牌建设。从政策层面来看，需要进一步
完善我国出口商品品牌评价服务工作网络
和体系，帮助更多外贸企业擦亮“金字招
牌”，助力推动中国品牌的国际竞争力加速
跃升。

同时，还要加快完善品牌保护机制，建
立政府监管、社会监督、信息公开的品牌维
护、侵权惩罚体系。

当然，企业尤其是国潮品牌要“稳固”海
外市场，还得靠自身实力，这就需要继续深
挖产品的经济价值和文化内涵，培育良好
的产品生态，让国潮品牌更好地链接全球、
惠及世界。而有能力的企业不妨充分发挥
品牌价值，打造既富有国潮魅力又适合海
外市场的品牌矩阵。

与此同时，国潮品牌仍需主动求变，以
应对更多元化的市场挑战，实现海外与本
土的差异化发展，从而向海外消费者展示
更多具有中国 IP 价值的创新产品，讲好中
国“国潮”品牌故事。

（中 经）

当前乳制品行业面临双重压力，科技创新
与数智化转型被视为推动行业转型升级的重要
驱动力。截至 7月 12日，已有 5家乳企披露了
2024年上半年业绩预告，市场周期变动及奶源
供应过剩成为乳企在业绩预告中普遍提及的问
题。

麦趣尔预计上半年亏损 5800万元至 6800
万元，同比增亏 55.21%至 81.97%，主要原因为
上半年自产生鲜乳养殖成本上涨，自有牧场亏

损增加。天润乳业业绩预告显示，预计 2024年
上半年实现归属于母公司所有者的净利润亏损
2600万元至 3100万元。天润乳业表示，今年上
半年，乳制品市场消费需求不振，同时奶源供应
过剩，呈现供需不平衡的状态，原料奶和牛只销
售价格持续下行。

妙可蓝多则预计今年上半年净利润为6500
万元至 9000万元，同比增长 128%至 215%。公
司表示，报告期内原材料采购成本下降等因素
导致毛利率较去年同期上升。公司积极推进各
项降本增效措施，销售费用率和管理费用率同
比均有所下降，加上去年同期存在少数股东权
益等因素，净利润同比大幅上升。

中国农垦乳业联盟专家组长宋亮表示，当前
乳制品行业面临双重压力。一方面，生鲜乳价格
持续走低叠加龙头企业采购量缩减，导致企业的
原奶业务营收与利润大幅下滑；另一方面，终端市

场上激烈的价格竞争，以及不断攀升的产品流通
成本，进一步压缩了乳企的利润空间。

目前来看，乳制品行业在积极寻求破局之
道。其中，科技创新与数智化转型被视为推动
行业转型升级的重要驱动力。乳企利用先进的
科技手段提升产品质量、优化生产流程、精准把
握市场需求，以实现降本增效。

皇氏集团方面对记者表示，公司实施的“奶
水牛种源芯片”战略，已将国内奶水牛品种改良

周期从过去的 12年大幅缩短到 3年，单头产奶
量提升 3倍以上。目前公司已拥有一系列集水
牛胚胎生产及移植繁育、全基因组育种等为一
体的水牛产业创新前沿技术。

中国奶业协会原副会长兼秘书长刘亚清表
示，企业一方面要降本增效，推动产业链升级；
另一方面要通过对接乳制品市场多元化、个性
化、品质化的消费趋势来实现乳品供需的有效
匹配。

在宋亮看来，乳企的持续发展之道在于双
轨并行。一方面，需稳固并优化原有产品线，确
保产品质量；另一方面，必须加大产品创新力
度，以满足市场日益多元化、个性化的需求，从
而开辟新的增长点。降本增效是企业持续盈利
的关键，需通过优化生产流程、提升管理效率，
以及精简流通环节、降低物流成本等方式，提升
企业竞争力。 （证 券）

《绿豆糕》行业标准征求意见稿出炉，规定：
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