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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：

微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼

2024年6月17日
星期一

总第8714期
第5773期
今日4版

CONSUMPTION DAILY

A 版 ■ 国务院国有资产监督管理委员会举办 中国轻工业联合会主管主办 ■ 国内统一连续出版物号CN 11-0057 ■ 代号81-9 ■广告经营许可证：京丰工商广字第0054号

● 消费日报社出版 ● 社长、总编辑：赵 曦 ● 副总编辑：刘 丁 张丽娜 ● 责编：解 磊 ●新闻中心电话：67605550 ● http: //www.xfrb.com.cn ● 北京市丰台区定安东里20号楼 邮编：100075
● 监督电话：67600827 ● 总编室：67605115 ● 广告处：67604888 ● 发行处：67604545 ● 印刷：人民日报印务有限责任公司 地址：北京市朝阳区金台西路2号 ● 照排：网络照排中心 ● 零售价：2元

我国民营经济经营主体超1.8亿户
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本报讯 国家市场监督管理总局日前发布数据显示：截至今年5月底，我国民营经

济经营主体总量达 18045 万户，占所有经营主体的比例从 2019 年的 95.5%增长为

96.4%，其中民营企业5517.7万户、个体工商户12527.3万户。

高新技术产业民营经济经营主体占比稳步提升。从行业分布看，在制造业、科学研

究和技术服务业等国家重点发展的高新技术产业方面，民营经济经营主体的占比分别

从2019年的95.9%、91.9%，提高到今年5月的96.1%、94.4%。 （监 文）

本报讯（记者 王薛淄） 6月12日，
中国食品添加剂和配料协会第七届会员
代表大会在江苏宜兴召开，中国轻工业
联合会会长张崇和出席并讲话。中国工
程院院士、江南大学原校长陈坚出席并
作报告。中国轻工业联合会副秘书长、
党建人事部主任杨曙光宣读《中国食品
添加剂和配料协会第七届理事会负责人
人选审核结果的通知》。江苏省宜兴市
委副书记、宜兴市人民政府市长胡小坚
出席并致辞。江苏汉光甜味剂有限公司
董事长顾汉章致欢迎辞。中国国际贸易
促进会轻工行业分会会长、中国食品添
加剂和配料协会名誉理事长齐庆中，中
国食品添加剂和配料协会理事长杜雅正
出席大会。会议由中国食品添加剂和配
料协会副理事长马立田主持。中国食品
添加剂和配料协会副秘书长杜鉴代秘书
长作第六届理事会工作报告。

大会以无记名投票方式选举产生中
国食品添加剂和配料协会第七届理事
会。杜雅正当选为理事长，马立田当选
为驻会副理事长，杜鉴当选为秘书长。

张崇和在讲话中表示，食品添加剂
和配料行业是重要的民生产业，是食品
产业创新健康发展的动力源泉。过去五
年，行业坚持科技创新，取得显著成绩。
产业规模进一步扩大，食品添加剂产量
从1267万吨增长到1580万吨，年均增长
4.5%；销售额从 1220 亿元增长到 1485
亿元，年均增长4%。产品品种进一步丰
富，国家批准使用的食品添加剂增加
158种，新食品原料增加 32个。产品质
量进一步提升，2023年，国家食品安全
监督抽检不合格率 2.72%，其中食品添
加剂不合格率不到 0.2%。食品添加剂
和配料行业的快速高质量发展为丰富食
品种类、提高食品质量、满足人民美好生
活的需要作出了积极贡献。

张崇和表示，过去五年，食品添加剂
和配料协会充分发挥桥梁纽带作用，通
过搭建会展平台，促进行业交流；配合政

府工作，反映行业诉求；冷静应对挑战，
妥善引导舆情；强化标准建设，提供标准
支撑；运用宣传媒介，强化信息服务；加
强国际交流，促进行业合作，在推动行业
稳步健康发展方面做了大量富有成效的
工作，行业和协会的国际影响力持续提
升。

张崇和对食品添加剂和配料协会今
后的工作提出五点希望：

——强化党建引领，优质服务行业
企业。要落实中央要求，全面加强党的
领导，扎实做好党建工作，发挥党组织战
斗堡垒作用，发挥党员先锋模范作用。
要落实中央社会工作部要求，与时俱进，
开拓创新，不断强化服务国家、服务社
会、服务群众、服务行业的功能，以实际
行动践行党的宗旨，以优质的服务回应
群众期待，以优秀的作为服务行业需要，
以优异的成绩回报社会信任，努力在服
务行业高质量发展中贡献更大力量。

——坚持与时俱进，完善行业标准
体系。要加强标准化与科技创新互动，

加快关键技术领域标准研究，推进技术
研发、标准研制和产业推广，通过科技创
新提升标准水平。要加快行业通用标准
开发，加强跨领域综合标准研发，推进关
键环节、关键领域、关键产品的技术标准
应用。要积极参与国际标准化活动，构
建“引进来、走出去”的标准开放新格局，
提升标准国际话语权。建设高水平的标
准体系，为食品行业高质量发展提供标
准支撑。

——重视绿色环保，发展新质生产
体系。要响应国家低碳转型号召，引导
行业企业有序推进碳达峰进程，推动节
能降耗和减污降碳，建设绿色生产制造
体系。要鼓励企业进园入区，逐步淘汰
高耗能设备和工艺，推进清洁生产改造、
清洁能源替代、节水工艺改造，构建绿色
低碳环保、产业分工协作、企业共生发展
的新质生产体系。

——加强培训评价，构建行业人才
体系。要结合行业自身特点，引领企业
科技发展趋势，畅通教育、科技与人才的

良性循环，激发广大职工的劳动热情和
创造潜能。要积极推进职业技能培训
评价，举办行业技能竞赛，提升行业技
能人才的理论和实践水平。要鼓励企
业与高校、科研机构合作，为行业企业
培养科技创新人才，为行业持续健康发
展贡献力量。

——践行国家战略，服务健康中国
行动。要落实国家战略，坚持健康导向，
引领行业企业，为健康中国行动贡献力
量。要协助相关部门，强化食品添加剂
监管，规范使用和宣传，提升消费的安全
健康水平。要发挥科技引领作用，鼓励
企业加大研发投入，全方位、多途径开发
绿色天然、营养健康的食品配料，为消费
者提供放心、满意的健康食品，不断满足
人民美好生活需要。

杜雅正在当选后的表态发言中表
示，张会长的讲话高屋建瓴，为食品添加
剂和配料行业发展指明了道路。未来协
会将在习近平新时代中国特色社会主义
思想的指引下，在中央社会工作部和中
国轻工联党委的领导下，认真做好服务
国家、服务社会、服务群众、服务行业工
作，团结行业同仁，维护行业共同利益，
努力营造行业良好的竞争环境，促进行
业健康发展。同时，协会秘书处将进一
步提升服务能力和服务水平，增强服务
意识，努力将秘书处打造成行业之家。

大会还审议通过了其他事项。
大会同期举办 2024年食品产业创

新发展及食品减糖高峰论坛。论坛上，
与会嘉宾们围绕食品产业发展趋势、行
业热点、相关政策进行了专题报告，旨在
促进科技创新在食品领域的应用，加快
形成新质生产力，从而更好地服务于整
个行业。

宜兴经济技术开发区管委会相关部
门领导、协会副理事长单位代表、协会各
专业委员会秘书长以及来自江南大学未
来食品研究院、宜兴食品与生物技术研
究院的专家教授等约300人参加大会。

中国食品添加剂和配料协会第七届会员代表大会在江苏宜兴召开，中国轻工业联合会会长

张崇和出席并讲话

强化协会四个服务 促进行业新质发展

图为中国食品添加剂和配料协会第七届会员代表大会现场。

最近，TCL 空调在菲律宾市场的卓越表现
引起关注，数据显示，TCL 空调在菲律宾的变
频空调、分体空调以及大冷（2HP 以上）等多个
细分品类中多个季度蝉联市场第一。夏天是
空调消费旺季，国产空调在海外市场大受欢
迎，带给了我们很多启示。

在全球化日益加深的今天，中国家电品牌
在国际市场上崭露头角，不仅体现了中国品牌
和产品的实力，也为中国家电品牌的国际化之
路提供了宝贵的经验。国产空调在菲律宾市
场的成功，首先归功于其精准的营销策略。在
科技创新的驱动下，TCL 聚力新风赛道，以千
人研发团队为后盾，打造出智新风、智柔风、智
省电等一系列旗舰产品，形成了独具特色的产
品矩阵。这些产品不仅满足了消费者对高品
质生活的追求，也展示了国产空调在技术创新
上的决心和能力。

此外，针对海外市场，国产空调坚持产品
和技术创新，将旗舰高端系列作为主推产品，
这一策略不仅实现了在海外中高端市场的持
续增长，也提升了品牌的影响力和竞争力。
这种对技术和品质的不懈追求，是中国家电
品牌在国际市场上取得成功的关键，也是带
给国内空调企业最好的启示。

从国产空调在菲律宾市场的成功中，我们
还可以得到很多启示：

一是要坚持以市场为导向，深入了解目标
市场的需求和消费习惯，制定符合当地市场的
营销策略和产品策略。

二是要坚持技术创新和产品升级，不断提
升产品的品质和性能，满足消费者对高品质生
活的追求。

三是要加强品牌建设，提升品牌影响力和
竞争力，树立中国家电品牌的良好形象。

四是要积极参与国际竞争，拓展海外市
场，实现企业的国际化发展。

国产空调在菲律宾市场的强劲表现，是中
国家电在海外市场跨越式突破的一个缩影。
在国家“一带一路”等政策的指导下，中国企业
深入挖掘一带一路新兴国家市场，通过技术创
新和产品升级，不断提升自身竞争力，逐步实
现了从“中国制造”到“中国创造”的转变。这
一转变不仅体现在产品的品质和性能上，更体
现在企业的品牌影响力和市场地位上。

中国品牌拓展海外市场，已经有了很多成
功的范例，这些范例在中国品牌国际化之路上
提供了很多学习和借鉴的经验。这些范例告
诉我们，只有通过不断创新和努力，才能在激
烈的国际竞争中脱颖而出，实现企业的可持续
发展。同时，他们也为中国品牌的国际化发展
探索出了一条切实可行的道路。

本报讯 （记者 胡 静 文/摄） 美
食与美酒是世界通用“语言”，而葡萄
酒则被看作是东西方文化交融的桥
梁。近日，在第十二届中国北京国际
葡萄酒博览会上，来自美国、加拿大、
澳大利亚、法国、意大利等 23 个国家
展团以及十余个中国参展商的数十万
件精品酒款齐聚一堂，向世界展示中
外文化的交流与融合，也为全球葡萄
酒产业高质量发展注入新的动力与
机遇。

虽然受到气候变暖的大趋势以及
经济形势等影响，全球葡萄酒的生产
量与消费量有所下滑，但起泡酒和高

端红葡萄酒的销售却并未消沉，反而
逆势增长，风格新颖、口感爽利的白葡
萄酒同样受宠，南半球主要葡萄酒出
口国的产量也不减反增。海关数据显
示，今年 1—4月，我国葡萄酒进口量为
8.17 万千升，同比增长 7.41%；进口额
为 3.59亿元，同比增长 1.29%。中国葡
萄酒市场有望迎来全面复苏。本届博
览会也释放出类似积极信号：加拿大
国家展团邀请现场观众一起品鉴“外
交官们的私藏酒单”，其工作人员表
示，中加两国有着广泛的贸易关系，希
望能以葡萄酒为纽带，进一步促进中
加两国的人文和历史交流；欧洲“老

铁”塞尔维亚虽然是小众酿酒国家，但
该国家展团不少进口商和经销商看好
中国市场，认为继 3月澳大利亚葡萄酒

“双反”终止重新回归中国市场后，塞
尔维亚葡萄酒未来也将有机会以更低
关税或者零关税进入中国市场……

里斯战略定位咨询发布的《年轻
人的酒——中国酒类品类创新研究报
告》显示，国内年轻群体基数庞大，潜
在年轻酒饮人群高达 4.9亿人，年轻人
酒饮市场规模高达 4000 亿。同时，年
轻人对文化和生活品质的追求，促使
他们更加关注葡萄酒的品质和品牌，
中国年轻人正成为消费酒水的主力
军，其背后的市场潜力不容忽视。作

为中国北方市场规模最大的专业葡萄
酒国际博览会，面向年轻消费者的潮
饮区和大师班公开课是本届博览会的
亮点。“大师班公开课意义非凡，各展
团借助这个机会可以增强与消费者的
互动，更好倾听来自消费者的心声。”
加拿大驻华大使馆商务处外交官安旖
旎在接受记者采访时表示。

中国酒业协会葡萄酒分会也非常
关注“葡萄酒的新生力量”，携手国内
产区、高校及企业共同发起“龙行高
校”2024中国葡萄酒校园公开课活动，
推动葡萄酒文化在年轻一代中的传播
与推广。截至目前已经成功举办了六
期，广受高校师生好评。

第十二届中国北京国际葡萄酒博览会释放积极信号——

中国葡萄酒市场有望复苏 年轻人成消费主力

图为消费者在展台前咨询、品鉴葡萄酒。

记者近日从商务部获悉：今年前 4
月，我国服务贸易继续快速增长，服务
进出口总额 24319.6 亿元，同比增长
16.8%。其中，出口 9846.9 亿元，同比
增长11%；进口14472.7亿元，同比增长
21.2%。

知识密集型服务贸易继续增长。
前 4月，知识密集型服务进出口 9637.2
亿元，同比增长6.4%。其中，知识密集
型服务出口 5562.9 亿元，同比增长
3.3%，增长较快的领域有知识产权使
用费、个人文化和娱乐服务，增幅分别
为26.8%、16.7%；知识密集型服务进口
4074.3 亿元，同比增长 10.9%，增长较
快的领域有个人文化和娱乐服务、其他
商业服务，增幅分别为54.5%、15%。

旅行服务增长快速。前4月，旅行
服务继续保持高速增长，旅行服务进出
口 6600.3亿元，同比增长 48.6%，为服
务贸易第一大领域。自去年底以来，我
国已陆续对法国、德国、意大利等多个
国家实施免签入境政策，同安提瓜和巴

布达、新加坡、泰国签署互免签证协定，
免签国“朋友圈”持续扩容，出入境便利
度不断提升。

当前，服务业已成为世界经济增长
的主要动力，服务贸易与货物贸易、数
字贸易成为我国贸易强国建设的“三大
支柱”。随着数字技术快速突破、各领
域数字化转型深入发展，跨境服务贸易
的潜力将得到进一步激发，成为全球贸
易增长的重要引擎。下一步，商务部将
继续优化服务进出口结构，推动知识密
集型服务出口，扩大中医药等特色服务
出口和研发设计、节能降碳、环境、医疗
等服务进口。 （人民日报）

前4月我国服务进出口总额同比增长16.8%
旅行服务保持高速增长

新数据 新看点


