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□ 本报记者 陆 俊 文/摄
今年端午节恰逢高考，记者在北京

丰台区一高考考点看到，迎接考生的老
师、送考生的家长，几乎人手一个红色
的“小粽子”饰品，寓意“高中”。这种带
端午节元素的饰品和家居用品，在今年
端午节日期间成为抢手货。端午节是
中国最重要的传统节日之一，端午节假
期，端午龙舟比赛、吃粽子霸屏，成为关
注度最高的热点事件。事实上，端午节
还有很多有吸引力的热点，比如带有端
午文化元素的家居用品、饰品热销，带
起了一股家居“端午潮流”，让今年的端
午节日更热闹、消费更红火。

端午节期间，市场上具有端午元素
的家居饰品因其独特的文化内涵和精
美的设计，成为了消费者争相购买的
热门商品。这些饰品不仅装点了家居
空间，更传递了端午节的美好寓意，深
受人们的喜爱。据相关统计数据，今
年端午节期间不仅新口味粽子热销，
而且艾草、香囊、手绳、端午主题挂件
等销量也创新高，在天猫某家居旗舰
店，以“端午”为主题的手工装饰材料
已售 7000余单，其中热销的一款包含
艾草、菖蒲以及其他装饰的材料包，标
价 32.8元。

同时，与龙舟主题相关的家居饰
品、家居用品也大受欢迎，龙舟模型、船

桨、龙舟鼓、龙舟锣、令旗……这些与龙
舟相关的产品供不应求，定制款订单更
是让相关商家通宵忙碌。而龙舟小饰
品让人感受传统节日的氛围，受到消费
者欢迎和好评。

不仅家居饰品热销，家居卖场也在
端午节期间带来火热的促销活动。北
京城外诚家居广场举行了“端午季超级
家居惠”活动，活动期间，除了有千余
家工厂联合促销外，城外诚还推出了满
减活动，在家具、建材、红木馆、饰品馆
购物，满3000立减500元，购瓷砖/地板/
窗帘壁纸（布）最高立减700元。对于周
末节假日来城外诚购物的消费者，还有
额外的加赠福利——买家具建材满
2000再发 50元午餐区域现金券，助消
费者节日期间购好、吃好、玩好。

6月 8日至 10日，在融发装饰红星
美凯龙东五环店、红星美凯龙西四环
店，融发装饰联合众多主材商家给京城
消费者送上端午优惠大礼。融发装饰
方面表示，公司竭诚为京城消费者提供
贴心服务，包括引进徽派精工工艺解决
老房居住隐患；提供第三方监理验收服
务，让顾客免除后顾之忧；金牌项目经
理提前预订服务，让顾客节省排队时
间。

据介绍，6月8日当天，消费者进店
即可获赠香粽礼盒。活动期间签单，享
受主材商家联合让利折上折，品牌主材
全线升级并免费赠送全屋窗帘或美缝，
以及索菲亚、尚品宅配全屋定制礼等更
多优惠。

而四川等地还开展了“龙舟乐夏”
促销月，聚焦零售、餐饮、文旅等重点

领域开展商圈让利等活动，更好地满
足群众消费需求，打造一场集“吃行游
购娱”为一体的端午消费盛宴。

随着消费者对传统文化重视程度
的提高，端午元素家居饰品逐渐受到市
场的青睐。从“高中（粽）”挂件、艾草门
挂到五彩绳，再到各类精致的香囊和龙
舟模型，这些家居饰品以端午节为主
题，融入了丰富的文化元素，既具有实
用性，又充满了艺术美感。端午元素家
居饰品的热销，不仅反映了消费者对传
统文化的重视和喜爱，也展现了现代人
对美好生活的追求和向往。这些饰品
不仅为家居空间增添了节日氛围，更传
递了端午节的美好寓意和文化内涵。
同时，这也为家居饰品市场带来了新的
发展机遇和商机。

6月4日，首届中国家居国际化高质量发展论坛暨第八届大雁奖
颁奖盛典举行，大会汇聚企业家、专家，通过论坛探讨与行业典范表
彰，共谋中国家居品牌国际化发展机遇。

蒙娜丽莎瓷砖凭借在产品力、创新力、品牌力的优势，从上百个
家居品牌中脱颖而出，获得本届大雁奖“中国家居年度荣耀品牌”称
号；蒙娜丽莎集团董事、副总裁邓啟棠获得“中国家居业年度商界人
物”称号。

深耕建陶行业三十二载，蒙娜丽莎以“美化建筑与生活空间，为
员工、客户和社会创造更大的价值”为使命，深耕建筑陶瓷新材料研
发应用，拓展陶瓷大板、岩板应用边界，在产品技术创新、设计创新领
域不懈地朝世界级技术尖峰迈进。

截至2023年12月，蒙娜丽莎集团累计获得技术、外观等多种专
利授权高达1169件；同时，135项科技成果通过技术鉴定。

蒙娜丽莎通过科技创新、工艺创新、材料创新不断走向强大，对
创新的追求以及对品质的保障，向世界展示着中国品牌的制造品质
和实力。

1995年，蒙娜丽莎建立首席质量官制度，引入国内外先进管理模
式建立质量管理体系，在行业内率先进行自发改革，全面开展企业标
准化建设。

2015年，蒙娜丽莎把陶瓷与艺术、绿色、智能相融合，内化出“三
美质量管理模式”。在此模式下，蒙娜丽莎严苛执行1153项企业内控
标准，产品韧性、吸水率、放射性水平、平整度、防摩擦系数等质量关
键核心特性指标达到甚至优于国际水平。

2023年11月，由中国主导、包括蒙娜丽莎集团在内的中国代表团提交的“ISO/NP
10545-21瓷砖断裂韧性的测定”标准进入国际标准化组织(ISO/TC189)会议讨论议程，标
志着中国在陶瓷砖国际标准化舞台上从“参与者和贡献者”向“推动者和引领者”跃迁。

从“广交会”到奥运会、亚运会等世界级体育盛事，在每一个面向国际的舞台上，蒙娜
丽莎创新思维，借助国际化营销，向世界展现品牌的文化沉淀与魅力，讲述中国品牌的故
事。2023年，蒙娜丽莎作为杭州亚运会官方建筑陶瓷独家供应商，向全球观众展示中国
陶瓷企业绿色、智能化转型成果，演绎绿色人居体验。

从瓷砖跨界文化、体育，蒙娜丽莎构建起全球用户的共同语言和沟通场域，打开了多
元化、全球化的消费市场，彰显品牌的文化底蕴、人文精神及品牌的健康活力，向世界发
出中国品牌的信号和能量。 （居 然）

近日，在南京四方当代艺术园区，我
乐家居举办了“解构高级感——我乐家
居 2024品牌AI发布会”。发布会上，我
乐家居推出了全新轻高定木作“木雅”系
列，涵盖了“东方木作+意式设计”的全屋
定制与“东方木作+德系质感”的整体厨
柜等产品。“木雅”系列将独属于东方的
精致木作，注入意式的典雅与奢华，以及
德系的简约与明朗，从东西方而来又归
于当下，两种极致工艺交汇融合，打造出
更符合当代精英审美的家居空间。

离自然再近一点，才是“东方木作”

“木雅”系列全屋定制产品，被誉为

“来自东方的意式新主义”，汲取意式典
雅奢华的设计风格，融入天然东方肤感
木皮的材质，碰撞出独属于理性奢华的
轻木作空间，是专属于东方的意式家居
空间。

木皮，作为饰面材料，其设计风格、
美学价值、温润质感和耐久价值俨然成
为家居美学的核心要素。而为了满足对
品质、耐久性以及美学有着更高期待的
高净值人群，“木雅”系列采用了最为贴
近自然的“大地色系”。

其门板花色涵盖了奶油轻橡、幼羽
轻橡、月灰轻橡、轻茶胡桃、轻咖胡桃、轻
栗胡桃、烟熏轻橡等7款大地色系，在色

调上保持整个空间的风格高度统一，也
让用户在视觉上享受着被大自然包围的
感觉。

除了以天然木皮拼接而成，“木雅”
系列还选用环保高硬度板材，结合零度
肤感耐刮漆面与 0.8mm压纹封边工艺，
不仅从颜值到实用性都经得起考验，甚
至从触感上都能感受到大自然的抚摸，
令“天然木作”触手可及。

同样贯彻“自然主义”原则的设计，
还有将木棉作为创作主体的原创艺术图
案，“以木为基，以棉为媒”，把东方气韵
体现得淋漓尽致——在以木棉元素点缀
的家中，自然的味道扑面而来，清新的气

息缓缓流淌，称一句“视觉享受”并不为
过。

当东方木作碰上意式设计，在工艺
细节中寻找巧妙的平衡，在自由、文艺、
精致、极致的细节中，“木雅”梳理出了独
属于当代人忠于自我、又亲近自然的简
约生活方式。

其墙工艺件及门墙一体化，通过多
角度工艺件配合，将门型与墙面结合，打
造真正的轻木作门墙一体，达到整体空
间高奢质感的统一——置身其中，便能
真切感受到意式风格的简练与干净。

当来自自然的木皮与精巧设计的金
属这两种材质相互碰撞，将自然的温和
灵动与金属的简约硬朗，无缝地引入日
常生活之中，便交融出雅致奢华的设计
空间。而在这两种颇具反差感的材质
中，我们反而能感受到其中巧妙的平衡，
为居家环境增添了一抹持久的细腻与和
谐。

在工艺细节上，以天然木皮打造的
圆弧木作岛台，也是全屋的亮点之一。
通过圆弧形的转角，将一体化设计做到
极致，内嵌电动首饰收纳盒，双面收纳，
兼具科技属性与雅奢质感，堪称“好看又
好用”，稳稳击中当代精英“颜值至上+实
用主义”的心。

东方木作x来自德系的高端私厨
才是当代餐厨空间应有的样子

“木雅”厨柜产品，旨在打造专属于
东方的德系私厨空间，将独属于东方的
精致木作，注入德系的沉稳与奢华，共同
完成出更符合当代精英审美的餐厨空
间。

来自德国的包豪斯设计风格，长期
以来颇受高净值人群的喜爱。而木雅厨
柜的整体风格，便是贯彻了包豪斯的简

洁线条和几何形状，不使用繁琐的装饰
品，通过极简灵动的几何形体呈现出块
状感。以阵列又细致穿插变化的高柜、
各种几何形体排布的岛台，共同演绎出
简约明朗的德系风格。

此外，其配色灵感则来源德系轿车，
以带有棕调的银灰和木色为主色调，采
用大量的橡木真木饰板，让当代餐厨空
间真正实现了简约、低调、沉稳与大气。

试问，面对如此一个干净清爽、充满
现代风格的厨房食厅，又有谁不会心动
呢?在简约明朗的环境下厨，在贴近自然
的氛围中用餐，光是想想就令人身心愉
悦。

当然，简约并不意味着简单，木雅厨
柜带来的“黑科技”同样实力不菲。其中
最为重磅的当属独家定制纹理抛光台面

“翡丽”，使用全球最新工艺，数码 4K技
术及5D纳米技术结合的通体工艺，通过
国际U认证的 S级别无害环保材料，灰
色阴影搭配深邃的绿色，抛光表面、纹理
逼真，完美复刻了天然奢石纹理的细腻
密实，耐磨、防污性能更强。

从“科技感”到“实用性”，在这个小
天地里，充分满足人们的身心需求，令整

个餐厨空间的氛围都显得放松又高雅。

线上线下全渠道开售
“木雅”系列或成“轻高定”首选

某种程度上来说，“木雅”的问世，让
整个家居行业的全屋定制方案与厨柜空
间打造，朝“自然”更迈进了一步，也让东
西方的两种风格得到了完美的融合。可
以说，“木雅”系列，是我乐家居对于中西
方空间设计的深度解构与全新诠释，再一
次展现了我乐家居在设计上的原创实力。

为了坚守原创设计，我乐家居不仅
建立了ODC国际家居设计中心，还不断
引入多领域的设计理念，合作了 10+跨
界建筑、工业、室内、平面等多领域的国
际精英设计师。此外，我乐家居ODC旗
下更汇聚 230+全球优秀设计师，打造出
了一系列具有艺术级美学水准的产品。

同时，我乐家居还拥有中国(华东)最
大的研发基地，持续投入大量经费进行
创新产品的研发，为多元化产品提供了
坚实的研发基础。这些努力不仅让我乐
家居在行业内获得了多项专利设计认
可，更让其收获了130万+精英客户的青
睐与信赖。 （中国经济时报）
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我乐家居“木雅”系列再次颠覆定制家居设计


