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端午节即将到来，与端午节相关的
商品开始热销。记者发现，今年的端午
节消费，除了粽子和应节的点心，香包、
手绳、艾草装饰品相当走俏，与龙舟相
关的商品也颇受欢迎。

国风装饰品走俏

几元一把的艾草搭配上菖蒲叶、铃
铛挂件，再配上几张写着祝福语的卡
片，艾草花束、花环便诞生了。在天猫
某家居旗舰店，以“端午“为主题的手工
装饰材料已售7000余单，其中热销的一
款包含艾草、菖蒲以及其他装饰的材料
包，标价32.8元。

端午节，在门头悬挂艾草的传统
由来已久，寓意驱邪纳福。新式的艾
草花束、花环，除了追求寓意，更发挥
了美观、装饰的作用，可以说是年轻人
将审美和传统仪式结合的独特“仪式
感”。记者看到，艾草花束相关材料包
标价从 7—40元不等，消费者可以根据
自己的喜好购买，也可以混搭DIY，一
些店铺销量已超过 1万单。而评论区
里，“氛围感”“仪式感”则是消费者点
赞的主要原因。

此外，无论是淘宝还是抖音，香包
和手绳之类的随身装饰也正在热销，在
浙江义乌国际商贸城尤其能感受到这
一点。“今年流行国风香包。”义乌购
APP上一位经营者告诉记者，相比于以

往的香囊，今年的粽子造型香囊很受消
费者喜爱，“这是‘福粽’嘛，传统工艺加
上国风纹样，再塞满艾草，不仅好看还
可以驱蚊。”

北京市朝阳区居民章女士近日选
购了一些国风艾草香囊和五彩绳。章
女士说香囊款式很多，批发价格便宜，

“单条价格也就10元左右，性价比很高，
还有传统节日的仪式感。”

据浙江义乌国际商贸城经营户介
绍，带有端午节元素和龙元素的手绳、
手链从 3月份就开始进入销售旺季，临
近端午节，带有“安康”字样或者小粽子
吊坠的手绳、手链销量开始成倍暴增。
在淘宝平台，记者看到价格10元以内的
五彩绳销量已超三万件。

要说端午节的仪式感，赛龙舟和吃
粽子历史悠久，“龙舟经济”受到关注。
据了解，“龙舟经济”是近年来兴起的一
种以龙舟为主题的旅游产业和相关衍
生产业。每年的端午节前，都是龙舟产
品的旺季，船桨、龙舟鼓、龙舟锣、令旗、
红绸……这些与龙舟相关的产品已经
供不应求，定制款订单更是让商家通宵
忙碌。而纸制龙舟玩具既可以锻炼孩
子的动手能力，还能感受传统节日的氛
围，受到消费者的欢迎和好评。

粽子回归食物本性

与香囊、艾草花束等消费品相比，

今年端午节粽子的“礼品属性”大大降
低，回归食物本性。记者走访商超发
现，尽管粽子礼盒早早上架，但消费者
更青睐于购买散装粽子自己吃。

“这个牌子的肉粽子口味正、馅料
足，小孩喜欢，一盒不到30块钱，算下来
一个还不到 5块钱，很划算。”正在挑选
粽子的柳女士表示，自己挑的猪肉粽和
栗子肉粽口味好、日期新鲜，不买礼盒
包装价格上更划算。

北京某商超内一位正在向消费者
介绍新口味粽子的销售人员告诉记者：

“现在无论是品牌方还是消费者，都不
拼包装了，而在馅料、口味上下功夫。”

天眼查数据显示，目前我国现存
粽子相关企业 5500余家，其中成立于
1—5年的企业占比 42.5%。根据电商
平台数据显示，目前传统的肉粽、甜粽
等销量依然遥遥领先，品牌店如五芳
斋、广州酒家、吴越斋等主打的产品多
为肉粽、蛋黄粽、豆沙粽，但芋泥、奶
黄、榴莲等也被作为粽子馅料，吸引了
喜欢尝试新口味的年轻人。一些“私
房粽子”也进入销售旺季，“直播包粽
子，一个月卖了 5万多个，虽然累但是
很开心。”淘宝上一位专做“私家秘制

“粽子的商家直言。

民俗体验游、出境游热度高

包粽子、插艾草、赛龙舟……今年

端午节假期，民俗体验游尤为受关
注。在抖音、小红书、微博等社交平台
上，关于龙舟赛的讨论热度居高不
下。“去看赛龙舟”“穿汉服、包粽子、做
香囊”等活动受到关注。

途牛数据显示，广东、湖南、浙江、
贵州等地举办的特色龙舟赛事，不仅
增添了浓厚的节日气氛，更逐渐成为
当地文旅的特色名片，今年端午节假
期吸引了不少游客前往。

携程平台上，东莞目的地旅游搜
索热度同比增长超 40%。在东莞，“扒
龙船”作为国家级非遗，有着全国时间
最长的“龙舟月”和热闹的“龙舟氛
围”。而历史博物馆参观、龙舟观赛体
验、非遗文化体验、历史文化景区打
卡、汉服妆造体验等，将成为今年端午
节假期的特色。

此外，有平台预测，今年端午节假
期，消费者追求旅游产品灵活度、丰富
度的特征更加明显，出境游热度高
涨。根据飞猪平台数据，截至目前，今
年端午节假期海外邮轮、租车、包车旅
游等商品预订量同比均有翻倍增长，
其中飞猪国际邮轮商品预订量同比增
超 12 倍；日本、泰国、马来西亚、韩国
等是出境游热门目的地；自由行预订
量在总出境游订单中的占比保持在
80%以上。

（综 合）

端午节前，市场监管总局在全国
31 个省（自治区、直辖市）组织开展粽
子食品安全专项监督抽检，抽检结果
显示粽子产品总体质量安全状况良

好。本次专项抽检共抽检粽子及原材
料糯米 450 批次，重点覆盖超市、糕点
店、小食杂店、批发市场、农贸市场、餐
馆和网络平台等经营销售环节。抽检
的粽子产品涉及五芳斋、三全、思念、
北京稻香村、利口福、知味观等近 100
个品牌 215家生产企业。

针对粽子产品主要检验金黄色葡
萄球菌、沙门氏菌、菌落总数、大肠菌
群、霉菌、商业无菌等微生物指标，脱
氢乙酸、山梨酸、安赛蜜、糖精钠、甜蜜

素等食品添加剂，以及过氧化值等质
量指标。针对糯米主要检验铅、镉、无
机砷等重金属，苯并［a］芘等有机污染
物，以及赭曲霉毒素A、黄曲霉毒素 B1
等真菌毒素项目。经实验室检验，均
未检出不合格样品。

（综 合）

北京市丰台市场监管局之窗北京市丰台市场监管局之窗
北京市丰台区实现全市质量工作评议考核A级等次“三连冠”

近日，根据北京市贯彻质量强国战
略工作领导小组通报，丰台区 2023年政
府质量工作评议考核等级为A级，获得全
市质量工作评议A级等次“三连冠”。在
各项指标中，质量政策制度和促进措施、
质量基础设施建设、服务质量提升领域
处于全市较好水平。近年来，北京市丰
台区深入贯彻市委市政府决策部署，将
质量强国建设纳入重要议事日程，统筹
开展质量提升行动，弘扬质量文化、增强
质量意识、强化质量监管，质量工作取得
积极成效。监管方面，检测认证机构监
督检查成效突出。积极开展计量诚信示
范。侦办的制售假牛羊肉案件获公安部
贺电表扬。轨道交通智能控制产业集群

被工信部认定为2023年全国中小企业特
色产业集群。服务质量提升方面，医疗
质量改进工作有效开展，深化“双减”工
作机制、职教“新京十条”落实情况较
好。下一步，北京市丰台区将深入贯彻
落实《质量强国建设纲要》及本市意见，
充分发挥质量强区联席会议的统筹领导
作用，全面实施质量提升行动，强化质量
安全监管，提升产品、工程、服务质量供
给水平，更大力度推动质量强国建设部
署落地见效。同时，立足区域定位和产
业优势，深入开展质量强企强链强区建
设，提升质量基础设施集成服务效能，更
好发挥质量在区域经济社会发展中的作
用，助力区域高质量发展。 （刘 静）

６月３日，北京市一家稻香村店内摆出了多种口味、不同包装的粽子

供消费者选购。店员介绍，今年北京稻香村推出了新口味“奶黄软心粽”，

很受欢迎。同时，传统口味粽子的销售热度也居高。记者询问时，多款礼

盒装粽子均已售罄。

图为消费者在北京市一家稻香村店内选购粽子。

□ 本报记者 刘 元 文/摄
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随着人口的流动和大众尝鲜意愿的
提升，过去泾渭分明的南北口味分界线已
经不复存在，粽子口味的南北版图正在逐
渐发生变化。从京东超市的粽子销售数
据来看，今年甜粽子打了个翻身仗，销量
险胜咸粽。但咸粽子的覆盖“版图”远超
甜粽，而且有41%的消费者更看重粽子的
低糖属性。

以京津冀为首的华北地区，消费者对
咸粽的接受程度明显提高，鲜肉、蛋黄肉
粽等出现在了不少北方人的菜单上；而热
衷于咸粽的南方人，也表现出了对于豆沙

粽的喜爱。
虽然咸粽已“攻”下了京津冀等北方

城市，但从上述平台销售数据来看，甜粽
则以52%的销售比例反超咸粽，保持了较
大的消费体量，受众群体更广。

尤其是榴莲、芒果、冰淇淋等甜品型
低温粽，获得了21—25岁年轻消费者的
广泛青睐，有望成为新晋话题中心。同
时，人口的流动也进一步引爆了嘉兴粽、
竹筒粽、清真粽、肇庆裹蒸粽等的搜索热
度，超20万的京东用户搜索地域粽，通过
网购家乡特产粽子解乡愁。（广州日报）

市场监管总局开展端午节前粽子食品安全抽检

未检出不合格样品

观 察

咸粽覆盖面超甜粽，甜粽销售占比52%胜咸粽

“甜咸之争”你选哪一款？

端午将至 粽叶飘香


