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本报记者 贾淘文 □ 李芸仪

手串作为融合了“国潮”美学、哲学和
玄学的小物件，近几年在互联网上持续

“走红”，随着年轻一代消费群体的不断加
入，“盘串”的热度越来越“猛”。从青年人
到“退休族”，手串成为了各个消费群体的
心头好。对年轻人来说，手串已成为一种
社交货币，受欢迎程度不亚于热门盲盒；
对于职场人来说，戴手串不仅是文化品位
的象征，更能带来一丝生活中的平和与慰
藉。

不管是因为串好看，能穿搭、能解压，还
是追“国潮”，年轻人引领的文化新潮，实打
实带来了手串的消费热潮，线上线下各类商
家齐“整活”，共同点亮“手串经济”。

年轻人群体的超强购买力

手串，作为一种传统的吉祥物和装饰
品，曾一度受到中老年人的喜爱。然而，随
着社会的快速发展和文化交流的深入，“盘
串”已不再是中老年人的专属爱好，越来越
多的年轻人加入了这一行列。他们通过网
络社交平台分享佩戴手串的照片和心得，进

一步促进了手串文
化的传播。

“你看看，现
在来潘家园的，年
轻 人 占 了 一 大
半！”潘家园正在
摆货的摊主杨老
板，一边手不停地
往外拿手串，一边
对 记 者 侃 侃 而
谈。记者也看到，
不少父母带着孩
子在摊位前选购，
他们的手腕上都
戴着五颜六色的
手串。还有不少
年轻消费者结伴

前来挑选手串。商家对记者说，“现在天
气热了，颜色鲜艳的手串卖得最好。如水
晶、菩提、玛瑙材质的产品都非常热销，价
格也在 10元左右，年轻消费者购买‘没压
力’，还喜欢。”

为何手串能够在年轻人中迅速流
行？记者经过调查发现，这股风潮成因复
杂。既契合文化自信的大背景，同时顺应
网红经济的潮流，新中式、“国潮”的时尚
因素也在助推，当然还离不开明星、影视
剧的强大带货能力。

记者了解到，年轻人“盘串”更重要的是
惠及己身。一位入行四年的手串爱好者小
郑在接受采访时表示：“我最初只是觉得它
好看，后来发现它不仅是一个装饰品，对我
来说‘盘串’可以解压，有成就感，更像是一
种心灵的寄托和情感的表达。”从凤眼菩提
到白玉菩提，这些珠子经过不断的抚摸变得
越来越光滑，能够带给手串爱好者成就感和
一丝心灵的慰藉。

“我认为很多人把串当作时尚穿搭的一
部分，现在新中式穿搭这么流行，手串可是
重要的配饰。”小郑还表示喜爱买串儿也有
好看和社交的需要，“现在网上买一个手串，

店家包装都非常精美，我送了好几个朋友当
生日礼物，大家都很喜欢。”

线上线下共创“销量神话”

电子商务的发展为手串市场带来了新
的活力。在淘宝、京东等电商平台上，手串
店铺众多，从中低端到高端产品应有尽有。
许多手串品牌通过直播带货等方式吸引了
大量年轻消费者，线上线下的融合成为手串
市场的一大特点。

随着需求的激增，手串市场不断涌现出
令人瞩目的销售奇迹。记者看到，热门手串
的黄牛代购已排到下个月，某款平价替代品
以9.9元的价格月销突破十万件，“Q萌的猫
爪菩提”手串更是销售量惊人。

在已经开始的“6·18”大促中，记者与多
位商家进行了交流，了解到不少品牌的年轻
消费者占比从20%迅速提升至60%，有店铺
2023年的GMV增长了20倍以上。主营“猴
头串”的手串工作室苏核匠店家告诉记者：

“我们主要通过直播和小红书平台，展示我
们家手串的制作过程和文化背景，让更多年
轻人了解和喜爱手串。现在，线上销售已经
占据我们总销售额的80%以上。”多家店铺
还表示，除了高考季、七夕、年末几个特殊节
点，手串产品的销量走势与电商促销活动密
切相关。“6·18”“双11”以及“年货节”，都会
带动一波销售高潮。

不仅如此，年轻消费者在购买手串时，
也更加注重个性化和定制化的服务。各类
手串商家推出了定制服务，根据客户的需求
和喜好，设计独一无二的手串，这种差异化
的营销策略大大增强了消费者的购买欲
望。商家店员告诉记者：“虽然同样是盘串，
但是不同年龄段的受众的消费偏好肯定有
所区别，况且近两年新兴的消费群体和此前
的盘串大军完全就不是一拨人，我们必须投
其所好。”

市场仍需规范发展

尽管手串市场前景广阔，但也面临挑

战。随着“10后”带火了盘串这一小众爱
好，线下的低价文玩手串涌入线上社交平
台和直播间，热潮之下其间也难免鱼龙混
杂，泥沙俱下。市场上假冒伪劣产品层出
不穷，“药水串”“染色串”随处可见。有报
道显示，在购物平台销量最高的低价手串
大多为染色手串，通过“渐变色”“粉色”等
吸引“低龄消费者”购买，染色手串表面的
染色剂对消费者存在潜在的危害。

同时，手串市场还存在价格不透明、
价格悬殊等问题。在潘家园，记者在不同
的店铺询问同类款手串的价格，竟然出现
了几倍的差距。“在一家店，店主开价 800
元，而在另一家店，类似的手串只要 300
元，更别提我在淘宝上能看到 50块钱的，
这让我不知道该相信谁的价格。”小郑同
样对记者表示，“文玩就是这样，比较坑的
点就是你也没法判断串的真正价格，溢价
很大，又很主观。”

潘家园的商户杨老板解释，手串的价
格受多种因素影响，包括材质、工艺、历史
价值等。“有些手串是古董，具有收藏价
值，价格自然较高。但也有一些现代工艺
品，看上去差不多，实际上材质和工艺都
存在很大差异。”

对此，小郑表示：“我们消费者能做的
就是提高鉴别能力，才能在鱼龙混杂的市
场中买到物有所值的产品。”在购买手串
时，应尽量选择信誉良好的商家，避免贪
图便宜而购买到劣质产品。同时，行业协
会和相关部门应加强监管，制定行业标
准，提高市场透明度，让手串市场更加健
康有序地发展。

此外，手串文化的深度挖掘和推广也
是一个重要课题。业内人士指出，年轻人
推动了手串文化的现代化和时尚化，但同
时也需要注意保持其文化内涵和艺术价
值，这是一个双向互动的过程。如何在传
承传统文化的同时，与现代审美和不断更
新的消费习惯结合，是商家需要思考的
问题。

在最近的文玩市场上，一种新的消费热潮正在逐渐
兴起：越来越多的“新生代”成为文玩界的主流消费人
群，他们的加入不仅重塑了传统手串文化，也让文玩市
场迎来新的商机。这种新兴的消费需求反映出“新生
代”消费者在审美和文化需求上的变迁，同时也暴露出
市场上的诸多问题，值得我们深思。

手串，一度是文玩爱好者的小众收藏，如今却在“新生
代”中掀起消费热潮。“盘串”已经从一个相对小众的文玩
爱转变为面向大众、特别是年轻一代的开放性休闲方式，
他们对手串的热情，折射出年轻一代在审美和文化上的新
式消费理念，也让近年趋于低迷的文玩市场再度焕发生
机。“新生代”更重视“串”本身的颜色和外观，而非传统意
义上的名贵材质和复杂工艺，他们将手串视为社交和自我
表达的工具，这是文玩爱好者“悦己”审美的体现，“新生
代”正在引领传统文玩从“藏”到“戴”转变。

“新生代”对手串的热情并非一时新潮。“盘串”作为
一种简单易行的休闲娱乐方式，在盘玩中既能感受材质
随着岁月的变化，又能有效缓解生活的压力，派遣心中
的烦恼。如今，手串已成为了一种时尚社交工具，“新生
代”通过分享和展示自己的手串，收获了更多“同好”朋
友，构建轻松的社交氛围。此外，追逐潮流的心理也促
使更多的“新生代”加入这股风潮。

与此同时，越来越多的商家也为这股新兴的消费热
潮“再添一把火”。从北京潘家园的摊位到时尚首饰精
品店，再到各类电商平台，商家们纷纷推出各式各样符
合“新生代”审美的手串产品，其价格也非常亲民，“10元
一串随便挑”“19.9两串包邮”等销售宣传，吸引众多消费
者“买买买”。

然而，市场的快速扩张也带来了隐忧。大量染色手
串、“吃药”手串和质量参差不齐的文玩产品涌入市场，
不仅误导了消费者，还可能对他们的健康产生影响。同
时，游商的泛滥也让消费者的合法权益难以保障。对
此，笔者呼吁相关单位应加强对手串产品质量的监管，保障消费者的
合法权益不被侵害。

“盘串”这一新兴消费潮流的背后，是社会文化的深刻变迁。“新生
代”消费群体生活在一个高度商业化和视觉驱动的世界，他们的消费
行为也带动了越来越多传统行业的转型升级，加强市场监管，多方合
力保障新一代消费者权益，确保文化传承与创新并行不悖。

（李芸仪）
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□ 本报记者 贾淘文

《名镇杜鹃花艺术青花瓷毯》献礼新中国
成立 70周年，祝福伟大的祖国繁荣昌盛；《中
阿友好花瓶》“国花”牡丹与迪拜哈利法塔交
相辉映，以生动的笔触歌颂两国友谊，助力中
国陶瓷走向世界；工笔画瓷板《圆圆满满》枇
杷果实与两只胖嘟嘟的小鸟相映成趣，描绘
田园之美，传递丰收喜悦；颜色釉《浮世绘》通
过一对古装男女的相互依偎，展现出中式浪
漫的情怀；《紫气东来》既是一件陶瓷艺术品，
也是一件实用的台灯，真正实现艺术走进百
姓生活……孙德娜大师以充满生活气息的笔
触，独具时代美感的设计，推动中国传统陶瓷
产业持续创新发展。

在孙德娜大师的工作室里摆满了她创作
的陶瓷作品，这些风格各异的作品无声地讲
述着她从艺多年的心路历程。多年来，孙德
娜大师深挖传统制瓷技艺，持续锐意创新，从
釉下彩到釉上彩，从青花瓷到颜色釉，从新
彩、粉彩到珐琅彩，她不断探索研究，致力于
技术与技法的“双创新”。

作为景德镇非物质文化遗产传承人，孙
德娜大师擅长描绘花鸟、走兽、人物题材，作
品题材不拘一格，创作手法工写兼备，其作品
取法自然、形神兼备，线条工整流畅、层次分

明，构图简洁、气韵生动，笔墨浑厚大气且画
路宽广。她的作品注重装饰，色彩丰富，隽秀
典雅，在传统的绘画手法中树立了自己的艺
术风格，既体现出中外文化的互鉴、交流与融
合，也展示出陶瓷文化的传承与创新，同时也
开拓了她自己的艺术新天地。

“景德镇是一座有着千年历史的艺术之
城，是无数艺术家们向往的热土。”孙德娜大
师在接受记者采访时表示，千年前，景德镇
瓷器经由丝绸之路以贸易形式销往国外，深
刻影响了世界各国人民的生活与文化，形成
了“工匠八方来，器成天下走”的盛景。千年
后的今天，景德镇瓷器作品乘着创新发展的
春风永续繁荣、名扬世界。可以说，创新精
神是景德镇窑火传承千年兴旺不衰的持久
动力。

艺术家要承前启后、融合古今，就要走
出独特的创新之路。从一名在陶瓷艺术海
洋里“寻梦”的青年学子，到扎根景德镇成为
手工制瓷技艺“新彩花鸟”非物质文化遗产
传承人，孙德娜大师的成就，来自于她对陶
瓷艺术持之以恒的热爱与坚守。她创作的
作品《紫气东来》，既是一件陶瓷艺术作品，
又是一件实用的台灯。作品上米粒型的镂
空图案堆砌成低垂的花朵，在灯光的照射下
透出富有层次感的光芒，瓷胎上绘有紫藤

花、蜜蜂、黄雀，构思巧妙，错落有致，明暗相
间，虚实结合。

“创作《紫气东来》历时一个多月的时间，
需经过多道工序才能制作完成。要先用刻刀
在泥胎上雕出小孔填上釉料，这样瓷胎在灯
光的照射下才能呈现出镂空效果，之后还要
在瓷胎上进行绘画，烧制成成品。这件作品
放在案头是一件艺术品，接通电源就是照明
灯具，陶瓷绘画艺术与灯具的光影结合，展现
出独特的东方文化之美，既有装饰性又有实
用性。”孙德娜大师表示，非遗传承的最好方
式，就是以崭新的面貌重新回归现代生活，要
让艺术生活化，让生活艺术化，让传统文化以
清新而富有现代感的面貌，在现代生活中鲜
活地呈现出来。

从事陶瓷绘画工作十几年，从釉下到釉
上，从青花到颜色釉，从新彩、粉彩到珐琅彩，
孙德娜都在不断进行研究和技术创新。“艺术
创作没有‘最好’，我更专注于把中国文化融于
作品中，把传统文化的理念在陶瓷上具象化展
现，在‘守与创’‘承与传’的不懈探索中，为中
国陶瓷赋予更多的‘世界语言’。”孙德娜大师
表示，未来的创作路上，将会坚守热爱艺术的
初心，把传统工艺与创新技术更好地结合起
来，创造出更多有意义和有价值的艺术作品，
用艺术的语言给人们带来美的享受。
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江西省陶瓷艺术大师孙德娜致力于让传统艺术重回现代生活

大师简介

孙德娜，江西省陶瓷艺术大师、江西省副高级工艺美术

师、江西省工艺美术家、国家一级技师、景德镇市非物质文化

遗产传承人，现任甘肃省职业技术学院美术系客座教授现代

学徒制岗位导师、景德镇大美至尚陶瓷文化创意有限公司设

计总监，兼任江西陶瓷工艺美术职业技术学院副院长，荣获

“江西省青年岗位能手”“江西省巾帼建功标兵”称号。
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