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我国发明专利产业化率达39.6%

本报讯 国家知识产权局近日发布的《2023年中国专利调查报告》显示：2023年，我

国发明专利产业化率达39.6%，较上年提高2.9个百分点，连续5年稳步提高。作为创新

的主体，我国企业发明专利产业化率达51.3%，较上年提高3.2个百分点。
（人 文）

去年底召开的中央经济工作会议，首次在“新的消费增长点”中
单独点出国货“潮品”这一关键词。国货“潮品”承载着人们对美好生
活的向往，也彰显着对中国品牌的自信。但是，不得不面对的一个问
题是：在箱包行业，特别是旅行箱领域，质量过硬的国货凤毛麟角。

今年3月，青岛市市场监督管理局公布了旅行箱包产品质量监督
抽检结果，共抽检旅行箱包产品20批次，其中不合格产品3批次，均为
振荡冲击性能项目抽检不合格。

去年10月，福建省市场监督管理局组织对旅行箱包产品质量开
展省级监督抽查，共抽查5家电子商务企业的5批次产品，其中2批次
不合格，不合格发现率为40%。

对国内的消费者而言，随着出行频率、家庭旅行的增多，一只靠
谱、质量过硬的拉杆箱是必备品，这时，难道只能选近万元的洋品牌旅
行箱？目睹了国产高端旅行箱产品在市场上的缺位，申建新更加坚
定了做“高端”“抗摔”旅行箱的初心。

“这款箱包具备钢材9倍的硬度，1/2锂电池的重量，3600摄氏度
的燃烧点，是用碳纤维面料制成的，属于航空航天用材料。”申建新拿
起一款碳纤维旅行箱自豪地说，“这是我们最新研发的产品，防水、抗
摔而且轻量化，我把它称作是‘中国的劳斯莱斯’。”

记者跟随申建新走进凯灵箱包的产品检测中心，工作人员正在利
用箱包行走磨耗试验机、拉杆顺滑试验机、可程式恒温恒湿试验机等设
备对箱包进行测试。据介绍，凯灵箱包的每一款新品推出前，样品都必
须先通过一系列考验，比如在90摄氏度高温和零下40摄氏度低温的极
端环境下不老化、不变形、不开裂，以时速5千米拖行1000公里轮胎不
损坏，拉杆上下提拉5000次不爆杆等，确保产品品质的稳定。

“产品创新就像登山，需要不断向上攀登高峰。”申建新说，凯灵
箱包2024年计划投入1亿多元，把全球领先的铝镁合金拉杆箱智能
化生产线引入苏州。
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在4月15日开幕的第135届中国进出口商品交易会(以下简称“广交

会”）上，不时就能看到一两名境外采购商骑着“行李箱”在展馆穿行。这种

能够骑行的“行李箱”吸引了诸多境外采购商争相来到展台试骑体验，成为

本届广交会的精彩一幕。

在4月13日开幕的第四届中国国际消费品博览会（以下简称“消博

会”）上，苏州凯灵箱包带来的能自动避开障碍物、可遥控方向骑行的智能

拉杆箱；配置太阳能电池，可随时为数码设备充电的背包；将音响面料用于

背包，兼具文件袋和双肩包双重功能的创新产品，都成为展会的“人气王”。

无论是进博会，还是消博会，在两大顶级展会上，“黑科技”箱包产品吸

引采购商目光的同时，隐藏在产品背后“看不见”的新质生产力发挥着巨大

作用，让传统箱包企业焕发新生机。

箱包行业的新质生产力“新”在何处？在高质量发展的征程上，箱包企

业又是如何从“新”而动、向“质”而行？近日，记者走进位于江苏省苏州市

吴江区的凯灵箱包有限公司（以下简称“凯灵箱包”）一探究竟。

在苏州凯灵箱包文化创意中心，凯灵箱包董事长申建新
向记者展示了两块箱包布料，一块颜色墨黑表面光滑，另一
块颜色深灰富有弹性。他用一把美工刀分别在两块布料上
用力划了几下，只见黑色布料已是“开膛破肚”，而灰色布料
却只受了点“皮外伤”，表面仅能看到几条浅浅的划痕。

“黑色的是市面上出售的普通箱包布，而灰色的则是我
们和中国纺织工业联合会产品研发中心一起研发出来的特

殊超强纤维布，二者差异一试便知。”申建新自豪地说，如今，这种特殊超强纤维布
已经成功在凯灵箱包推出的一些儿童书包、成人双肩包中得到运用，这些箱包就
具有防砍防划、阻燃等功能，如同一块“防护盾”为使用者提供一份安全保障。

不只是防刀割书包，在今年的消博会上，凯灵箱包带来的一款新品双肩包，更
是创新性地将音响面料用于背包生产，不仅能够透气、防油、防污，还兼具文件袋
与双肩包的双重属性。据申建新介绍，“该产品无论是材料还是功能，都已经走在
箱包领域的前列，也是行业从未有过的创新设计。在这款产品上，既可以看到凯
灵箱包在品牌建设中布局新质生产力，也可以看到新质生产力在产品中淋漓尽致
的展现。”

凯灵箱包应用的“黑科技”还有很多，而这些科技创新归功于其上级公司凯灵
实业在箱包布料领域的多年耕耘。2000年，申建新创办了苏州凯灵织造厂（以下
简称“凯灵织造”），主要从事高端箱包面料的生产。申建新坚信，恪守工匠精神，
产品精益求精，企业才会有发展。与此同时，凯灵织造在研发和技术上大量投入，
企业开始在国内箱包面料行业崭露头角。2006年，陆续开始有国际知名奢侈品牌
前来采购凯灵织造箱包面料用于其箱包生产，凯灵织造因此名声大振，订单不断，
在江苏高端箱包面料行业市场的占有率达到了 60%，很快坐上了当地的头把交
椅。2012年—2022年，凯灵获评由中国纺织工业联合会命名的我国唯一一家“国
家牛津布及箱包面料产品开发基地”，由此确立了凯灵织造在国内高端箱包面料
领域的龙头地位。

经过多年发展，凯灵织造的箱包面料在国内高端箱包面料市场的份额达到了
20%左右，在长三角地区、珠三角地区以及北方市场均享有很高的知名度和信誉度。

凭借扎实的箱包面料研发和生产领域的丰富经验，申建新果敢地从“纺织布”
向“制造包”转变。2016年，申建新在吴江桃源镇富乡工业开发区注册成立了苏州
凯灵箱包有限公司，投资 5000万元建立了集自主研发、生产、销售为一体的专业
化箱包生产企业，专注于拉杆箱、手提包、单肩包、双肩包、斜挎包、手抓包等各类
商务箱包的研发和生产。2017年，正式推出了以“凯灵”为注册商标的箱包。

“凯灵箱包坚持制造业当家，狠抓创新、改革和增量突破，不断提升产品的含
金量、含新量、含智量，推进产业科技创新，发展新质生产力，加快建设产品卓越、
品牌卓著、创新领先、治理现代的一流品牌企业。”申建新说。

记者在凯灵箱包文化创意中心看到，上千平方米
的展厅里整齐有序地摆放着几百件箱包产品，从适用
人群分为男士、女士、学生；从性能上分为商务、旅游、
休闲；从面料上分为铝镁合金、碳纤维、牛皮、PC、牛津
布；从功能上分为防刀割、电子称重、报警、太阳能等，
几乎涵盖了当下市场上所有最流行的箱包种类和品
种，可满足不同消费群体的需求。

据了解，自 2017年进入市场以来，凯灵箱包已陆
续推出了300多个品类、600多款箱包产品。

“中国箱包市场空间巨大，增长具有可持续性，在
消费升级催化作用下，中国箱包市场将进一步扩大，并
向价值链高端延伸，未来一定是品牌经济的时代，凯灵
箱包要用高品质诠释自主品牌的中国箱包。”申建新豪
情满怀，“站在箱包民族品牌建设的前沿阵地，昨天，我
们研发、织造出享有极高知名度和信誉度的箱包面料，
成为中国箱包面料大型研发生产基地；今天，我们同样
有信心创出中国箱包行业著名的自主品牌和民族品
牌，让中国品牌走向世界。”

进军海外市场，香港国际机场显然是一块“试金
石”。“与知名为伍才能成为知名，与大牌竞争才能成为
大牌。”申建新说，香港是全世界零售业发达的地区之

一，是连通亚太地区乃至世界的一个重要窗口。前些
年，凯灵箱包香港旗舰店的正式落地，就是为了能够让
更多来自世界各地的人关注凯灵箱包，也为凯灵箱包
打入国际市场提供一定的基础。申建新将把香港作为
拓展海外业务、企业国际化的“跳板”，并在澳大利亚和
柬埔寨等国家的机场开设多家旗舰店，这也将成为凯
灵箱包拓展全球版图的新起点。

凯灵箱包敢于走上国际竞争舞台，用高端的品牌
形象、高质量的产品、诚信的服务，探索符合中国品牌
的境外市场拓展之路，为我国箱包企业走向世界积累
了更多经验。而且，在很大程度上也起到了展示我国
箱包企业的技术优势和高质量综合实力的目的，更昭
示了“中国品牌”比肩世界的信心和勇气。

凯灵箱包只是我国箱包行业积极拥抱新质生产力
的典型代表。去年年末，深圳市中小企业服务局副局

长胡小剑曾在中国鞋包产业数字化创新峰会上表示，
数字技术与鞋包产业已经开始深度融合，数字技术已
经成为鞋包行业企业开展战略决策、产品设计、生产制
造、市场拓展、流程重组、供应链重构和协同创新的重
要资源。

中国轻工业联合会副会长、中国皮革协会理事长
李玉中在“2023中国箱包产业高质量发展论坛”上也坦
言，“长期来看，我国箱包产业发展优势仍较为明显，完
整的产业链、巨大的国内市场、素质较高的劳动力等是
行业持续发展的重要支撑，是行业高质量发展的信心
和底气。因此，行业同仁要坚定信心，准确把握消费需
求的深刻变化，坚持稳中求进，以进促稳，通过科技创
新、设计引领，践行‘三品战略’，不断推动行业结构优
化、转型升级，这也是我国箱包行业实现高质量发展的
必由之路。”

在
记者赴凯灵箱包
调研的过程中，
印象最深的是该

公司董事长申建新对民
族品牌的信心。申建新
这样告诉记者，“站在箱
包民族品牌建设的前沿
阵地，昨天，我们研发、织
造出享有极高知名度和
信誉度的箱包面料，成为
中国箱包面料大型研发
生产基地；今天，我们同
样有信心创出中国箱包
行业著名的自主品牌和
民族品牌，让中国品牌走
向世界。”

而以凯灵箱包为代
表的民族品牌，其底气来
自于自主创新的科技硬
核。凯灵箱包研发设计
的一款智能拉杆箱，具有
随行和骑行功能，不仅解
放了使用者的双手，还可
以 把 箱 子 当 成“ 电 动
车”。一个拉杆箱可负载
150 公斤，只需手机 APP
遥控就可载人前行 10 公
里，让行程变得更加轻
松。同时，拉杆箱还具有
放电功能，通过USB插口
就可当超大容量的充电
宝使用。产品有趣而实
用，但是想要实现这些功
能，对凯灵箱包甚至国内
的箱包行业来说，都是 0
到 1 的嬗变。在这款智
能拉杆箱的研发中，为了
将诸多电子及机械元件
集中到 4 个轮子，凯灵箱
包 花 了 1 年 时 间 ，耗 资
2000 万元。在设计上，凯
灵箱包更是不惜重金常
年聘请意大利米兰设计
师，把代表世界一流的时
尚理念和时尚潮流融入
箱包设计，为今后箱包跨
出国门、走向世界奠定基
础。6 年投入 1.6 亿元，凯灵箱包依托
时尚化、新材料、功能性和智能科技，
一步步挺进行业最前列。

如果说自主核心技术是民族品牌的
基石，那么深藏在技术之后的则是中国
人的那股子精气神。就像凯灵箱包的品
牌标识设计思路——中间是字母“K”，
外 面 用 一 个 圈 把“K”围 起 来 ，寓 意

“OK”（好）。“K”是“凯”字的首字母，又
是扑克牌中图案牌最大的一张，表明凯
灵箱包要做到最大、最好；“K”是由竖
钩、撇、点三个毛笔字笔画组成的，竖钩
的顶天立地，加上右边的一撇一点，就像
是一个顶天立地的人，表明凯灵箱包的
一种态度：将以民族自信、品牌自信的雄
心与激情，努力打造一个真正属于中国
人自己的民族箱包品牌。

这是中国品牌的底气，也是中国人
的底气。
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解决旅行箱包“不抗摔”硬伤
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▶▶ 记者手记

□ 白 驹 文/摄

图为凯灵箱包文化创意中心箱包展示区域。

图为凯灵箱包董事长申建新向记者展示箱包产品。

图为凯灵箱包董事长申建新向记者介绍品牌理念。

图为凯灵箱包文化创意中心。


