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我国经济持续回升

本报讯 4月 16日，国家统计局发布数据显示，初步核算，一季度国内生产总值

296299亿元，按不变价格计算，同比增长 5.3%，比去年四季度增长 1.6%。国民经济开

局良好，积极因素累积增多，为实现全年目标任务打下了较好基础。 （综 合）

从飞剑钛保温杯上市以来，国内
外各大杯壶品牌纷纷开始布局自己的
纯钛保温杯产业链，飞剑也成为了纯
钛保温杯领域的领军企业。

“‘罗马’不是一天建成的，飞剑纯
钛保温杯的研发之路也曾经历困惑与
迷茫。”浙江飞剑科技董事长夏飞剑回
忆，“2012 年，飞剑在永康本地搞钛材
料保温杯研发面临的问题可以用三个

‘无’概括——无人才、无材料、无技
术。当时在我国乃至世界范围内，钛
材料均多应用于航天、军工、医疗领
域，可以应用于民用领域的技术一片
空白，我们尝试将钛引入日用消费品，
困难重重。”

在此背景下，飞剑不断寻找“破局
之路”。夏飞剑说，飞剑与中国航天
514所达成合作，建立了钛真空杯壶技
术研发中心，从原材料采购、技术研发
甚至人才培养着手，加大研发力度。
研发小组专攻真空杯壶中钛材料应用
设计的难点，不断优化生产工艺与工
序，并在产品投入正式生产前，对产品
进行了超过一年时间的性能测试，确
保产品性能稳定。

最终，历经 145道工序锤炼的飞剑
纯钛保温杯于 2018 年上市，一定程度
上促进了钛材料应用从航空、军工向
日用消费领域普及。

不鸣则已，一鸣惊人。在长达六

年的研发过程中，飞剑在纯钛保温杯
的抽真空、焊接、表面结晶处理等技术
上取得根本性突破，为纯钛保温杯产
业化奠定了坚实的基础。夏飞剑介
绍，其中应用的“自然保鲜 4.0 晶钻保
鲜科技”，由六项发明专利组成，通过
特殊工艺、多区控温、立体加热等技
术，抑制细菌滋生，从根本上延长食材
保鲜期，在 2022 年获得了中国轻工业
联合会科学技术发明奖。

“现在，飞剑拥有发明专利 22 项，
正以钛保温杯为出发点，不断拓展钛
材料应用场景，如钛壶、钛茶具、钛餐
具、钛电器等领域，实现杯壶产品场景
化发展。未来，我们会坚持研发，继续
技术优化与智能化升级，将更先进的
技术更多应用到杯壶行业，更好地满
足消费者需要。”夏飞剑表示。

从占领行业市场的“制高点”到掌
握行业发展的“话语权”，加强行业标准
化体系建设是产业做大做强的必由之
路。去年 10月份，飞剑、希诺等多家企
业参加的《钛真空杯》团体标准起草工
作会议于昆明召开，为钛保温杯产业规
范化、高质量发展“再添一把火”。

此外，有了好产品，多渠道开拓优
质市场也十分重要。夏飞剑介绍，目
前，飞剑在钛保温杯销售实践中，做到
线上与线下销售渠道“双管齐下”。在
线下，飞剑在北京等多个一线城市商

场内设置了钛杯形象专柜 300 多家。
在线上，飞剑在天猫、京东、抖音平台
成功布局，率先抢占纯钛保温杯细分
赛道。

中国日用杂品工业协会杯壶分会
秘书长许崇毅在接受记者采访时表
示，“飞剑是业内首批大规模投入钛杯
（壶）产业的领军企业，通过钛材料在
杯壶产品上的应用，大幅提高了产品
附加值，使其远超一众国际大牌，引领
我国杯壶行业进入高端产业链,甚至
引发部分国际大牌争相跟进布局纯钛
保温杯赛道，是杯壶行业‘以量到质’
转变的典型企业，是行业不断创新求

变的生动缩影。”
近年来，杯壶企业对新产品研发

的热情空前高涨，新材料、新功能在
杯壶产品上大量应用。谈及我国杯
壶行业的整体研发趋势，许崇毅如此
评价，“从食品用 304不锈钢升级到医
用 316 不锈钢，再到引入钛材料……
新材料应用技术的突破，尤其是钛材
料在真空保温杯壶产品上的应用，弥
补了我国杯壶行业以往高端产品线
的缺失，首次实现了杯壶领域‘高中
低’多档次的产品定位布局，为保温
杯附加值的挖掘提供了更多的想象
空间。”

“此前想买个保温杯带热牛奶或
者冰咖啡，但多家客服均表示所售保
温杯‘不得用于对乳制品、饮品或婴
儿食品的长时间保温储存’。”消费者
陈小姐向记者表达了困惑。

对此，业内人士认为，尽管多数
消费者习惯于不锈钢保温杯与茶、牛
奶等饮品搭配，但不锈钢保温杯并不
适合长期盛放饮品，主要原因为酸性
较强的饮品会腐蚀内胆，且各类营养
物质会在温暖潮湿的环境中加速腐
坏并繁衍大量细菌。

实际上，为了顺应不断升级的消
费需求，已经有企业研发出了更适合

盛放饮品、营养品的保温杯——纯钛
保温杯。

浙江飞剑科技品牌制造巴负责
人王志杰在接受记者采访时表示，

“除了可以盛放茶、鲜奶、果汁等饮料
外，纯钛保温杯还可以盛放燕窝、虫
草、枸杞等营养品，甚至是中药等，可
以做到保鲜抑菌耐腐蚀。”

钛是怎样一种材料，为何更适合
存放饮品？近日，记者来到团体标准

《钛真空杯》主要起草单位——浙江
飞剑科技的工厂里一探究竟。

“钛金属具有极强的稳定性，0重
金属、0油漆、0涂层，保鲜抑菌，不会

生锈，不会与常规液体发生反应。”谈
起钛材料应用于保温杯上的优势，王
志杰滔滔不绝，“钛金属因为低密度、
耐腐蚀，也被称为‘太空金属’，被广
泛应用于航空航天、海洋开发、人体
生物材料等领域。钛材料密度低、重
量仅为同等体积不锈钢的二分之一，
被运用到保温杯领域后，杯体重量会
比常规保温杯更轻，使用时更加轻
便、易于携带。”

此外，记者注意到，在工厂内，除
五金成型、真空、喷塑等常规保温杯
制作工艺设备外，一排两米多高的设
备十分显眼。

“这些设备可以将钛材料加热至一
千摄氏度以上，使其表面从原来的平面
变为有颗粒的雪花状。钛杯表面的‘雪
花’就是在这里形成的。”王志杰告诉记
者，纯钛保温杯与普通保温杯在造型上
没有很大区别，但纯钛保温杯的表面材
质呈现出钛金属的结晶颗粒，保留了
钛材料的金属本色。

相关专家在接受记者采访时表
示，纯钛保温杯系列产品的上市，满
足了消费者个性表达等社交需求，其
独特的外观会吸引部分消费者为“悦
己”买单。赋予保温杯潮流属性，助
力保温杯进一步由功能性商品向消
费性商品转变，有利于企业在快速扩
容的保温杯市场抢占更多市场份额。

记者了解到，尽管应用于日用消
费品领域有诸多优势，但钛金属尚未
在我国民用、日用消费领域大规模普
及。据每日经济新闻报道，有“中国
钛谷”之称的陕西宝鸡整个钛材及钛
合金产品流向的 60%应用于以设备
为主的化工行业，20%应用于航空航
天领域，最后 20%应用于生活体育、
建筑建材、消费品类等。

业内人士认为，尽管尚未在大众
消费端大规模运用和普及，但钛金属
及钛合金材料的特性优势决定其在
消费端有非常广阔的应用场景与发
展前景，如应用于手机、眼镜、鱼竿、
杯壶、球杆等日用消费品方面。

大幅提升产品附加值 国际品牌跟进布局

我国杯壶行业首次形成“高中低”多档次产品体系

企业“拥抱”新材料 保温杯也能盛汤药？

应用应用““自然保鲜自然保鲜44..00晶钻保鲜科技晶钻保鲜科技””的蝶彩系列真空广口杯的蝶彩系列真空广口杯

浙江飞剑科技品牌制造巴负责人王志杰向记者介绍金工车间全自动生产线浙江飞剑科技品牌制造巴负责人王志杰向记者介绍金工车间全自动生产线

浙江飞剑科技董事长夏飞剑向记者介绍浙江飞剑科技董事长夏飞剑向记者介绍““自然保鲜自然保鲜44..00晶钻保鲜科技晶钻保鲜科技””

图为经过图为经过一千摄氏度以上的高温处理，纯钛保温杯的表面出现了“雪花”。。 图为纯钛保温杯的侧切面。
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科技的发展日新月
异，我国杯壶行业的创
新脚步从未停歇。从向
外求——向外资企业学
技术、进口生产设备，到
向外输出——吸引外资
企业来学技术 、购买生
产设备。在“中国口杯
之都”浙江永康，纯钛保
温杯的诞生，改写了我
国杯壶行业难以占据高
附加值赛道的历史，奏
响了一段我国杯壶行业
高 质 量 发 展 的 华 美 乐
章。

引 领 技 术 革 新 。 6
年，两千多个日夜，为了
攻克各类技术难题，浙
江飞剑科技董事长夏飞
剑经历了无数失败后的
推倒重来。这期间，面
对来自多方的压力，他
不是没有皱过眉头，“做
难却正确的事”成为支
撑他走向成功的箴言。
钛杯（壶）的生产需要先
进的技术和设备支持。
经过多年的技术积累和
研发，飞剑成功攻克了
钛杯（壶）生产的关键技
术难题，实现了从原材
料到成品的全程自主可
控,为杯壶行业的创新发
展注入了新的动力。钛
杯（壶）的研发成功，标
志着我国杯壶行业在材
料应用上取得了重大突
破，钛在高端杯壶上的
应用提升了产品的使用
寿命，更确保了消费者
的饮水安全。技术革新
背后，是我国杯壶行业
向更高 、更精的方向迈
进。

促进产业升级。随
着消费者对产品品质和
用户体验的要求不断提
高，传统的杯壶产品已
难以满足市场需求。企
业需要通过研发新产品
等方式，在激烈的市场
竞争中脱颖而出，赢得
更多消费者的青睐。特
别是当消费者对健康饮
水理念日趋重视，高端
杯壶市场潜力巨大，钛
杯（壶）凭借其独特的材
质优势，能够满足消费
者 对 高 品 质 生 活 的 追
求，为行业带来新的增
长点，打开了新的市场
空间，加速行业的产业升级，提升整个
行业的竞争力。未来，随着技术的不
断升级和产业链的进一步完善，钛杯
（壶）有望在国内外市场取得更大的突
破，成为杯壶行业的“一匹黑马”。

生动践行强链补链。钛杯（壶）的
出现填补了产业链高附加值空白，作
为高附加值产品，其产业链价值不容
小觑。从原材料采购到生产加工，再
到品牌销售，钛杯（壶）的产业链涉及
多个环节，每个环节都能产生巨大的
经济价值，为杯壶行业的可持续发展
提供了有力支撑。

钛材料的成功应用对我国杯壶行业
具有深远的意义。它不仅推动了行业的
技术革新和产业升级，填补了产业链高
附加值空白，更拓展了市场空间，引领了
消费趋势，为杯壶行业注入了新的活
力。这不仅体现了国内企业的技术创新
实力，也展示了中国制造业在高端领域
的巨大潜力。我们有理由相信，在飞剑
等企业掀起的行业创新热潮中，杯壶行
业将迎来更加美好的未来。（王 洋）

自2018年飞剑纯钛保温杯实现大规模量产以后，国内外市场涌现出了越来越多的纯

钛保温杯产品。

一只小小的保温杯，为何上市后能引来国内外杯壶品牌纷纷跟进布局？

位于“中国口杯之都”浙江永康的浙江飞剑科技（以下简称“飞剑”）在实际生产研发中

给出了这个问题的答案：“由量转质，以新材料提高杯壶产品附加值。”

业内专家表示，通过多项自研技术与发明专利，飞剑实现了杯壶行业新材料应用技术

的突破，满足了日益升级的细分消费需求，弥补了我国杯壶行业以往高端产品线的缺失，

为挖掘杯壶产品附加值提供了更多的想象空间。
□ 本报记者 刘 元 文/摄

小米14 Ultra钛金属

特别版采用 TC-4 超强钛

合金作为中框材料、荣耀

Magic Vs2 折叠产品使用

钛金铰链、iPhone 15 Pro

钛金属原色版以钛金属作

为新卖点……越来越多的

新材料与“黑科技”已经应

用到日常消费品中，杯壶

行业也不例外。在钛材料

的加持下，更适合泡茶甚

至可以盛放汤药的保温杯

产品已经出现。

□ 本报记者 刘 元 文/摄


