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中国中小企业协会发布数据显示，
一季度中国中小企业发展指数为 89.3，
高于 2022年同期水平。3月当月，中小
企业发展指数为 89.3，比上月上升 0.2
点。“今年以来，随着宏观政策效应持续
释放，我国经济延续回升向好态势，内生
动能逐步增强，中小企业发展质量不断
改善。”中国中小企业协会专职副会长朱
玉分析。

投资意愿增强

在一系列稳增长惠民生政策支持下，
中小企业发展信心进一步恢复。例如，江
苏印发《关于促进民营经济发展壮大的若
干措施》，确保财政政策精准有效、信贷支
持更加“解渴”、货币政策灵活适度、就业
优先政策提质，护航中小企业平稳运行；

《沈阳市2024年促进民营经济高质量发
展行动方案》发布，明确将开展经营主体
培育、中小企业数字化转型、创新能力提
升等7个专项行动，旨在进一步健全促进
民营经济高质量发展体制机制。

与此同时，工业和信息化部于3月开

启 2024年“一起益企”中小微企业服务
行动，围绕疏通政策落实堵点、化解经
营痛点难点、提高发展质量效益 3个方
面，在全国范围内为企业送政策、送技
术、送管理，帮助企业拓市场、降成本、
育人才、促转型，助力中小微企业焕发
活力、增强实力。

“一季度，反映企业信心的宏观经济
感受指数为98.9，环比上升0.2点。”朱玉
认为，国内需求持续恢复、生产供应稳中
有升带动了开工率上升。此外，通过政府
和社会资本合作新机制，持续向民间资本
推介项目，调动民间投资积极性。一季度
投入指数止跌回升，环比上升0.2点。

“当前中国经济仍处于恢复期，服务
消费、基建投资以及制造业投资都是推
动经济恢复的重要驱动力，通过设备更
新和消费品以旧换新可以扩大总需求。”
朱玉说。

营商环境改善

中小企业发展信心不断增强源于营
商环境持续改善。今年，各地着眼于企

业实际需求，相继出台一批切实可行、务
实管用的政策举措。安徽推出《2024年
优化制造业营商环境若干举措》，陕西发
布《2024年深化营商环境突破年行动方
案》，上海出台《上海市减轻企业负担支
持中小企业发展若干政策措施》。

市场秩序是营商环境的核心要素，
涉企收费问题关系企业核心利益。“我们
深入开展收费治理，依法整治扰乱市场
秩序行为，切实维护企业和消费者合法
权益。研究起草涉企违法违规收费处理
规则，动态调整市场监管行政执法事项
指导目录，研究制定重大行政处罚案件
管理等制度规范。”国家市场监督管理总
局登记注册局局长任端平说。

不少企业反映，仍然存在执法信息
公开标准不统一、执法规范性不强等问
题，一些部门在执法过程中出现选择性
执法和选择性适法的现象。

“应规范涉企行政监管行为，制定行
政监管标准和程序，确保监管行为依法
规范。进一步加强部门间的协调配合，
简化办事流程，开发、推广网上申报、网

上审批、电子证照，让信息多跑路、群众
少跑腿。”朱玉建议。

“下一步，我们将持续纠治不当市场
竞争和市场干预行为，推动公平竞争审
查条例加快出台。”任端平介绍，市场监
管总局将深入开展市场分割、地方保护
问题专项整治，健全惩戒和约束手段，纵
深推进民生领域反垄断执法专项行动。

信用信息共享

一季度，资金指数为 101.0，环比上
升 0.3点，仍处于景气临界值 100以上。
其中，融资指数为91.1，环比上升0.5点；
流动资金指数为85.6，环比上升0.4点。

“在我们调查的 8个行业中，5个行
业融资指数和流动资金指数均有所上
升。国家继续实施普惠小微贷款支持工
具，扩大普惠小微单户授信额度，促使金
融资源更多流向小微企业。”朱玉说。

也要看到，信用信息归集共享仍然
不够充分，现有共享信息不足以支撑金
融机构对经营主体作出精准信用评价。
一些地方建有多个融资信用服务平台，

导致信息重复归集，银行机构多头对接，
经营主体多头注册，增加了金融机构和
经营主体负担，降低了金融服务质效。

为此，国家发展改革委会同人民银
行等部门，印发了《统筹融资信用服务平
台建设提升中小微企业融资便利水平实
施方案》，为中小微企业提供高质量金融
服务。

信用信息共享能够有效破解银企信
息不对称难题。“我们将及时了解掌握金
融机构信贷业务流程所需的信用信息，
推动平台加强对各类信息的归集共享，
进一步提升数据质量，更好地促进金融
机构服务小微企业。”国家金融监督管理
总局普惠金融司负责人冯燕说。

冯燕介绍，金融监管总局将鼓励银
行积极对接各级融资信用服务平台，查
询企业信用信息和信用报告，有效应用
在客户筛选、贷前调查、贷中审批、贷后
管理等信贷流程中。鼓励银行将积累的
内部金融数据和外部信用信息有机结
合，积极利用大数据、人工智能等技术手
段，充分挖掘数据要素价值，为企业准确

“画像”，优化信用评估模型，提升风险管
理水平，开发线上贷款产品，提高小微企
业服务效率，积极创新信用贷款产品，增
加小微企业贷款中信用贷款的投放。

（综 合）

本报讯（记者 姜永腾 □ 蔚
振霞）为贯彻总体国家安全观，增强
全民国家安全意识和素养，近日，河
北省石家庄市鹿泉区委办公室、区委
宣传部、鹿泉经济开发区在神玥软件
联合组织开展“总体国家安全观·创
新引领10周年”全民国家安全教育
日送电影进企业宣传活动，推动国家
安全教育工作深入开展。

活动中，宣传小分队向参加人
员发放了国家安全和保密宣传海报，
进行现场咨询宣讲，并组织观看了电
影《志愿军：雄兵出击》。这部影片生
动再现了志愿军战士们英勇无畏、保
家卫国的战斗场景，深深打动了在场
的每一位观众。

大家纷纷表示，通过此次活动，
更加深刻地认识到了国家安全的重
要性，也更加坚定了维护国家安全的
决心和信心。

河北神玥软件科技股份有限公
司办公室副主任黄雪静说：“今天接
受了一次深刻的国家安全教育，让我
对总体国家安全观有了更加深入的
理解和认识。今后我将认真履行好
维护国家安全的主体责任，切实将维
护国家安全贯穿到企业发展的全过
程，为鹿泉区高质量发展贡献力量。”

此次送电影进企业活动不仅是
一次国家安全教育的创新实践，也是
一次深化国家安全观念、提升全民国
家安全意识的重要举措。通过活动，
让更多的人了解到国家安全的重要
性，也让大家更加明白作为公民在维
护国家安全中的责任和义务。

4月15日，第135届中国进出口商品
交易会（以下简称“广交会”）在广州拉开
帷幕。广交会是中国对外贸易的重要渠
道和对外开放的重要窗口，在推动中国
外贸发展、促进中外经贸交流合作中发
挥了重要作用。本次展览总面积达 155
万平方米。

作为中国智能家电领军品牌与新能
源新锐品牌，4月15日—19日，创维携集
团全品类阵容亮相第 135届广交会第一
期展会，展现了不断提升的创新实力和
开放合作的姿态，体现了集团深入推进
全品类协同出海的坚定信心与底气。

加快形成新质生产力
全品类产品多维发展

创维展台位于A区3.2号馆。500多
平方米的展台顶部大屏幕上，裸眼3D特
效中的金龙追着创维“SKYWORTH”金
球，左右翻腾，视觉效果十分震撼。3D
金龙下方，一个 2米多高的光伏 3D机器
人造型酷炫，吸引来往的各国客商纷纷
驻足，打卡拍照。部分客商被震撼的视
觉吸引，分批进到创维展台，继续探寻前
沿的科技生产力。

酷炫的外表下，是多年来创维坚持
科技创新的初心，通过加快科技成果转
化，稳步推进了集团“从智能家电到‘双
碳’生态”的转型升级发展。

本届广交会上，创维展示了面向海
外市场的全系壁纸电视、多款电竞电视、
QLED电视、OLED形象产品及搭载Cool⁃
ita系统的智能电视产品。其中，创维 65
英寸OLED变形电视W82强势亮相。它
是创维二代可直可曲变形OLED电视，
颠覆性地在一块屏幕上同时兼备直面、
曲面两种显示状态，曾荣获“中国外观设
计金奖”；同时支持杜比视界、HDR10高
动态范围显示标准，拥有超级清晰度和

高质量的音质效果，为家居生活带来极
致体验。

在电视越做越薄的大环境下，创维
带来了全透明OLED电视，其整机最薄
处的厚度仅 2毫米，屏幕显示有多种形
态，可轻松切换至不透明、半透明乃至全
透明的显示状态。未来，透明OLED电
视有望广泛应用于各类商用领域，彰显
了创维多领域发展的决心。

厚度仅 20毫米的创维 138英寸 4K
Micro LED 电视，首次在广交会上展
出。该产品具备超高对比度、超宽色域、
高亮度、高刷新的出众画质，以及无线投
屏、远程会议、多屏互动等诸多功能，适
用于不同商业办公场景，用途广泛，突显
创维的高端实力。

此外，创维还展出了 METZ 品牌 K
系列、集成AIOT智能物联的P系列等多
个系列的智能交互一体机。这一系列的
产品均搭载大运存，拥有卓越的触控、书
写及显示性能，为用户提供了流畅的触
控交互体验。同时，多款一体机均内置
4K摄像头与麦克风，极大地拓宽了应用
场景性和功能性。

在家用电器区域，创维不断探索新
技术、新工艺，展出了超薄平嵌幻影系列
冰箱、洗衣机，与宝马集团设计中心合作
的BM冰洗系列产品，双驱分舱滚筒洗衣
机，全变频洗碗机，挂式/立柜式家用空
调，商用空调及新能源汽车空调矩阵。

为便利广大爱美人士，创维推出了
全嵌镜柜式美妆冰箱，容量充足，可实现
对美妆产品的充分收纳，同时采用隐藏

门把手的创新设计，完美嵌入镜面柜，融
入家居美学，更在照明光线、储存温度等
方面进行人性化设计，全面呵护日常美
妆产品。

面向母婴市场，创维推出迷你洗衣
机，拥有 1KG容量，可作为“家里的第二
台洗衣机”，不仅外形可爱漂亮，百搭各
类家居风格，而且设有 12大洗涤程序和
快速洗涤的功能，针对不同衣物材质都
有相应的程序，也充分满足育儿家庭频
繁洗涤的特殊需求，此外还有四档调温
的洗涤方式，可安心除菌，呵护母婴衣物
健康。

创维安防的标杆之作——极黑光摄
像头，搭载“湃影”智慧影像处理系统，自
带 2T澎湃算力，F1.0超大光圈，感光能
力提升 10倍，即使在无光环境中，依然
能还原像白天一样的彩色画面，全面守
护家庭、社区安全。创维展区在现场搭
建了暗室，让全球客商亲身体验出人意
料的显示效果。

近年来，创维作为家电领域跨界追
光的佼佼者，成功进入了有巨大市场潜
力的新能源光伏领域。集团重点投入技
术创新研发，自主开发了“光伏电站自动
化设计系统”和“智能运维系统”，全面实
现电站的数字化设计及实时管理，也为
企业快速扩张打下了坚实基础。四年
内，创维新能源业务从0做到约234亿元
的规模，为全国近 45万个家庭建起了户
用光伏电站，助力中国乡村振兴和经济
高质量发展。

面对全球光伏及储能的巨大市场机

遇，创维集团采用多品牌、多渠道积极推
进新能源业务出海。创维在欧洲设立了
新能源品牌“Solavita起明光伏”，业务已
快速布局到澳大利亚、墨西哥、南非等27
个国家；旗下子品牌 Sinotec、Strong则通
过便携式储能、户用储能、工商业储能等
产品，在欧洲、非洲等区域启动销售，不
仅为消费者提供了更高效、可靠的能源
解决方案，也为全球能源结构的转型贡
献了力量。

在本届广交会上，创维新能源光储
产品联合展出，用前沿的技术和产品持
续探索更多的新能源光储应用场景，体
现了创维集团对可持续发展的承诺和对
未来科技趋势的敏锐洞察。

2024年是创维深耕XR行业的第九
年。本届广交会上展出了创维第一台
4K MR 眼镜 PANCAKE 2，这是国内第
一款单眼 4K MR产品，也是创维XR空
间计算设备的代表性产品。其采用单眼
4K Micro-OLED屏，双眼 8K分辨率，支
持双目彩色透视（RGB VST）。交互方
面，除了 6DOF 手柄外，PANCAKE 2 拓
展了更加自然的手势识别交互、眼球追
踪和语音输入技术，可在真实环境下通
过裸手进行交互、观影、多屏娱乐办公。

全品类协同出海
助力全球消费者共享美好生活

多年来，创维积极响应国家“一带一
路”倡议，在全球市场上获得了更多的开
拓空间，并通过跨国并购、投资建厂、开
设分子公司等方式拓展业务，不断提升

自身在海外市场的竞争力和品牌影
响力。

在企业出海方面，创维在海外已布
局研发中心 5个、制造中心 7个、分子公
司 22个；在本土化发展方面，海外员工
占创维集团员工总数的近 10%；在品牌
出海方面，创维自 2010年起推进自主品
牌出海，以主品牌“SKYWORTH创维”，
互联网品牌“COOCAA酷开”，源于德国
的高端品牌“Metz 美兹”和区域性品牌

“南非-SINOTEC”“欧亚非-Strong”五大
品牌同步进军全球市场。

以 2023年为例，创维集团的海外市
场营业额为 153.54亿元，占全集团整体
营业额的 22.2%，主要海外市场占比情
况为：亚洲 57%、欧洲 17%、美洲（14%）、
非洲11%、大洋洲1%。

本届广交会上，创维已预约超过
1000 位外商前来洽谈 2024 年年度规
划。开展首日，接待外商客户约 200位，
主要以欧洲、非洲、中东、东南亚、南亚、
中亚、拉美等区域客户为主，其中“一带
一路”共建国家市场占比60%左右，新老
客户占比约为3∶7。

今后，创维将继续发展新质生产力，
助力集团数字化转型升级，以开放合作、
互利共赢的姿态创造更加智能高端、贴
近用户的产品，为全球消费者带来美好
的生活体验。

（维 广）

4月 14日，正在奥运备战中的中国
国家跳水队官宣：安利纽崔莱正式成为
中国国家跳水队官方营养合作伙伴，将
为中国国家跳水队提供安全、纯净、高
效的营养食品以及专业化、个性化的营
养备战方案，助力跳水“梦之队”剑指巴
黎、再创佳绩。

国家体育总局游泳运动管理中心
主任、中国跳水协会主席、世界泳联副
主席周继红，中国跳水队教练施廷懋，
奥运冠军全红婵、陈芋汐、王宗源，世界
冠军陈艺文、昌雅妮，安利（中国）董事
长兼总裁余放等嘉宾出席仪式。

周继红表示，营养也是战斗力，科
学的膳食营养是运动员保持最佳身体
机能、支持科学训练、提升竞技水平、

最终争取好成绩的重要后勤保障。安
利纽崔莱成为国家跳水队官方营养食
品，历经严苛的安全性和有效性检测，
将为跳水队出征巴黎提供科学有力的
膳食保障。

余放介绍，安利纽崔莱是中国体
育代表团和跳水项目的老朋友，田亮、
郭晶晶、伏明霞等奥运冠军都曾是安
利纽崔莱品牌代言人，将“运动+营养=
健康”的理念推广到千家万户。2024
奥运年，安利纽崔莱很荣幸与中国体
育军团再度携手，助力跳水队在巴黎
再创佳绩。同时，作为“全面健康推动
者”，安利纽崔莱期待与跳水队一道打
造“健康梦之队”，让奥运冠军们成为
推广健康生活方式的领跑员，让健康

观念深入人心，让健康习惯落实到生
活中每一步，让所有人都能成为自己
的“健康冠军”。

纽崔莱90年金牌品质
助力跳水“梦之队”

兵马未动，粮草先行。运动员长期
高强度训练和比赛，食品的安全可靠和
营养的充足补充是基础保障。同时，科
学的营养搭配以及个性化的营养补充，
在帮助运动员提高免疫力、快速恢复体
能、控制体重、增肌、提升耐力、微损伤
修复、运动疾病预防等方面都具有显著
成效，背后是食品科技的不断创新。

早在2000年，安利纽崔莱即已成为
中国体育代表团官方营养保健食品，陪
伴中国体育代表团征战大型赛事近 20
年，为中国健儿提供运动营养指导和个
性化运动营养解决方案，为代表团膳食
营养专业人员提供运动营养培训。期
间，安利纽崔莱每批次产品都通过了国
家反兴奋剂及运动营养测试研究中心
严格检测。安全、可靠、有效的营养保
障和专业悉心的健康服务，对运动员备
战和比赛期间的身心状态都起到积极
促进作用，助力中国军团屡创辉煌。

安利在全球拥有 134 个自有和认
证有机农场，贯彻绿色低碳的有机农
业体系，打造“从种子到成品”的绿色
产业链，从筛选种子、选择农场、采收、
萃取、生产、包装，每一个环节都做到
可追溯。

安利全球500多位科学家组成的研
发团队，在全球 100个研发与质检实验
室，每年进行超过 60万项试验，涵盖毒

理、功能活性、卫生学、稳定性检测、临
床试验、消费者试用试验以及包装检测
等；在生产环节，每个月要进行25000多
次产品测试，每一批产品必须经过 300
余种严格的质量测试，确保产品安全性
和有效性。

今年迎来90岁生日的纽崔莱，是全
球领先的膳食补充剂品牌，以“有机种
植的植物原料、优质纯净的安心成分、
科学高效的营养配方”享誉全球。

据了解，安利纽崔莱已向国家跳水
队交付“营养健康套装”，并贴心配置

“梦之队出征随行包”，为运动员提供具
有增强免疫力、增肌、增加骨密度、减
脂、改善睡眠等功能的产品组合；还将
通过缓压社群体验，为运动员提供全方
位、坚实可靠的营养保障和健康服务。

“健康梦之队”支招健康生活方式

竞技体育水平代表着“健康中国”
的高度，国民健康素养和健康状况则
代表着“健康中国”的广度和深度。从

“马拉松热”到“三亿人参与冰雪运
动”，各种跑团、骑行团、瑜伽社方兴未
艾，更多公众组成丰富多彩的大健康
社群，追求身体、情绪和社会融入的全
方位健康状态。

世卫组织研究表明，健康和寿命的
60%取决于生活方式。近年来，安利将

“全面健康推动者”作为企业定位，专业
化、系统化赋能旗下的大健康创业者，
企业线上“健康公益学院”汇聚270万学
员；安利营销人员打造并运营了数十万
个内容丰富的大健康社群，传播科学健
康知识，提供个性化健康解决方案，带

动公众把知识变成行动，把行动变成习
惯，养成健康生活方式，推动公众享有
全面健康。

余放说，与中国跳水队的合作，不
仅聚焦竞技体育的争金夺银，也着眼于
借奥运东风培养公众的健康生活方式，
让大家爱上运动、参与运动、主动健康、
收获健康。

全红婵、陈芋汐、王宗源通过直播
向大众宣传《中国居民早餐营养健康模
式》：作为每日最佳营养摄入时机的健
康第一餐，早餐要特别注重优质蛋白
质、不饱和脂肪酸和磷脂，以及富含维
生素、矿物质、膳食纤维和植物化合物
等营养物质的食物，保障营养物质互
补、充足和全面。

“水花消失术”是跳水队的拿手绝
技。据施廷懋介绍，压水花除了要确保
技术动作稳定性和高质量外，体重问题
也不容小觑，“优质蛋白+多种维生素矿
物质+混合营养餐”可以控制热量摄入，

“膳食纤维+益生菌”可以呵护肠道和代
谢健康。

七分吃，三分练，管住嘴，迈开腿。
对于日常锻炼，王宗源分享原地跑、下
蹲、俯卧撑、拉伸等，都是随时随地可以
进行的运动。他表示，有氧与无氧运动
结合非常重要，帮助增肌，既增强基础
代谢，还能维护骨骼关节健康。

备战奥运大赛，运动员难免承受巨
大心理压力，如何缓解？施廷懋强调，
相互鼓励、共同进步是跳水队的团队文
化，运动员们在心理教练的帮助下，通
过冥想、深呼吸、自我对话、相互拥抱等
方式调解压力。对于普通公众，面对压
力疲劳、焦虑紧张等心理困扰，可尝试
上述办法，也可主动加入健康社群，积
极社交，与朋友家人一道塑造科学健
康、积极向上的生活方式。 （陈玉佳）

中小企业发展环境不断改善
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安利纽崔莱成为中国国家跳水队官方营养合作伙伴

北 京 市 丰 台 区 市 场 监 管 局 之 窗北 京 市 丰 台 区 市 场 监 管 局 之 窗

北京市丰台区市场监管局护航美丽消费
北京市丰台区市场监管局聚焦颜值

经济，线上线下积极落实质量监管、价格
巡查部门职能，全力保障广大消费者的

“美丽与权益”。聚焦鲜花市场，把好价格
巡查关。针对节日期间鲜花销售量大、易
发生哄抬价格的情况，执法人员梳理辖区
花店经营户名册，通过线上提示、线下巡
检等方式多渠道压实经营商户法律意识，
促使商家自觉加强价格自律，做到明码标
价。着眼颜值经济，把好安全监管关。以
化妆品专营店、美容美发机构等化妆品经
营单位为检查对象，执法人员重点对美白
淡斑、补水修复、防晒类、防脱发类等功能
性特殊化妆品及近期国家药品监督管理
局公布的不合格化妆品进行监督检查，敦
促化妆品经营单位增强法律意识，依法合
规从事经营活动。畅通投诉渠道，把好权
益保护关。执法人员对群众投诉做到快
速接收、快速督办、快速解答，严厉打击不
按规定明码标示、哄抬价格、串通涨价、价
格欺骗等价格违法行为，保障受理咨询渠
道高效畅通，努力营造放心、舒心的消费
环境。 （安靖轩）

创维全品类阵容亮相第135届广交会
彰显多领域发展决心
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