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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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3月我国非制造业商务活动继续回稳向好

本报讯 中国物流与采购联合会近日发布数据显示，3月份我国非制造业商务活动

指数为53%，较上月上升1.6个百分点，连续4个月上升，创出自去年7月以来的新高，显

示非制造业经营活动在前几个月蓄势盘整基础上加快增长。

（宗 文）

一年之计在于春。
春天脚步的如约而至，我们再次迎来与大自然亲

近的最好时光。徒步寻春、畅快骑行、越野露营……户
外运动，不仅成为民众休闲生活的新宠，更成为经济社
会发展的重要力量。

细数近年来的运动圈“香饽饽”——滑雪、路
跑、骑行、越野、露营，这些围绕“户外”的运动形式
展现出勃勃生机。其背后，是国家经济社会的快速
发展，是民众生活品质的不断提升，也是健康生活
理念的深入人心。

户外运动产业化的过程，是一个典型的将“绿
水青山”转化为“金山银山”的生动实践。随着城市
化进程的加快，人们对自然的向往与亲近愈发强
烈。户外运动不仅满足了人们追求健康、释放压力
的需求，更在潜移默化中提升了公众对自然环境保
护的意识。这种良性的互动关系，让户外运动成为
了连接民生与经济的桥梁，成为了推动经济社会发
展的新引擎。

户外运动从小众到大众的发展过程中，“90
后”、女性、亲子家庭等群体逐渐成为了主力军。他
们的加入，不仅为户外运动市场注入了新的活力，
也带来了消费观念和消费行为的深刻变化。专业
化、轻便化、可玩性成为了引领户外运动消费的新
趋势，新产品、新概念、新热点展现出户外运动产
业在不断创新和升级中的积极作为。

与此同时，政府出台的相关政策，也为鼓励和引
导户外运动产业发展提供了更有力的依据和助力。
国家发改委、国家体育总局等部门出台的《促进户外
运动设施建设与服务提升行动方案（2023—2025
年）》，为户外运动产业提供了明确的发展方向和目
标。各级政府积极挖掘地方优势、制定特色方案、打
造别具一格的户外运动产品，让整个市场有看点、有
亮点、有热点。

将“绿水青山”转化为“金山银山”，实现户外运
动产业化，已成为当前消费市场和行业发展的必
答题。

毋庸置疑的是，户外运动产业化的过程中也面
临着诸多考验。如何确保户外运动的安全性和可
持续性，如何在保证生态环境的前提下推动产业发
展，如何构建完善的产业链和服务体系，都是需要
思考的问题。例如，行业企业应抓住机遇、大力创
新，在户外运动产品的研发和生产上，将环保性、安
全性、舒适性等更好结合，满足消费者的多元化需
求。社会各界也应积极参与，共同营造良好的户外
运动氛围。学校和社区也应开展户外运动教育和
培训活动，培养青少年的运动兴趣和习惯。环保组
织可倡导绿色出行和低碳生活方式，推动户外运动
与生态环境保护的和谐共生等。

户外运动产业化，是实现“绿水青山”变成“金
山银山”的重要途径。这不仅是一个经济现象，更
是一个社会现象和文化现象。在政策的引导和市
场的合力下，户外运动产业将通过不断优化产业结
构、提升服务质量、加强安全管理，为经济社会发展
注入新的活力，为人民群众的美好生活增添更多
色彩。

本报讯（记者 史晓菲）中国焙烤食
品糖制品工业协会理事长张九魁近日在
果冻产品新闻发布会上表示，果冻产品自
二十世纪 80年代中期进入中国市场以
来，其丰富的口味和特殊的口感很快受到
广大消费者，特别是青少年的青睐。历经
四十年的发展，果冻行业在我国已相当成
熟，品牌集中度较高。据行业估算，果冻
行业销售收入应该超过250亿元，并且仍
然以较快的速度在不断增长。

张九魁介绍，我国现已成为世界上
最大的果冻生产国和销售国，果冻行业也
已成为休闲食品行业不可或缺的产业之
一。随着时代的变化和国内外经济形势
的变化，如何保持行业持续健康高质量发
展始终是各相关企业共同面对的最大挑
战。“行业多年来的发展经历告诉我们，保

持行业可持续发展、企业稳固长青、产品
经久不衰，就需要行业企业不断交流探索
和勇于创新。”

技术研发上，应当不断推出与时俱
进的创新产品，满足消费者的多样化需
求。张九魁举例说，“蒟蒻果冻、乳酸菌果
冻等各种创意产品深受年轻人喜爱。”市
场上丰富的果冻产品，也为企业的创新提
供了证明。记者在商超看到，果冻专区货
架上，产品包装上的乳酸菌、蒟蒻等字眼，
很是醒目。主打“低卡”“零脂肪”的蒟蒻
果冻被放在休闲食品区域的显眼位置，许
多消费者将其放入购物车中。从一些品
牌的蒟蒻果冻产品的营养成分表中可以
看出，这些果冻的脂肪含量每百克均为
零，明确标明了“低卡”字眼的果冻，每百
克能量约130千焦。

在口味上，蒟蒻果冻除了香橙、草
莓、葡萄、水蜜桃等老口味，还有白桃乌龙
茶、百香果绿茶、青梅、山楂等新口味。有
的蒟蒻果冻在此基础上还添加了维生素、
益生元、胶原蛋白肽等营养成分。张九魁
表示，当下，针对“Z世代”、儿童等不同消
费者群体，企业推出了不同口味、形状和
包装的果冻产品。这些产品以其独特的
风味、口感和包装设计在市场上获得了显
著的成功。

张九魁认为，通过引进新技术和生
产线，对现有果冻产品进行技术提升和品
质优化，果冻行业可以实现产能与品质的
双线并进，推动果冻行业全面提质增效。
随着消费趋势和市场需求的变化，消费理
念已经从单纯追求包装、感官口味转化为
更加注重安全、营养、美味、功能和时尚。

“果冻产品在给消费者带来美味和愉悦的
同时，更应该注重满足消费者的健康需
求。目前，果冻行业也在持续不断地推出
健康、营养的新产品，例如，部分企业推出
的酵素果冻等健康元素的产品，就是满足
了消费者对健康因素的诉求。”

果冻行业品牌的高端化趋势明显，
一些新品牌采用差异化策略，主打健康
理念，年轻消费者往往也愿意付更高的
费用买更有特色的产品。张九魁表示，
不断拓展市场空间和消费者群体，坚持
开发出符合不同消费者群体口味和需
求的新产品，吸引更多的消费者，是行
业共同的使命和担当。“希望更多行业
企业能把匠心精神发挥到极致，合力共
进，为推动行业的高质量发展添砖加
瓦。”他说道。

系统协同建设全国统一大市场

市场监管总局日前举行一季度新闻
发布会，介绍妨碍统一市场和公平竞争
的政策措施清理工作进展与成效。市场
监管总局新闻发言人、新闻宣传司司长
于军透露，当前集中清理各项任务已经
完成，清理工作取得积极成效。

去年，市场监管总局和国家发展改
革委、财政部、商务部 4 部门联合印发

《关于开展妨碍统一市场和公平竞争的
政策措施清理工作的通知》，部署各地
区、各部门对2022年12月31日前制定、
现行有效的政策措施进行集中清理。

“经过 6个月的集中清理，各地区、
各部门梳理涉及经营主体经济活动的各
类政策措施共690448件，清理存在妨碍
全国统一大市场和公平竞争问题的政策
措施达4218件。”于军表示，本次清理工
作有力破除了一批行政性垄断堵点，有
效制止了地方保护和市场分割行为，同
时也完善了防范不当市场干预行为的长

效机制，增强了各地维护市场公平竞争
秩序的思想自觉和行动自觉，有力推动
全国统一大市场建设。

市场监管总局竞争协调司司长周智
高表示，从具体成效看，一是有力破除一
批行政性垄断堵点，促进国民经济循环
更加畅通。在重点清理的四大类问题
中，涉及妨碍市场准入和退出的 1917
件，占比最高，为45.44%；涉及妨碍商品
和要素自由流动的568件，占13.47%；涉
及不当影响生产经营成本的1462件，占
34.67%；涉及不当影响生产经营行为的
121件，占2.87%。

二是推动强化公平竞争审查制度落
实，防止地方保护和市场分割更加有
效。2023年，全国市场监管部门会同审
查政策措施 9119 件、发送整改建议书
1155份，各地区、各部门修订或者废止
违反公平竞争审查制度的政策措施1.76
万件，有力规范行政行为。

三是加快完善公平竞争法规制度，
防范不当市场干预行为的长效机制更加
健全。针对问题多发易发领域，各地区
先后出台25件相关地方性法规、规范性
文件和工作规则。

四是切实增强各方思想和行动自
觉，形成建设全国统一大市场的工作合
力。本次清理问题发现率 0.61%，较
2019年清理工作上升 0.05个百分点；修
订、废止的政策措施中，制定主体为国务
院各部门的占 0.38%，省级占 6.02%，地
市级占44.93%，区县级占48.67%。

“从清理情况来看，还存在一些深层
次问题需要解决。”市场监管总局竞争政
策协调司副司长赵春雷说，问题主要集
中在：当前公平竞争审查制度法律位阶
偏低，配套制度体系不健全；地方保护和
市场分割隐性方式增多，发现和纠正相
关行为的难度加大；对竞争政策就是发
展政策的理解还有偏差，公平竞争意识

有待进一步深化等。
如何破解这些问题，推动全国统一

大市场建设走深走实？周智高表示，将
从以下四方面入手，一是加快完善公平
竞争审查法律法规和制度体系；二是不
断强化各地区各部门公平竞争审查责任
落实；三是部署开展整治地方保护、市场
分割突出问题维护公平竞争市场秩序专
项行动；四是着力提升地方政府公平竞
争意识和政策实施能力。

国家发展改革委体改司副司长王
任飞表示，下一步，将会同有关方面，
加快完善有利于全国统一大市场建设
的各项制度规则，开展建设全国统一大
市场促进高质量发展系列行动，深入破
除地方保护和市场分割，推动全国统一
大市场建设不断取得新进展，为构建新
发展格局、推动高质量发展提供有力支
撑。

（经济日报）

记者从广东省大湾区办获悉，2023
年粤港澳大湾区经济总量突破14万亿
元，以不到全国0.6%的国土面积，创造
了全国 1/9的经济总量，综合实力再上
台阶。

广东省大湾区办常务副主任朱伟
说，2018年大湾区经济总量为 10.8万
亿元，5年增长了3.2万亿元。随着《粤
港澳大湾区发展规划纲要》深入实施，
尤其是 2023年以来，围绕“一点两地”
全新定位，广东携手港澳加快建设世界
级大湾区、发展最好的湾区，建设成效
明显。

科技创新能力不断提升。粤港澳
大湾区国际科技创新中心、综合性国家
科学中心、高水平人才高地等建设全面
推进，鹏城实验室、广州实验室等“国之
重器”相继布局。大湾区已经拥有超过
7.5万家国家级高新技术企业，涌现出
华为、腾讯、比亚迪、美的、格力等一批
科技领军企业。“深圳—香港—广州”科
技集群连续四年排名全球第二。

内联外通网络加速完善。“轨道上

的大湾区”更加完善，港珠澳大桥建成
运营，大湾区主要城市间基本实现1小
时通达。大湾区机场群旅客年吞吐能
力超过 2.8亿人次，港口群集装箱年通
过能力超8500万标箱。航线网络覆盖
了全球主要城市和世界主要贸易港口。

重大合作平台建设加快推进。横
琴今年3月1日正式封关运行。前海出
台全国首部投资者保护条例，积极推进
与香港开展金融和法律等现代服务业
合作；南沙已落地期货、航运、数据三大
交易所，中国企业“走出去”综合服务基
地揭牌运作；河套深港科技创新合作起
势良好。

市场一体化水平逐步提高。“港澳
药械通”“湾区社保通”“跨境理财通”以
及政务服务“跨境通办”等一批标志性
事项落地实施。自“澳车北上”和“港车
北上”政策实施以来，经港珠澳大桥珠
海公路口岸出入境的港澳单牌车已突
破 200万辆次。三地共同公布涵盖食
品、中医药、养老等领域的“湾区标准”
已经达到183项。 （新华网）

本报讯 记者4月1日从国务院新闻办
公室举行的新闻发布会上了解到，第 135
届广交会参展企业中，国家级高新技术企
业、制造业单项冠军企业、专精特新“小巨
人”企业等超5500家，比上届增长20%。

预计现场将展出新品超 100万件，绿
色产品超 45万件、自主知识产权产品超
25万件，均比上届增长。4000多家企业
获得过国际创新设计奖项。超 1万家参
展企业研发投入占总营收10%以上。

数字技术、智能制造等领域参展企业
近 3600家，将展出脑机接口智能仿生手、
自动导航运输设备（AGV）、AI翻译机等智
能产品超 9万件。带动超 50%参展企业
积极应用人工智能、大数据分析等数字化

技术改造生产运营。同时，广交会线上平
台加大连线展示、VR看厂、3D摄影等数
字技术运用和智能引流，去年 11月至今，
平台访客数同比增长137%。

据介绍，近年来，广交会中间品和资本
品占比增至12%。在资本品集中的机械类
展区，5年展位规模增长超过50%，资本品和
中间品在广交会的地位越来越重要。通过
广交会平台，中国为全球提供了大量竞争力
强、供应稳定的优质产品，助力提升各国特
别是发展中国家工业化水平，增强全球产业
链供应链韧性。同时，调研显示，超八成参
展企业通过广交会结识了更多供应商，64%
的企业找到了更合适的配套服务商，62%获
得了更高效的生产替代方案。（综 合）

近日，市场监管总局和国家卫生健
康委员会公开发布了《食品安全国家标
准食品添加剂使用标准》（GB 2760-
2024）（以下简称新国标）。新国标是对
2014版的修订，将于 2025年 2月 8日正
式实施。

据介绍，新国标对食品添加剂的定义
进行了修订，根据2015年实施的《食品安
全法》，在食品添加剂的定义中增加了包
含营养强化剂的内容。新品种许可、复配
食品营养强化剂等食品营养强化剂的管
理可参考食品添加剂相关管理规定执
行。新国标规定，食品添加剂是为改善食
品品质和色、香、味，以及为防腐、保鲜和

加工工艺的需要而加入食品中的人工合
成或者天然物质，食品用香料、胶基糖果
中基础剂物质、食品工业用加工助剂、营
养强化剂也包括在内。

基于食品添加剂的安全性和工艺必
要性的最新评估结果，新国标修订了部
分食品添加剂的品种使用规定。例如，
删除了落葵红、密蒙黄、酸枣色、2,4-二
氯苯氧乙酸、海萝胶、偶氮甲酰胺等经过
调查不再具有工艺必要性的食品添加剂
品种及其使用规定；删除了罐头类食品
中防腐剂、食醋中冰乙酸、果蔬汁浆中纳
他霉素、蒸馏酒中β-胡萝卜素和双乙酰
酒石酸单双甘油酯等的使用规定。修改

了部分食品添加剂的使用要求，例如增
加了阿斯巴甜、安赛蜜与天门冬酰苯丙
氨酸甲酯乙酰磺胺酸等在相同食品类别
中共同使用时的总量要求——阿斯巴甜
（又名天门冬酰苯丙氨酸甲酯）：若食品
类别中同时允许使用天门冬酰苯丙氨酸
甲酯乙酰磺胺酸（最大使用量乘以 0.64
可以转换为阿斯巴甜的用量），当混合使
用时，最大使用量不能超过标准规定的
阿斯巴甜的最大使用量。

新国标还对食品用香料、香精的使用
原则进行了修订。为避免食品用香料滥
用，新国标进一步明确了具有其他食品添
加剂功能或其他食品用途的食品用香料

的使用要求，如苯甲酸、肉桂醛、瓜拉纳提
取物等；明确食品用香料、食品用香精的
标签应符合《食品安全国家标准食品添加
剂标识通则》（GB 29924—2013）的规定，
凡添加了食品用香料、香精的预包装食品
应按照《食品安全国家标准预包装食品标
签通则》（GB 7718—2011）进行标示；明
确食品用香料质量规格应符合《食品安全
国家标准食品用香料通则》（GB 29938—
2020）及相关香料产品标准的规定。

（中国消费者报）
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我国成为世界上最大的果冻生产国和销售国
果冻行业销售收入超250亿元

去年以来各地各部门清理妨碍政策措施4218件

推动全国统一大市场建设走深走实

权威发布

粤港澳大湾区经济总量突破14万亿元

第135届广交会参展高新技术企业比上届增长20%

食品添加剂新国标发布
对食品添加剂的定义进行了修订，增加了营养强化剂的内容


