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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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我国网络视听用户规模达10.74亿
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本报讯 日前，第十一届中国网络视听大会在四川省成都市举办，会上发布的《中国

网络视听发展研究报告（2024）》显示，截至 2023年 12月，我国网络视听用户规模达

10.74亿，网民使用率达98.3%。 （辛 文）

据商务部网站消息，1—2月，社会消费品零售
总额81307亿元，同比增长5.5%。其中，新型消费
不断壮大。比如，数字音乐等数字类商品增长
95.1%、节能洗衣机等绿色类商品增长167.5%、滑雪
装备等健康类商品增长66.4%。

新型消费是指基于新技术、新业态和新模式而
形成的消费行为和消费方式。新型消费快速成长，
将进一步拓展经济增长的空间，不断为经济发展注
入更多的新动力。

首先，新型消费能够促进产业升级和创新发
展。新型消费需求的不断涌现，推动了相关产业的
升级和创新发展。例如，以互联网、人工智能、大数
据等新技术为基础的新零售、共享经济、在线教育
等新业态的兴起，带动了相关产业的蓬勃发展。

其次，新型消费能够推动消费结构优化和产业
转型。新型消费的增长，推动了消费结构的优化和
产业结构的转型。消费者对品质、创意、个性化的
需求增加，促进了高品质、高附加值产品和服务的
发展，推动了产业向高端化、智能化和绿色化方向
发展。

新型消费能够促进城乡发展和区域协调。新
型消费的发展不仅涉及城市，还涉及农村地区。互
联网和物流网络快速发展，新型消费让更多人享受
到优质的商品和服务，促进了城乡发展的均衡和区
域协调。

新型消费可以激发消费活力和市场活力。新
型消费的不断涌现，激发了消费者的消费活力和市
场活力。消费者通过互联网平台和移动支付等方
式进行消费，提升了消费体验和便捷性，增加了消
费的积极性和频率。

新型消费可以培育新的经济增长点和就业机
会。新型消费带动了一批新兴产业和新型企业的
兴起，培育了新的经济增长点和就业机会。通过创
新创业，更多的人可以参与到新型消费产业链中，
推动经济的持续增长和就业的增加。

一方面，新型消费是满足老百姓对新需求的
消费。另一方面，新型消费背后折射出企业格局
和产业链的变化，而传统企业必须跟上这个变
化，要做好变革和创新，着力推动商品消费向智
能化、绿色化、品质化迭代升级，着力推动服务消
费提质扩容，满足消费者多样化、个性化、定制化
的庞大需求。

我们可以看到，新型消费正不断重塑消费结
构、释放消费潜力，为经济发展注入新的动力，推
动产业升级和创新发展，促进消费结构优化和产
业转型，促进城乡发展和区域协调，激发消费活
力和市场活力，培育了新的经济增长点和就业机
会，对经济的持续健康发展具有重要意义。

本报讯（记者 王薛淄） 3月 28日，由中国玩具和
婴童用品协会主办的第十四届中国儿童产业发展大会
暨中国品牌授权年会在广东东莞召开，第十届全国人大
常委会副委员长、中国关心下一代工作委员会主任顾秀
莲出席并致辞，中国轻工业联合会会长张崇和出席并讲
话。工业和信息化部消费品工业司二级巡视员杨秀江、
国家市场监督管理总局网监司二级巡视员吴臻、中国玩
具和婴童用品协会理事长梁梅出席大会。

顾秀莲在致辞中表示，玩具和婴童用品行业肩负着
培育儿童的重要使命，少年儿童是祖国的未来，是中华
民族的希望，各级党委和政府、社会各方面要切实做好
促进新时代儿童事业高质量发展的工作。她对行业发
展提出三点建议，一要创造儿童成长的良好环境，二要
加快创新驱动的内涵型增长，三要践行科学的品质育儿
理念。

张崇和在讲话中表示，2023年，轻工全行业主营收
入 22.2万亿元，利润 1.4万亿元，轻工业稳中有进、韧性
凸显，有力地支撑了国民经济发展。玩具和婴童用品行
业是轻工业的重要组成部分，承载着亿万家庭的殷切重
托，肩负着培育婴童的重要使命。去年，我国玩具和婴
童用品全行业生产企业 2万余家，总产值超过 6500亿
元，行业的快速发展为婴童成长教育、促进我国经济发
展作出了积极贡献。

张崇和强调，近年来，我国玩具和婴童用品行业自
主设计创新能力大幅增强，制造工艺显著提升，中高端
产品供给明显改善，产业链供应链韧性稳步发展，我国
已经成为世界上最大的玩具和婴童用品生产国和出口
国。今年《政府工作报告》指出，要培育壮大新型消费，
积极培育国货“潮品”等新的消费增长点，推动育幼等服
务扩容提质。这些举措为玩具和婴童用品行业高质量
发展指明了方向、提供了遵循。

张崇和指出，中国儿童产业发展大会暨中国品牌授
权年会已经成功举办十三届。大会聚焦新消费、新动
能，围绕行业新航向、消费新方向，探索行业可持续高质
量发展新路径，立意高远，影响广泛。本届大会以“向新
共生”为主题，用前沿的视角和广阔的视野，分享行业成
功经验，探索融合发展途径，恰逢其时，意义深远。玩具
和婴童用品行业要深化交流互鉴，实现合作共赢，以更
加开放的勇气，走融合发展、“向新共生”之路。

张崇和对玩具和婴童用品行业的发展提出四点希
望：

——协同向新，构建产业生态链。玩具和婴童用品
行业要从产品竞争向生态链竞争转变，从单打独斗向协
同发展转变；要加强统筹规划，形成协同发展体系，降低
资源重复使用率，提升科技创新效率；要加强交流合作，
强化互补优势，努力构建协调协作、共进共强的产业生
态圈，促进行业创新链、产业链、供应链、数据链、资金
链、服务链和人才链的全面融合贯通。

——融合向新，丰富产品文化性。玩具和婴童用品
行业要抓住发展机遇，创新文化创意，以差异化、个性化
和多元化的创新产品，提升市场竞争力；要加强市场调
研、跟随时代潮流、创新品牌模式，利用品牌授权融合品
牌文化元素，提升品牌附加值，增强产品影响力，让丰富
的文化内涵为玩具和婴童用品行业注入发展新动力。

——功能向新，助力幼教优质化。玩具和婴童用品
企业要针对学前教育新趋势，研究现代教育新特点，开
发设计提高儿童认知能力、训练儿童手眼灵活、激发儿
童创造兴趣、锻炼儿童运动技能、增强儿童团队意识的
玩教具；要针对学前玩教具需求，创新功能设计、优化产
品结构，制造更多寓教于乐、师幼互动、交流共育的幼教
功能玩具，助力孩子快乐成长，助力学前优质教育。

——制造向新，发展新质生产力。玩具和婴童用品
行业要加大研发投入，加快技术进步，加强产学研用结
合，创新产品设计与制造，形成满足时代需要的新质生
产力；要利用数字技术，改造传统工艺，推进智能制造，
培育绿色工厂，加强产品全生命周期管理，推动行业高
质量发展。

会上，梁梅发布了《2023中国玩具和婴童用品行业
发展白皮书》《2023中国品牌授权行业发展白皮书》。
著名经济学家、中国人民大学原校长刘伟解读了国内外

宏观经济形势，“想想我再告诉你”品牌管理咨询董事
长、“江小白”首席顾问叶明分析了新消费趋势下场景化
的品牌策略。

广东澄海、陕西安康、河北平乡、浙江云和、江苏宝
应等特色产区地方政府领导，全国各省市玩具和婴童用
品协会负责人以及玩具、婴童用品、学前教育、品牌授权
相关领域生产商、品牌商、授权商、渠道商、零售连锁店
决策人等1000余人参加大会。

近年来，玩具和婴童用品行业与文化产业融合发
展，势头持续向好。据不完全统计，全国品牌授权产品
年销售额超过1400亿元，其中通过品牌授权、融合文化
元素的玩具和婴童用品的年销售额超过 300亿元。通
过品牌授权新场景、新服务、新体验、新潮流等新型消
费，为玩具和婴童用品行业与文化产业融合发展创造了
新机遇。

大会期间，四场以“国内外经济形势”“存量竞争”
“品牌定位”“IP融合发展新业态”“IP场景化创新”“潮
流和收藏玩具出海”“种草+达人”“私域运营”“新渠道
和传统渠道”“学前教育发展趋势”等内容为主要议题
的论坛相继召开，与会嘉宾们解读国家政策，发布行
业数据，探讨热点问题，引领行业发展方向，构建“共
生生态圈”。

国家市场监督管理总局（国家标准
委）3月27日发布的《中国标准化发展年
度报告（2023年）》显示：2023年，国家标
准委批准发布国家标准2902项，批准发
布国家标准样品 225 项。截至 2023 年
底，国家标准共44499项，国家标准样品
共4164项。

2023 年市场监管总局（国家标准
委）加强支撑高质量发展标准体系建设，
在多个方面实现长足发展。

助力产业高质量发展方面，围绕农
业现代化和乡村振兴重点，新增发布农
业农村领域相关国家标准169项。围绕
现代化产业体系建设重点，发布工业基
础标准126项、高端装备制造标准41项、
航空航天标准 50项，增材制造、氢能等
产业链标准38项。围绕电子商务、数据
安全等重点领域，新增服务业类国家标
准308项。

绿色发展标准方面，11部门联合印
发《碳达峰碳中和标准体系建设指南》，
建立“双碳”标准体系建设施工图，服务
国家“双碳”战略。发布《餐饮业反食品

浪费管理通则》等国家标准，下达《限制
快递过度包装要求》强制性国家标准计
划，加快制定限制茶叶过度包装标准修
改单。中国循环经济协会、中国粮油学
会等40余家食品、餐饮行业相关社会团
体公布 60余项节粮减损和防止餐饮浪
费的团体标准。

消费品领域标准方面，在婴童用品、
家用电器、化妆品等重点消费品领域制
定国家标准 241项，强化消费品质量安
全。采用全球统一标识标准的商品新增
1964万种，同比增长19.2%，累计覆盖消

费品总量超1.9亿种。
标准化与科技创新互动发展不断增

强。在集成电路、清洁能源、生物技术等
关键和新兴技术领域开展了200余项国
家标准研制。新增备案行业标准 4141
项，其中涉及战略性新兴产业标准 1902
项，占比45.9%。新增公布2.3万多项团
体标准，其中涉及战略性新兴产业标准
近1.2万项，占比50.3%。新增企业自我
声明公开标准54万多项，其中涉及战略
性 新 兴 产 业 标 准 21 万 多 项 ，占 比
38.5%。 （人民日报）

本报讯（记者 郑红梅） 第四届中
国国际消费品博览会（以下简称“消博
会”）将于 4 月 13 日至 18 日在海南举
办。为进一步提升消博会的市场化水
平，增强展示和交易功能，本届消博会将
在海口会展中心5号馆二层宴会厅举办

“全球好物”专场供需对接会，促进参展
商和采购商高效对接和紧密交流。本次
对接会将由中国银行主办，中国银行海

南分行与海南国际经济发展局承办。
“全球好物”专场供需对接会将设置

全球好物展示、供需对接洽谈、现场互动
体验、嘉宾分享、合作签约等多个环节。
对接会将根据参展商的产品特性和采购
商的需求，提供“一对一”精准的供采洽
谈撮合服务，并提供翻译和其他必要的
支持。

目前，对接会已收到来自国内多个

国货潮品展商和爱尔兰、英国、加拿大、
新加坡、法国、意大利、瑞士等多国参展
商报名，展出产品涵盖箱包服饰类、食品
类、香化类、酒类、珠宝类等。展商们期
望在消博会上与来自全球各地的采购商
进行面对面交流洽谈。

对接会将在消博会官方微信视频
号、抖音等平台进行全流程直播，以充分
扩大消博会影响，突出展品品牌价值。

第十四届中国儿童产业发展大会暨中国品牌授权年会在广东东莞召开，中国轻工业
联合会会长张崇和出席并讲话

向新共生 繁荣婴童用品产业

图为第十四届中国儿童产业发展大会暨中国品牌授权年会现场。

《中国标准化发展年度报告（2023年）》发布

截至去年底国家标准超4.4万项山东莒南：
小木梳成就富民强村大产业

山东省临沂市莒南县东高榆村木梳

制作技艺有300余年历史，是当地非物质

文化遗产。近年来，该村党支部领办合作

社，带领村民因地制宜，创新制作工艺，发

展木梳制作产业，合作社年产木梳 4000
余万把，产品销往韩国、日本以及中国各

大城市，实现年产值近 1亿元，带动全村

千余人就业增收。

图为在临沂市莒南县东高榆村，村民

在木梳雕刻流水线上巡查。（中新网）

第四届消博会将举办“全球好物”专场供需对接会


