
视 点A4
CONSUMPTION DAILY 责编：刘 元

评 论

2024.4.1

本报记者 刘 元 □ 张钰格格

清明节假期在即，不少消费者已经
开始筹划出游。记者从多家旅游企业
了解到，今年清明假期全国出游人数同
比涨幅较大，赏花游、踏青游、美食游等
成为热点。小长假首日，北京至西安、
北京至沈阳、南京至杭州等线路热门时
段火车票已售罄，旅游市场有望迎来一
波出游小高峰。

赏花游热度升温

3月以来，部分南方地区的梅花、樱
花、油菜花等已陆续开放，踏青赏花游
热度持续升温。而清明假期，正值踏青
赏花好时节。婺源篁岭、西递宏村的油
菜花以及林芝的桃花均已进入盛花期，
成为游客们争相打卡的热门景点。此
外，扬州这座历史文化名城也因其独特
的魅力而备受游客青睐，一句“烟花三
月下扬州”早已成为了扬州旅游的金名
片，吸引着无数游客慕名而来。

记者通过在社交平台上搜索“赏
花游”发现，许多自媒体博主已经总结
出国内 3、4 月份赏花攻略，详细地写
出了赏花时间、地点、自驾路线、门票

价格等信息供有意向出行的消费者参
考。网友“一千零毅夜”对记者说，“我
在小红书上了解到婺源的油菜花田不
仅面积大，而且花期长，在那里可以领
略到国内最长的春天，雨后还能感
受‘烟雨江南雾里看花’的春日美好。
我看到网友们发的油菜花海，立即决
定今年清明节假期去那里感受油画般
的春天。”

飞猪相关工作人员在接受记者采
访时表示，樱花夺得今年清明假期赏花
游“花魁”，武汉大学、南京鸡鸣寺、无锡
太湖鼋头渚风景区等是赏樱游的热门
景点。樱花之后的热度排名依次为油
菜花、牡丹花、桃花和杜鹃花，婺源、洛
阳、林芝、麻城分别是上述赏花游的热
门目的地。

途牛《2024 清明旅游消费预测报
告》显示，途牛已推出了众多赏花主题
打包旅游产品，其中，“扬州至泰州纯玩
3 日游”“江西婺源篁岭至三清山 3 日
游”“无锡踏青赏花3日游”“贵州黄果树
至荔波至西江5日游”等预订尤为火热。

网红城市持续“热辣滚烫”

业内人士认为，因一碗麻辣烫爆

火的甘肃天水，其热度有望延续至清
明小长假。

去哪儿平台数据显示，自 2 月 26
日以来，天水搜索量波动上升。从酒
店、机票、火车票等预订情况来看，去
年清明假期，天水客源以兰州、西安、
宝鸡等周边地区为主，今年，多了不
少北京、上海、山东、山西、河南等省
份的游客。携程数据显示，清明假
期，天水旅游订单量同比增长超 21
倍，其中“00 后”游客占比近一半，其
次是“80 后”占比 28％，“90 后”占比
18％。城市游客主要来自西安、咸
阳、北京和兰州。

同程旅行数据显示，4月 3日成都
至兰州、西安至兰州部分车次售罄，4月
4 日兰州至天水的部分车次也已售
罄。截至 3 月 20 日，同程旅行平台上
天水旅游近一周的搜索热度较上周上
涨 616%，近一周酒店预订量同比上涨
76%，创下了近三年来单周酒店预订
量的新高。除此之外，4月 3日出发的
上海至景德镇、北京至淄博、济南至
淄博已有不少车次售罄。

爱赶潮流的大学生也在节日前行
动了起来，作为开学后的首个假期，

清明假期成为大学生的出游季。去
哪儿数据显示，清明节期间，热门城
市机票、酒店价格相较淡季上涨并不
明显，18—23 岁旅客群体占比超过
15%，创下今年新高。特色美食也成
为了吸引大学生的重要因素，在去哪
儿平台上，六成以上大学生分享的出
游经验都与“吃”相关，“吃”甚至已成
为他们出游的主要理由。例如近期
爆火的天水麻辣烫，关键词搜索量环
比上周增长 10 倍以上。大学生小韩
告诉记者，“去年我追随潮流去淄博
吃了烧烤，今年清明假期一定要去天
水吃麻辣烫，已经做好了天水 2 天 1
夜的旅行攻略。”

去哪儿大数据研究院研究员肖鹏
向记者表示，旅客结构与价格息息相
关，每逢价格较低的淡季，正是大学
生、中老年人出游的好时机。“大学生
旅客虽然消费力不及职场人和亲子游
群体，却能靠独特的创造力和趣味
性，让一道美食、一个 IP、一座城市在
社交媒体出圈，从而带动旅游发展。
对于当地文旅来说，创造特色 IP，呵
护旅客出行需求，用诚意打动旅客，
就有爆火出圈的可能。”肖鹏说。

“春日经济”持续攀升，牵动餐饮、购物、体育等服务消费稳
步增长，为推动经济持续回升向好注入新动能，这背后既有文
旅市场供给端持续发力，更有文旅消费的爆发增长、转型升级。

“春日经济”火爆，既归功于季节性需求的快速释放，也受
益于文旅供给的厚积薄发。冬去春来，人们都希望走出家门、
融入自然、驰骋身心；加之文旅消费需求进一步释放，人们更想
抓住各种机会，享受“诗与远方”。站在更宏观的视角看，随着
人们生活水平不断提高，生活观念不断改变，来一场说走就走
的旅行不再是奢望；而基础设施建设的持续发力、文旅资源的
不断开发，为包括春游热在内的文旅热提供了现实可能。

“春日经济”为代表的旅游消费“热辣滚烫”离不开文旅产
品提质增效。文旅融合是“春日经济”的重头戏，相比传统单一
的赏花踏春，如今各地将传统文化与花季美景相结合，精心设
计旅游产品、不断解锁新“花”样，为消费者提供更为丰富多彩
的旅游体验。北京发布“九大花事”，并串联特色古迹赏花点推
出多条主题游线路；湖北武汉花博汇景区上新“知音花月夜”夜
游活动，展现“文化+科技”的现代魅力；中国铁路上海局以“南
湖·1921”精品红色旅游列车为主线，策划推出“在南湖遇见你”
文艺党课等5条全新的红色旅游线路……精心打造的高品质
产品，满足游客多样化需求，持续点燃文旅消费热情。与此同
时，各地在交通住宿、市场监督等方面持续发力，优化服务保障
供给，为游客营造更加放心、便捷、舒适的旅游环境。

春日消费延续了今年春节假期消费火爆的态势，折射人们
对文旅消费的旺盛需求，反映出在经济稳中向好大背景下我国
发展的内需潜力和强劲动能。从出游消费人群年龄结构来看，
27—40岁是出游的主力军，占比超过50%。游客年龄更加年轻
化，让文博看展、文化演艺、国风国潮热成为新风尚，“不扎堆”

“少扎堆”成为大众出游的心态，由此也带动文旅消费市场转型
升级，更加注重个性化、品质化、差异化。今年春游季，部分“小
城市”异军突起，拥有“小机场”的三线及以下城市迎来爆发式
增长，就是有力证明。

文旅消费作为经济增长的重要着力点、人民美好生活需要
的重要组成部分，大有可为、大有作为。一方面，随着我国经济
回升向好态势不断拓展、社会预期不断改善、发展信心不断汇聚，人们更愿
意出行旅游、花钱消费。另一方面，我国拥有世界最大规模的中等收入群
体，孕育着大量消费升级需求，无论是拥有闲暇时间、具有经济基础的“银
发族”，还是助推“研学游”方兴未艾的学生群体，都是待挖掘的潜在目标人
群。深入挖掘文旅市场潜力，不断提升规模和质量，定能更好发挥文旅消
费的综合效益，实现经济高质量发展和人民生活改善的“双向奔赴”。

2023年9月份，国务院办公厅印发了《关于释放旅游消费潜力推动旅
游业高质量发展的若干措施》，从加大优质旅游产品和服务供给、激发旅
游消费需求、加强入境旅游工作、提升行业综合能力和保障措施5个方面
提出了30条具体措施。顺应消费升级大趋势，抓住文旅融合新机遇，不
断培育文旅消费新业态新场景，说到底要做好高质量这篇大文章。在这
方面，务当抓紧抓实各项措施落地，持续塑造我国文旅消费市场的新动
能新优势。 （人民网）

本报讯 （记者 樊春勤 □ 辛发
雒文峰）3 月 27 日，西凤酒 10 万吨优
质基酒及配套生产项目——7 万吨制
曲系统子项目封顶仪式举行。

西凤股份公司总经理张周虎表
示，西凤酒 10万吨优质基酒及配套生
产项目是陕西宝鸡重点项目，是西凤
股份公司落实政府关于壮大西凤酒产
业高质量发展工作要求的战略部署，
更是百亿再出发、迈向新高峰的奠基

性工程。7 万吨制曲项目封顶标志着
10 万吨优质基酒及配套生产项目工
程取得了重要的阶段性成果，为后续
工程的顺利施工奠定了坚实的基础。
张周虎表示，希望建设单位在后续施
工过程中能再接再厉、总结经验、加
强管理，以一流的建筑品质服务于项
目建设，将项目打造为白酒行业内的
精品工程、示范工程。

仪式上，陕西省宝鸡市人大常委

会党组副书记、副主任，白酒产业链
市级链长陈爱民宣布项目主体结构顺
利封顶。

活动期间，施工单位、监理单位代
表分别致辞，共同祝贺项目顺利封
顶，表示将在后续工作中精心组织，
科学管理，文明施工，高标准、高质
量、高效率地完成施工任务，通力合
作，确保工程如期竣工、按期投产。

据介绍，西凤酒 10 万吨优质基酒

及配套生产项目——7 万吨制曲系统
子项目占地面积约 17.8 万平方米，总
建 筑 面 积 约 28 万 平 方 米 。 工 程 自
2023 年 7 月 1 日开工建设，历时 9 个
月，在各参建单位的共同努力下，实
现了“万丈高楼平地起”。项目建成
后，对于奠定西凤酒的行业地位、建
设中国西凤酒城、健全宝鸡产业链
群、助力西凤事业实现新跨越都具有
重要的战略意义。

3月 26日，创维集团有限公司（以
下简称“创维集团”）发布了经审核的
截至 2023年 12月 31日止的年度（以下
简称“本年度”）业绩报告。年内，创维
集团整体营业额为 690.31亿元（人民
币，下同），较上年度的整体营业额
534.91 亿元增长了 29.1%；毛利 96.45
亿元，较去年同期增长 17.5%；集团整
体毛利率为 14.0%，较上年度下降 1.3
个百分点。本年度溢利为 17.66亿元，
较上年度增长 25.5%；本公司股权持有
人应占本年度溢利为 10.69亿元，较上
年度增长 29.3%。

董事会建议分派截至 2023 年 12
月 31 日止年度末期现金股息每股港
币 5 仙，合计约 1.08 亿元。在合适的
市场条件下，公司可能会动用现金进
行股份回购。

截至 2023年 12月 31日，公司的银
行结余及现金为 91.14亿元，已抵押及
受限银行存款为 34.61亿元，财务状况
健康。

受多方面因素影响，全球经济及
企业经营面临更多的不确定性。面
对变幻莫测的市场环境，为持续加强
核心竞争力，2023 年，创维集团致力
于智能家电的数字化革新，以新能源
产业为绿色发展引擎，同时高度重视
自研技术的创新和产业的高质量发
展，通过前瞻布局引领集团业务的横
向拓展、纵向推进，以多元化、多渠道
策略推动全球化发展战略及数字化
转型。

持续创造品牌差异化价值
智能家电业务大放光彩

本年度，创维集团智能家电业务
的营业额录得 306.37 亿元，较上年度
的 275.92 亿 元 增 加 30.45 亿 元 或
11.0%（营业额未扣除其他营业税，下
同）。

2023 年，在整体电视市场下行的
大环境中，创维集团保住了自身电视
业务基本盘，并实现增长，秉承“健康
关怀、家庭娱乐、极致美学”三条价值
主线，推出多款智能电视产品，赢得了
广大消费者的喜爱。值得一提的是，
创维在艺术电视品类上表现抢眼，在
京东公布的“2023 年度 TOP10 艺术电
视热卖榜”上，壁纸电视系列有 6款产
品上榜，成入围最多的品牌。此外，百
吋巨幕系列电视（100 吋壁纸、100 吋
全面薄、100 吋世界观三大系列）成功
抢占超大屏市场先机，成功奠定了创
维超大尺寸市场的领导地位。

创维集团以户外电视和极简、极

优的电视产品分别在北美和欧洲开拓
市 场 。 在 东 南 亚 市 场 ，通 过“SKY⁃
WORTH”和“Coocaa”两个品牌进行线
下 、线 上 协 同 ，实 现 了 销 售 渠 道 多
元化。

在智能电器领域，创维集团以差异
性竞争策略拓展市场，空调与洗衣机产
品的订单及销售额较上年度同比大幅
增加。另一方面，电商业务高速增长，
传统线下经销商销售仍发展良好。与
此同时，厨电业务和生活电器领域也增
势较好，产出了相应“爆品”。

创维集团旗下的互联网品牌“酷
开科技”探索 AI 技术应用、谋求数字
化转型，凭借安全的连接服务及稳定
的技术，酷开科技的互联网增值服务
领域获得稳步发展。截至 2023 年 12
月 31日，酷开系统在中国市场累计覆
盖智能终端达 2 亿台。“硬件+内容互
联网服务”的产业布局得到多家头部
互联网企业的青睐，为发展吸引了强
有力的投资。

新能源业务营收增长95.9%
成集团“第二增长曲线”

报告期内，创维集团新能源业务
的营业额录得收入 233.96 亿元，较上
年度的 119.44亿元增长 114.52亿元或
95.9%，新增运营且并网发电的户用光
伏电站超过 23.3 万户，累计建成并网
运营的户用光伏电站超过 44.2万座。

创维作为家电领域跨界追光的佼
佼者之一，凭着深耕家电业务 30多年
的品牌优势，成功进入拥有巨大市场
潜力的新能源领域，并将其打造成了
集团的“第二增长曲线”。2023 年度，
在经历各方跨界入局的激烈竞争后，

创维仍保持了优势的领先地位，展现
了抢抓机遇、乘势而上的高质量发展。

国家能源局资料显示，2023 年中
国光伏新增装机量再创新高，达约
21688 万 千 瓦 时 ，同 比 增 长 约
148.1%。其中，分布光伏新增装机量
逾 9600万千瓦时。创维集团响应“双
碳”号召，顺应时代趋势，以完善和高
质量的光伏服务体系助推户用光伏的
发展，推出了“小阳楼、金装房 Pro、向
阳院、零碳园、悦阳亭、彩虹屋 Pro”等
可保障用户发电收益的产品，应用场
景广泛。与此同时，创维集团重点投
入技术创新研发，自主开发的“光伏电
站自动化设计系统”和“智能运维系
统”，助力电站全面实现数字化设计及
实时管理。

此外，创维集团探索出一条“光
伏+普惠+数字科技”的创新商业模式，
打造出让客户满意的光伏产品及品
牌，助力乡村振兴和经济高质量发
展。于本报告年度，创维集团逐步拓
展工商业光伏、智慧能源管理等业务，
业务外延至光伏支架、组件、逆变器和
储能等的研发与生产制造，全方位提
升创维光伏的综合实力。

面对全球光伏及储能的巨大市场
机遇，创维集团正在推进新能源业务
出海，将不断布局、延长光伏全产业
链，持续推动多元化绿色低碳发展。

智能系统技术业务持续创新
应对时代变化

报告期内，创维集团智能系统技
术业务的营业额录得 104.13亿元。

2023年，受多种因素影响，智能系
统技术业务遭遇了有效需求不足、通

货紧缩等多方面的阻力和挑战。创维
集团持续探索创新，取得了国内三大
通信运营商和海外重点战略客户及新
兴市场的信任，机顶盒、网络连接设备
等产品的市场份额依旧保持前列。
VR/MR/AR 研发、技术及产品储备升
级，核心客户在多个重点项目中采用
创维车载显示系统。

基于数字化、智能化时代，人工智
能及AIGC大模型等未来广泛的应用，
创维集团将不断创新开拓，致力于为
智慧家庭、智慧生活、智慧办公等方面
持续探索新场景、新应用。

现代服务业业务
为主营业务保驾护航

报告期内，创维集团的现代服务
业业务的营业额录得 47.34亿元，较上
年度的 20.99 亿元增加 26.35 亿元或
125.5%。

2023 年，随着刚需购物和体验服
务等内需逐步释放，在专业化队伍的
共同努力下，创维集团现代服务业的
各项业务相较上年度录得平稳的营收
表现。其中，家电保养维修业务为消
费者带来良好的售后服务体验，也将
用户对产品的反馈及改善建议带给了
其他产业；物流公司全方位的供应链
布局，也为新能源业务的高速增长提
供了有力保障；在各科技园区内，创维
积极打造共享办公创新空间，把各类
智能家电产品融入其中，展现了丰富
的技术和产品应用能力。

在资本运作方面，创维积极拓宽
集团融资渠道，精心布局投资智能家
居平台相关的优质合作伙伴，并不断
寻求新兴产业项目的优质投资机会。
截至 2023 年 12 月 31 日，创维集团持
有 10家上市公司的股权证券投资。

回顾 2023 年，创维集团再次上榜
“中国企业 500 强”和《财富》杂志“中
国 上 市 公 司 500 强 ”等 榜 单 。 展 望
2024 年，创维将凭借制造业及科技集
团的实力底蕴，把握全球经济数字化、
智能化、低碳化机遇期，大力研发AI、
AIGC 相关应用功能及场景的智能终
端产品，为全球消费者创造更优、更具
差异化的产品与使用者体验。

同时，创维集团将立足中国，面向
全球，通过贯彻“eco-smart”的生态智
能理念，打造“绿色智能、低碳智能、环
保智能”的品牌形象，充分发挥自身优
势并加强集团产业之间的相互赋能，
全面提升全品类协同营销及品牌竞争
力，迈向更高质量发展的美好未来。

（维 息）

3月以来，2024武汉“相约春天赏樱
花”各项赏花游活动陆续开展，武汉进入
了一年中最浪漫的“赏樱时刻”。

“这个樱花饼太好看了，一边赏樱
花，一边吃樱花饼，很浪漫。”一位正在挑
选樱花饼的消费者说。随着武汉樱花季
的到来，稻香村（苏州）最新研发推出的

“樱花饼”糕点伴手礼盒也在武汉消费市
场开始热销。

据悉，“樱花饼”糕点伴手礼盒是稻
香村集团张家港公司专门针对武汉消费
市场的定制需求，在武汉樱花季前夕研发
推出的国潮创新糕点。礼盒内由三枚“奶
油冰沙馅+樱花干”的樱花饼和三枚“奶
油冰沙馅+蔓越莓”的樱叶饼组合而成，
降低甜度的同时，保持了细腻清爽的口
感，上市后受到消费者，特别是年轻人的
欢迎。

稻香村集团张家港公司总经理邹奇
波表示，“此次针对武汉市场研发的樱花
饼，正是基于武汉闻名于全国的樱花观赏
季创新研发的应季健康食品。未来将根
据市场反馈，不断创新，并结合全国各地
优质文旅资源，推出更多具有地方特色的
定制版国潮创新糕点。”

定制化创新成中式糕点发展趋势

2023年 4月，工信部等 11个部门联
合发布《关于培育传统优势食品产区和地
方特色食品产业的指导意见》（以下简称

《指导意见》）。作为政府部门首次明确提
出推动“地方特色食品产业”振兴的文件，

《指导意见》明确提出要挖掘地方特色食
品历史渊源。

有评论称，针对不同地方的历史底
蕴、美食文化、文旅特色等，定制研发具有
地方特色风味的健康食品，有利于推动食
品企业，特别是老字号企业在参与全国统
一大市场建设中走出一条创新发展之路。

老字号如何走出发源地，突破区域
限制面向全国和世界发展壮大，一直是众
多老字号企业思考和探索的共同课题。
目前，一些积极参与全国统一大市场建设
的老字号龙头企业，不断整合全国优质产
业链供应链资源，在产销两端进行全国布
局，不断提升企业核心竞争力，走出了一
条高质量可持续发展之路。

业内人士认为，全国统一大市场建
设加速的同时，区域消费市场对特色风味
食品的定制化需求不断增多，这为老字号
创新发展带来了新的思考，将成为未来中
式糕点国潮化发展和定制化创新的必然
趋势。

作为中国糕点行业规模最大的企业
之一，稻香村集团近年来依托在苏州、北
京、菏泽、沈阳、成都、天津等地建设的现
代化加工园区，因地制宜，针对不同区域、
不同人群、不同口味，大力发展地方特色
风味食品，成为打破地域限制，面向全国
及世界发展的老字号企业。

打造特色风味食品的“稻香村方案”

1773年始创于苏州的稻香村，在乾
隆下江南品食后盛赞并御题牌匾的加持
下，成为苏式糕点的代表，并借势当时苏
州人文经济交流中心的地位，以及京杭大
运河的传播，成为全国盛极一时的糕点品
牌，引得业内纷纷效仿，特别是在华北的
京津地区，品食江南糕点成为彼时高品质
生活的象征。

近年来，苏州稻香村一直努力打破
地域限制，融汇不同帮式糕点，面向全国
发展，积极参与国际市场竞争。时至今
日，已经成为大型现代化食品企业集团，
市场销售版图覆盖全国，近百款中式糕点
更是远销六大洲近50个国家和地区。

据了解，苏州稻香村在参与全国统
一大市场建设的同时，一直积极发展地方
特色风味食品，并获得诸多成绩。

在苏州，稻香村集团将最具影响力的
地理标志产品碧螺春与苏式糕点相融合，
创新推出新潮苏式茶点——碧螺春茶酥，
让苏州的这两张“名片”在舌尖上完美融
合，累积售出超过100万块，被苏州文旅重
点推荐；研发推出的手打茉莉饼被评为“长
三角名优食品”。在山东，稻香村集团甄选

“中国牡丹之都”菏泽盛产的牡丹，以及国
家地理标志产品“定陶黄店玫瑰”，研发出
低糖低脂的牡丹鲜花饼和玫瑰鲜花饼，成
为菏泽特色城市伴手礼，并入选《中国特色
风味食品标志性产品名录》，受到山东文旅
官方账号的重点推荐。在东北地区，稻香
村集团根据本地消费口味推出缸炉、炉果、
长远糕等系列产品。在西南地区，稻香村
集团推出的青稞饼、辣食等，受到云贵川藏
等地消费者的欢迎。

稻香村集团副总经理、营销中心总
经理周立源表示，未来在继续做大做强中
秋月饼、春节年品、端午粽子三大节日品
类的同时，传统产品将全面向年轻化、健
康化、特色化、定制化转型升级，持续研发
低糖健康和特色风味食品，在坚持传承传
统技艺的同时，以苏州、北京、山东三大研
发中心为产品策源地，深度挖掘国潮消费
背后更深层次的社会意义和经济价值。

（桂 源）
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西凤酒七万吨制曲系统子项目封顶仪式举行

创维2023年财报营收创新高 四大业务板块全面发展

苏州稻香村定制款糕点助力浪漫樱花季

图为AWE2024创维展位前人流涌动。

公告栏
江苏省无锡市梁溪区人民法院公告

(2024)苏0213破8号
本院根据潘园园的申请于 2024 年 2 月 5 日
裁定受理无锡格尔机械制造有限公司破产
清算一案,并指定江苏宏润律师事务所担任
无锡格尔机械制造有限公司管理人。无锡
格尔机械制造有限公司的债权人应于 2024
年 5月 13日前,向无锡格尔机械制造有限公
司管理人(通讯地址:江苏省无锡市梁溪区恒
隆广场办公楼一座 38 楼 3801B-3804;联系
人:朱颖;联系电话:15961718787)申报债权。
未在上述期限内申报债权的,可以在破产财
产分配方案提交债权人会议讨论前补充申
报,但对此前已进行的分配无权要求补充分
配,同时要承担为审查和确认补充申报债权
所产生的费用。未申报债权的,不得依照

《中华人民共和国企业破产法》规定的程序
行使权利。无锡格尔机械制造有限公司的
债务人或者财产持有人应当向无锡格尔机
械制造有限公司管理人清偿债务或交付财
产。本院定于 2024年 5月 20日上午 9时 30
分在本院第十三法庭(地址:无锡市梁溪区民
和路 1号)召开第一次债权人会议。依法申
报债权的债权人有权参加债权人会议。参
加会议的债权人系法人或其他组织的,应提
交营业执照、法定代表人或负责人身份证明
书,如委托代理人出席会议,应提交特别授权
委托书、委托代理人的身份证件或律师执业
证,委托代理人是律师的还应提交律师事务
所的指派函。参加会议的债权人系自然人
的,应提交个人身份证明。如委托代理人出
席会议,应提交特别授权委托书、委托代理
人的身份证件或律师执业证,委托代理人是
律师的还应提交律师事务所的指派函。特
此公告。

履行行政处罚决定催告书
编号：扎格政执履罚催字［2023］第003号

扎鲁特旗东鑫科技有限责任公司：你公司于
2013 年至 2016 年间，在扎鲁特旗扎哈淖尔
工业园区建设的二条年回收利用 5 万吨电
解铝土生产线装置项目用地，违反了《中华
人民共和国国土管理法》第五十四条第一款
建设单位使用国有土地，应当以出让等有偿
使用方式取得，第五十五条第一款以出让等
有偿使用方式取得国有土地使用权的建设
单位，按着国务院规定的标准和办法缴纳土
地使用权出让金等土地有偿使用费和其他
费用后，方可使用土地的规定。根据《中华
人民共和国行政处罚法》第三十七条第一
款、《中华人民共和国土地管理法》第七十六
条、《中华人民共和国土地管理法实施条例》
第四十二条和《内蒙古自治区国土资源行政
处罚自由裁量权参执行标准（试行）》的相关
规定，格日朝鲁苏木人民政府已于2023年8
月 1日作出《行政处罚决定书》扎格政执罚
字［2023］第 003号。2023年 8月 1日把扎格
政执罚字【2023］第 003 号《行政处罚决定
书》以挂号信形式邮寄到法人身份证所在地
址。并 2023年 9月 13日在国务院国资承办
的消费日报公告送达了《行政处罚决定书》
扎格政执罚字［2023］第 003 号。你至今尚
未履行：一、退还非法占用的土地 124120.36
平 方 米 。 二 、处 以 20 元/平 方 米 罚 款 ，
124120.36 平方米 x20 元=2482407.2 元。合
计：2482407.2元。（大写：贰佰肆拾捌万贰仟
肆佰零柒元贰角）的行政处罚。依照《中华
人民共和国行政强制法》第五十四条之规
定，格日朝鲁苏木人民政府现催告你公司自
觉履行。本催告书送达十日后，如你公司仍
未履行，格日朝鲁苏木人民政府将向扎鲁特
旗人民法院申请强制执行。联系人：宝音
图 、 王 刚 。 电 话 ： 13948551978、
13304753998。地址：内蒙古通辽市扎鲁特
旗格日朝鲁苏木人民政府。

格日朝鲁苏木人民政府
2024年3月31日

履行行政处罚决定催告书
编号：扎格政执履罚催字［2023］第004号

扎鲁特旗宏泰石膏制品有限公司：你公司于
2015 年 3 月至 2015 年底之间，生产 5000 万
m2/年纸面石膏生产线建设违反了《中华人
民共和国土地管理法》第五十四条、第一款
建设使用国有土地，应当以出让等有偿使用
方式取得、第五十五条第一款以出让等有偿
使用方式取得国有土地使用权的建设单位，
按着国务院规定的标准和办法缴纳土地使
用权出让金等土地有偿使用费和其他费用
后，方可使用土地的规定。根据《中华人民
共和国行政处罚法》第三十七条第一款、《中
华人民共和国土地管理法》第七十六条、《中
华人民共和国土地管理法实施条例》第四十
二条和《内蒙古自治区国土资源行政处罚自
由裁量权参执行标准（试行）》的相关规定，
格日朝鲁苏木人民政府已于 2023 年 8 月 1
日作出《行政处罚决定书》扎格政执罚字

「2023］第 004号。2023年 8月 1日把扎格政
执罚字［2023］第 004 号《行政处罚决定书》
以挂号信形式邮寄到法人身份证所在地
址。并 2023年 9月 13日在国务院国资承办
的消费日报公告送达了《行政处罚决定书》
扎格政执罚字［2023］第 004 号。你至今尚
未履行：一、退还非法占用的土地 67624.74
平 方 米 。 二 、处 以 20 元/平 方 米 罚 款 ，
67624.74 平方米 x20 元=1352494.8 元。合
计：1352494.8元。（大写：壹佰叁拾伍万贰仟
肆佰玖拾肆元捌角整）的行政处罚。依照

《中华人民共和国行政强制法》第五十四条
之规定，格日朝鲁苏木人民政府现催告你公
司自觉履行。本催告书送达十日后，如你公
司仍未履行，格日朝鲁苏木人民政府将向扎
鲁特旗人民法院申请强制执行。联系人：宝
音图、王刚。
电话：13948551978、13304753998。地址：内
蒙古通辽市扎鲁特旗格日朝鲁苏木人民政
府。

格日朝鲁苏木人民政府
2024年3月31日

贵州搏航人力资源有限公司减资公告
作出决定日期：2024年3月8日。公告日期：
本公告发布之日。公告期限：本公告发布之
日起四十五日内，即 2024年 4月 1日至 2024
年5月16日。公告内容：贵州搏航人力资源
有限公司成立于 2018年 10月 16日，注册资
本 200 万 元 。 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91522731MA6HA0PP16，住所地：贵州省黔
南布依族苗族自治州惠水县涟江街道建设
西路（加油站旁），法定代表人：夏江。因公
司成立后未正式营业，现工商显示经营异
常，股东亦未实缴资本。2024年 3月 8日现
经全体股东一致同意，决定将贵州搏航人力
资源有限公司的注册资本 200 万元减少到
10万元。请本公司债权人自本公告发布之
日起四十五日内，与本公司联系，要求清偿
债务或者提供相应的担保。联系地址：贵州
省惠水县涟江街道永利首座1栋704室。联
系人：杨杰。联系电话：15902658020。

声明
仙桃市超瑞防护用品有限公司，统一社会信
用代码：91429004MA49LPUG7K现变更为：
仙桃市吉拉宝家具有限公司。原公章、财务
专用章、法人章（付红英）和发票专用章声明
作废。

声明
哈尔滨鸿联世纪贸易有限公司（统一社会信
用代码 91230103598458103L）因变更法人，
原法人章、公章、财务章，声明作废。

遗失声明
哈尔滨鸿联世纪贸易有限公司遗失中国建
设银行股份有限公司哈尔滨天合支行银行
开户许可证，账号：23050186514800000020，
核准号：J2610020906003，声明作废。

遗失声明
贵州群合餐饮管理有限公司遗失公章：
5202031017860，声明作废。

遗失声明
平舆县恒佩粮油收购有限公司遗失公章:
4128270019102、财务章:4128270019103、法
人章:4128270019106，声明作废。

遗失声明
贵州福黔农种养殖有限公司遗失公章:
5226322106372、财务章:5226322106373、法
人章:5226322106375，声明作废。

遗失声明
秦安县彦军养殖农民专业合作社遗失公章
及法人章，公章编码：6205220018290，声明
作废。

遗失声明
东 莞 市 源 华 模 具 有 限 公 司 遗 失 公 章:
4419670079924，声明作废。

遗失声明
驻 马 店 市 开 发 区 鸿 万 家 门 厂（注 册 号
411791601141847）遗失营业执照正、副本，
声明作废。

遗失声明
余干县高立快递有限公司遗失快递经营许
可证正、副本，证号：赣邮 20180022B，法定
代表人:熊锋，注册资金 100万元，住所:江西
省上饶市余干县城西工业园区B02号厂房，
声明作废。

遗失声明
嫩江市尽达物业服务有限公司（统一社会信
用 代 码 ：91231121MA18YNG22L）遗 失 公
章、财务章，声明作废。

遗失声明
乌兰察布市志达职业培训学校遗失公章：
15090210052638，声明作废。

减资公告
乾安地之源农业科技有限公司(统一社会信
用代码:91220723MA144L1Q09)经股东会决
定，从公告之日起，由原注册资本人民币
1000 万元减少至 50 万元，望债权债务人周
知，特此公告。

遗失声明
大名县西付集乡前大江村村民委员会公章
丢失，备案编码:1304255011112，特此声明作
废。


