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“配料表干干净净的，没有‘科技与
狠活’，本产品是‘0糖’‘0添加’的产品，
适用于孕妈妈、控糖人士，老人和小孩都
能吃。”近日，记者在某直播间看到主播
正在向观众推荐“健康食品”。随着消费
者对于健康饮食的要求越来越高，带有

“健康标签”的食品热销，越来越多的“0
糖”“低脂”“纯绿色”“0添加”的食品出现
在直播间中，但这些“健康食品”真的如
同宣传一般是“绿色”“0糖”“0添加”吗？

“我从去年2月起一直在直播间购买
‘TIQ天箕西梅汁’产品，主播宣传配料表
很干净、100%西梅提取、‘0添加’。但今
年初该产品被海关总署‘实锤’饮料生
产企业在申请注册时提供虚假材料，直
播间及平台消极处理。”一位消费者在
黑猫投诉平台如是留言。

上述案例并非个例。日前，上海市
消费者权益保护委员会对淘宝、抖音、
快手、小红书等平台上的一百个直播间

进行监测，并选购宣称营养健康（低脂、
低糖、低钠、低能量、高蛋白等）的各类
食品进行相关检测，随后公布的“健康
概念”食品直播带货调查报告显示，“健
康概念”食品直播间所售产品含糖量误
导情况严重，“0添加”“0糖”成为主要营
销话术，“高、富、减、低”说法随意性大，
直播带货食品标签合规性低。

记者了解到，此次调查的 100个直
播间中涉及“0添加”产品共计66件，分
别涵盖了直播口播、网页及产品包装提
及的各种“0添加色素”“0添加防腐剂”
等字眼。

本次调查中，“含糖量”是直播间
涉嫌误导消费者的“重灾区”。记者观
察到，“保养达人小狸姐”直播间售卖
的一款无糖阿胶黑芝麻丸存在相关问
题。主播宣称该芝麻丸“无糖”，产品
包装显示糖含量为 0g/100g，配料表中
含麦芽糖醇。实际检测发现该产品糖

含量为 7.2g/100g，且除了麦芽糖醇还
检测出有山梨糖醇。专家认为该产品
实际含糖，且与产品营养成分表不符，
涉嫌欺骗消费者。值得一提的是，此
次调查的 100 个直播间中，有 83 个涉
及“无糖、无蔗糖、不添加糖、不添加蔗
糖”等相关产品，其中名不副实的情况
占比接近一半。

“这次调查反映出一些网络主播缺
乏食品安全与营养方面的专业知识，随
意使用‘高、富、减、低’等涉及产品健康
概念的表述。”上海市消保委副秘书长
唐健盛表示，“比如一些利乐包的乳制
品饮料，其本身采用高温灭菌等工艺，
不需要添加色素及防腐剂，宣传它 0添
加色素、0添加防腐剂没有意义，会对消
费者造成误导。”

有业内人士表示，与线下商超中在
货架上等待消费者挑选的“健康食品”
相比，电商直播间里的“健康食品”明显

更能吸引消费者的注意，消费者在未详
细了解商品详情的情况下，容易被主播
有激情和感染力的带货话术诱导购买，
导致大量相关投诉发生。

对此，北京市消费者权益保障委员
会理事陈音江在接受记者采访时表示，
直播间销售食品，首先要做好产品质量
的监管，商家应当真实全面地宣传产品
信息，不能欺骗和误导消费者。

此外，陈音江提醒，消费者在直
播间购买“健康食品”等商品时，应当
注 意 生 产 厂 家 营 业 执 照 和 产 品 说
明，筛选、避开不正规的食品。当消
费者购买了“健康食品”却发现与宣
传内容不符时，应当保留交易证据并
向有关部门或消费者协会投诉，如果
通过调解依旧无法解决问题，可以通
过申请仲裁或者到法院起诉等方式
维护自己的权益。

（综 合）

当前，标榜“农科院研制”“某大学开发”不断成为
网红食品的新卖点，食品“高学历”现象愈发常见。
然而，多款冠名“高学历”的食品不仅存在不实宣传、
价格虚高，甚至还会出现检测不合格等质量问题，严
重侵害了消费者的合法权益。

之所以频频出现此类食品“学历造假”现象，既有
无良商家期待通过虚假宣传扩大销量牟利的因素，也
有消费者认为含有农科院、农学院或者高校食品学院
研发的食品品质更加优良的片面思维推波助澜。总
之，在消费者更加注重食物有机健康的当下，“高学
历”食品也更加容易引诱消费者掉入商家刻意构建的
消费陷阱。

从法律视角看，食品“学历造假”是虚假宣传的一
种形式。我国广告法明确规定，经营者不得欺骗或误
导消费者，不得进行虚假或引人误解的商业宣传。商
家为了售卖食品而伪造“高学历”，既侵犯了消费者
的知情权，又侵犯了相关“农科院”“知名大学”等单
位的名誉权。因此，无论是消费者还是相关权利人，
均可让违法宣传的经营者依法承担法律责任。

但刑罚并非目的。为了防范食品“学历造假”，切
实保护消费者合法权益，食品、市场监督管理等部门
要切实加强对“高学历”网红食品的质检、监督和抽
查，严厉打击假冒伪劣、以次充好的现象，维护食品
市场秩序。食品行业机构应当强化自治，可以通过建
立“高学历”食品白名单、将假冒伪劣食品纳入“黑名
单”等举措，推动行业规范清源。

执法机关要依法提高经营者违法成本，严格追究
发布虚假广告的民事责任、发布虚假广告的行政问责
及刑事责任。而消费者也要增强防范和维权意识，科
学理性购买“高学历”食品，收到不合格或货不对板
的商品，应当及时退货，如遭到无理拒绝，要勇于拿
起法律武器维护自身合法权益。

（人民法院报）

数据显示，2023 年全球零食销售
额达到 5072 亿美元，在未来十年中，
全球零食市场预计将以 5.1%的复合
年增长率增长。在西式零食中，烘焙
和糖果市场接近饱和，而具有中国特
色的咸味、辣味零食存在市场空缺，
成为中国零食品牌发展新机遇。目
前，我国休闲零食行业市场规模及增
长空间巨大，中式零食高质量发展正
当其时，许多零食品牌正在加速开拓
海外市场。

零食品牌探索“出海”

伴随全球经济复苏和政策逐步放
开，“出海”成为中式零食追逐的新目
标。越来越多的中国零食品牌已经开
始布局海外市场，迈出“走出去”的步
伐。例如洽洽食品在 2019年已开始实
施全球化战略，于全球多地投产建厂，
目前产品远销欧美、东南亚50余个国家
和地区；2023年，卫龙专门成立海外事
业发展中心；三只松鼠也有上百款产品
进入美国、马来西亚、泰国、新加坡等多
国市场，在多个主流跨境电商平台上建
立了品牌旗舰店；良品铺子2023年与菜
鸟达成食品跨境供应链合作，加快零食

“出海”全球的步伐。
这其中不少零食品牌已经摘到果

子，实现海外市场收入规模增长。洽
洽食品财报数据显示，2023 年三季度
海外市场增长超过 10%，目前海外市
场 收 入 占 公 司 总 营 收 的 10%左 右 ；
2023 年，卫龙的海外收入规模显著增
长；2023 年前三季度，劲仔食品的海
外市场营收保持约 50%的增长，出口
国家数量也在增加。

在盐津铺子董事长张学武看来，
休闲零食可大致分为西式零食和中式
零食。西式零食（糖巧、膨化、薯片
等）基本被外资品牌占领，本土企业
基本处于价值链末端。中式零食（辣
味、蔬菜、海味、肉制零食等）机会还
很大，当前基本由本土企业主导，规
模 占 比 57%，是 极 具 增 长 性 的 细 分
赛道。

当前中式零食需求呈刚性增长态
势，随着社交媒体传播，以“中国味
道”“中华文化”为代表的中式零食

“出海”的教育成本大大降低，中式零
食迎来历史性发展机遇。

在九德定位咨询公司创始人徐雄
俊看来，三只松鼠、盐津铺子、良品铺

子等越来越多的头部零食品牌已经开
始探索“出海”，一方面，海外零食市
场有增长空间，中国零食品牌走出国
门全球发展，可以实现更加可持续的
发展。另一方面，中国零食企业本身
与全球的发展联系已经越来越紧密，
比如坚果品类目前大多原料都来自国
外，很多零食企业也已经开始搭上全
球的产业链。

味道是中式零食“出海”的关键抓
手。2024 年，在美国最大的连锁会员
制仓储量贩店开市客（Costco），一批
徐福记经典年货产品酥心糖桶、牛轧
糖桶成功上架。“春节提供了绝佳机
会，很高兴能把中国传统糖果推荐给
更多的美国消费者，让人们在春节期
间选择有中国特色的产品。”徐福记
国际贸易负责人黄熠说，上架美国开
市客，标志着徐福记在北美销售进入
了新阶段。

标准需进一步接轨

近年来，我国零食市场规模一直
呈稳定增长态势。中商产业研究院发
布的《2022—2027 年中国零食行业深
度分析及发展趋势预测报告》显示，
2022 年中国零食行业的市场规模达
到 8437 亿元，近 5 年年均复合增长率
为 4.24%。预计 2024年中国零食行业
市场规模将达到 10093亿元。

“中式零食挑战和机遇并存。”张
学武表示，一方面，中式零食产业集
中度低，市场较为分散。同时，工业
化和标准化程度也低，还处在深度

“内卷”的发展阶段。另一方面，中式
零食需求呈刚性增长态势，发展模式
将从量的扩张向质的提升转变。

在业内人士看来，拓展海外市场
有利于中式零食品牌更加可持续发
展，但同时也需要看到，中式零食企
业“出海”还面临着其他挑战，如国内
外零食的标准、原材料、供应链、消费
习惯等方面不同，需要从企业端、政
策端等多方面发力。

中国食品产业分析师朱丹蓬认为，

当前中式零食“出海”的困难主要是在
国内外产品标准不适配的问题上。“有
很多中式零食的标准可能不适合也不
匹配欧盟、美国、日韩的标准，零食品牌
真正步入规范化、专业化、品牌化、规模
化发展之路，才能更好地走向海外市
场。”朱丹蓬举例说明，现在国内坚果类
零食产品多是采购来自世界各地的食
材，但像蜜饯这类具有我国特色的产
品，就存在着国内标准与海外国家标准
难以匹配的问题。

“美味虽无国界，但长期以来中国
美食因标准化程度不高，走出国门并
不容易。”张学武认为，中式零食已具
备较高标准化程度，加之消费场景的
碎片化、丰富化和普世化，最有机会
打破这种格局。因此，他建议相关企
业积极参与国际标准制修订，推动我
国中式零食标准与国际先进标准接
轨，并在中国文化传播中积极推介中
式零食。

徐雄俊认为，要推进中式零食加
快走向海外，首先是品牌先行，通过
广告等推广让品牌走到海外去；其次
是渠道、人才、招商、销售等方面的拓
展布局，比如印度、巴西、越南等一些
国家，对于零食消费有比较大的需求
量；最后是强化整个产业链的布局，
对于食品来说，产品是王道，企业要
提前布局好全球的整体原材料产业
链。除此之外，企业还要了解和研究
每个地方的饮食习俗、消费需求，针
对国外市场当地的饮食结构做一些本
土化的调整和改进。这样才能真正被
其他国家的消费者接纳，挖掘更大的
海外市场空间。

“当前全球消费市场正迎来多元
化时代。新一代消费主力‘Z世代’对
多元产品的接受度和兼容性更强。社
交媒体的兴起进一步强化信息传播的
效率。”张学武指出，随着我国文化自
信的提振，软实力的不断增强，文化
的国际认同度持续提升，现代传播媒
介的有力赋能，中式零食正迎来历史
性的发展机遇。 （中 食）

近来，山东省临沂市兰陵县南桥镇
吸引“归雁”人才返乡创业，他们生产的
瓜子、蚕豆、花生等干果不仅进入商超、
零售店，还通过网络渠道销往全国，闯
出了传统休闲食品行业销售的新天地，
助力周边乡亲走上共富路。

在临沂鲜淘食品有限公司厂房内
的高度自动化流水线上，待加工的瓜子
经过筛选、清洗、煮制、烘烤，随后进入
包装程序，车间内溢满了“古法瓜子”的
香味。“古法瓜子是我们公司的畅销产
品。除了瓜子外还有花生、蚕豆等各类
休闲食品，深受消费者喜爱。”公司经理
王克峰介绍。

2021 年 ，南 桥 镇 为 盘 活 闲 置 厂
房，结合县委、县政府“四雁工程”政
策，向一直在杭州从事炒货生意的辛
科举抛出了橄榄枝。优厚的政策条
件、积极的服务态度立即吸引了辛科
举，他将企业转移落户至南桥镇黄山

前村。
“现在帮扶政策比以前更多了，

在建厂初期，公司遇到了招工难问
题，镇里通过召开座谈会、技能培训
会等方式，精准摸底、精准送工，让我
对企业发展有了充足的信心。”辛科
举说道。

通过调研学习，辛科举迎合现代
年轻人的需求，推出小包装瓜子等产
品，将现代化工艺和传统工艺相结
合，加上直播带货渠道，用品质让大
家记住了产品。每年可为村集体增
收 2 万余元，为周边群众提供就业岗
位 30余个，人均增收 4万余元。

南桥镇围绕广招商、聚产业、延
链条，借助“飞地经济”政策红利，依
托农企园设施优势，以情招商、以企
招商、链式招商，初步打造镇域休闲
坚果类产业集聚发展新格局。

长远食品生产车间里，工人正有

序地忙碌着。从去石、色选、蒸煮、炒
制，再到最后的装箱、入库，一粒粒圆
润饱满、色泽鲜亮的瓜子经过十几道
工序后，将销往国内 20多个省市的商
超和网红产品零售店。

一粒粒小瓜子不但创造了良好的
社会效益，也为村民创造了增收条
件。长远食品建设高标准无菌化瓜
子、坚果等休闲食品加工生产线，形
成休闲食品加工、销售、物流全产业
链，有效提升了农产品的附加值，真
正使休闲食品成为富民大产业，为助
推乡村振兴注入了新的活力。

“成功招引长远食品落地，将推
动南桥镇休闲食品产业集聚发展驶
入快车道。今后，我们将为休闲食品
生产企业提供更优质的服务，做好品
牌推介，促进企业长远发展，带动更
多群众增收致富。”南桥镇党委书记
杨立德说。 （宗 禾）

日常生活中，人们常常会听见“特
殊食品”一词，但对于“何为特殊食
品”？估计很多人无法准确回答。那
么，特殊食品到底“特殊”在哪儿？如
何选购特殊食品？如何避开特殊食品
的消费误区和陷阱呢？

特殊食品主要包含三大类，即保
健食品、特殊医学用途配方食品、婴幼
儿配方食品。三大类也各不相同，各
有各的“特殊”。

保健食品声称保健功能，应当具
有科学依据，不得对人体产生急性、亚
急性或者慢性危害。保健食品原料目
录应当包括原料名称、用量及其对应
的功效；列入保健食品原料目录的原
料只能用于保健食品生产，不得用于
其他食品生产。

特殊医学用途配方食品应当经国
务院食品安全监督管理部门注册。注
册时，应当提交产品配方、生产工艺、
标签、说明书，以及表明产品安全性、
营养充足性和特殊医学用途临床效果
的材料。

婴幼儿配方食品生产企业应当实
施从原料进厂到成品出厂的全过程质
量控制，对出厂的婴幼儿配方食品实
施逐批检验，保证食品安全；应当将食

品原料、食品添加剂、产品配方及标签
等事项向省（区、市）人民政府食品安
全监督管理部门备案。

特殊食品的主要消费人群是“一
老一小”和病患者，均为高敏感人群。
我国对特殊食品实行严格监督管理。
保障特殊食品安全，要求更高、责任更
重、监管更严，对以特殊食品搞欺诈的
不法行为予以坚决打击。比如，有的
把普通食品虚假宣传为特殊食品；有
的夸大宣传特殊食品功效，广告中含
有绝对化用语和不实承诺；有的通过

“专家”义诊、“养生”讲座、“患者”现身
说法等形式，设置陷阱，误导消费；有
的虚构权威证明，或用广告中含有“科
学或研究发现”“实验或数据证明”等
无法证实的内容，骗取消费者信任；有
的在特殊食品里非法添加违禁药物成
分，消费者虽能短期见效但对身体造
成长期危害；有的为特殊食品设置免
费试用、赠品作为圈套，诱惑老年人上
当受骗。

随着消费升级、大健康产业持续
发展，优质化、个性化、便捷化、智能化
的营养健康服务将更多地进入寻常百
姓家，从而推动特殊食品更好地面向
特殊人群，满足特殊需求。（综 合）

说法随意、合规性低……

直播间“健康食品”真假难辨
治
理
食
品
﹃
学
历
造
假
﹄
乱
象

观 点

中式零食迎来历史性发展机遇

科 普

特殊食品到底“特殊”在哪里

地方动态

带动群众增收致富

山东南桥休闲食品产业集聚发展驶入快车道

图为各式休闲零食图为各式休闲零食

本版公告为信息资讯，不作为签订合同及承担法律责任的依据。

序
号
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25

债务人
姓名

王云坤
秦春英
侯武强
徐鹏

董春飞
吕伟
闫凯

张定花
魏虎占
张静

张红利
吴慧娟
王富英
王淑芹
李永彬
黄剑峰
曹鹏
曹伟

张贵美
向飞

徐文亚
郭靖
刘美

许运辉
罗碧婷

债务人身份证号

6205021982****2014
1523211989****4580
1424311977****0310
5221281990****4516
1306301987****2813
1521051996****1615
2110221985****2616
4502221983****0040
6226281986****6373
3723011985****1441
1423031989****652X
4409811992****284X
1401081984****5217
2323021964****4120
4107821989****1333
3607221991****0316
5201111998****3039
5221231988****2015
5225291992****2628
4228011996****121X
1406241986****6511
4107041988****0043
2102251968****006X
3410221991****3517
4402291995****1021

欠款金额
（元）

50040.25
47973.55
47763.76
47719.09
45840.46
45251.95
45236.76
44838.60
43963.45
42781.19
42590.52
41106.11
39638.24
37950.94
37842.33
35383.58
34578.18
34069.58
32770.87
32613.07
32148.69
31472.64
30704.45
30680.48
30214.49

序
号
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

债务人
姓名

朱梦醒
吴兰兰
刘洋洋
赵晋光
姚永衡
郑玉林
马祖波
郑金涛
岳碧杰
李美丽
安博
彭波
刘奎

邱志婷
徐可

刘发菊
葛会芹
杨涛

从光前
谢基旭
吴学志
周建民
明东来
魏燕

汤文祥

债务人身份证号

3604241990****1768
3604281989****2526
2109021983****1025
1424331982****2970
4228221971****4078
1407241980****0132
5221211997****1813
2204221994****6214
5303221994****1962
3604811989****1240
2202821995****0033
3603111988****3538
4206201971****2511
3424231993****8288
3207221992****3032
5002381990****3976
4109271980****4056
5321241991****1334
3424231991****7170
4408811991****1612
4451221986****3754
2107271987****3932
4526301987****4105
4107821981****1560
3425011995****5657

欠款金额
（元）

29172.01
28652.14
27146.54
27078.15
26939.47
26916.72
25764.12
25534.58
25202.56
25162.97
23350.48
23133.61
22256.58
21471.57
21151.33
20929.89
20131.39
19889.43
19521.17
19334.99
19139.88
18652.36
18266.10
18160.37
18062.53

债权转让公告
成都腾铭惠商实业集团有限公司与湖南小财主企业管理咨询有限公司平南分

公司签署了《债权转让协议》，成都腾铭惠商实业集团有限公司将其对债转协议及
其他相关协议项下的全部权利，依法转让给湖南小财主企业管理咨询有限公司平
南分公司，成都腾铭惠商实业集团有限公司在为客户垫付逾期金额期间所产生的
利息、罚息及其他应付款项仍按法律规定和合同约定计算，均为债务人履行还款义
务范围。

成都腾铭惠商实业集团有限公司、湖南小财主企业管理咨询有限公司平南分公司

上海皓永行投资管理有限公司与
重庆两江新区寰润小额贷款有限公司

债权转让通知暨债务催收联合公告
根据上海皓永行投资管理有限公司与重庆两江新区寰润小额贷款有限

公司签署的《债权转让合同》，重庆两江新区寰润小额贷款有限公司将其对
公告清单所列借款人及其担保人享有的主债权及担保合同项下的全部权
利，依法转让给上海皓永行投资管理有限公司。上海皓永行投资管理有限
公司与重庆两江新区寰润小额贷款有限公司联合公告通知各借款人及担保
人以及其他相关各方。

上海皓永行投资管理有限公司作为上述债权的受让方，现公告要求公
告清单中所列债务人及其担保人以及其他相关各方，从公告之日起立即向
上海皓永行投资管理有限公司履行主债权合同及担保合同约定的还本付息
义务或相应的担保责任。特此公告。

上海皓永行投资管理有限公司
重庆两江新区寰润小额贷款有限公司

2022年3月28日
序
号

1

2

3

4

5

6

7

8

原贷款方

重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司
重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司
重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司
重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司
重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司
重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司
重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司
重庆两江新区寰润
小额贷款有限公司

借款人

高铭言

向玉玲

高海荣、
周秀燕

李星潞

孙亚春

方平、
覃春花

蔡雪瑛

李富丽

担保/
抵押人

高铭言

向玉玲

高海荣、
周秀燕

李星潞

孙亚春

方平

蔡雪瑛

李富丽

借款合同编号

HRC-JK-
2021-00131069

HRC-JK-
2020-00126819

HRC-JK-
2020-00125485

HRC-JK-
2021-00131453

HRC-JK-
2021-00131695

HRC-JK-
2021-00130099

HRC-JK-
2019-00123139

HRC-JK-
2019-00124399

截至时间

2022年
12月7日
2023年

1月16日
2023年

1月16日
2023年

6月21日
2023年

6月21日
2023年

6月21日
2024年
1月9日
2023年

9月19日

剩余本金
（元）

350,000.00

180,010.81

207,000.00

300,000.00

260,000.00

250,000.00

627,000.00

575,118.57

序
号

1

2

借款人
名称

柴俊娜

杨林，
张梅

借款合同编号
（或合同签订日
期及合同金额）
SW20220314
蓝银邸个借字
第FDYL001号
SW20220226
蓝银邸个借字
第FDYL002号

保证人
名称

担保合同编号
（或合同签订日
期及合同金额）

原贷
款行

威海蓝海银行股份有限公司与
南京亿微企业管理合伙企业（有限合伙）

联合公告
根据威海蓝海银行股份有限公司与南京亿微企业管

理合伙企业（有限合伙）达成的债权收购协议，将其对如下
清单所列借款人及其担保人享有的主债权及担保合同项
下的全部权利，依法转让给南京亿微企业管理合伙企业
（有限合伙）。

特公告通知各借款人及担保人。
南京亿微企业管理合伙企业（有限合伙）作为上述债权

的受让方，现公告要求如下清单中所列债务人及其担保人，
从公告之日起立即向南京亿微企业管理合伙企业（有限合
伙）履行主债权合同及担保合同约定的还本付息义务或相
应的担保责任。

特此函告。联系地址：山东省威海市环翠区新威路
17-2号；联系电话：0631-5356999

威海蓝海银行股份有限公司
2024年4月1日

序
号

1

借款人
名称

郝小丽

借款合同编号
（或合同签订日
期及合同金额）
SW20220515
蓝银邸个借字
第FDYL011号

保证人
名称

担保合同编号
（或合同签订日
期及合同金额）

原贷
款行

特此函告。联系地址：山东省威海市环翠区新威路
17-2号；联系电话：0631-5356999

威海蓝海银行股份有限公司
2024年 4月1日

威海蓝海银行股份有限公司与
南京亿忱企业管理合伙企业（有限合伙）

联合公告
根据威海蓝海银行股份有限公司与南京亿忱企业管

理合伙企业（有限合伙）达成的债权收购协议，将其对如下
清单所列借款人及其担保人享有的主债权及担保合同项
下的全部权利，依法转让给南京亿忱企业管理合伙企业
（有限合伙）。

特公告通知各借款人及担保人。
南京亿忱企业管理合伙企业（有限合伙）作为上述债权

的受让方，现公告要求如下清单中所列债务人及其担保人，
从公告之日起立即向南京亿忱企业管理合伙企业（有限合
伙）履行主债权合同及担保合同约定的还本付息义务或相
应的担保责任。

强制清算公告
根据上海立盛服务公司的申请，上海市浦东

新区人民法院于2024年3月13日裁定受理了上海
浦东新区成山小商品商场强制清算一案（案号为

“（2024）沪0115强清19号”），并指定北京市隆安律
师事务所上海分所的颜延、王炎冰、矫心怡组成清
算组。上海浦东新区成山小商品商场的债权人应
在本公告发布之日起45日内向清算组（债权申报
联系人：王炎冰；联系电话：021-60333666-1069；
债权申报联系地址：上海市徐汇区虹桥路1号港汇
恒隆广场办公楼1座11层）申报债权，说明债权数
额、有无财产担保等有关事项并提供证明材料。
逾期申报的，自行承担相应的法律后果。上海浦
东新区成山小商品商场及其出资人应在本公告发
布之日起15日内向清算组移交公司财产、账册、证
照、印章、重要文件等，并配合清算组工作。上海
浦东新区成山小商品商场的债务人或财产持有人
应当在公告发布之日起15日内向清算组清偿债务
或交付财产。

上海浦东新区成山小商品商场的清算义务人
怠于履行其义务导致本案因无法清算或无法全面
清算而终结的，应当承担相应的民事责任。

特此公告
上海浦东新区成山小商品商场清算组

二〇二四年三月二十九日

强制清算公告
根据上海立盛服务公司的申请，上海市浦东

新区人民法院于2024年3月13日裁定受理了上
海常缘婚姻介绍所强制清算一案（案号为

“（2024）沪0115强清18号”），并指定北京市隆安
律师事务所上海分所的颜延、王炎冰、矫心怡组
成清算组。上海常缘婚姻介绍所的债权人应在
本公告发布之日起45日内向清算组（债权申报联
系人：王炎冰；联系电话：021-60333666-1069；债
权申报联系地址：上海市徐汇区虹桥路1号港汇
恒隆广场办公楼1座11层）申报债权，说明债权
数额、有无财产担保等有关事项并提供证明材
料。逾期申报的，自行承担相应的法律后果。上
海常缘婚姻介绍所及其出资人应在本公告发布
之日起15日内向清算组移交公司财产、账册、证
照、印章、重要文件等，并配合清算组工作。上海
常缘婚姻介绍所的债务人或财产持有人应当在
公告发布之日起15日内向清算组清偿债务或交
付财产。

上海常缘婚姻介绍所的清算义务人怠于履
行其义务导致本案因无法清算或无法全面清算
而终结的，应当承担相应的民事责任。

特此公告
上海常缘婚姻介绍所清算组

二〇二四年三月二十九日

债权转让联合通知
天津实地房地产开发有限公司：

2024年3月1日，天津新奥电子科技有限公司与天津华
康清洁服务有限公司签订《债权转受让协议》，将其合法拥
有，并经（2022）津0110民初2172号民事判决书确认的对天
津实地房地产开发有限公司（债务人）的债权及其他权利全
部转让给天津新奥电子科技有限公司（社会统一机构代码
证号：91120222MADB5YJH00）自转让之日起，受让人取得
债务人欠付债权人包括本金、利息、复利、罚息、违约金、实
现债权的费用，及担保物权等全部主债权及从权利。特此
通知债务人接到本通知之日起，及时向受让人履行还款义
务。特此公告。

天津新奥电子科技有限公司、天津华康清洁服务有限公司
公告

北京市第一中级人民法院于2024年2月20日裁定受理
上海玄霆娱乐信息科技有限公司申请北京东方视角文化传
媒股份有限公司（下称“东方视角公司”）破产清算一案，并于
2024年3月26日指定北京市京都律师事务所担任管理人。

东方视角公司的债权人应在2024年5月5日前向管理人
申报债权，东方视角公司的债务人或财产持有人应当向管理
人清偿债务或交付财产。

管理人联系方式：北京市朝阳区景华南街5号远洋光华
国际C座23层，许松，15733211487。

北京东方视角文化传媒股份有限公司管理人
2024年3月29日

债权转让通知书
上海远成冷链物流有限公司：

我公司于2024年2月25日与漯河蔓菁商贸有限公司签
订了一份《债权转让协议》，已将我公司拥有的原上海远成
物 流 股 份 有 限 公 司 对 上 海 远 成 冷 链 物 流 有 限 公 司
76125654.12元的“其他应收款”债权转让给漯河蔓菁商贸
有限公司，该公司已取得上述债权，我们之间已无争议，请
你公司向该公司履行还款义务。

通知人：漯河鳌融财务咨询有限公司
2024年2月26日


