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搜狐新闻客户端 消费日报微信公众平台

步骤一：扫码下载搜狐新闻客户端
步骤二：打开应用点击上方“订阅”

步骤三：选择“添加订阅”后搜索“消费日报”
步骤四：点击右上角“+关注”即可

《消费日报》搜狐新闻客户端订阅流程：
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我国5G用户超8.5亿户
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本报讯 记者日前从工信部获悉，前两月我国电信业务稳步增长。截至2月末，5G
移动电话用户达8.51亿户，占总移动电话用户的近五成；5G基站总数达350.9万个，比

上年末净增13.2万个。 （宗 文）

3月 26日，国务院新闻办举行新闻
发布会，介绍近期生产、消费、进出口
有关数据及政策情况。

规模以上高技术制造业增加值连
续3个月加快增长

“今年 1—2 月规模以上高技术制
造业增加值同比增长 7.5%，连续 3 个
月加快增长，新动能、新优势不断培育
壮大，为经济发展注入强大动力。”工
业和信息化部新闻发言人、总工程师
赵志国介绍，发展新质生产力是推动
高质量发展的内在要求和重要着力
点。当前，新质生产力已经在实践中
形成并展示出对高质量发展的强劲推
动力、支撑力。下一步，工业和信息化
部主要从 3个方面努力，促进加快形成
新质生产力：

加快构建以先进制造业为支撑的
现代化产业体系。首先是改造升级传
统产业。持续推进实施传统产业技术
改造升级工程，推动传统产业向高端
化、智能化、绿色化转型。第二是巩固
提升优势产业。开展质量提升和品牌
建 设 ，以 优 质 供 给 提 升 产 业 发 展 质
效。第三是培育壮大新兴产业。推动
新一代信息技术、智能网联汽车、航空
航天、生物制造等新兴产业健康有序
发 展 ，加 快 北 斗 产 业 发 展 和 规 模 应
用。同时，超前布局建设未来产业。

着力提升产业科技创新能力。加
快推动以大模型为代表的人工智能赋
能制造业发展。今年将开展“人工智
能+”行动，促进人工智能与实体经济
深度融合，推动人工智能赋能新型工
业化。持续优化创新平台网络。按照
已经印发的《制造业中试创新发展实
施意见》，加快建设现代化中试能力，
还要新建一批国家制造业创新中心、

试验验证平台。打造世界领先的科技
园区和创新高地。在已有的 178 家国
家高新区、45 个国家先进制造业集群
基础上，今年将启动创建国家新型工
业化示范区，开展先进制造业集群培
育提升等工作。

推进信息化和工业化深度融合。
当前，5G应用在工业领域深入推广，将
适度超前建设 5G、算力等基础设施，推
动工业互联网规模化应用。同时，持
续推进制造业数字化转型，积极建设
智能工厂，实施中小企业数字化赋能
专项行动，促进制造业向数字化、网络
化、智能化发展。

前两月社会消费品零售总额同比增
长5.5%，消费市场保持稳步增长态势

“前两个月社会消费品零售总额
同比增长 5.5%，消费市场总体保持了
稳步增长的态势。”商务部副部长郭婷
婷表示，今年，商务部将继续抓好 4 个
方面的工作来推动消费稳定增长、持
续 扩 大 ，更 好 地 满 足 人 民 美 好 生 活
需要。

办好“消费促进年”系列活动。近
期，各地围绕悦己消费、智能家居等主
题，开展了形式多样的特色活动，居民
消费市场热度持续、亮点纷呈。接下
来，将突出重点品类、节庆时令、特色
民俗等，继续办好“消费促进年”系列
活动，促进商旅文体健深度融合，推动
消费潜力持续释放。

推动消费品以旧换新。近日，国务
院印发了《推动大规模设备更新和消费
品以旧换新行动方案》，部署开展消费
品以旧换新工作。目前，商务部正在抓
紧研究细化举措，在充分尊重消费者意
愿的前提下，推动汽车换“能”，逐步提
高新能源汽车、节能型汽车销售占比；

推动家电换“智”，促进家电消费向智能
化、绿色化、低碳化方向发展；推动家装
厨卫换新，支持更多存量房、二手房实
施旧房装修和局部改造。

培育壮大新型消费。今年以来，
新型消费蓬勃发展，动能持续释放。
将顺应数字、绿色、国潮等消费新趋
势，打造更多消费新增长点。将实施
数字消费提升行动，推进国家电子商
务示范基地建设，开展绿色商场常态
化创建，支持新消费品牌孵化培育，推
动老字号守正创新发展。

完善市场和流通体系。商务部将
进一步完善现代商贸流通体系，继续
深化国际消费中心城市培育建设，加
快构建以步行街为引领、以商圈为支
撑、以便民生活圈为基础的城市商业
体系，健全以县城为中心、以乡镇为重
点、以村为基础的县域商业网络。

郭婷婷表示，展望全年，随着各项
扩内需、促消费政策措施落实落地，支
撑消费增长势头的有利条件和积极因
素在不断增多，消费增长的内生动力
也在持续增强，我国消费市场有望继
续保持向好态势。

今年全力实现外贸“质升量稳”任
务目标

郭婷婷表示，今年全力实现外贸
“质升量稳”的任务目标，工作的重点
方向就是培育新动能、拓展新增长点，
促进外贸产业和供应链创新升级，同
时深化与贸易伙伴的合作，为国际贸
易和全球经济增长增添动力。

深化外贸供应链国际合作。将聚
焦供应链全流程，与有意愿的贸易伙
伴深化从原材料、半成品到制成品的
全链条、系统性合作。聚焦加工贸易，
围绕“提档升级”和“梯度转移”两个关

键词，落实好关于提升加工贸易发展
水平的各项政策举措。

推动贸易数字化、绿色化发展。
将依托粤港澳大湾区全球贸易数字化
领航区、上海自贸试验区、外贸转型升
级基地等平台，以及在北京、重庆、深
圳等地的试点项目，加快推广应用电
子贸易单据。积极引导外贸供应链绿
色低碳协同转型，建设贸易绿色发展
公共服务平台，拓展绿色领域的国际
经贸合作。

促进外贸新业态发展。商务部将
会同相关部门继续扎实推进跨境电商
综试区建设，持续完善配套政策，提升
监管便利化水平，加快构建适应跨境
电商发展需要的产业链和生态圈，促
进跨境电商高质量发展。

海关总署副署长王令浚介绍，今
年海关将继续围绕提高政策措施供给
质量和海关监管服务水平，通过“一增
一降、一优一强”的政策“组合拳”更好
服务外贸“质升量稳”。

增便利，提升贸易便利化水平。
大力推进智慧海关建设，提升进出口
全链条货物通关效率，拓展国际贸易

“单一窗口”功能，加快推进“经认证经
营者”国际互认等。降成本，助力企业
减负降费。充分释放政策红利，提升
企业享惠水平，持续规范进出口环节
收 费 行 为 ，真 金 白 银 帮 助 企 业 降 成
本。优服务，优化口岸营商环境。适
时出台更多的“一企一策”“一业一策”
政策措施，用海关监管服务的确定性
来应对外贸形势变化的不确定性。强
创新，培育外贸新动能。持续围绕支
持开放平台建设，支持跨境电商、保税
维修等新业态发展，大力开展海关监
管制度创新。

（人民日报）

发展新质生产力、稳定消费增长态势、培育外贸新动能

多措并举推动经济持续回升向好

本报讯 针对消费者反映预包装
食品（含食品添加剂）生产日期和保质
期“不好找、看不清、不易算”等问题，
近日，市场监管总局印发《关于鼓励食
品企业优化预包装食品生产日期和保
质期标签标识的公告》（以下简称《公
告》），推动食品企业积极采取针对性
改进措施，方便消费者清晰辨识。

目前，市场上销售的预包装食品，
包装上的生产日期和保质期存在不规
范问题。有的生产日期标注位置随
机，和消费者玩起“躲猫猫”；有的生产
日期标注文字太小、字体不规范，让人
很难辨识；有的生产日期标注玩“隐
身”，透明包装印灰字、紫色包装印黑

字，考验消费者的“眼力”；有的保质期
需要计算判断过期日期，考验消费者

“脑力”。
为方便消费者查找食品生产日期

和保质期，《公告》鼓励食品企业在预
包装食品最小销售包装的主要展示版
面显著标注；最小销售包装有多层的，
在其最外层包装上标注；采用“见包装
物某位置”的形式标注生产日期和保
质期的，其位置应当清晰明显、描述准
确、易于查找。

为方便消费者识读食品生产日期
和保质期，《公告》鼓励食品企业使用
最小高度不小于 3毫米、高度与宽度
之比不大于3∶1的文字、数字、符号标

注；以白底黑字等背景颜色与日期颜
色对比明显的形式清晰标注；改进喷
码、打印等技术和设备确保标注内容
持久清晰。

为方便消费者计算食品保质期，
《公告》鼓励食品企业按照年、月、日的
顺序明确标注保质期到期日；同一预
包装内有多个单件预包装食品的，在
外包装上以最早到期的单件预包装食
品的保质期标注保质期到期日，或在
外包装上分别标注每个单件预包装食
品的保质期到期日；采用分装方式生
产的预包装食品，以所分装预包装食
品的保质期标注保质期到期日。

（新 文）

市场监管总局：

鼓励优化预包装食品标签标识

在全球经济一体化加速的今天，中国制造业
正迎来一场深刻的变革。在这场变革中，一群

“厂二代”不甘于传统模式的束缚，纷纷拥抱跨境
电商这一新兴业态，以全新的姿态和策略，开启
了中国制造出海新篇章。

这一变革的兴起，源于传统外贸渠道的日
渐式微和薄利多销模式的难以为继。在这样的
背景下，“厂二代”不再满足于父辈们留下的代
工模式，他们带着家族企业的积累和自身的创
新精神，积极寻找新的出路。跨境电商的兴起，
为他们提供了一个全新的平台，让他们能够直
接面对全球消费者，以更加灵活和高效的方式
开展业务。

跨境电商的“全托管模式”为“厂二代”打开
了一扇窗。他们不再需要经历繁琐的中间环节，
只需要将产品设计和制造好，然后上线到跨境电
商平台，就可以轻松地将产品销往全球各地。这
种模式的出现，大大降低了企业的运营成本，提
高了运营效率，同时也让消费者能够享受到更加
优质和实惠的商品。

“厂二代”选择跨境电商并非偶然，而是对传
统贸易模式弊端的深刻反思和积极应对。传统
外贸渠道中间环节多、成本高，且信息反馈慢，使
得中国制造在全球化竞争中处于不利地位。而
跨境电商通过减少中间环节、提高运营效率，为
中国制造打开了一扇通往全球市场的大门。

就这样，“厂二代”通过跨境电商平台实现了
从代工到自主品牌的华丽转身。他们不再满足
于简单的加工制造，而是注重产品设计和品质提
升，积极打造自己的品牌形象。这种转变不仅提
升了中国制造的附加值，也增强了其在全球市场
的竞争力。

在跨境电商的推动下，中国制造业的转型升
级也在加速进行。传统的代工模式正在被更加
注重品牌和创新的设计制造模式所取代。越来
越多的“厂二代”开始注重产品的设计和品质，积
极打造自己的品牌，以赢得全球消费者的认可。

然而，也要看到，跨境电商并非一帆风顺。
面对国际贸易摩擦、汇率风险等诸多挑战，“厂二
代”需要保持清醒的头脑和坚定的信念。继续加
强产品创新和品质提升，同时积极寻求国际合
作，共同应对全球市场的变化。

此外，政府和社会各界也应该给予“厂二代”
更多的支持和帮助。政府可以出台更加优惠的
政策和措施，鼓励企业开展跨境电商业务；同时
加强与国际电商平台的合作与交流，为中国制造
在全球市场争取更多的话语权和机会。

在未来的日子里，期待看到更多的“厂二代”
继续发扬创新精神，不断探索和实践跨境电商这
一新兴业态，为中国制造的全球化发展贡献更多
智慧和力量。

北京：
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提升市民踏春骑游舒适度提升市民踏春骑游舒适度

图片新闻

北京市民正在使用升级后的共享单车北京市民正在使用升级后的共享单车

最是一年春好处。随着气温回升，市民骑游赏春意愿也持续升温。
北京自实施慢行系统品质提升三年行动以来，骑行环境持续改善，伴河
流、绿荫骑行的路段也越来越多，骑车慢游成为市民日常休闲方式之一。

近期，为了更好地保障市民骑行休闲的便捷性和舒适度，共享单车
企业积极推进北京共享单车车型升级。据工作人员介绍，近期，滴滴青
桔单车在北京全市启动新车型置换工作，新车型除了在车座、车筐、车头
尾二维码等处进行了明显的升级外，在车把、车轮等多处也都做了技术
升级，让单车更省力、更好骑。 （本报记者 卢 岳 文/摄）

本报讯 日前，中国互联网络信息
中心发布第 53次《中国互联网络发展
状况统计报告》（以下简称《报告》）。《报
告》显示，截至 2023年 12月，我国网民
规模达10.92亿人，较2022年12月新增
网 民 2480 万 人 ，互 联 网 普 及 率 达
77.5%。相关数据显示，我国经济总体
回升向好态势持续巩固，互联网在推进
新型工业化、发展新质生产力、助力经
济社会发展等方面发挥重要作用。

“2023 年我国互联网发展稳中有
进，在加快推进新型工业化、发展新质
生产力等方面发挥了重要作用。”中国
互联网络信息中心主任刘郁林说。

随着我国信息化服务普及加快

推进，数字鸿沟逐步缩小。截至 2023
年 12 月，农村地区互联网普及率为
66.5%。智慧出行、智慧医疗等新应
用让网民数字生活更幸福。网约车、
互联网医疗用户规模均增长明显，较
2022 年 12 月 分 别 增 长 9057 万 人 、
5139万人。 （宗 禾）

本报讯 中国物流与采购联
合会日前公布 2023年食材产业
链供应链数据。根据数据，在消
费强势复苏的带动下，2023年食
材消费市场规模超过 9万亿元，
尤其是餐饮食材消费同比增长
明显。

2023年，我国食材消费市场规
模 达 9.37 万 亿 元 ，同 比 增 长
10.31%。其中，零售食材消费规模
达7.25万亿元，同比增长7.66%；餐
饮食材消费规模达2.12万亿元，同
比增长20.45%。国内餐饮消费持
续恢复，带来餐饮食材消费的快
速增长。

食材流通市场规模稳健增
长。数据显示，2023年食材流通市
场规模达 6.10万亿元，同比增长
11.78%；服务型食材供应链企业的
市场规模达1.72万亿元，同比增长
13.62%。 （综 合）
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我国互联网普及率达77.5%
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