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博物馆文创“含龙量”满满
多款热门产品售罄

近年来，在博物馆里过大年似乎
成为一种新年俗。浙江省文物局数据
显示，春节八天，浙江省备案博物馆参
观人数超 350 万人次。随之而来，购
买文创产品已经成为新消费趋势，带
动博物馆文创产品热销。

在杭州南宋德寿宫遗址博物馆的文
创区，一排排精美的龙年文创商品摆放
在展台上，吸引了众多游客驻足观赏。
据展位工作人员介绍，从去年年末开始，
这些龙年文创产品销量就逐渐增长，春
节期间，一款“鱼跃成龙”文具礼盒更是
被来参观的家长们“一扫而空”。

另外一款名为“小龙包”的毛绒挂
件盲盒也是热门产品。该展位工作人
员介绍，每个“蒸笼”打开，里面都是不
同的“如意龙”挂件，一共有 6 款不同
的造型，“很有趣味性，很受消费者喜
欢，目前已经卖完了。”

记者注意到，在这些文创产品上，
都有一个头戴簪花的中国龙形象。据
了解，这是南宋德寿宫遗址博物馆以
文物与瑞兽为灵感来源创造的“簪花
如意龙”的手绘国风形象，它融合了德
寿宫文物元素、建筑元素和宋韵元
素。其中，金叶子来自德寿宫的馆藏
宋代文物，如意纹则是德寿宫出土的
砖雕纹样。

据工作人员介绍，围绕“簪花如意

龙”形象，南宋德寿宫遗址博物馆共开
发推出了 10 余款“有龙则灵”系列文
创产品，其中有别致的如意龙手袋、憨
态可掬的“小龙包”挂件，还有“有龙则
灵”贴纸、精致的杯垫、胸针和手机气
囊支架等。

另一边，在杭州良渚博物院，包含
龙首纹漆珠串，带有良渚植物气息的香
水、香薰在内的良渚文创龙年生肖礼
盒，也吸引了一大拨年轻消费者买单。

业内人士指出，随着消费者对文创
产品的认识和接受度不断提升，其市场
潜力正在逐步释放，尤其是在春节期
间，人们对于寓意吉祥、具有文化内涵
的文创产品有着特别的需求，文创年货
成为年货市场的一股新兴力量。

中国龙动漫IP“出圈”
表情包下载量近千万

一身青色皮肤、橘色的龙角和四
肢、圆溜溜的大眼睛、圆滚滚的大肚
皮……这样一只憨态可掬、萌趣可爱的
小青龙谁见了能不爱？来自杭州西湖
区的企业杭州黑核科技有限公司打造
的动漫 IP“龙龙敖呜”在近期火出了圈。

目前，以“龙龙敖呜”创作的 7 套
表情包下载量近千万次，动画短视频
全网播放量近 2 亿次，全网累计粉丝
已超过 50万人。

据了解，“龙龙敖呜”是以中国龙
为原型打造的原创动漫 IP，包含表情
包、漫画、短视频、图书绘本等多元化
内容，从形象设计、故事内容到脚本构
图均由团队自主原创。

“多年来，中国龙在市场上一直没
有特别典型的形象，于是我们就想打
造一款以中国龙形象为主的动漫 IP，
也正好对应了今年的龙年。”“龙龙敖
呜”IP品牌主创韩茜介绍。

“龙龙敖呜”的运营经理许黎表
示，“龙龙敖呜”IP 的运营是长期持久
的，接下来，将会以中国的传统文化和
发展历史为主题出版“龙龙敖呜”实体
书籍，通过中国龙来更多地弘扬中国
文化和爱国精神。

值得一提的是，“龙龙敖呜”还与
多家品牌企业展开联名合作，举办线
下活动，设计生产服饰、抱枕、玩偶、卡
牌、春联等多款衍生文创产品，销售量
也都十分可观。

本报记者 暴梦川 □ 张钰格格

近年来，“国潮”与国货越来越受到消费者青睐，“国潮”不
仅仅是中国制造，也是产品与文化、与时代的结合。记者注意
到，从国产手机到国产鞋帽，越来越多的国产消费品受到消费
者的青睐，我国酒业也持续在产品中融入传统元素，围绕“国
潮”的创意层出不穷，推出生肖酒、“国潮”联名定制酒等产品。

我国的白酒，存在于李白、杜甫等古代文人的诗词之中，与
传统文化相伴相生。曾有业内人士指出，白酒品牌是民族文化
的重要载体，也是“国潮”的重要参与者。记者走访市场观察
到，茅台的二十四节气酒、每年春节各酒企推出的生肖酒，以及
剑南春·青铜纪、水井坊·三星堆纪念版、酒鬼酒与《万里走单
骑》推出的安阳殷墟版联名文创酒等商品，让中国传统的节气、
生肖、文化 IP 成为白酒企业文化创新的窗口。中国酒业协会认
为，这些与世遗文化结合的产品，不拘泥于包装创新，不照搬传
统文化元素，通过名酒的引导与传播，蕴含着中国传统文化的
白酒产品逐渐获得消费者的广泛欢迎，使得中国白酒市场形成
了“国潮白酒”的流行现象。

在“国潮”之下，起源于中国的黄酒不仅保持了传统的“老
味”，还焕发出了新的生机。黄酒企业通过产品创新和市场推
广，吸引了更多的年轻消费者，让他们重新认识和喜爱传统酒
类。古越龙山推出联名款“只此青绿只此青玉”产品、会稽山开
发兰亭系列高端产品等，为黄酒注入年轻、时尚的元素，拉近了
与消费者之间的距离。

不仅是白酒和黄酒努力传播“国潮”文化，被称为“舶来品”
的啤酒和葡萄酒也在用独特的方式融入“国潮”之中。此前在
中国酒业协会发起并主办的 2023 中国“乐啤派对”啤酒文化节
暨西安国际啤酒节上，多家啤酒企业在西安大明宫国家遗址公
园搭设首个啤酒人文艺术展、概念酒吧等，从品牌传承、新锐艺
术设计、科普知识互动等方面，探索中国啤酒文化传播的创新
方式。长城葡萄酒深度挖掘中国传统喜酒文化中的好寓意，打
造成不同的婚宴主题，以满足新人差异化的个性需求；天塞酒
庄连续十一年发布生肖酒，将中国传统生肖文化与中国葡萄酒
有机结合；张裕利用中国特有的风土和技术，获得消费者的文
化认同，聚焦“高品质、中高端”，磨砺“产品力”，树立中国葡萄
酒的品质自信。

“国潮风”的兴起，不仅推动各酒企打造有特色的高品质产
品和品牌形象，更通过“国潮”营销，增加终端对产品的黏性，将
品牌价值植入消费者心中。中国酒业协会相关工作人员表示，

“正是因为我国酒业有着‘国’与‘潮’的天然基因，在面对新的
文化风潮时，才能更有优势、更有资源，也更有渠道去呼应消费
者内心深处对于传统东方美学的价值认同。”

龙年限定产品掀起文创消费热
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头顶犄角、外形各异的龙玩偶、挂件、包包等文创产品成为龙年新晋顶流，销量

一路走红……伴随着传统文化的“出圈”，“生肖经济”蓬勃发展，以龙为元素的形式多

样的文创产品在上市后深受消费者喜爱，“龙年文创”这一关键词更接连登上各大电

商平台的热搜榜单，各种龙年限定和龙年联名产品掀起了一股文创消费热。

某电商平台数据显示，近一段时间，平台包含“龙年”关键词的相关搜索次数达

到近2200万。另据京东消费及产业发展研究院发布的《“龙元素”消费观察》显示，今

年 1月以来，京东平台上“龙”的搜索量超 2300万次。其中，含有“龙元素”的香薰套

装、现代装饰画、生肖挂饰等成交额增速均达10倍以上。

□ 本报记者 牛夏风

福建资讯

本报讯 （记 者 王 儒 □
林士卿 张宁楠） 为优化营商环
境，服务地方经济发展大局，福
建省福州市长乐区市场监督管
理局持续推进“民营龙头企业
绿色通道”，帮助企业不到半小
时完成营业执照办理，营造了
重商、亲商、助商的浓厚氛围，
为推动福州市长乐区经济发展
履职尽责。

近日，福建网龙计算机网络
信息技术有限公司经办人员来
到长乐区政务服务中心市场监
督管理局窗口办理子公司设立

业务。经进一步了解，该企业
为民营龙头企业，计划在长乐
区 新 设 一 个 科 技 相 关 的 子 公
司，因业务需要，希望能够尽快
出证。工作人员立即将其引导
至“民营龙头企业绿色通道”专
窗，安排业务骨干现场指导，全
程帮办，受理审核出证全程不
到半个小时，帮助企业快速拿
到营业执照，为民营龙头企业
业务开展赢得宝贵时间，真正
为企业办实事、解难题。

“民营龙头企业绿色通道”
的实施，旨在为民营龙头企业

提供更加便捷、高效的服务。
长乐区市场监督管理局通过简
化审批流程、缩短审批时限、优
化服务措施等方式，为民营龙
头企业创造了一个良好的发展
环境，这不仅有助于降低企业
的时间和成本投入，更能够激
发企业的创新活力和市场竞争
力。下一步，长乐区市场监督
管理局将继续深入了解企业的
需求和困难，积极与企业沟通
协作，确保绿色通道能够真正
发挥作用，为企业带来实实在
在的利益。

本报讯 （记 者 王 儒 □
林士卿 肖陈曦） 近年来，福建
省三明市三元区市场监督管理
局城关市场监督管理所（以下
简称“城关市场监管所”）牢固
树立“队伍齐心、服务贴心、管
理用心、监管尽心”的“四心”工
作理念，积极推进干部专业化、
办事高效化、建设规范化、监管
精细化，全力展现基层市场监
管所崭新面貌。

队伍齐心，让干部有活力、
做事有动力。该所坚持党建引
领赋能，紧抓组织建设和队伍建
设，推动“党建+政治”“党建+业
务”“党建+服务”深度融合，切
实保障党建引领贯彻工作。通
过认真落实“三会一课”、主题
党日等党内生活制度，培育创
建党员先锋示范岗、服务之星
等先进典型，持续增强基层党

组织政治功能，提升党员干部
干事创业激情和党性修养，形
成“1+1＞2”的良好效应，为基
层 工 作 开 展 提 供 有 力 组 织
保障。

管理用心，让阵地建前头、
保障落实处。城关市场监管所
始终坚持以节约执法成本、提
高执法效能为目标，厘清事项
权 责 清 单 ，通 过 设 置 岗 位 AB
角、业务专管员优化监管力量
配置，制定工作手册，规范工作
流程，促进各项工作高效有序
运行。按照“一人多能、一人多
责、一人多岗”的原则，全面推
行网格化管理模式，实现监管
职能和监管力量入网格，构建

“纵向贯通、横向联通、无缝衔
接”的网格化管理格局。

服务贴心，让办事提速度、
服 务 有 温 度 。 该 所 持 续 开 展

“我为企业解难题”活动，开展
“入楼惠企”服务企业活动，实
施“双楼长+专班”服务模式，提
供“惠企政策定制化”服务，为
企 业 量 身 推 荐 专 利 权 质 押 贷
款、企业质量管理体系认证提
升等帮扶举措，帮助企业办事
提速、服务提质。2023年以来，
帮助楼宇解决问题 89个。

监管用心，让监管有效果、
民生有保障。该所按规定的频
次、范围、内容，对辖区内市场
主体、监管对象和市场经济活
动进行日常监管。同时，聚焦
百姓关心担心的突出问题，扎
实开展民生领域案件查办“铁
拳”行动、特种设备领域安全生
产专项整治三年行动等专项整
治工作，2023 年以来共开展专
项 行 动 18 次 ，检 查 市 场 主 体
5280家次，立案查处 34起。

本报讯 （记者 王 儒 □
林士卿 周明星 潘俊杰）近日，
各学校陆续开学，为防范化解
校园食品安全风险，推进校园
食品安全排查整治专项行动，
福建省三明市市场监督管理局
紧抓节点，组织力量开展校园
食品安全隐患排查，为开学季
保驾护航。

三明市市场监督管理局联
合三明市教育局下发《关于做好
2024年学校春季开学食品安全
工作的通知》，召开全市校园食
品安全排查整治专项行动调度
会暨春季开学食品安全工作部
署会，组织各县（市、区）、各有关
单位有序推进春季开学校园食
品安全各项工作。

在春季部署会上，该局对全
市学校食堂食品安全管理人员
进行食品安全知识培训。各学
校、学生集体用餐配送企业认真
落实春季学期返岗前食品安全
知识集中培训与考核，切实提升
从业人员食品安全素质。

该局及时于春季第一批学
校开学前在官网发布新学期食
品安全提示，组织指导各学校、
学生集体用餐配送企业做好开
学供餐前风险隐患自查自纠，
完善“日管控、周排查、月调度”
机制，落实校园食品安全主体
责任。

对照《校园食品安全排查整
治专项行动排查清单》，该局聚
焦开学食品安全关键风险点，联
合教育、公安、卫健等部门，大力
推进对学校幼儿园食堂及其周
边食品经营单位、学生集体用餐配送单位的全覆
盖检查。截至当前，已检查各类学校食堂45家，
出动执法人员 175人次，排查食品安全隐患 98
个，下达整改文书43份。

下一步，该局将重点开展护航开学季“统一
行动周”活动，持续推进校园食品安全排查整治
专项行动，用心守护广大师生“舌尖上的安全”。

本报讯（记者 汪宏胜 □ 金孝琳）
为进一步保障农民工合法权益，提升农
民工群体法治素养和依法维权能力，苏
州高新区自来水有限公司紧盯岁末年初
关键节点，组织开展“农民工学法活动
周”活动，多措并举，亮点纷呈，为农民工
群体送上法律“新春大礼包”。

近日，苏州高新区自来水有限公司
积极组织开展农民工普法讲座培训，重

点针对民法典中与农民工生产及生活密
切相关的法律知识，包括社会保险费缴
纳、劳动合同履行、工资报酬支付、劳动
争议处理等农民工最关心最直接最现实
的法律热点问题。同时，公司还邀请律
师通过线上会议形式组织开展农民工普

法讲座培训，宣贯反电信网络诈骗的专
题讲座，以案释法，宣传如何防范识别、
防诈骗守则和补救措施等内容。

农民工活跃在国家经济建设的各行
各业，在国家经济社会发展过程中发挥
着举足轻重的作用，农民工的权益保障

也是重要的民生问题。接下来，苏州高
新区自来水有限公司将继续开展各类普
法宣传活动，提高广大农民工学法积极
性和主动性，正当理性维护农民工合法
权益，进一步护航农民工务工之路，积极
助力全区经济社会高质量发展。

福州市长乐区：

持续推进“民营龙头企业绿色通道”服务

三明市三元区：

“四心”聚力 画好市场监管同心圆
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苏州高新区：线上线下双渠道普法 保障农民工权益

本报讯 （记者 默晓龙 □ 孙国
林 李 佳）近日，湖北省建始县业州镇
召开企业家座谈会，邀请全镇企业家共
谋务实良策。业州镇党委、政府负责人
与10余家企业代表坐在一起，在其乐融
融的氛围中零距离对话、面对面交流，共
话美好未来。

会上，企业家们围绕产业发展、科
技创新、营商环境、招商引资等献计献
策。大家纷纷表示，座谈会搭建了镇
内企业共享平台，增进了企业间相互
了解，扩大了企业的“朋友圈”，让企业
更安心发展，他们将进一步坚定发展
信心，铆足干劲开好局，共同为招大引
强育龙头，为业州镇经济高质量发展

作出更大贡献。“今天这场座谈会，体
现了业州镇党委政府对我们民营企业
的重视和关心，不仅为企业之间创造
了面对面沟通交流的宝贵机会，也加
强了政府与我们这些民营企业家之间
的交流，为企业未来发展开拓了新思
路、奠定了基础，传递了政府支持我们
民营企业发展的最大诚意。”食达好总
经理祝丹说。

据介绍，业州镇将在提升产业能
级、强化创新引领、推动乡村振兴、统筹
发展安全上持续发力，不断壮大人才队
伍，优化营商环境，提升对各类优质资
源的吸引力，为全县经济社会实现高质
量发展作出更大贡献。

湖北省建始县业州镇：

铆足干劲开好局 政企共商话发展

锣的声音能传多远？曾经，是一
个个村庄的街巷，是十里八乡。如
今，在淄博周村、济南章丘一带，以锣
为代表的中国传统铜响乐器，走出民
间音乐的小圈子，它们不仅穿越时
空，活跃在几代人的生活中，更跨越
山河走出国门，远播山东声音。

踩着春节的鼓点，踏进淄博周村
古商城，远远地就听得到一阵阵透亮
的锣声。声音时而清脆急促，时而洪
亮喧天。循着声音，在银子市拐角
处，一家名为“周村铜响乐器”的店铺
里，非遗传承人蒋义东正手持铁锤，
为一面新做好的锣完成最后的调音。

铜锣是中国传统铜响乐器，以铜
为主原料，配以锡、银等金属，看似形
态简单，但制作工序繁多，工艺要求
很高。新中国成立后，周村铜响乐器
生产进一步发展，产量曾达全国同行
业之首。蒋义东和父亲曾经工作过
的鲁东乐器厂，1956年试制成功军乐
钹，改变了过去我国的军乐钹依靠进
口的历史。1973年，美国费城交响乐
团来中国演出时曾收到一份珍贵的
礼物——一面直径 130 厘米铜制大
锣，负责制造的也正是鲁东乐器厂。

几十年间，蒋义东制锣技艺传承
到了儿子和徒弟手中。在一代代人
的交接棒中，铜响乐器的市场发生着
翻天覆地的变化。

距离周村 40余公里，有间门脸不
大的小厂——济南市章丘区白云湖
街道的金生源乐器厂，厂长范育荣告
诉记者，2023 年，金生源的销售额达

到 2300 万元，出口镲片 4 万多片，铜
锣 2 万多面。“你肯定想不到，传统的
中国铜锣，在国外的应用场景比国内
还要多。比如工艺改进后的锣，声音
更加悠长，和瑜伽结合，用于音乐疗
愈。”范育荣说道。

但出口之路从来不是一蹴而就
的。“一旦有新品在市场上冒头，我们
第一时间就要关注。”范育荣在生产
传统乐器的基础上，将传统加工工艺
与西洋乐器生产技术结合，制作与国
际接轨的西洋乐器镲片，用于音乐疗
愈的铜锣、颂钵，以及新乐器海浪鼓、
溪水鼓、雨棍等。销售上，通过全球
范围内的广泛参展，品牌知名度逐渐
打了出去。春节前，范育荣带着厂里
的新产品，前往美国洛杉矶参加乐器
灯光音响展，扩展新客户。“来自巴西
等国的客户对我们的产品很感兴趣，
我们达成了初步合作协议。”范育荣
说，展会期间，他们与各国的客户签
下了 10 万美元左右的订单。范育荣
还抓住亚马逊、速卖通等电商发展的
时机，搭建起线上线下结合的营销
平台。

目前，山东、山西、河北、湖北等
地铜响乐器产业较为发达，而济南、
淄博一带，因长期有金属冶炼和金属
物件制造的传统，从业人员众多，技
艺也较为成熟，制作出的铜响乐器工
艺精细、品质考究，受到业界人士和
国内外客户的赞誉。在济南章丘，形
成了有 10 家相关企业的铜响乐器集
群。 （大众日报）
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