
视 点A4
CONSUMPTION DAILY 责编：王薛淄

2024.1.29

□ 本报记者 闫 利 文/摄
“刚进超市，喜庆的节日氛围就

扑面而来，转个弯，看不到头的各种
零食大礼包实在让人舍不得错过。”1
月 25 日，在北京市丰台区物美大卖
场购置年货的张女士向记者说，“孩
子放寒假了，明天我就带他来一起挑
喜欢的大礼包扛回家。”

记者注意到，在近半个小时内，
有 40 余人在大礼包零食售卖区域停
留选购，将产品放入购物车的人群多
为带着孩子的父母和年轻消费者。

“因为我平时很少吃零食，所以过
年就要大包装，吃得过瘾，还可以分享
给小伙伴们。”一位扛着上好佳“姑姑
包礼包”的小朋友向他的父母说道。

刚刚购买了乐事分享大礼包的
“00后”消费者李女士告诉记者，礼包
既喜庆又量大还价优，堪称零食年货
中的“性价比之王”，是家庭分享、走
亲访友的不二之选，还可以满足不同
人的口味需求。“我是薯片爱好者，家
里经常备有各个品牌的产品。这款

售价 29.9元的 365克乐事分享大礼包
里面有 10包零食，包括经典原味、黄
瓜味、番茄味，还有青柠味原切香芋
片和火鸡味、牛排味奇多干脆杯，大
包装里的 40 克小包装薯片，一个人
吃分量刚刚好，不怕打开一袋后不小
心吃多。”李女士笑着说，“我既想吃
各种零食，又想要健康一点，大礼包
一定程度上也给我提供了更好的选
择，‘少吃但多样’。”

线下零食大礼包售卖火热，线上
也不例外。晚上8点左右，一位穿梭在
货架间的拣货员刚刚把大礼包产品放
入购物车，她表示，“这几天，在多点
APP下单大礼包的顾客特别多，我每
天拣货需要拿五六次，多的时候一天
能达到十一二次。”记者注意到在该平
台 ，不 少 大 礼 包 的 月 销 量 都 超 过
7000件。

事实上，在 各 大 商 超 和 电 商 平
台，零食大礼包都迎来消费旺季。中
国企业资本联盟副理事长柏文喜接
受记者采访时表示，大包装食品的销
售场景主要包括节庆期间、家庭聚

会、亲朋聚会、野外露营等。春节临
近，商家推出的大包装产品满足了消
费者在特殊场合的用量需求，高性价
比的产品也让消费者感受到实惠。
大包装产品可以促进消费者之间的
互动和分享，增强产品的社交属性，
进一步增加产品的口碑传播，推动产
品销量增长，提高市场占有率。

柏文喜认为，“巨无霸”的零食大
礼包想要持续吸引消费者购买，需要
具备独特的设计风格、良好的口感、
优质的原料，以及合理的定价。同
时，增加产品的文化内涵，与节日氛
围相结合，提升产品的情感价值。

“未来，大包装食品将朝着个性
化、绿色化、智能化、多样化、跨界融
合等方向发展。根据消费者的需求，
提供定制化的大包装食品；采用环保
材料、减少包装污染；结合物联网、大
数据等技术实现产品溯源、智能仓储
和配送；推出更多口味、款式的产品，
满足消费者多样化的需求；与文化、
旅游、娱乐等领域跨界合作，打造大
包装食品的多元化体验。”柏文喜说。

本报讯（记者 默晓龙） 为助力
丰富广大市民游客文旅生活，由湖北
省武汉市文化和旅游局主办的“龙腾
江湖 武汉送福”春节惠民推广活动将
于2月3日启动，10万张景区免费门票
将开放预约。活动期间，全国游客及武
汉市民可关注“武汉市文化和旅游局”官

方微信进行预约，预约时间为2月3日9
∶00—17∶00。实名预约成功后，可凭本
人身份证在指定日期使用。免费门票
核销时间为 2024年 2月 10日—2月 17
日（农历正月初一至初八）。成功预约
后，消费者可在春节期间免费游览黄鹤
楼、东湖梅园、欢乐谷等景区，看灯会、赏

梅花、品年俗，感受浓浓年味。
春节期间，武汉持续发放文旅惠

民福利。2024年2月7日—2月25日，
武汉市东湖风景区还将开展 2024 年

“我们的节日——东湖龙年新春文旅
惠民系列活动”，面向市民游客免费发
放 10万张文旅惠民券，可预约景区及
项目有东湖龙年灯会（武汉欢乐谷夜
场）、东湖梅园、落雁景区、武汉植物
园、东湖之眼摩天轮等。

□ 本报记者 王薛淄 文/摄
夜晚自动亮灯的太阳能六角

形宫灯，可自行定制的古诗词灯
串，集播放音乐、装点氛围、提供照
明 于 一 体 的 新 年 音 乐 飘 雪 摆
灯……在明火与装饰灯笼连接越
来越远的现在，创意设计与环保理
念并存的电子灯笼却让年味越来
越浓。1月25日，记者在北京市丰
台区百荣世贸商城看到，春节将
至，各式造型独特的电子灯笼“走
俏”年货市场。

“不用充电，也不用布线，直接
往院子里一挂，到晚上就会自动亮
灯的，而且这个灯笼是 IP65防水级
别的，下雨天也可以正常使用。”一
走进世贸商城5楼，各式红彤彤的灯
笼让人目不暇接，多家商铺老板均
表示，今年除了龙年生肖造型的装
饰挂件，能实现太阳能充电的灯笼
也卖得特别好。“一是能免电费了，
二是一体式安装，干脆利落。充满
电的状态下，一盏灯笼可以亮6到8
个小时呢。”一家新春装饰品专卖店
商铺老板向记者介绍道。

除了符合传统的“红灯笼”，记
者发现今年的新春灯饰市场，兼顾
照明属性和能打造氛围感的“白灯
笼”、“彩灯笼”同样热销。

在5层的一家新春灯饰店内，
身着红色外衣、有着明亮灯光的新
年音乐飘雪摆灯格外引人注目。这
些飘雪摆灯大的高1.9米、重7公斤，
分为西式路灯和中式路灯；小的只
有20、30厘米，有宫灯、小鼓等多种
形式。灯内红梅绽放、小人舞龙配
合着纷飞的泡沫雪花和明亮的LED
灯，照明、装饰两不误。“这个摆灯是
电池和插线两用的，还搭配多功能
开关可以独立开启和关闭音乐。”该
店铺老板向记者介绍道。言语之
间，店内最后一个小鼓造型的摆灯
就被顾客选购带走。

在5层的另一家灯饰店铺外，
消费者刘女士正举着手机拍摄店
外布置的古诗词灯串。“家里孩子
非常喜欢国风设计，除了选购六角
宫灯，我打算今年在院子里挂上一
些古诗词灯串，让院子更加古色古
香。”刘女士告诉记者，在得知灯串
可以自行定制设计后，刘女士更加
开心。

世贸商城内的店主们迎来送
往，忙得不亦乐乎。多家商铺老板
向记者表示，随着民族自信的提
升，消费者需要更多具象化的物
品来承托对传统节日的热爱，灯
笼造型丰富只是传统节日商品
回归市场的一环。“灯笼、春联、

福字和红包，看
到现在的年货
市场有着各式
各样的年味装
饰 品 ，可 以 满
足不同场景的
布 置 需 求 ，不
由得让我期待
新的一年，日子
能像这些装饰
品一样红红火
火、蒸蒸日上。”
消费者刘女士
感叹道。

□ 本报记者 暴梦川

眼下，很多家庭开始扫尘除垢，准
备辞旧迎新，家政市场进入旺季，家政
服务订单迎来大幅增长，家政市场也出
现用工紧俏的局面，相关服务甚至需要
提前两到三天预约。58到家数据显示，
作为春节扫除的必做项目，全屋大扫除
需求量环比上月增长超 300%，擦玻璃
保洁需求量环比上月提升 2倍，油烟机
清洗需求量预计环比上月增长75%。

全屋大扫除等细分品类成为“大热门”

春节前夕是家政行业的传统旺季，
加上部分劳动者返乡过年，这时仍坚守在
工作岗位上的家政行业从业者异常忙碌。

今年43岁的赵虹来北京做家政保洁
员已经有三年多的时间，她告诉记者：“最
近这段时间单子都排满了，不少老客户都
提前预约了春节大扫除服务。”赵虹按照
近期的预约量粗略算了一笔账，预计今年
春节期间收入可能翻倍。

“平日工作太忙，没时间在家做清

洁，趁着过年请专业保洁来个全屋大扫
除。”家住北京市朝阳区的谢东辉准备
在春节前找保洁员来家里做深度清洁，
他告诉记者，目前购买服务后至少要提
前一到两天预约才能上门服务，如果服
务时间预约到周末，则需要提前两三天
进行预约。

记者咨询北京多家家政服务公司
后了解到，目前，全屋大扫除、擦玻璃、
油烟机清洗等项目需求量较大，几乎无
法实现当天上门服务。“擦玻璃、家电清
洗这些单项服务至少需要提前一天预
约，全屋清洁至少需要提前两天预约。”
一位家政公司的客服人员告诉记者。

58到家相关负责人在接受采访时
表示，2024年春节前夕家政需求明显提
升，家政服务订单量较去年同期上涨

40%，环比上月增幅约 30%。全屋大扫
除、擦玻璃、油烟机清洗等细分品类成
为春节前预订的“大热门”。

直播间里“囤”保洁

记者在采访中发现，随着直播、短视
频的兴起，家政服务开始将业务拓展到线
上平台，不少家政企业运用直播、短视频、
团购等不同形式进行宣传促销。

“3小时精细保洁 179元”“玻璃清
洗 239元”……记者在多个短视频和直
播平台看到，熊猫到家、天鹅到家、小黄
蜂家政、YOU家政、鲸致生活等众多家
政品牌都加大了保洁套餐的直播推广
力度。这些套餐项目，根据房屋面积、
服务时长、保洁内容的不同，价格从一
两百元到三四百元不等，并默认一位保

洁人员提供服务，服务超时需补差价。
“有了直播团购，购买家政服务再

也不用挨个给家政公司打电话咨询了，
而且在直播中服务内容、预约流程、服
务标准也介绍得很明确。”来自河北石
家庄的王博伟告诉记者，今年他早早地
就在家政公司的直播间“囤”了一款价
格为373元的厨房深度保洁套餐。

采访中，不少消费者表示，从直播
间下单家政服务，不仅明码标价且价格
优惠，还能多家比价，选择合适套餐。

有业内人士认为，短视频、直播正
在改变家政这一传统行业，并给行业注
入了新增长动能。其成本优势不仅带
来的是优惠，帮助消费者获得更好服
务，视频更广的触达能力也会带动整个
家政行业的被认可与正向发展。

购买了零食大礼包的消费者。

消费者在拍摄古诗词灯串消费者在拍摄古诗词灯串
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临近春节，家家户户

开启批量备年货模式，520

克的青梅全家桶、408 克的

山楂棒分享桶、365 克的乐

事分享大礼包、628 克的旺

旺大礼包、800 克的洽洽年

货王葵花籽……比常规包

装大出好多倍的巨型零食

大礼包更是凭借霸气十足

的规格和喜庆热闹的包装

再次成为食品界的“网红

年货”。

◀ 拣货人员正在查看订单信息。

传统行业“上线”新模式

家政服务订单量较去年同期上涨40%

各式灯笼争相亮相
消费市场年味渐浓

消费者在选购灯笼消费者在选购灯笼

本报讯（记者 姜永腾 □ 王
星雪） 近日，为让孩子们更好地感
受传统节日文化，鹿泉经济开发区
春雨幼儿园举办了“逛庙会”活动，
孩子们在欢天喜地中感受民俗。

活动中，老师首先向孩子们介
绍了庙会的起源和节日习俗，随后
分组带领孩子们设置摊位，制作传
统美食。摊位上有红火甜蜜的糖
葫芦、圆圆的糯米糍粑、招财进宝
的饺子。大家还一起剪窗花、做灯
笼、折风车等，把“劳动成果”摆到
各个摊位“售卖”。精心布置的摊
位上摆满琳琅满目的商品，处处洋
溢着迎新年的喜庆气氛。

孩子们身着各式各样的民族
服饰“逛庙会”，或品尝美食，或欣
赏精美的手工作品，大班小朋友还
表演了舞龙舞狮等传统节目，现场
一片欢声笑语。孩子们在“逛、赏、
品、娱”中学会了交往、合作、分享，
更收获了独特的民俗体验和满满
的节日幸福感。

本报讯（记者 刘晓磊 □ 张玉
红） 为全面激发消费市场活力，营造
欢乐祥和喜迎新春的浓厚消费氛围，1
月 18日，“祥龙献瑞·惠享幸福”——
2024年广西品质年货节启动仪式在南
宁市杉杉奥特莱斯举行。本次品质年
货节将持续 17天，现场设置了“桂字
号”、全国名优特产、“老字号”、乡村振
兴、东盟特色商品、非遗产品等 6个主
题展区，以“传统年俗+娱乐趣味+国潮
互动”的方式，让消费者逛趣味市集，
买品质年货，享年俗乐趣。

本次品质年货节创新开展“广西
有礼·暖心暖意异乡情”活动，联合自
治区供销社、大型商超、本地生活平
台以及商贸企业为返乡务工人员设

计“广西桂字号”名优特产年货大礼
包，推动广西名优特产与全国省市特
产双向交流与融合。同时，组织南宁
百货、南城百货、北京华联等大型连
锁商超 100 家以上门店，搭建“广西
特产年货”专区和年货集市，丰富年
货消费供给。线上举办“2024龙年直
播专场”活动，组织直播达人开展专场
直播，让消费者足不出户即可云购八
桂年货好物。此外，还将开展“年货+
汽车”“年货+家电”“年货+油品”等跨

界促销活动，让大宗商品消费更具优
惠力度。

2024年广西品质年货节是龙年欢
乐迎新嘉年华的重点活动之一，超100
家企业携800多款品质年货参与展销，
不仅汇聚了梧州六堡茶、柳州螺蛳粉、
钦州坭兴陶、武鸣沃柑等广西好物，还
邀请了黑龙江、吉林、辽宁、福建、云南、
广东等各省市企业携带“尖货”参展，更
有越南、泰国、马来西亚、老挝、柬埔寨
等东盟国家特色商品集中亮相。

本报讯（记者 刘自昌） 山西
汾酒、老陈醋、太谷饼、平遥牛肉、
闻喜煮饼……1月 20日起，山西省
121对高速公路服务区准备了琳琅
满目的山西名优特产，山西交控集
团充分发挥服务区聚客集货优势，
瞄准节前客流高峰重要节点，用优
质的服务迎接八方宾朋，让旅客在
归家途中一站式购齐年货，省时省
力开心过大年。此次活动为期 19
天，将持续至 2月 9日，旨在进一步
扩大三晋特产的知名度和影响力，
推动蕴含着丰富山西文化的经典
特产搭乘高速快车走向全国。

年货节期间，山西省部分高速公
路服务区还增设了“非遗民俗文化”
专区，邀请当地艺人现场表演皮影
戏、吹糖人、画泥塑、捏面人等民间技
艺，并举办舞狮子、踩高跷、歌舞表
演、棉花糖DIY、写春联送福字及“美
食节”等活动。山西交控集团路域经
济发展部部长荆冰寅说：“高速公路
服务区有望成为消费者置办年货的
全新平台，让旅客在行车途中‘一站
式’购齐年货。”

据记者了解，此次年货节还推出满减、抽
奖、赠送太行灵泉山泉水等促销活动，并在该
集团公司“晋e行”APP线上商城同步开展。

河北石家庄市鹿泉经济开发区：

幼儿园里“逛庙会”欢欢喜喜迎新年

2024年广西品质年货节

“祥龙献瑞·惠享幸福”正式开市

湖北武汉发放10万张景区免费门票
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孩子们在参加“逛庙会”活动。


