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□ 本报记者 贾淘文

节日相聚离不开美酒的陪衬，酒类产品一直是消费者年
货采购单上的必选产品。随着生活水平的提升与健康饮酒意
识的不断增强，单一的饮酒已经不能满足广大消费者追求品
质的消费需求。如何让消费者既要喝到好酒，又要喝出文化
与品味，成为驱动传统酒业升级创新的核心动力。
日前，中国工艺美术大师崔奇铭首度将北京玉雕与北京二锅
头进行跨界融合，让人们在品味京味美酒的同时，领略到北京
玉雕艺术的文化魅力。美玉与美酒的首度牵手，为传统白酒
增加了更为丰富多彩的文化附加值，也让北京特色非遗技艺
以全新的形式呈现在广大消费者的面前。

崔奇铭大师向记者介绍：“北京玉雕是‘燕京八绝’之一，
技艺传承源自宫廷造办，技艺水平登峰造极。二锅头又是北
京特色名酒，其独特的清香味型，是中国名酒‘群芳谱’中的一
枝独秀。此次，我将北京二锅头酒与北京玉雕两项具有北京
特色的国家级非物质遗产项目进行跨界融合的创新尝试，让
京味美酒成为传播北京玉雕艺术的生动载体，让更多的‘酒友’
在沉浸在美酒微醺的享受中，感受到北京玉雕的深厚文化底
蕴与艺术魅力，感受到来自北京玉雕艺术所传递出的新春祝
愿，同时也为北京特色酒产品增添了更多文化附加值，正所谓
是“并蒂双花，美美与共”。

崔奇铭大师介绍，此次设计推出的文创酒，集中展示自己
从艺多年来创作的6件具有代表性的作品，包括《白发谁家翁
媪》《魁星点斗》《海的女儿》《东坡醉卧》《定海神针》《满载而
归》。其中，作品《白发谁家翁媪》以写实的手法，刻画出百姓生
活中幸福美满的场景。此作品也是崔奇铭大师成功获评中国
工艺美术大师的参评作品；作品《满载而归》是获得北京“工美
杯”金奖的作品。

崔奇铭大师表示，工艺美术和酒文化的历史渊源深厚紧

密。我们耳熟能详的金瓯永固杯、渎山大玉海、镶金兽首玛瑙
杯等国之珍宝，以及陶瓷器型中的玉壶春瓶、梅瓶，最初用途都
是盛酒器。此外，我们耳熟能详的诗词中也有“葡萄美酒夜光
杯”“玉碗盛来琥珀光”“玉壶分御酒，金殿赐春衣”等千古佳句
脍炙人口。2008年“北京二锅头酒传统酿造技艺”与“玉雕（北
京玉雕）”双双入选国家级非物质文化遗产名录，可以说玉文化
和酒文化从古至今就是一对密不可分的兄弟，而美酒热烈豪
爽与美玉的温婉柔美，也恰如一对天造地设的佳偶。

“白酒更加贴近百姓的生活，具有深厚的群众基础。我认
为，此次‘以酒为媒’展示北京玉雕作品只是一个小小的尝试，
旨在多渠道、多角度促进北京玉雕文化的传播，为广大消费者
开启一扇了解玉雕、走进玉雕的窗口，也给北京玉雕技艺探索
出一条走进百姓生活的新路。”在崔奇铭大师看来，艺术是一种
无形的文化，这正符合古人所说的“大道无形”的理念。人们了
解玉文化的途径和媒介多种多样，既可以直观地欣赏传世的
玉雕作品、把玩精巧的玉件、佩戴精美的首饰，也可以通过书
籍、图片、文创产品以及3D虚拟场景去感受领略玉文化的无穷
魅力。崔奇铭大师表示，艺术当为时代而歌。北京玉雕技艺
之所以能够传承有
序，并不断涌现出无
数能工巧匠与时代佳
作，源于其从未停止
的创新探索。未来，
我将在艺术创作与教
学工作中不断地探索
和发现更多展现与传
播北京玉雕文化的
新路径，不断挖掘传
统非遗技艺的创新
传承方式。

□ 本报记者 贾淘文

在北京朝阳区雅宝城Y19时集，睿
尚服饰的主理人王磊作为一名标准的

“80后”北京大妞，从事时装销售行业已
经快二十年了，在时装圈多年的打拼中，
她见证了北京传统零售业的时代变革。

如今，王磊从最初创业时单一批发
零售成品服装，转型成为打造自主时装
品牌，并成功推出一系列独家定制款产
品。春节临近，王磊凭借多年积累的敏
锐职业嗅觉，将民族风格与重工刺绣相
结合，推出了一系列龙年新春特别款时
装。一件件充满民族特色与国潮气息的
新中式时装，不仅迎合了时尚男女追求

差异化的个性审美，也为她的生意锦上
添花。

王磊对记者说：“近年来，融入书法、
刺绣、盘扣等中国传统元素的时装，逐渐
受到消费者的关注与喜爱。以前，购买
重工刺绣服装的消费人群基本以30岁至
50岁的女性为主，而且多数消费者的购
买意图都是作为礼服，出席一些比较正
式的宴请或联谊活动。近年来，时装圈
流行起国潮风，越来越多的年轻消费者
也爱上了带有中式传统刺绣的时装，一
些重工刺绣的限量款时装，经常是在打
版出样品的环节，就已经被顾客预定一
空。”

王磊向记者介绍，新中式时装的材

质以醋酸、真丝为主，具有柔和明亮的光
泽感，再搭配上色彩丰富的刺绣纹样，穿
在身上不仅喜庆、富贵，更能提亮肤色，
让人显得容光焕发，充满精气神。一些
融入中式裁剪的时装，也打破了西式时
装对穿着者身材标准的苛刻要求，丰满
一些的人穿起来显得大气、雍容华贵，瘦
弱一点的人穿起来显得文雅端庄，可以
说新中式时装更适合中国人的身材比例
和审美意趣。而且，新中式时装中的中
性款产品比较丰富，男女同款，不卡性
别，这也吸引了不少时尚潮男前来选购。

为了方便消费者对重工刺绣服装的
日常打理，王磊在服装面料上也做出了
改变。“真丝材质确实特别好，但是洗涤、

保养的过程比较繁琐，冬天更容易产生
静电，不太适合现代年轻消费者快节奏
的生活方式。穿衣服就是为了美，而并
不需要麻烦。因此，我们在产品设计之
初就充分考虑到顾客的实际需求，将真
丝材质替换成醋酸面料，在保证原有光
泽与质感的基础上，更容易打理和保
养。”王磊对记者说道。

从专注批发零售的“北京倒爷”，到
打造自主品牌、推出独立
设计的主理人，王磊倾注
了更多的精力和心血。
她对记者说：“以往都是
进货、卖货、发货，货源统
一，做生意讲得是渠道和
速度，同行之间销售的商
品很容易‘撞款’，一个市
场内经常发生因为销售
同一款服装而发生争执
的事情。现在，越来越多
的同行都明白了差异化

运营的优势，纷纷创立了自己的服装品
牌，成立了自己的设计工作室，建立了自
己的电商直播间，有些手艺好的老师傅
甚至放弃了传统零售渠道，转型做起了
私人高端定制。北京服装行业的经营者
通过自主创新，打造出‘一店一特色，店
店不一样’的全新市场格局。以前我们
是寻找‘尖儿货’的经销商，现在我们成
为了创造‘尖儿货’的设计者。”

□ 本报记者 贾淘文

1月23日，记者来到北京王府井工美大厦
走访，在冬奥特许商品的柜台前看到，选购龙
墩墩的消费者络绎不绝。记者了解到，今年推
出的“龙墩墩”系列授权产品，除了毛绒玩具，
还有摆件、徽章、钥匙扣、明信片、贵金属产品，
形成了不同用途、不同性格且各具特色的“龙
墩墩”系列产品矩阵。“龙墩墩”结合了中国龙
的图腾和精神标识，选择“四海龙王”作为创意
基点。传说中的“四海龙王”，在中国民间备受
尊崇，代表着人们对风调雨顺的期望。临近春
节“龙墩墩”的销量一直是稳中有升。为了让
更多消费者选购到满意的“龙墩墩”产品，商场
也做足货源储备，力争让每一位消费者都能够

“人手一墩”“应墩尽墩”。

记者在走访中发现，很多购买“龙墩墩”的消费者都
是准备将“龙墩墩”作为新年礼物送给亲朋好友，“龙墩
墩”俨然成为了今年节前市场最受欢迎的“新北京特产”。

“我的老家在河南省濮阳市，大学毕业三年一直在
北京从事互联网设计相关的工作。今天特意趁午休时
间赶过来，买了两件‘龙墩墩’作为送给小外甥的新年
礼物。”消费者张先生对记者说，“往年回家过节，给孩
子们买些糖果、玩具，再给个压岁钱就可以了。近几
年，村镇里的生活水平不断提高，新农村的建设日新月
异，衣食住行什么都不缺，网络购物便捷实惠，电商物
流覆盖村镇，买东西非常方便，各地的特产在手机上都
可以轻松买到。我一直想给小外甥选一件稀罕的、新
奇的新年礼物。北京是全国的文化之都，‘龙墩墩’既
有北京特色，又包含着奥林匹克精神，而且造型非常可

爱。回乡给孩子们带上一份‘新北京特产’，送一份文
化大礼，比送吃喝、给压岁钱更有意义。”

在北京 2022年冬奥会期间，憨态可掬、圆润可爱、
充满活力的冰墩墩创造了“一墩难求”流量神话。此
后，推出的“虎墩墩”“兔墩墩”也备受广大消费者和国
际友人的青睐。

连续出新的“墩墩”家族，为何能成为每年春节消
费档的“顶流 IP”？记者在 1月 8日召开的 2024北京商
业品牌大会现场找到了答案。

北京市商务局党组书记、局长朴学东在讲话中，用12
个字完美揭示了冰墩墩成为顶流的原因。他表示，冰墩墩
的创造者可用四个字形容，那就是“打动人心”，冰墩墩只
有打动人心才能受到广大消费者的强烈欢迎，才能成长为
一个“顶流IP”，而创造、生产、设计、销售和应急的冰墩墩
团队也可以用四个字形容为“善解人意”。在合作的过程
中，是各个不同的领域生产商、第三方、经销商，以及维护
秩序的市场监督的工作者，大家都遵循了四个字“利他优
先”。朴学东指出：“当我们的品牌能够打动人心，当我们
的团队能够善解人意，当我们的合作能够利他优先，这12
个字就能打造出一个优秀的品牌。”

“兔墩墩”和“龙墩墩”的设计者、中央美术学院设计学
院副院长林存真在接受媒体采访时明确提出，只有不断从
优秀的中华传统文化中汲取营养，同时呈现充满活力的当
代中国形象或是“顶流”能保持常青的“密码”。

在“龙墩墩”设计之初，如何将中国龙的图腾和精
神标识更好与“墩墩”相结合，同时又能够向世界充分
展示中国龙神圣而祥瑞的形象，成为摆在林存真面前
的一道难题。

为此，林存真带领设计团队成立了一支由考古、美
术史、设计等多领域专家构成的中国龙研究小组，梳理
了各个时期具有代表性的龙图案，将龙文化形象细化
到眼睛、鼻子、角、鳞片、尾巴等各个部分，力求找到“最
大公约数”。经过多方考证与设计，“龙墩墩”充满善意
而又喜庆的形象终于跃然纸上，中国龙与萌萌的“墩
墩”成功地融为一体。

在林存真看来，中国龙作为中华民族的图腾和独
特精神标识，象征着中华文明和中华民族的多元一
体。“龙墩墩”选择“舞龙”“四海龙王”等传统文化内容
作为创意基点，也代表着人们对风调雨顺、平安、丰收
的美好期望，展现出“四海之内皆兄弟”的理念，融合了
中华民族的龙文化和奥林匹克大家庭“团结”的主题。

在中国农历龙年来临之际，“龙墩墩”着红袍，披云
肩，腰系红绸带，脚踏云头鞋，以全新的艺术形象横空
出世，向全国、全世界的人民传递出美好的祝愿，一跃
成为“新北京特产”的代表，也为龙年春节消费档注入
一股充满文化、时尚和年轻的活力。
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新中式开启“国潮大绣”

时装圈流行“最炫中国风”

“龙墩墩”成为“新北京特产”

中国龙携手奥林匹克打造“顶流 IP”

新春走基层
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开栏的话：

新元肇启，万象更新，神州山河，百态千姿。今年是新中国成立75周

年，是实现“十四五”规划目标任务的关键一年。在党绘就的中国式现代

化的美好愿景蓝图下，各行各业踔厉奋发、砥砺前行，坚定不移地走向高

质量发展之路，朝着强国建设、民族复兴的宏伟目标奋勇前进。

行至春光，蓬勃璀璨。即日起，本报开设“新春走基层”专栏，记者深

入基层一线、深入各行各业生产一线和群众生产生活现场，生动反映我国

消费领域的新亮点，书写新时代的似锦繁花。


