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2024年新年伊始，一本名为《爱牙岛历险记

01：惊魂虎牙峰》的创意新书迅速引发关注。这

本书先是出现在2024年福建省晋江市“寒假读一

本好书”推荐书目中，接着惊艳亮相由中国出版

协会、中国书刊发行业协会主管主办的2024年北

京图书订货会。福建省新华书店也已在各地门

店陆续上架该书。

与此同时，这本书也引起当地媒体的普遍关

注。东南网、闽南网、海峡导报、海峡教育报、泉

州晚报等媒体都对这本书的出版进行了报道。

这本《爱牙岛历险记01：惊魂虎牙峰》2023年

12月刚由福建科学技术出版社正式出版发行，出

版社特别在书的封面标注，这是“中国口腔科普

首部元宇宙文学漫画子母书”。据该图书总策划

陈道义介绍，《爱牙岛历险记》全套出齐共 9集 18
本，以孩子们非常好奇的元宇宙概念和奇幻的探

险故事为方向进行小说和漫画内容的创作。所

谓子母书，是指该套书分为文学版和漫画版，其

中文学版适合小学四至六年级孩子们阅读，漫画

版根据小学一至三年级孩子们的阅读特点而

设计。

据了解，该图书总策划陈道义现为福建众善

医疗集团有限公司董事长，其多年深耕口腔健康

领域，敏锐地捕捉到行业发展的拐点，并且研究

发现口腔健康最有效的科

普突破口应该是在少年儿

童。为此，他决定策划一套

关于口腔科普的书系，这便

是《爱牙岛历险记》的最初

来源。他带领团队耗时近

一年精心策划，并特邀知名

儿童文学作家北辰签约潜

心创作。

“由知名儿童文学作家

北辰担纲创作，极大地奠定

了这套书的文学性与趣味

性。”陈道义介绍说，北辰的

另一个身份是老师，已有二十多年教学经验。北

辰深谙教育与教学之道，对孩子的心理也有较深

的了解，其创作的大量儿童文学作品能精准地把

握住孩子们的成长命脉，深得青少年儿童的

喜爱。

北辰介绍说，他为创作《爱牙岛历险记》系列

故事，不只大量学习口腔知识，更考虑到孩子们

的学习与接受能力，精心打磨了全新的元宇宙世

界观，既有孩子们喜欢的生动诙谐的故事情节，

又具有孩子们向往的突破想象力的科幻感。“这

类奇幻冒险型的故事对少年儿童而言，充满了难

以抗拒的吸引力、内核强大的感染力和经久不衰

的震撼力。如此，将科普与文学巧妙揉合，为口

腔健康科普知识的推广打下了良好而坚实的基

础。”一位资源媒体人对此评价说。

据介绍，书中涉及的口腔健康科普知识全部

由业内专家把关完善，保证其知识性和科学性。

不仅于此，该书的每一集的插画、漫画均由强大

的绘画团队历时数月完成，其中“爱牙岛鸟瞰图”

更是耗费画家近半年时光绘就。而书中所塑造

的以牙宝、牙妮和牙小侠为优秀代表的鲜活角色

也从平面形象设计到 3D形象渲染，再到实物手

办制作成型。

《爱牙岛历险记 01：惊魂虎牙峰》的故事，从

航航和希希一起进入元宇宙空间中的爱牙岛开

始，一场惊心动魄的历险就此拉开帷幕。他们偶

遇牙歪歪和牙扭扭两大牙怪，从牙怪手上救下了

牙宝，才知道来自未来的牙宝是AI机器人。航航

和希希在牙宝的带领下，发现了牙城被牙怪破坏

的种种情况，得知幕后黑手是名叫牙格鲁的牙

魔。当他们在牙城走散后，航航和牙宝受到神秘

指引，追随掳走希希的牙怪踪迹，乘坐牙飞车直

奔牙山虎牙峰。一路上遭遇牙花子和牙菌的围

追堵截，还遇到被牙魔迷惑心智的牙小虎，更在

巧合之下进入量子世界，救出了失踪已久的牙小

侠。最后在牙小侠和牙宝共同努力下，救出了希

希，恢复了牙小虎的真身，还虎牙峰以安宁，并且

揪出了假岛主，大败牙魔的两大护法牙渣子和牙

疯子，可谓首战大获全胜。

目前，《爱牙岛历险记》后续8集16本正在紧

锣密鼓地准备出版之中，值得期待。 （连玉基）

陈道义又创业了。

这一次，新公司安在住家附近，走路 10分钟

就能到。

他自己的办公室，落地窗外一桥飞架南北，

横跨著名的晋江。桥的这头，是有“世遗古城”之

称的泉州市区，是宋元中国的世界海洋商贸中

心；桥的那头，连着中国县域经济发展最强县之

一的晋江市，聚集一大批鞋服食品饮料名企。

他的办公桌后面是一排架子，摆放不多，最

显眼的是树脂打样的七款形态不同的牙宝造

型。摆的书虽少却引人注目，细看是他作为总策

划的《爱牙岛历险记》丛书。出版社在书的封面

赫然标注着“中国口腔科普首部元宇宙文学漫画

子母书”。

牙宝形象全部来自《爱牙岛历险记》。这七

款牙宝造型和这套创意子母书所蕴含的医疗、教

育、文学、文创、漫画、游戏等价值，就是陈道义这

次创业的“独创心法”。他的宏大的商业构想，由

此开始为外界所知。

从母婴行业转投口腔健康产业

陈道义早在三年前就萌生过策划、出版一套

口腔健康科普读本的想法。那时候，他刚入职当

地一家大型连锁口腔医疗企业担任副总裁。他

过往的经历、经验以及对新行业的思考，让他充

满激情，也坚定信心。

陈道义的爱人冯宝花说，在入职这家口腔医

疗企业之前，他们是做了抉择的，做好了全身心

投入的准备，没有想过给自己留退路。当地熟悉

他们夫妻的母婴业同行也都诧异于他们的这次

“改换门庭”。在这之前，陈道义经营自己的母婴

用品公司已经超过12年。

陈道义第一次自主创业是在 2008年。这一

年，陈道义毅然决定结束自己长达10年的职业打

工生涯。此前10年，他做过销售，做过企划，做过

咨询，服务过消费品企业、房地产企业、互联网

企业。

据介绍，他一手创办的泉州市三强母婴用品

有限公司，曾是福建省母婴行业经销商中的一

家，也是福建省广播影视集团少儿频道的战略合

作单位，并与福建少儿频道合作推出电视栏目

《潮爸辣妈萌宝宝》；也是一家与民生银行合作成

立“中国民生银行城市商业合作社母婴行业分

社”的企业，用金融力量推动合作伙伴业务发展；

也是一家与中国移动福建公司合作推出“中国移

动三强母婴育婴学堂”的企业，成为福建省一家

推出大数据育儿服务的母婴经销商……

12年母婴行业创业生涯，陈道义一路探索，

跟随行业环境、竞争环境的变化，他将公司的商

业模式从前期的品牌运营商模式，升级到中期的

母婴生态平台，再到后期的母婴新零售平台，带

领企业转型升级，成为中国母婴行业经销商转型

升级的标杆企业。

2020年前后，受国家对婴幼儿配方奶粉产业

调控、新生儿出生率下降等诸多因素的影响，母

婴行业的发展遇到了很大的瓶颈，陈道义开始着

手寻找新的创业赛道。通过一段时间对口腔医

疗行业的研究，陈道义发现，中国口腔健康产业

迎来了发展拐点，有极大的机会在当地成长出非

常优秀的企业。

2021年，陈道义选定进入口腔医疗赛道。陈道

义确信，凭借自己10多年的母婴行业经历和曾任职

于千亿级外资企业、知名民企的丰富营销咨询经

验，他一定能在这家口腔医疗企业发挥出更大

价值。

让孩子成为家庭口腔科普的老师

陈道义在这家口腔医疗企业中主管营销。

他在倾力策划、推动一系营销方案的过程中，真

切意识到，尽管时至今日人们生活水平普遍有了

极大的提高，对于口腔健康知识的认知却群体性

差异很大。大多数人仅仅停留在刷牙和治疗蛀

牙这种浅显的认知层面，对于口腔健康更细化更

丰富的知识几乎未曾涉足。

要怎样让普通民众主动专门去学习口腔健

康科普知识呢？一次电光石火间的灵感，让陈道

义想到，它的突破口也许可以选在需要大量阅读

的孩子，由掌握一定口腔科普知识的孩子再来带

动家庭成员一同提高认知，记孩子成为家庭口腔

科普的老师。这时候，他 10多年的母婴从业经

历，开始在他的心智发生“化学反应”，他想到了

更能激发孩子学习兴趣的儿童小说、漫画、游戏

等形式。

陈道义由此从国家健康口腔政策层面、从文

化产业政策层面，以及从元宇宙产业政策层面，

都进行全面深入的学习和思考。

陈道义介绍说，国家卫生健康委2019年发布

了《健康口腔行动方案（2019-2025年）》，2023年

8月 25日又发布了《关于进一步推进口腔医疗服

务和保障管理工作的通知》，两份文件都要求各

级卫生健康行政部门和各级各类口腔医疗服务

机构要开展多种形式的宣传教育和科普，提高公

众对口腔健康重要性的认识和口腔健康知识的

知晓率。

从文化产业政策层面，陈道义认为，未来时

代将与我们过往所经历的时代完全不同，用文化

IP 振兴国家、繁荣城市 、塑造品牌已成为主要

选项。

2023年8月，工业和信息化部办公厅、教育部

办公厅、文化和旅游部办公厅、国务院国资委办

公厅、广电总局办公厅联合发布《元宇宙三年行

动计划（2023-2025年）》，重点提出“医疗元宇宙”

“教育元宇宙”“消费元宇宙”产业创新发民的扶

持政策，也给了陈道义极大的灵感。他兴奋地

说，“元宇宙+”的产业时代已快速向我们走来。

陈道义在对国家有关政策如数家珍的同时，

对中国口腔科普现状也进行了分析。他认为，多

年来，口腔医疗行业众多从业者、专家已经在口

腔科普工作上付出了极大的努力，呈现了多种形

式的科普教材，也取得了一定的成效，但仍存在

诸多问题与难点，如科普形式不够鲜活多元，科

普内容过于枯燥单一，科普推广不够系统、科学，

科普过程没有找到合适的杠杆，未能实现以点带

面、事半功倍的科普效果。

从那以后，陈道义便在工作之余时不时约自

己的高中同班同学北辰泡茶聊天，畅谈口腔科普

的构想。北辰是一位中学老师，也是儿童文学作

家。那时候北辰或许还不完全明了老同学陈道

义的“司马昭之心”，一个填补中国口腔科普读物

在儿童文学领域空白的创意却在陈道义的脑海

中日趋成型。这也促成了他们日后双剑合璧，江

湖一战成名。

勇做口腔健康产业革新者

陈道义在构思策划中国口腔科普这套具有

独创性、新颖性读物的时候，实际上也是他开始

思考口腔健康产业面临的困境和突围之策的

时候。

“当下口腔健康产业的处境，跟我当年切入

母婴行业的时机十分相似，整体出现变局，危机

中隐藏着契机，这就是拐点！”陈道义早在三年前

就敏锐洞察到并做出准确判断。

陈道义认为，口腔健康产业一向被市场归入

暴利行列，实际上在国家相关惠民医疗政策一再

出台的情况下，比如种植牙集采政策，变局已难

避免。然而，不少企业、从业者仍然不愿面对现

实，仍然想在既定利益驱使下停留在原有的运行

轨道上，这显然是不合时宜的。

陈道义既已感受到“躬身入局”的企业有了

生存发展忧虑，便有了深入的思考。在商海沉浮

二十几年，他归纳自己早些年的创业奋斗史，“结

案陈辞”为一句话：事业没做大，亏在缺文化。他

感慨说：“那时候挣钱凭的是一腔热情和无数勇

气，简单粗暴地一头

扎进生意里。虽然挣

到钱了，可时间一长，

最终发现钱也留不

住，更没有商业持久

力可用来守住企业的

经济命脉，钱就像无

渊之水，来得快去得

也快。”

“必须要有文化

根基，才能铸起事业

大厦。”随着年岁的增

长，随着阅历的增加，

陈道义愈加坚定自己

体悟到的经营本质。

可要在这家主要由创始人家族成员控制的医疗

企业中践行自己的理念，却一时难以取得共识，

长远也无法推动。

面对更紧迫具体的市场变革，作为身处经营

一线、主管营销的企业副总裁，陈道义也有着深

思熟虑的应对方案。在种植牙民众降价呼声越

来越高的情势下，陈道义果断应变，在同行中率

先提出一个惠民利企的营销方案，他的团队也高

效执行，一时间门诊量大增。可不曾想，这个方

案却遇到极大的阻力。一位院长气冲冲跑到陈

道义的办公室，要求他立马将相关方案撤下。只

因这个方案触及了她的切身利益。

陈道义勇做口腔健康产业的革新者，他自己

完全可以顶住压力，奈何在企业中得不到支持，

那个充满胆识和智慧的营销方案最后只好撤了

下来。他率先提出的营销方案，正是基于洞悉了

这场市场变革所撕开的利益创口。陈道义意识

到，企业如果不能痛定思痛，革故鼎新，只顾眼前

利益，势必积重难返，长此以往，必将在发展中受

到制约。

很讽刺的是，当初的营销方案迫于种种压力

撤下后，不出三天，该方案的创意立即被同行企

业起用，降价广告一时间铺天盖地，短时间内赚

得盆满钵满。

陈道义当时或许还没有产生“另立山头”的

想法，但已经真切意识到，他在这家企业大概率

会“壮志难酬”。

带领“众善医疗集团”尝试新路径

让陈道义做梦都没有想到的是，他在这家企

业入职短短一两年所展现出的产业变革思考、营

销管理能力和人格魅力，早已得到身边人的由衷

认可。他们从暗中观察，继而明目张胆“撬动”他

出来另立门户。

陈道义说，有一天，他分管的一位部门总监

突然来到他的办公室，不惜冒着被他大训一通的

风险，动员他一起创业。而与此同时，另一位股

东也决定退股出来一起创业。陈道义就这样充

满戏剧性地又创业了。

2023年开春，随着众善医疗集团的成立，这

一次，作为集团董事长的陈道义有了绝对决策

权，他可以从心所欲，他在开创新事业的前期就

想好了要将工作重心布局在文化基因的打造上。

陈道义首先想到要有集团 IP。“用 IP赋能实

体，用 IP服务大众”，这也是时下最热门的话题。

没有文化 IP的事业顶多算生意，在历史和时代中

根本连痕迹都不会留下。而有了 IP，集团就相当

于有了灵魂，生命力就有了可以代代传承的基

因。好比人类的发展历史，生命虽然是个体的一

代代繁衍，归根结底最强大的其实是基因。一项

事业要能传承百年以上，生命力非强大的 IP基因

莫属，其余均是浮云一般的空谈。那么口腔健康

产业需要什么样的 IP呢？陈道义这时候又想到

了老同学北辰。

接下来的故事便顺理成章。2023年 3月，在

陈道义的热邀下北辰全力动笔进行《爱牙岛历险

记》的文本创作。陈道义也开始了他的一系列 IP
创意落地。他先是结合元宇宙概念，进行内容规

划，继而构思出了七个牙宝的具体形象，找人设

计呈现，并打样成功。他还考虑到不同表现形

式、不同阅读兴趣的儿童的需要，为每一本书配

套一本相同情节漫画书。这就是元宇宙文学漫

画子母书从内容到形式创新的由来。这也是陈

道义策划的这套口腔科普读物不同于其它本的

显著特征之一。

2023年底，《爱牙岛历险记》系列第一本子母

书《惊魂虎牙峰》如期由福建科学技术出版社出

版发行，福建省新华书店公开上架销售。与此同

时，以牙宝、牙妮等为代表的 IP形象也从书本走

到了现实当中。“爱牙岛”——一个具有科学性、

系统化、生命力和无限衍生价值的强 IP宣告正式

诞生。

在陈道义高起点、大格局的运筹帷幄下，众

善医疗集团布局下的口腔实体诊疗、口腔健康护

理衍生品、口腔科普文学、爱牙岛动漫产业等多

个方向的业务已然全面铺开，各条战线均蕴藏着

巨大的商机与价值。

陈道义说：“接下来我们要干的事业，是奔着

实现生命价值而去的！”

（连玉基）

陈道义：中国口腔科普另辟蹊径者

陈道义
众善医疗集团董事长
爱牙岛品牌、IP创始人
中国口腔科普首部元宇宙文学漫画子
母书《爱牙岛历险记》总策划

“中国口腔科普首部元宇宙文学漫画子母书”来了


