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过去，买卖二手高端消费品被视为
囊中羞涩的表现，其交易也非常低调。
但近两年，二手高端消费品忽然火了起
来，在各个平台的直播间里成了热卖商
品。日前发布的《中国二手高端消费品
线上卖方（回收）市场发展研究报告
2024》（以下简称《报告》）显示，二手高
端消费品用户具有年轻化特征，保真和
买家信任则是二手高端消费品市场发
展的前提。

一单店货品价值超千万元
年售出10单以上百万级名牌包

在社交媒体上拥有诸多粉丝的千
宝河中古店素有温州最美中古店之
称。店铺以大面积的墨绿色为装修主
色调，散发着浓郁的复古风情。一进店
门，映入眼帘的是一整面的LV包墙、俯
拾皆是的香奈儿、迪奥包，以及在水晶
灯映照下闪耀着炫目光彩的重奢珠宝、
绝版手表……傍晚时分，记者看到店内
人头攒动。

千宝河老板曾涛介绍说，二手奢侈
品市场也被称为奢侈品中古市场。“中
古”这个词是个舶来品，专指奢侈品级
别的二手商品，包括譬如爱马仕、香奈
儿、LV、芬迪、古驰、巴宝莉等大众耳熟
能详的国际大牌。

已经从事奢侈品行业超 15年的曾
涛表示，“近年来，受国内各大城市的中
古风影响以及直播电商等在线渠道的
催化，温州市民对二手奢侈品的接受度
越来越高，市场也由此变得更加活跃，
相关门店也越开越多。”

曾涛解释说，由于奢侈品消费的人
群相对特定，温州并没有相应的皮具类
奢侈品店，温州市民往往通过海外代购
或者免税店来购买奢侈品，而此前受疫
情限制，奢侈品进口渠道不畅，这部分抑
制的需求集中涌入到了本土的二手奢侈
品领域，买包卖包的人数都迎来大幅上
升，而这部分消费者尝到二手奢侈品高
性价比的甜头后，基本都会迅速成为拥
趸。

“去年我们门店业绩较2019年前上

涨了 3倍以上，一年售出的百万级别的
爱马仕包的订单就达 10单以上。我们
门店也由一间店面扩张为三间，总面积
200多平方米，囤货价值达 1000万元以
上。”曾涛说。

以年轻人为主要消费群体

“在我国，多样化、个性化、品质化、

服务化带来的生产、分配、交换、消费各
个环节的改造、转型，正在推动低碳绿
色消费成为一种生活方式。”中国科学
院大学应用经济学院副教授、品牌领导
力研究中心主任刘慧对记者解释说，新
理念带来了多样化交互。比如，以往大
多数的低碳绿色消费主要是增量的供
给，但现在临期食品得到了广泛的认

可。与此同时，平台化和服务化又带来
了交互力量。消费者尤其是年轻消费
群体越来越注重“后消费”（即消费者愿
意付出最低个人消费成本获得最高产
品使用价值），各大C2C、C2B的二手交
易平台为“后消费”提供了便利、安全、
标准化、可有效交易、快速流转的渠道
和服务，消费者在处置“后消费”的产品
或服务的过程中，实现了低碳绿色，还
可以获得收益。

《报告》数据表明，“Z世代”和“Y世
代”（即 40岁以下人群）两个群体加起
来，占到了二手高端消费品总关注人数
的 80%以上，年轻化特征明显。其中，
26—30岁和 31—35岁年龄段人数占比
最高，分别为24%和23%，可见“Y世代”
是二手高端消费品市场的核心群体。
20—25 岁 年 龄 段 人 数 占 比 第 三 ，为
17%，说明“Z世代”也是二手高端消费
品市场的重要群体。

“年轻消费者更加注重性价比，认
为二手高端消费品可以更好地满足自
己的消费需求，也符合他们可持续消费
的理念。”刘慧分析认为，他们更追求个
性化，更看重奢侈品的品牌价值和文化
内涵。在二手高端消费品市场，他们可
以购买到专柜不再出售的稀有款或限
定款。

（综 合）

日前，对外经济贸易大学教授、中
国奢侈品研究中心主任张梦霞在“洞见
价值·高端循环消费可持续发展”主题
论坛上指出，二手高端消费品交易实现
了闲置资源的共享利用，有利于可持续
发展。目前国内二手高端消费品市场
具有规模大、流转率低、发展潜力大的
特点，以二手高端消费品市场作为二手

商品市场的一个先行先试的试点，积极
探索有效的商业模式和经验十分必要。

ESG理念强调企业在经营过程中应
该注重环境保护、社会责任和良好治理,
以实现经济、社会和环境的协调发展。
首都经济贸易大学副教授、中国品牌研
究中心副主任关冠军认为，ESG是品牌
运营的重要举措，ESG理念和行为是二

手高端消费品企业品牌战略的底色。二
手高端消费品交易作为一种可持续消费
与绿色消费，其市场发展与ESG理念完
美契合，高质量的二手高端消费品品牌
相关ESG信息披露报告能够提升公司在
市场的吸引力。然而，目前ESG信息披
露报告尚没有统一的国际与国内行业标
准，二手高端消费品蓝海市场需要更加
负责的独立运营公司，进行ESG相关的
绩效和目标管理、风险管理、独立审计和
验证、战略规划等。 （综 合）

近日发布的《中国二手高端消费品线上卖方（回收）市场发展研
究报告 2024》（以下简称《报告》）显示，在发达国家，二手高端消费
品交易规模占高端消费品市场总规模的 20%—30%；而在中国，目
前二手高端消费品市场仅占 5%。

二手高端消费品市场，不仅对产品的生态足迹产生积极影响，
而且能让一些时尚产品在问世数十年后重获新生。近年来，越来
越多的国内消费者开始接受并喜欢购买二手高端消费品。

二手高端消费品交易实现了闲置资源的共享利用，是循环型消
费，有利于可持续发展。二手市场提供了一种增加高端消费品使
用率的方式，并且可以限制过度消费。比如，消费者每购买一件旧
衣服可以平均延长它的寿命 2.2年，减少 73%的碳、废物和水足迹，
是一种绿色衣着消费。

2021 年，国家发改委印发的《“十四五”循环经济发展规划》指
出，要规范发展二手商品市场，建立完善二手商品鉴定、评估、分级
等标准，规范二手商品流通秩序和交易行为，鼓励“互联网+二手”
模式发展，提高二手商品交易效率。2022年，国家发改委等七部门
印发的《促进绿色消费实施方案》进一步提出，大力发展绿色消费，
鼓励推行绿色衣着消费，拓宽闲置资源共享利用和二手交易渠道，
鼓励闲置物品共享交换。

《报告》指出，我国二手高端消费品市场主要包括箱包、珠宝首
饰、腕表、配饰、鞋履、成衣和生活方式等七大品类。其中，箱包、
珠宝首饰、腕表三个品类属于具有收藏价值的持久型高端消费品，
许多经典奢侈品被持久保有，更加强调传统、质量、艺术和技艺。
配饰、鞋履、成衣和生活方式四个品类则属于当季流行趋势的短暂
型高端消费品，更倾向于为消费者带来优越或权利、财富以及享受
的感觉。

中国旧货业协会常务副会长常大磊表示，随着年轻一代消费主
力的崛起及人们消费意识的觉醒，旧货市场上的购买者不再局限
于低收入群体。相比于“新旧”，“90后”“00后”更在乎商品的实用
性和性价比，未来物超所值的二手商品或将成为年轻消费群体的
主动购买选择。此外，一些有收藏价值的古玩、古董也吸引着高收
入阶层。

《报告》显示，我国二手高端消费品交易市场以箱包为主，交易
量占比为 84%，其次是珠宝首饰、腕表、配饰，其交易量分别为
7.7%、4.7%、2.7%，鞋履、成衣和生活方式三个品类的交易量之和约
占 1%。箱包、珠宝首饰和腕表作为二手高端消费品的主流交易品
类，具有外在符号鲜明、象征意义强和稳定性高的特征。从交易额
角度看，箱包、珠宝首饰和腕表的交易额占比分别为 80.3%、6.5%和
12.4%，三个主流品类的交易额之和占比超过 99%，配饰、鞋履、成
衣和生活方式四个品类交易额之和占比不足 1%。

“《报告》从不同的角度分析与揭示了我国二手高端消费品市场
的特征，目的是从卖方市场的角度揭示我国二手高端消费品市场
的现状与发展态势，服务于国家循环经济与绿色消费的发展战
略。”对外经济贸易大学教授、中国奢侈品研究中心主任张梦霞分
析指出，随着消费者的时尚需求逐步深化，需求变得更加细分、多
元、丰富，二手高端消费品买家也更加追求个性化表达。产品的多样性和独特性
是二手消费市场背后的重要推力，一些个性、小众、独特的品牌和产品将受到买
方的欢迎，具有明显的长尾效应。保真或买家信任是二手高端消费品市场健康
发展的前提，目前交易双方信息不对称仍然是该市场最突出的问题，如何搭建一
个高效、完善的鉴定体系和售后保障体系尤为重要。

（中国经济网）

追求性价比和可持续消费

二手高端消费品市场势头足

专家观点

二手高端消费品交易与ESG理念契合

图为二手奢侈品交易市场。
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以ESG成果敬未来 水井坊获12项企业社会责任大奖

近日，水井坊在 ESG 领域捷报频传，先后荣获中国酒

业协会“中国酒业 ESG 2022 年度环境治理优秀案例”、新

华网“2023 企业ESG 杰出环境实践案例”、人民网“人民企

业社会责任年度企业奖”、南方都市报“2023 年度绿色低

碳创新引领企业”、环球网“2023ESG 实践案例 ESG 战略

实践”、财经“2023 年长青奖可持续发展创新奖”、界面新

闻“2023 臻善奖年度臻善企业”、四川新闻网“2023 年度高

质量发展贡献奖”等12个奖项。

广告

作为中国知名白酒企业，水井坊

始终秉持以保护生态环境、履行企业

社 会 责 任 、提 高 治 理 水 平 为 核 心 的

ESG 理念，全面部署“水井坊·敬未来”

ESG 战略，一直将践行企业社会责任，

推动 ESG 实践作为永久性工程。正是

这份决心与恒心，让水井坊获得社会

各界的广泛赞誉与奖项，标志着社会

各界对水井坊坚守企业社会责任与可

持续发展初心的肯定与褒奖。

责任与治理责任与治理：：水井坊的水井坊的ESGESG战略融合战略融合

水井坊深刻认识到，ESG 战略的

深度融合与企业发展密不可分，因此，

水井坊始终秉承绿色低碳发展理念，

践行企业社会责任，实现公司规范管

理，并将其作为推动企业高质量发展

的重要驱动力。

在绿色环境的保护上，水井坊一

直坚持以一套清晰的环境方针和三层

治理架构作为业务运营的基石，确保

了环境可持续性的治理和执行。在各

项法律法规的前提下，水井坊制定了

一系列环境管理制度，例如《污染物及

噪声防治管理程序》，以降低业务运营

对环境的影响。同时，水井坊不断完

善 公 司 治 理 体 系 ，强 化 公 司 治 理 能

力。坚持强调董事会责任，不断完善

治理架构，积极推动信息披露和投资

者沟通，在持续提升董事会治理能力

的同时，平衡多元化、保证独立性。

此外，水井坊积极参与公益事业，

自 2017 年起，公司明确制定了《公益

捐赠管理制度》，并设立专门岗位负责

公益项目的实施与管理，强化了企业

社会责任的实践。近年来，水井坊在

公益慈善方面的累计捐赠已超过 3000
万元。2023 年 12 月，公司启动“水井

坊公益日”，成立水井坊志愿者团队，

让水井坊的企业公民使命融入企业文

化，全面唤起水井坊员工积极参与志

愿服务的社会责任感。

水井坊也是中国白酒行业中最早

发布 ESG 报告的企业之一，通过这种

透明的信息披露方式，公司展示了其

在可持续发展上的领导力。2022 年，

水井坊发布了“水井坊 2035 可持续发

展目标”，展现了公司对未来的规划和

愿景。这些目标不仅是公司战略的一

部分，更是衡量企业运营健康的关键

指标。

长期主义与承诺长期主义与承诺：：

水井坊的水井坊的20352035可持续发展愿景可持续发展愿景

水井坊不仅在品质上追求卓越，

在社会责任和可持续发展方面也表现

出了强烈的使命感和行动力。水井坊

将 ESG 理念深深植入企业文化和战略

规划之中，构建了自上而下的管理与

实践体系，制定并公布一系列具体可

衡 量 的“ 水 井 坊 2035 可 持 续 发 展 目

标”。公司认识到，ESG 目标不仅是贯

彻企业可持续发展的重要工具，更是

提升企业竞争力和应对系统性风险能

力的关键。通过这些目标，水井坊增

强了经营风险管理和控制能力，确保

了企业的稳健发展。

水井坊设立的 2035年可持续发展

目标，旨在推动公司在环保、社会责任

和内部治理等方面进行系统性和持续

性的改进。公司致力于通过强化可持

续经营能力，减少对环境的影响，提高

经营效率和盈利能力，为未来的发展

奠定坚实的基础。

同时，水井坊也致力于在白酒行

业内部推动 ESG 的实践和评价体系的

建立。公司希望通过在行业内的率先

实践，探索并建立一套适合中国国情

且贴合白酒行业特性的 ESG 评价体

系，为整个行业的可持续发展提供借

鉴和思路。公司深度参与中酒协《白

酒企业温室气体核算方法及报告》等

ESG 领域团体标准的起草工作，这不

仅将推动水井坊自身的发展，也将鼓

励整个白酒行业朝着更加绿色、可持

续的方向前进。

未来，水井坊将在践行企业社会

责任和 ESG 实践的道路上砥砺深耕、

载誉前行,不断增强 ESG 体系建设和

实践能力，推动产业转型升级和绿色

可 持 发 展 ，并 积 极 推 动 白 酒 行 业 的

ESG 实践向着落地、扎实的方向迈进，

为白酒行业的可持续性未来贡献水井

坊力量。


