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本报记者 刘 元 □ 张钰格格

2023年咖啡机增速成绩亮眼。奥
维云网（AVC）推总数据显示，咖啡机行
业销售额在过去五年复合增长达到
22.7%，同时2023年1—11月行业整体规
模达24.6亿元，同比12.7%。本报记者走
访市场发现，消费者对咖啡机的便捷性
要求越来越高，各种可携带的咖啡机、磨
豆机问世，消费者随时随地喝到自己现
磨咖啡已经不再是奢望。

奥维云网（AVC）线上监测数据显
示，2023年 1—11月便携咖啡磨豆机产
品相较 2021 年同期销售额增速达到
67.2%。同时具备便携标签的摩卡壶也
迎来机遇，2023年下半年销售额额占比
由去年同期的 0.2%增长至 1.3%。记者
了解到，当前便携咖啡机的销售渠道集
中在电商平台，其主要品类分为两种，
一种是带有自动磨豆功能的便携式意

式浓缩咖啡机，价格在 200元—700元
间不等，另一种是胶囊便携咖啡机，价
格在 100元—400元不等。便携咖啡机
相与普通家用咖啡机相比，不仅价格
低，而且体积只有一个保温杯大小，重
量在 500克—800克左右，出门携带十
分轻便。还有部分产品考虑到便携咖
啡机的使用场景多为户外，便搭载了车
载加热的功能，让消费者在出行的途中
即可做好一杯热咖啡。

吴女士告诉记者，“作为上班族，每
天的早上的时间十分宝贵，在单位购买了
便携手动胶囊咖啡机后，只需要放入胶囊
咖啡，加入80毫升的热水，等待一分钟就
可拥有一杯和咖啡机做出的差不多的意
式浓缩。”网友“卷卷毛”在社交平台上分
享了她每天做办公室咖啡的好物，手持电
动奶泡器提升了她午休时间享受咖啡的
体验，“有了这些便携小家电，基本能在办
公室实现咖啡自由。”“卷卷毛”告诉记者。

便携式咖啡机的使用场景并不局
限于办公室，登山、露营时使用则将产
品便携的特点最大化。吴女士告诉记
者，她除了会在上班时间使用便携式
咖啡机，在周末露营的时候也会带上，
甚至为了和朋友一起分享醇厚的咖
啡，特意购买了更大容量的便携自动
咖啡机。“便携式自动咖啡机可以不插
电使用，满电状态下可以将水加热后做
3—4 杯咖啡。这款产品体积小、易清
洁，集磨豆、冲泡、咖啡杯功能为一体，
十分适合露营时使用。”吴女士解释
说。购买了同款便携自动咖啡机的姜
女士认为，便携咖啡机颜值高、方便携
带，等待几分钟就能喝上一杯新鲜出炉
的咖啡，户外旅行人士真的太爱了。“儿
童也能用便携咖啡机做出一杯咖啡，让
他们在露营过程中增加了参与感，拆装
清洗也能锻炼动手能力，给露营的过程
增添了更多的乐趣。”购买半自动便携

咖啡机的王先生说。
家电行业分析师梁振鹏预测，便

携性将成为咖啡机品牌重点发展的趋
势。随着户外经济的火热，消费者对
便携式咖啡机的需求不断增加。便携
式咖啡机不仅可以满足消费者在户
外、旅行等场景下的咖啡需求，还可以
为咖啡爱好者提供更多元化的选择。
因此，便携性有望成为咖啡机品牌竞
相追捧的方向。中国信息协会常务理
事、国研新经济研究院创始院长朱克
力认为，咖啡机品牌应抓住这一市场
机遇，加大对便携咖啡机研发与推广
力度，满足消费者对便携性和高品质
咖啡的需求。

浙大城市学院文化创意研究所秘书
长林先平认为，如果咖啡机企业能够继
续推出更加便携的产品，并能在便携性
产品上搭载如冷萃技术、冷泡奶技术等
差异化功能也会成为未来的发展方向。

是延续去年的承压前行，还是突破瓶颈，找到新增长极？这
是家电行业 2024年面对的十字路口。2023年，我国家电市场全
年呈现“N”形走势，虽未迎来反弹式或报复性增长，但家电企业
仍凭借自身韧性正缓慢、稳步地复苏。面对增量市场转为存量市
场、传统品类出现增长瓶颈、消费动能不足等现实情况，2024年
家电行业新的增长极在哪里？内外销市场还有哪些新机遇？

多位业内人士分析认为，2024年家电内销市场仍将处于结
构性调整的周期，预计全年零售额微增。在调整周期中寻觅新
机，伴随“体育大年”的到来，体育营销将呈多品牌运作格局；外销
仍是重要增长极，做好价值出口是关键，海外布局将从“走出去”
转变为“走进去”。

“体育大年”刺激彩电销售
营销“大战”提前打响

若说 2024年的“年度机遇”，“体育大年”的到来绝对是家电
业界普遍期待的。除了最受关注的巴黎奥运会外，亚洲杯、欧洲
杯、美洲杯等众多洲际足球赛事也将于本年度陆续拉开序幕。

业内人士分析称，2024年，“体育大年”或将为彩电业带来一
波增长。一方面，彩电行业近年来一直处于下降通道，基数较低；
另一方面，每逢“体育大年”都是彩电销售的高峰，特别是海外市
场将翻倍式增长。以东京奥运会召开的 2021年为例，当时中国
家电业累计出口额达 837亿美元，同比大幅增长 18%，出口额规
模保持历史同期最佳水平，且增速为十年来最高。

记者注意到，自去年下半年以来，已有多家家电巨头对2024
年的各大体育赛事营销进行了提前布局——海信家电成为2024
德国欧洲杯全球官方合作伙伴；长虹CHIQ成为FIS滑雪世界杯
官方合作伙伴及德国滑雪协会DSV的官方赞助商；美的官宣曼城
俱乐部球员埃尔林·哈兰德（Erling Haaland）成为其全球品牌代
言人等。

“借助体育赛事营销扩大自主品牌影响力，是中国家电企业
的传统做法。”中国机电商会家电分会秘书长周南认为，与往年不
同的是，2024年家电企业体育营销将呈现多品牌运作格局，即根
据不同地域的体育赛事和品牌布局，有针对性地进行体育营销，
提供产品的同时更侧重内容运营，同时更多地借助数字化营销手
段。因此，这场体育营销“大战”，既考验家电企业构建海外品牌
力的构建，也考验企业线上营销的能力。

从“走出去”到“走进去”
售后服务成新着力点

多位业内人士认为，2024年，外销仍然是中国家电企业的重
要增长极。“我国家电出口的独特优势在于成熟、完整的产业链，
经过了四十多年的发展，已成为全球家电制造的中心和基地；近
年来，工厂智能化改造大幅提升，也让产品品质得到了保障，扭转了此前出口品质不
高的海外形象。”斌科技家电战略研究咨询机构首席研究员张彦斌表示。

奥维云网（AVC）总裁助理兼研究创新部总经理赵梅梅预计，今年，家电对东盟、
阿盟、非洲、拉美等地区的出口增速较快。由于原材料价格在下降通道，同时叠加人
民币可能贬值等因素，今年家电出口形势看好。

“新兴市场人口众多，家电普及率低，仍属于增量市场。2024年，中国家电企业
将通过加大出口比例，更多地倾向于提升新兴市场的占有率；而在发达国家市场，由
于日本品牌的逐步退出，为中国家电企业自主打造高端化品牌留下了市场空间。”家
电行业分析师梁振鹏表示。

业内普遍认为，未来家电出口，需关注产品升级和价格提升等问题，做好价值出
口是关键。产业在线分析师龙飞分析：“当前，家电出口市场呈现出‘总量维持、均价
下探’的情况，因此保利润是关键。”龙飞认为，对家电企业来说，2024年需要结合目
标市场情况，调整产品结构，通过技术升级、产品焕新等方式，提高高端产品的出口
占比，从而推高毛利润。 （广州日报）

本报讯 （记者 姜永腾 □ 封
骁朔） 一笔一划继传统，一墨一情
迎新春。为进一步弘扬中华优秀传
统文化，丰富师生校园文化生活，营
造节日的喜庆气氛，近日，石家庄市
鹿泉区教育局联合区书法家协会在
经济开发区学校举行了“书春送福”
书法进校园活动。活动现场翰墨飘
香，篆、隶、楷、行、草等多种书体各
显神韵，一副副饱含着深厚文化气
息和节日喜庆气氛的春联作品，写
出了大家对于来年美好生活的向往
和祈盼。

“我们组织这次活动的目的一是

营造喜庆热闹的春节氛围，二是送文
化进校园让广大师生认识书法、欣赏
书法、爱上书法。”石家庄市鹿泉区书
法家协会负责人曹克强说。

此次活动在师生心中播下了继
承优秀传统文化、热爱书法的种子，
点燃了师生持之以恒学习书法的热
情，不仅让师生们感受到了中华优
秀传统文化的魅力，也进一步激发
了大家对书法艺术的热爱和追求。

石家庄市鹿泉经济开发区学校校
长高艳忠说：“我们今后要多组织书法
学习和交流活动，让传统文化在校园
中得到传承和发扬。”

本报讯 （记者 樊春勤） 1 月 6
日，“凤香大时代 创新与未来”——西
凤酒百亿庆典暨 2023年全球经销商、
供应商表彰大会在陕西西安举行。

“百亿西凤，今朝圆梦！2023 年，
西凤实现销售收入 103.4亿元，同比增
长 23%。”西凤集团公司党委书记、董
事长，股份公司董事长张正在大会现
场表示，并向多年来与西凤风雨同舟、
携手奋进的经销商、供应商表示了感
谢。张正指出，“发展思路”和“四步走
战略”，是市场形势发展对西凤酒的客
观要求，也是今后一个时期的努力方

向。张正透露，2024年西凤酒将从“打
造一流的市场体系”“打造一流的品牌
体系”“打造一流的质量体系”“打造一
流的文化体系”四方面着手改进提升，
实现企业快速发展。

大会现场，中国酒业协会理事长
宋书玉发表了致辞。宋书玉首先向全
体西凤酒同仁表示祝贺，并指出百亿
元营收是白酒企业梯队的一个分水
岭，也是西凤继续前行的新起点。西
凤能够跨越百亿元营收门槛，离不开
历史的传承，也离不开文化的积淀，可
以说西凤酒的发展是中国名酒发展的

一个缩影。
西凤股份有限公司副总经理、营

销管理公司总经理周艳花作 2023 年
营销工作总结暨 2024 年营销工作规
划。她表示，2024 年是西凤酒后百亿
时代元年，西凤将以“1246”工程，即
围绕“一个中心”、实施“两个聚焦”、
落实“四个转型”、打好“六大战役”，
深入推进后百亿时代西凤营销之路，
与 各 位 经 销 商 朋 友 一 起“ 攻 赢 ”
市场。

大会现场还举行了金奖老绿瓶上
市仪式。著名白酒专家、四川源坤教

育科技创始人、国家市场监管重点实
验室学术委员钟杰代表专家组宣读了
给金奖老绿瓶的评语：“52 度金奖老
绿瓶西凤酒观之酒色微黄透明，香气
纯正秀雅，陈香、蜜香舒适，入口绵甜，
落口爽净，丰润绵柔，回味悠长，它是
西凤酒绿瓶系列的经典之作。”

大会对 2023 年度优秀经销商、供
应商进行了表彰奖励，来自全国各地
的著名文化学者及白酒行业有关专家
进行了演讲，同时举办了“名酒新格
局 凤香大时代”和跨越百亿、创新未
来”沙发论坛。

当 地 时 间 2024 年 1 月 9 日 —12
日，创维集团携旗下电视、投影、冰洗
空、机顶盒、XR、光伏、储能等全品类
黑科技战略产品，亮相 2024年美国拉
斯维加斯国际消费类电子产品展览会
（以下简称“CES2024”）。

CES2024 汇聚了全球最前沿的科
技产品和创新思想，展现科技与生活
的无缝对接。创维集团展示“从智能
家电到双碳生态”全场景，开启又一次
激动人心的世界前沿科技之旅。

场景化展示黑科技和创新产品
开启世界前沿科技之旅

与往届相比，今年创维不仅将展
台从 CES 南馆迁入 CES 中心馆，独特
的“Big House”外观设计也成为展会
上一道亮丽的风景线，让整个展区呈
现出一种温馨、舒适、科技感十足的氛
围，参观者仿佛置身于一个真实的智
能家庭环境中。

通过“别墅+庭院”组合，创维展区
被布置成一个自在、舒适、科技感的

“家”，创新性地从单纯的产品功能展
示转变为生活场景的体验，参观者能
够身临其境地感受到智能家居带来的
便捷与舒适，并且通过创维智能产品，
在庭院、客厅、书房、儿童房等不同的
生活场景中进行控制和互动，沉浸式
体验到创维的创新力、产品力和智能
制造实力，同时更加深了对创维的信
任感和向往感。

创立 35 年来，创维始终坚持技术
领先、品质至上的DNA，将用户体验放
在首位，深受消费者信赖。如今，创维
精准研判前瞻趋势，产业布局从智能
家电跨界拓展到双碳生态，坚持以消
费者体验为核心，以“5G+AI+终端”的
技术发展思路，聚焦产品力提升，构建

面向未来的可持续竞争力，为全球家
庭提供全方位、一站式解决方案。

消费电子带来更极致的视听体验

CES2024 期间，创维在智慧显示
方案、差异化特色产品、“5G+AI+智慧
家庭”解决方案、新能源光伏储能方案
等四大方面进行全面展示，彰显了为
全球用户提供极致的智慧生活全场景
解决方案的决心和实力。

多年来，创维始终坚持自主创新，
持续引领行业发展趋势，不断为行业
带 来 惊 喜 新 品 和 里 程 碑 之 作 。 在
CES2024 上，创维首次展出了万级背
光物理分区和千级背光物理分区的旗
舰Mini LED壁纸电视系列，以及全新
的 OLED 透 明 电 视 、165 英 寸 Micro
LED 电视、投影仪、美妆冰箱、mini 洗
衣机、挂式空调等产品。

创维旗下的全球化智能电视操作
系统 Coolita OS 亮相 CES 2024。依托
MaaS+SaaS+PaaS 平台生态，Coolita 构
建起高场景化、高组合性、高开放性的
AI 服务能力全景，拥有智能海报生
成、短视频深度创作、智能化标签等多
款成熟的AIGC工具。目前，Coolita 与
超 500家全球和区域流媒体服务商达
成合作，提供超 12亿小时影音娱乐内
容，服务超过 80个国家。

创维首款MR（混合现实）新品亮相
从虚拟拉回现实

在 5G、AI等前沿科技的飞速发展
下，创维集团前瞻布局虚拟现实与增
强现实产业，满足人们对未来智慧生
活的无限想象，在 CES2024 期间首次
展出创维 MR 新品 PANCAKE 2，把人
们从虚拟中拉回到了现实，这是创维
XR空间计算设备的代表性产品，其对

标苹果Vision Pro，采用了单眼 4K Mi⁃
cro-OLED 屏，双眼 8K 分辨率，这也是
全球第二款、中国第一台单眼 4K MR
产品。

创维首款 AR 眼镜 A1，定位超清
超轻，重量不到 75g，佩戴舒适轻盈。
画质上搭载 Micro-OLED 屏，1080P 高
清 显 示 ，54PPD 高 配 角 分 辨 率 ，
4496PPI，90Hz 刷新率，为用户呈现等
效 6 米的 172 寸大屏，畅享私人巨幕
影院。

无需控制器
人工智能开启真人体感游戏新体验

CES2024期间，由创维数字与Nex
共同打造的 Nex Playgroud-AI 真人体
感游戏机也惊喜现身，这是一款以人
工智能驱动的真人体感游戏娱乐产
品，利用人工智能驱动的动作感应捕
捉用户动作，为共享娱乐提供了无限
可能，因此被美国《时代》周刊评为

“2023年最佳发明”。
《时代》周刊赞誉称：“有些家长担

心电子游戏会让他们的孩子长时间保
持坐姿，而Nex Playground的设计目的
是让所有年龄段的玩家都能运动起
来。该AI游戏机配备了一套游戏，玩
家可以通过全身运动来操控游戏，无
需控制器。”基于AI算法，这是一款挑
战创新规范的技术杰作。

新能源业务寻求出海新机遇

CES2024 期间，创维集团首次展
出了新能源业务的光伏和储能产品，这
也是创维首次在CES上展出新能源业
务。创维集团自2020年开始布局，以户
用光伏为开端，加大技术创新研发，融
合互联网先进技术与数字信息技术，全
面实现户用光伏电站的实时数字化管
理。目前创维在中国分布式光伏电站
装机总量规模排名行业前三，2023上半
年创维新能源的营业额超过120亿元人
民币。可以说，创维
集团已经成功将新
能源业务打造成了

“第二增长曲线”。
面对全球光伏

及储能的巨大市场
机会，创维也在快
速推进新能源业务
出海发展。其中，
创维光伏从欧洲出
发 并 在 全 球 布 局
Solavita 品牌，借助
公司先进的信息化
项目管理能力和智

能制造能力，设计开发及制造高效率
太阳能组件、光伏逆变器系统、太阳能
安装支架等光伏电站核心设备，不断
深耕欧洲、亚太、中东非等市场。创维
储能聚焦工商业、家庭式、便携式、基
站备电等四大业务板块，为全球客户
提供全方位的储能解决方案，推出了
多个系列产品，尤其是工商业储能领
域 已 在 多 个 重 要 项 目 中 得 到 成 功
应用。

布局差异化创新
创维冰洗瞄准细分市场

消费需求的差异化，催生了新的
需求市场，洞察到这些个性化需求，创
维对常规品类进行了差异化创新，而
这正是创维的拿手好戏。CES2024 期
间，创维带来的智能家用电器差异化
产 品 阵 容 深 得 参 展 观 众 和 客 户 的
喜爱。

创维带来的美妆冰箱，不仅容量
充足，实现充分收纳，而且通过隐藏门
把手等创新设计，完美嵌入镜面柜，更
在照明光线、储存温度等方面实现人
性化。

创维迷你洗衣机，拥有 1KG 专享
空间、9L容量，还有四档变温洗，安心
除菌。可以说，在人性化设计方面，创
维走在了家电行业的前列。

在 CES2024 上的精彩亮相，创维
全面展示了“从智能家电到双碳生态”
的新形象，充分诠释了其全球发展新
篇章的战略雄心和定力。在多品牌、
全品类、高品质并行的优势驱动下，创
维将通过贯彻“eco-smart”生态智能理
念，在市场份额、产品组合、智能技术、
可持续发展等方面深化全品类协同，
力争升级为世界产业领导者，打造“绿
色智能、低碳智能、环保智能”的集团
品牌形象，为全球消费者创造极致的
产品与用户体验。

（维 立）

去年1—11月便携咖啡磨豆机相较2021年同期销售额增速达67.2%

多场景适用 便携咖啡机“赢”增量
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“凤香大时代 创新与未来”

西凤酒百亿庆典暨2023年全球经销商、供应商表彰大会举行

石家庄市鹿泉区：

“书春送福”进校园

““书春送福书春送福””书法进校园活动现场书法进校园活动现场

丰台市场监管局之窗丰台市场监管局之窗
儿童呼吸道传染病高发 丰台区市场监管局“三到位”保障儿童用药安全

近期，儿童支原体肺炎等呼吸道传
染病进入高发期，为保障辖区儿童支原
体肺炎防治诊疗工作有序开展，切实守
护儿童身体健康，丰台区市场监管局积
极落实北京市加强儿童呼吸道感染性疾
病防治工作要求，立足本职，对辖区医疗
机构开展儿童用药安全专项检查。一是
监督检查到位，规范药品使用。对近期
儿童需求量较大的阿奇霉素、罗红霉素
等抗菌类药品以及儿童退热、止咳类药
品进行重点检查，主要从药品购进渠道、
药品储存设施设备、药品管理制度、台账
记录等方面进行检查，确保药品质量安
全。二是优化服务到位，保障线上开
药。梳理掌握辖区互联网医疗机构信息
台账，指导并督促医疗机构严格落实线

上线下一体化质量管控要求，优化线上
诊疗服务，规范线上开药流程，加强对儿
童用药的指导服务，提示用法用量、禁忌
事项等，保障儿童用药安全有效。三是
宣传科普到位，引导合理用药。借助2023年全国安全用药月宣传契机，通过
线上线下多种宣传载体，广泛宣传支原
体肺炎防治和合理用药相关知识，提醒
家长切忌自行盲目用药，如果孩子出现
发热伴有剧烈咳嗽，应及时就诊查明病
因，遵照医嘱合理用药。下一步，丰台区
市场监管局将继续加强对医疗机构的监
督和指导，督促医疗机构落实主体责任，
保障阿奇霉素等药品储备；对儿童用药
实施长效监管，守护儿童用药安全，为儿
童健康成长保驾护航。 （麻艳蕊）

创维惊艳CES2024：

从智能家电到双碳生态 沉浸式体验智慧生活全场景
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