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本报讯（记者 解 磊 □ 张钰格
格）“传承品质优势，创新驱动发展；推
动生态和谐，绿色低碳发展；数字融合
赋能，转型升级发展；高效开放合作，产
区协同发展……”近日，在四川宜宾举
办的2023中国国际名酒博览会（以下简
称“酒博会”）上，宜宾产区、遵义产区、
宿迁产区、泸州产区、吕梁产区、亳州产
区、德阳产区的代表与中国酒业协会共
同发布了《世界白酒产区高质量发展宜
宾宣言》，旨在聚集各名酒产区势能，推
动产业链优势互补，开启产区合力发展
新篇章，拉动国家经济内循环，构建中
国名酒产区互利共赢新格局。

据悉，《世界白酒产区高质量发展
宜宾宣言》从技术、创新、产业链融合的
角度，阐述了产区企业合作的方向。首
先是不断深化传统白酒工艺科研、标准
体系建设，持续构建以企业为主体、市
场为导向，政、产、学、研、协深度融合的
技术创新体系。其次是加快产区生态
保护规范条例立法，鼓励传统酒业实施
节能降碳改造和工艺革新。第三是推
动数字技术、智能技术应用与传统酒产
业的深度融合，促进中国白酒数字化转
型、智能化发展。最后是加强名酒产区
产业链、供应链的深度融合，促进产区
优势资源互补，形成中国名酒产区全方
位、多层次、宽领域的全面开放共赢格
局，释放酒业增长潜力，培育壮大酒业

新动能。
“虽然白酒产业高质量发展的劲头

和趋势明显，但必须要认识到，未来三
到五年的产业结构性调整势在必行。”
酒博会开幕式上，中国酒业协会理事长
宋书玉表示，在经济复苏期和产业调整
期交织的节点，如何把握机遇、应对挑
战，是每个名酒产区都需要重点关注和
研究的课题。

据了解，从2015年中国酒业协会明
确“产区”概念，到 2017年，在中国国际
酒业博览会期间，着力提出培育名酒产
区的发展，经过多年探索，依托协会、产
区政府、名酒企业三方联动总结出的国
内产区建设模式，共同推进优质名酒产
区、美酒特色产区的建设。新时代，名
酒企业如何“美美与共”，更好地引导行
业高质量发展？开幕式上，相关业内人
士也分享了自己的见解。

五粮液集团（股份）公司党委书记、
董事长曾从钦认为，新时代世界酒业高
质量发展面临新的考验，内外部环境的
复杂性不确定性、白酒行业竞争格局的
显著变化、白酒行业三个优势集中的力
度前所未有。“我们处在一个充满挑战
变化的时代，也处在一个充满希望的时
代，如何从不确定性中把握中国白酒的
确定性，成为白酒产业的行业之问、发
展之问、市场之问。”曾从钦表示，优势
产区品牌效益、市场效应、价值效能越

发突出。优势产区是白酒行业高质量
发展的最大确定性，要加快成为白酒产
业未来新秩序新格局的主导力量。

洋河股份党委书记、董事长张联东
表示，中国酒业发展要实现产区融合，
摒除“门户之见”，破除“地域界限”；要
推动产业融合，深度融入全球产业链、
价值链、供应链和创新链；要促进产城
融合，做大做强白酒产业、做特做美中
心城市。在国际化方面，中国酒业要努
力构建统一的新消费“大市场”，立足产
区，辐射全国，走向世界。要打造更有
吸引力的产品，提升白酒的品位和魅
力，在更大更广阔的市场上引领消费潮
流；塑造更有影响力的品牌，积极传播
正能量，更好引领新风尚，成就新时代
最受欢迎、最受青睐的品牌集群；创造
更有凝聚力的业态，立足大区域、大产
区，共建大市场，共推一体化，深化协同
发展，挖掘市场机遇。

茅台集团党委副书记、总经理王莉
也认为：“名酒源自名产区，产区表达已
成为名酒飘香世界的‘通用语言’。作为
名酒企业，理应充分发挥‘头雁’效应，
带动区域酒企做优产品品质，提升企业
形象，塑造独特品格，共同守护产区品
牌，带头挖掘产区资源优势，共塑产区
功能，丰富完善产业业态，创造更多区
域经济价值。”

宋书玉说，实现白酒产区的高质量

发展，需要推动转型升级，加快建设产、
学、研、协深度融合的技术创新体系，实
现上下游企业协同发展的良好产业创
新生态；实现绿色生态低碳转型和可持
续发展，推动绿色生态酿造，以新一代
信息技术、人工智能、生物技术、智能酿
造赋能产业发展；进一步挖掘产区文化
特色，创造多元化、立体化、深层次的消
费体验；“走出去”参与国际竞争，产区
内品牌联合抱团出海，站在全球产业
链、供应链、价值链重构的角度思考和
谋划产业布局，打造更具国际化的白酒
产区。

据了解，本届酒博会以“酒都宜
宾·和美世界”为主题，由中国轻工业
联合会特别支持，中国酒业协会主办，
宜宾市人民政府牵头承办，依托丰富
多样的活动内容，加强酒企、产区及酒
旅产业之间的交流、合作，推动产业链
提质升级，实现产业、产区、本地及酒
企的四方共赢，进而共同推动名酒博
览会成为全球名酒领域的标杆平台。
同时，通过展览、论坛、洽谈等多方位
的交流合作，共同探讨酒业的未来发
展方向，促使名酒产业从传统到现代
的升级换代，推动名酒经济更好地服
务于社会,促进区域经济的可持续发
展。开幕式上，中国轻工业联合会正
式授予宜宾市“中国五粮浓香白酒核
心产区·宜宾”称号。

“太让人高兴了，冬交会海南农垦馆开馆后不到4小时，我们
就收获了8000万元订单，其中春茶订单接近3000万元，单品订单
量最高的是我们新近开发的一款可以生吃的开胃胡椒粒，此外还
和新加坡新隆利咖啡达成了合作。”2023年中国（海南）国际热带
农产品冬季交易会（以下简称“冬交会”）举办头一天，海垦热作产
业集团党委书记、董事长李豫就收获了大大的惊喜。

人流如织、商流如潮。当北方不少地方迎来寒冬降温的时
候，美丽的椰城海口正阳光明媚、繁花盛开。海南国际会展中心
内更是暖意涌动，琳琅满目的农产品令前来参观选购的市民游客
目不暇接。数据显示，本届冬交会期间现场订单交易总额 59.74
亿元，现场交易额3853.78万元，签约项目13个，签约金额7.58亿
元。冬交会的强大引力，不仅为海南建设自由贸易港提供了强大
动能，也为打造国际旅游消费中心集聚了源源不断的流量。

展会红利大

8家全国性农业行业协会、243家全国重点批发市场、5000名
专业采购商进场对接，包括世界500强企业在内的2000余家企业
参展，专业采购商数量较去年增长近3倍；展会总面积约8万平方
米，展品包含瓜果蔬菜、粮油、茶叶、咖啡、畜牧、水产、农资农机农
技、跨境电商、休闲农业等品类和业态；展会特装展位设置率
100%，是全国第一个实现特装展位全覆盖的农业展会……与前
几届相比，今年冬交会参展商和展品更多，产销对接更活跃，成为
更高水平更有质量更具国际化特色的“三农”盛会。

冬交会现场，无论是首次参展的新面孔，还是连续多届参展
的老客商，都带来了“见面礼”。海口荔枝、三亚甜瓜、澄迈地瓜、
东方火龙果、雨林大叶茶等众多海南特色农产品竞相亮相，向岛
外投资商、销售商伸出橄榄枝；澳大利亚原装进口奶粉、法国葡萄
酒、泰国榴莲等国外农产品搭建了国际农业消费桥梁，让市民游
客不出国门就能选购货真价实的进口货；在省市团组馆，全国各
地农业消费精品云集，“绿色食品”“有机食品”“地理标志农产品”“富硒食品”等认
证农产品迎来“放心购”。

“一个蜜瓜批发价六七十元，网上最火时能卖到六七百元。”海南昌果农业发展有
限公司销售人员张银芳说，此次公司参展的展品大多是新引进种植的农产品，如柠檬
味甜瓜、蜜思提拉小圣女果等。由于都是刚刚引进到国内种植，加上品种独特、味道可
口、产量稀少，产品供不应求，希望通过参展来增加企业知名度，不断扩大种植面积。

喜见新风尚

展馆内，穿着卡通服饰的玩偶吸引着观展游客的目光，果园植保机器人、农业
无人飞机、农业拖拉机等“大块头”引得众多客商合影留念，热带水果、海鲜深加工
产品更是吸引不少游客观赏品尝。

“这是什么水果？竟然长这么大！”在琼海馆入口处的水果展区，一个长度
近 1米的非洲杨桃瓜吸引了沈阳游客潘兆平和老伴的注意，“我们老两口每年冬
天都到海口过冬，听说有冬交会就特意跑来看，真是大开眼界。”

走进冬交会1号馆，一列海南农垦号“动车组”吸引了众多参观者的目光。冬
交会期间，海垦集团组织了多场品牌路演与推介活动，让嘉宾既可以在现场逛展
时大饱口福，也能在云端逛展收获满满。现场还通过“通关文牒”“朋友圈点赞”

“你问我答”等多种趣味十足的游戏，让渠道商和消费者在逛展的同时深度参与互
动，感受多元体验。

在海南热带水果展区，树熟榴莲格外引人注目。海南优旗农业有限公司技术
总监田令介绍，“这是我们第二次参加冬交会。去年展示的是种苗，今年第一次带
着成熟的榴莲亮相冬交会。由于榴莲第一年挂果产量不高，所以展会现场只供观
众品尝，不对外销售。”

“水深5米，鱼离船舷还有8米，快上来了。”在海南休闲渔业展馆，正在体验模
拟钓鱼机的游客双手握杆、用力拉伸，电视画面里的“鱼儿”经过游客用力拖拽后
终于被“钓”上渔船。工作人员钟山说：“海钓爱好者可以购买这款模拟钓鱼机，不
能出海钓鱼的时候在家就能体验钓鱼的乐趣。”

收获朋友圈

在重庆馆，观展市民和游客争相抢购天上满月农业开发有限公司带来的富有
川渝风味的麻辣香肠和五花腊肉。公司总经理廖辉表示，“冬交会卖货不重要，重
要的是很多有志于合作的销售商与我们进行了交流对接，达成了很多合作意向。
以前是找人代理，现在是挑选代理，这是冬交会给企业带来的福利。”

“1981年我就开始炒茶，最开始挑着茶叶去邻近的陵水、保亭等地卖，后来交
通条件好了才到海口卖茶。现在儿子接手了，开始在冬交会上找商机了。”五指山
水满黎香红茶叶合作社负责人王兴珍是一名老茶农，以前制茶卖茶辛苦不说，销
量还少。如今儿子王旺超做起了网上销售，还连续几年参加冬交会，让山区茶叶
的销量一年比一年高。

在展馆，不时有很多外国面孔出现。他们有的用流利的中文与参展商热情交
流，有的通过身边的翻译了解展品情况，众多展品引得他们连连称赞。

本届冬交会还新增国际优品馆，有26个国家以及60名行业国际组织代表参会参
展。柬埔寨作为此次展会主宾国，特装展示面积达260平方米，以现代展示手法与传
统柬埔寨建筑风格相融合的设计理念打造展台。柬埔寨王国驻海口总领事馆总领事
春文通说：“柬埔寨与海南地理位置相近，在许多领域有很好的合作。我们将继续加强
与海南的合作，促进热带农业和旅游业发展，造福更多人。” （经济日报）

近日，由江西省农业农村厅、南昌市人民政府共同主办的第五

届江西“生态鄱阳湖·绿色农产品”博览会暨江西农特产年货节

（以下简称“江西农博会”）在南昌绿地国际博览中心闭幕。本届

江西农博会为期 4天，通过举办数字赋能乡村振兴论坛 、“赣鄱正

品”品牌发布会暨农业品牌精品专场推介会等活动，讲好江西绿色

生态农业故事。

图为江西农博会现场。

“我们在展会上‘双喜临门’，不仅
找到海参产品的新疆总代理商，还解
决了从新疆采购海鲜和水产品的渠
道。”近日，在第二届中国食文化交流
博览会暨首届中国放心好食品名录产
品海鸿国际集采贸易展销会闭幕式
上，优澜海食品（山东）有限公司负责
人杨云飞说。

2023年 12月 22日—25日，本届展
会在新疆海鸿国际食品物流港举办。
包括“中国放心好食品名录”产品生产
企业、专业市场一级批发商、区域性集
采机构、自治区及新疆生产建设兵团
等千余家食品企业参会，新疆美食物
产、水产品、干果产品、酒类产品、肉制
品、米面粮油、特色饮品等摆满各展
位，令人目不暇接。

中国食文化交流博览会以“食品
文化”为主题，是中国食品行业品牌展
会，此次展会以“促进集采、促进贸易、
促进订货”为目标，推动“新品出疆”，
助力新疆食品企业拓展销售渠道。

新疆是中国“放心好食品名录”项
目在全国的首站启动地。在首届中国
放心好食品名录产品海鸿国际集采贸
易展销会上，近百家放心好食品企业
带来的 300款放心好食品整体亮相，供
消费者和集采单位品鉴。

展会期间，举办了放心好食品产
品集采订货交流会、新疆乳制品专题
圆桌会议和相关产品发布，以及新疆

美食物产、新疆水产品、干果产品、酒
类产品、肉制品和米面粮油、特色饮品
的发布，同时邀请来自全国各地的集
采商参观品鉴放心好食品，与相关企
业面对面交流，帮助放心好食品企业
拓展市场渠道。

4天展会期间，众多乳品、酒类、干
果等企业都收到了大批订单，新疆牛
羊肉、三文鱼、香肠等产品也受到客商
的青睐。初步统计，订单额已超过
4000万元，还有大量协议正在落实，更
多合作意向正在深入商谈。

“展会上，我们拿到了近 40万元的
订单，有红肠、风干肉、手撕牛肉等。”

阿勒泰市路丰农牧业开发有限责任公
司总经理路丰说。来自塔城的一家生
产沙棘产品的企业收到了两个订单，
销售额近 200万元，还和相关企业达成
共同研发新产品的合作意向。

本次展会还与海鸿国际每年的年
货节衔接。新疆东宝实业集团副总
裁、海鸿国际食品物流港总经理严林
龙表示，年货节今年已是第九届，成为
丰富人们节日餐桌的重要活动。现
在，有了放心好食品名录产品的加入，
将会办得更好更圆满。本届年货节将
从 2023 年 12 月 25 日持续到春节前。

（新疆日报）

近日，“世界美食之都”食文化交流
大会暨中国（扬州）名特优食品博览会
在江苏扬州举行，这不仅是汇聚全国众
多名特优食品的盛会，也是全方位展示
扬州食文化的美食节。

此次展会邀请了来自全国各地
的参展单位 300 多家，设有名特优食
品、名特优农产品、扬州特色食品等
多个展区。今麦郎、山东行政总厨、
北京天福号、黔雨轩等知名品牌纷纷

亮相，带来了各自的主力产品和特色
美食。一批扬州企业也组团参加，展
示“扬州味道”。

此次展会为国内外参展商及采购
商搭建了国际化一站式供需对接的交
流与合作平台，他们在这里了解到行业
新趋势、接触到市场新机遇。今麦郎饮
品股份有限公司苏南区域总监盛佳表
示，这次展会涉及众多商家和企事业单
位，企业获得了一批意向客户。

“我们通过展会加大了对企业的宣
传。”江苏高邮鸭发展集团食品加工销
售公司总经理殷恒兵表示，食品企业在
展会上互相交流，可以进一步提升扬州
特色产品，为扬州产品“走出去”创造
机遇。

新型食品产业是扬州市重点发展
的13条新兴产业链之一。据介绍，扬州
自获评“世界美食之都”以来，美食产业
发展愈加坚实，拥有1个食品专业园区、

2个特色农副产品加工集聚区、3大农业
产业示范园，以及传统食品、饮料制造、
油米加工、水产加工、生物科技等5大优
势行业，成为长三角地区重要的食品加
工供应基地。展会开幕式上，6个食品
产业项目进行现场签约，意向总投资额
6.3亿元，为扬州食品产业发展注入了
新动能。

扬州市市场监管局食品生产处处
长丁庆荟表示，展会既把外面好的产品
引入扬州，也把扬州好的产品推向全
国。“今年是首届，未来这一展会将持续
在扬州举办，为食品产业发展注入源源
不断的活力。 （扬州日报）

近日，第十五届中国（阿联酋）贸
易博览会在阿联酋迪拜世界贸易中心
举办。本次展会为期 3 天，共有来自
广东、浙江、江苏、山东等 16个省市的
近 2500家外贸企业出海参展，展厅占
地面积达 7万平方米，展位规模近3500
个。

据介绍，本届展会优选在市场规
模、上下游匹配度、持续增长潜力等方
面极为突出的 8大行业板块，采用 8大
主题专业展组成一场中国出海品牌联

展的方式办展，涵盖BDE建材家装展、
HOMELIFE 家居礼品展、ABC 孕婴童
展、INTEX纺织服装展、AES家用电器
与消费电子展、TIN工业装备和零部件
展、PPP塑料印刷包装及食品加工设备
展，以及 PNE电力新能源展等，成为中
国品牌在中东市场的一次大规模“集体
亮相”。

此次展会的另一特点是创新办展
模式，采用数据驱动的数字化展览模
式，充分发挥数字化、专业化、平台化
和国际化优势，实现了展会数字化办
展、展商数字化参展、买家数字化逛展
的全链路数字化体验，为中国出口企
业与地区国际卖家提供了“展前 30天
数字展览+3天线下展览”的双线融合

参展模式。
展会承办方浙江米奥兰特国际会

展公司董事长潘建军表示，经过多年
发展，中国（阿联酋）贸易博览会成为
加深双方交流合作的有效平台，“期待
能更好发挥平台作用，助力双方贸易
更加顺畅发展。”

（人民网）

七大白酒产区发布高质量发展宜宾宣言
同向共建“产区之美”
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江西农博会江西农博会
讲好绿色生态农业故事讲好绿色生态农业故事

6.3亿元食品产业项目落地扬州

中国食文化交流博览会推动“新品出疆”

第十五届中国（阿联酋）贸易博览会在迪拜举办

展会预告

2024中国县域博览会暨中国县
域产业发展大会（以下简称“县博会”）
将于 5月 17日至 19日在广州举行。
作为国家级品牌展会，从今年起将每
年举办一次。

本届县博会展览规划面积10万
平方米，共10个展馆，全方位展示全
国县域经济社会发展以及东西部协作

取得的成就。会场还将举办中国县域
产业合作峰会、中国县域电商发展峰
会、中国乡村生态旅游峰会等学术活
动，分享先进的县域管理经验与产业
经营理念。县博会期间还将举办县域
嘉年华、县域电商节、乡村创业沙龙和
县域大湾区招商推介周等活动。

（陈雯梅）

首届县博会将于5月举办

1月 5日至 7日，中国（普洱）国
际咖啡博览会（以下简称“咖博会”）
将在云南省普洱市举行。本届咖博
会以“中国咖啡·全球共享”为主题，
由商务部流通产业促进中心主办。

本届咖博会展览馆规划总面积
1.5 万平方米，折合标准展位 563
个。展示区由知名品牌展区、国际展
区、国内展区、普洱展区、器具设备展

区、民族文旅非遗展区、普洱投资会
客厅等共八大展区和 4个专题活动
区构成。此外，还将推出博览交易
会、精品推介、产品展销等 12 项活
动。赛事方面，将举办咖啡烘焙团体
赛、中国咖啡师团体锦标赛、虹吸壶
明星挑战赛、PCA咖啡拉花大赛等咖
啡领域专业赛事活动。

（王 萍）

咖博会将设八大展区

北京艺术博览会（以下简称“艺
博会”）将于今年9月6日至9日在北
京展览馆上演第 24届盛会，汇聚全
球各地 100 多家画廊和艺术机构、
500多位艺术家、近万件艺术精品，

合力呈现一场多元的当代艺术展览。
本届艺博会以“艺启未来”为主

题，坚持以学术引领市场，致力于普
及艺术品鉴赏与收藏文化，打造艺术
品发现与探索平台。（廖建荣）

近万件艺术品参展第24届艺博会


