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本报讯（记者 任兵兵） 近日，山
西省委办公厅、山西省政府办公厅印
发《关于推动消费品工业高质量发展
的实施意见》，明确提出要通过实施十
大行动，到 2025 年底，全省消费品工
业服务构建新发展格局、促进经济社
会高质量发展能力不断增强，营业收
入力争突破 2200 亿元，年均增长 20%
左右，培育形成 5 家营业收入 50 亿元
以上的企业、25家 10亿元—50亿元的
企业、100个消费品领域“山西精品”，
新培育省级及以上企业技术中心 20
家，消费品工业综合实力和核心竞争
力明显提升。到 2030年底，消费品工
业供给升级和消费需求升级实现协调
共进，山西成为我国北方地区新的特
色消费品工业集聚区。

实施品种扩增行动。对科研单位
和企业的创新研发投入按规定进行奖

励，加大创新产品研发力度，力争 2025
年底前在预制食品、特色原料药、长效
缓控释制剂、工艺美术陶瓷、高端定制
玻璃制品、高档服装面料、功能性纺织
品等领域新增 100 余种产品，2030 年
底前新增 300余种产品。

实施品质提升行动。发挥省技改
资金撬动引导作用，支持医药制剂、酿
品、肉制品、日用玻璃、纺织服装等领
域企业开展技术改造，2025 年底前推
动 200个技改项目建设。实施山西省
标准化创新贡献奖励，推动消费品质
量追溯体系建设，支持食品、医药等领
域工业企业利用区块链、物联网等技
术开展产品原材料供应等环节的数字
化溯源，不断提升企业的产品质量管
理能力。

实施品牌建设行动。强化品牌创
建示范引领，2025 年底前力争创建国

家级消费品工业“三品”战略示范城市
2 个、省级消费品工业“三品”示范企
业 30 家，新培育认定消费品领域“山
西精品”100 个、“老字号”品牌 15 个。
到 2030年，全省消费品品牌创建工作
实现质的跃升。

实施产业链培育行动。加强医药
创新链产业链资金链人才链深度融合，
着力提高医药产业链韧性和现代化水
平。依托山西省资源和产业优势，力争
2025年底前在消费品工业领域新培育
小杂粮、预制食品、包材印刷等3条潜力
产业链。到2030年，消费品工业领域重
点产业链达到5条以上。

实施专业镇打造行动。细化完善
省级专业镇评定标准体系和赋分指
标，依托省内优势消费品产业集聚区，
2025年底前在乳制品、肉制品、烘焙食
品、晋作家具等领域新培育认定 10个

以上省级专业镇。
实施经营主体壮大行动。鼓励白

酒、中成药、日用玻璃等行业龙头企业
通过股权合作、资产并购、参股经营、
品牌联营等方式加速产业整合，拓展
国内外市场。实施消费品工业优质中
小企业梯度培育计划，新培育一批创
新型中小企业、专精特新中小企业、专
精特新“小巨人”企业、单项冠军企业。

实施创新发展行动。持续开展消
费品领域省级技术创新示范企业培育
认定工作，加快消费品领域企业技术
中心体系建设，2025 年底前新增省级
及以上企业技术中心 20家，2030年底
前新增 60家。

此外，山西省还将实施精准招商
行动、市场渠道拓展行动和市场环境
优化行动，推动消费品工业高质量发
展，助力制造业振兴升级。

“一个小城镇生产的乐器质量如此之好，而且大多数工人都是
镇上的农民朋友们，他们学会了如何制作乐器，这真的很神奇。”怀
抱一把产自山东省潍坊市昌乐县鄌郚镇的吉他，来自巴基斯坦贝布
托畜牧兽医大学的助理教授苏姆罗·希达亚图感叹道。

据悉，苏姆罗·希达亚图是参加2023家禽健康养殖与疫病防控
国际研讨会的外国专家，酷爱音乐的他，通过研讨会组织的参观活
动与鄌郚这个中国吉他小镇进行了一次浪漫的音乐邂逅。

当地人习惯这样形容与吉他的缘分：“鄌郚”这两个汉字都是有
“耳朵”的，注定了他们与声音有缘。一把把吉他将鄌郚镇连向世
界，强大的驱动力拨动了文化琴弦，助力了当地的乡村振兴。

在鄌郚镇，吉他元素随处可见。不管是镇中心伫立的乐器雕
塑、吉他地标，还是占地 120亩的乐器产业园和道路两旁那一排排
乐器企业的名称，产业集群的发展，让镇上的乐器企业有了更为充足
的发展底气和市场。继续向北走不远，就是一家名叫雅特的吉他企
业，从墙外就能听到阵阵吉他声。

走进繁忙的生产车间，工人们正在进行紧张的流水线作业。经过
板材挑选、切割成型、拉装弦线、调音检测……一把把做工精美的吉他
在这里诞生，随后销往全球各地。据雅特乐器创始人赵卫国介绍，制作
一把电吉他需要8大工序，每个工序还包括20多道小工序，其中70%都
是手工制作。这些熟练的技术工人都是当地的农民，可以说，“扛起锄
头种地，放下锄头制琴”，已经成为了当地老百姓的真实写照。

在赵卫国看来，鄌郚乐器之所以能“响”誉海外，与过硬品质分
不开。鄌郚乐器产业起源于上世纪 70年代，90年代从韩国引入先
进的制琴技术。在此基础上，鄌郚人通过和专业音乐人合作，为欧
美企业做代加工，积累经验，学习创新，掌握高品质产品的生产技
术，可以说，鄌郚吉他在面板选材、制作工艺、音质音色等各方面，都
已达到国际一流水准。

“很多海外消费者买到产品后，主动在社交平台推荐，夸赞我们
吉他的优良品质，从购买者变成宣传者，良好的口碑就是最好的广
告。”赵卫国说。

目前，鄌郚乐器生产及配套企业有 108家，年产各类乐器成品
200余万把、配件500余万套，经中国乐器协会认定鄌郚电吉他年产
量占全国总产量的40%以上，全年出口总额8.5亿元，主营业务收入
超10亿元，产品远销欧美等30多个国家和地区。

在当地的另一家吉他生产企业昌韵达乐器有限公司，来自阿根
廷的朱利安·加西亚正在认真检查吉他质量，作为企业的质量总监，
这里生产的每一把吉他都需要经过他把关才能出厂。

“我的主要职责是对产品的质量进行把关，用自己的知识和能力帮助企业做出
更好的产品，也让这些好产品能流通全球。”朱利安·加西亚表示。

据昌韵达乐器有限公司经理张隆纲介绍，这几年，企业的外贸订单不断增加，为
确保产品与国际市场接轨，他们专门聘请朱利安·加西亚担任质量总监，他会根据国
际市场的特点以及国际乐手的演奏习惯，提出一些改进的意见，让产品更具针对性、
更能满足国外市场需要。

让鄌郚吉他在世界市场中越走越远，当地政府深耕多年。2022年11月，“鄌郚
吉他”区域公用品牌正式成立，实现从贴牌代工生产、B2B贸易形式向自有品牌生
产、B2C贸易形式的转变。对于鄌郚来讲，这个转型嬗变只是个开始。

“下一步，我们将强化乐器全链条产业招引，培强乐器产业发展优势；持续扩大
品牌效应，打造‘吉他小镇’文化 IP，不断增强产业发展活力；加快跨境电商赋能，推
动企业‘抱团出海’，扩大产业影响力和竞争力，让世界倾听来自中国的声音。”鄌郚
镇党委书记张鹏表示。 （中国日报）

动力电池是新能源汽车的“心
脏”，是打造新能源汽车产业竞争力的
关键。受新能源汽车快速增长拉动，
2023年以来，我国动力电池产业保持
了较高增速。2023年前11个月，我国
动力和储能电池累计产量698.7GWh，
同比增长41.6%。其中，动力电池累计
装车量339.7GWh，同比增长31.4%。

在保持产量的较快增长的同时，
产业结构也不断优化。整车厂加速下
场自造电池，产品技术迭代升级与新
体系开发并行，市场向头部企业集中，
动力电池产业淘汰赛提前开启。

整车企业自造电池

2023年12月14日，极氪智能科技
发布金砖电池，这是全球首款量产
800V磷酸铁锂超快充电池。极氪智能
科技CEO安聪慧表示：“从电芯到电池
包，金砖电池由极氪全栈自研，并在极
氪全新建成的三电智能制造基地——
衢州极电工厂生产制造。”

同时，广汽埃安旗下因湃电池工
厂竣工投产，P58微晶超能电芯下线，
标志着其全面打通包括上游原材料、
研发、制造、电池回收及梯次利用在内
的能源生态产业链布局。广汽埃安总
经理古惠南表示：“因湃电池工厂将在
2026年量产固态电池，钠离子电池、全
固态电池等多种电池也将在这条生产
线上量产。”

长安汽车则在今年广州车展上发
布电池规划，打造自研电池品牌长安

“金钟罩”，计划到2030年，推出液态、
半固态、固态等8款自研电芯，形成不
低于150GWh的电池产能。“长安汽车

电池规划，是公司在新能源‘香格里
拉’计划指引下，基于对当前产业发展
和技术迭代、打造供应链韧性及可持
续性，以及构建产业生态的重要思考，
加速向智能低碳出行科技公司转型迈
出的坚实一步。”长安汽车总裁王
俊称。

整车厂为何加速下场自造电池？
安聪慧认为，作为一家智能电动汽车
企业，未来想要形成竞争力，电池是核
心基础要素，这也是极氪未来发展的

“护城河”之一。
加强动力电池产业链垂直整合的

背后，是整车厂出于产能扩充、供应不
足以及降本增效的考量。“低成本、可
稳定供应的动力电池对新能源整车企
业发展至关重要。”古惠南表示，随着
原材料价格大幅下降，今明两年广汽
埃安的策略是聚资源控成本。汽车价
格战一定会继续，企业应对的关键是
保持成本、质量和性能优势。

虽然车企自造电池已成为产业发
展趋势，但在现阶段车企体系的电池
工厂要完全满足企业需求或许仍有难
度。安聪慧告诉记者，公司动力电池
目前主要来自极氪和宁德时代的合资
公司。极氪在电池方面有两条路线：
一是继续使用宁德时代的电池，二是
规划搭载金砖电池。他认为，对于大
部分车企来讲，未来仍将通过自产、外
购“两条腿”走路。

“材料+结构”优化创新

2023年 12月 17日，蔚来创始人
兼董事长李斌做了一场马拉松式的
直播——和蔚来电源管理副总裁沈

斐轮流开着蔚来ET7从上海到厦门，
不充电、不换电，跑了1044公里，最后
还剩 3%的电量，刷新纯电动汽车实
际行驶续航纪录。

150kWh电池是这次测试的最大
亮点。“过去车企增加纯电动汽车续航
最直接的办法是在车上塞更多电池，
但蔚来联合北京卫蓝新能源科技有限
公司通过改进电池材料，让同样体积、
重量的电池能携带更多能量，即提升
电池能量密度。”李斌说。

在汽车快速电动化过程中，动力
电池技术创新起到了主体推动作用。
中国电动汽车百人会副理事长兼秘书
长张永伟表示，当前动力电池技术创
新主要体现在现有体系迭代升级和新
体系开发中。其中，现有电池体系的

“材料+结构”优化创新是动力电池的
突破方向。

“金砖电池的体积利用率做到了
83.7%，超越了当前所有磷酸铁锂电池
和三元锂电池。”极氪智能科技副总裁
谢世滨告诉记者，为了能在寸土寸金
的电池包内放置更多电芯，极氪工程
团队对电池包结构进行了彻底改造。
与传统设计相比，金砖电池的采样线
路总长度缩短了157米，核心零部件数
量减少了35%，电池质量能量密度提
升了10%以上。

新体系电池开发是动力电池技术
发展的重要战略布局。张永伟表示，
钠离子电池具有资源丰富、成本低、安
全性高等优势，与锂电池可实现兼容
互补；固态电池兼具高能量密度和高
安全性，被视为突破传统锂离子电池
瓶颈的新一代电池技术。

行业集中度提高

2023年以来，随着市场竞争加剧，
动力电池市场向头部企业集中趋势明
显，行业集中度不断提高，排名相对靠
后的企业生存压力增大，动力电池行
业淘汰赛提前打响。

中国汽车动力电池产业创新联盟
数据显示，2023年前11个月，我国新能
源汽车市场共49家动力电池企业实现
装车配套，较2022年同期减少7家。其
中，排名前3家、前5家、前10家动力电
池企业动力电池装车量占总装车量份
额分别为 79.5%、88%和 97.2%。前 3
家企业占据近八成市场份额，前5家企
业占据近九成市场份额，而前10名之
外的近40家企业共同争抢不到3%的
蛋糕。

与淘汰赛相对应的是充斥舆论的
动力电池过剩论。“动力电池不是最终
产品，产能利用率较低是产业一般规
律。”中国汽车动力电池产业创新联盟
理事长董扬解释，目前动力电池产品
尺寸规格型号较多，一条生产线大多
只能对应一种新能源汽车产品。而整
车和动力电池需要1.5年至2年匹配认
证实验，整车型号与动力电池生产线
是相对固定的对应关系。

董扬表示，考虑到储能电池和出
口电池增长速度大于新能源汽车增长
速度，可以较快消化动力电池产能。
未来几年，动力电池工艺路线不会有
大变化，已建产能不会形成浪费，所以
目前产能并没有失控。

如何控制动力电池产能增长过
快？董扬认为，我国新能源汽车和动
力电池产业发展良好，并取得阶段性
优势。“但对于有优势的产业如何发
展，我们还缺乏管理经验，需要认真实
践和探索。” （经济日报）

根据国家统计局的数据，2023年前三季度，我国乳制品产
量2286.2万吨，同比增长3.8%，乳制品供应充足。

乳制品是居民日常生活中不可或缺的重要食品。天眼查
数据显示，截至目前，我国乳制品现存相关企业8.4万余家，其
中2023年前11个月，新增注册相关企业2900余家，与2022年
同比上涨14.1%，增速明显。

在投资者对乳品行业保持乐观的同时，一些暂时性的现象
也需要正视。一方面，奶源出现阶段性过剩现象，原料奶价格
呈下降态势；另一方面，部分乳类企业2023年上半年净利润出
现了下降，这些情况都使得一个问题呈现出来：我国消费者的
乳制品消费量，会不会要“触顶了”？

事实上，我国乳制品消费潜力还很大，远远没有“触顶”。
2022年，我国人均乳制品消费量折合生鲜乳仅有42千克，约为
世界平均水平的三分之一，而即便按照《中国居民膳食指南
（2022）》来计算，也不足推荐量的四成。

我国消费者乳制品消费量不足，与传统膳食习惯不无关
系，特别是在干乳制品方面。要知道，消费者熟知的各类液
体奶只是乳制品产品的一部分，乳制品还包括乳粉、炼乳、奶
油、干酪、乳糖、奶片、乳冰淇淋等多种产品，而这些，正是我
国乳类消费需要拓展的市场，也是相关企业有待拓宽的产品
门类，有待形成新的产品和相应品牌，并由此拓展出新的收
入和利润空间。

对此，乳品企业有必要在产品研发和技术创新上发力。在
研发方面，通过产品研发推出更多既受消费者欢迎，也具有市
场竞争优势的乳制品产品，并提升品牌影响力。在技术方面，
借助技术创新提升生产效率，降低生产成本和资源消耗，以拓
宽利润空间。

在这一过程中，乳品企业要注重在细分领域中发力，针对
消费者潜在需求，突破相应技术瓶颈，做精做新做强，形成差异
化竞争力。毕竟，再小的细分领域，乘以庞大的消费人群后，就
是可观的市场蓝海。 （工人日报）

山西实施十大行动推动消费品工业高质量发展
到2025年底，消费品工业营业收入力争突破2200亿元
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动力电池淘汰赛提前开启 行业集中度提高

前沿科技

浙江大学团队通过模仿北极熊毛的
结构，制备出一种封装了气凝胶的超保暖
人造纤维，这种材料同时具备保暖、轻薄
和耐用的特点。2023年12月22日，这项
成果相关论文发表于国际期刊《科学》杂
志。

该成果由浙江大学化学工程与生物
工程学院柏浩教授和高分子科学与工程
学系高微微副教授团队完成。

柏浩说，北极熊依靠一身超强保暖的
毛发能适应零下40摄氏度的环境。他们

发现，北极熊毛是中空结构，里面封装了
大量“静止”的空气，每一根毛发都有一层
壳。在电子显微镜下，这层壳大概有20微
米厚，占了毛发直径的近四分之一。

受到这个发现的启发，研究团队历时
近6年，制备出一种新型“核—壳”结构纤
维。纤维的中心是高分子气凝胶，其内部
分布着直径大约为10至30微米的纤长的
小孔。小孔朝着同一个方向排列，像一个
个存储空气的“仓库”。纤维表面有一层
TPU（热塑性聚氨酯橡胶）外壳将内部的

气凝胶包裹起来。
“‘核’负责实现超强保暖，通过调控

纤维内部小孔的方向与尺寸，有望‘锁住’
红外辐射，防止热量的流失；‘壳’负责强
韧耐用，为纤维提供了良好的力学支撑，
使其耐磨、耐拉伸、耐水洗。”柏浩说。

为了验证保暖效果，研究人员在零下
20摄氏度的恒温冷库中，试穿验证了初始
温度相同的羽绒衣、羊毛衣、棉毛衫和“北
极熊毛衣”的保暖效果。衣物表面温度上
升得越少代表人体热量流失越少、衣物的

保暖性能越好。
研究人员发现，测试数分钟后，棉毛

衫的表面温度上升到10.8摄氏度，羽绒衣
的表面温度上升到了3.8摄氏度。而厚度
与羊毛衣接近，仅为羽绒衣三分之一至五
分之一厚度的“北极熊毛衣”表面仅上升
到3.5摄氏度。

“北极熊毛让我们看到了大自然是
如何让‘核’与‘壳’各司其职的，仿生研
究的本质就是向大自然学习如何解决
问题。”柏浩说，通过揭示大自然的秘
密，发现新知识，创造改善人们生活的
新材料是仿生研究的使命，也是团队多
年来坚持的追求。

（经济参考报）

中国质量协会近日发布 2023年电
热水器、洗衣机行业用户满意度测评结
果。结果显示，2023年电热水器行业用
户满意度为84分（满分100分），同比提
升 1分，创历史最高水平。行业品牌形
象、产品质量和感知价值得分分别达
84.5 分、85 分和 83.5 分，同比提升 0.7
分、1.6分和1.7分；用户忠诚度为84分，
同比提升1分。洗衣机行业用户满意度
84分，与去年持平，品牌形象、感知质
量、感知价值得分均有提升。

中国质量协会指出，电热水器行业
通过强化新技术应用，推动产品升级迭
代，产品朝着高端化、智能化、绿色化发
展，满足用户不断增长的需求，有效提
升了用户满意度和忠诚度。洗衣机行
业通过提升产品附加值，不断满足用户

消费升级需求，大容量、多功能洗衣机
受到用户喜爱，但节能、静音、健康、智
能等方面的体验仍未达到用户预期，用
户抱怨率同比升高1个百分点。

测评结果显示，具有智能功能的电
热水器产品更受用户青睐。2023年智
能电热水器用户满意度同比提升 1分，
比非智能电热水器用户满意度高 2分。
用户对具有自动杀菌、内胆自清洁、语
音控制等智能功能的产品满意度评价
更高。在产品质量方面，耗电量满意度
同比提升 2.5分，在所有产品质量指标
中提升幅度最大。中国质量协会表示，
耗电量满意度的提升表明电热水器企

业对低能耗产品的重视，反映了行业节
能环保的趋势。

在洗衣机行业，多功能洗衣机备受
用户认可。洗烘套装满意度得分88分，
高出行业平均水平 4分，其在洗涤、脱
水、杀菌除菌、衣物护理等方面优势明
显。洗烘一体机满意度85分，高出行业
平均水平 1分，其在洗涤效果、智能功
能、外观设计方面表现较好。而传统的
单洗滚筒式、波轮式洗衣机用户满意度
均低于行业平均水平。

根据测评结果，在电热水器行业，
健康抑菌效果不佳成为用户体验新痛
点，用户抱怨原因主要是抑菌效果差、

存在水垢、水质不清洁、内部清洁困难、
容易滋生细菌。在洗衣机行业，节能和
静音效果、健康和智能功能需重点改
进，用户希望能根据衣物情况智能调节
用水量，并可通过手机查看耗电量、耗
水量等。

据悉，2023年，中国质量协会组织
开展了电热水器、洗衣机行业用户满意
度监测，分别监测 9个主流电热水器品
牌、10个主流洗衣机品牌，其市场占有
率均达90%以上；调查覆盖东北、华北、
华东、华中、华南、西南和西北七大区
域，涉及23个省份53个城市。

（科技日报）

我国学者制备出北极熊毛仿生保暖材料

大容量、多功能洗衣机受到用户喜爱声 音
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图为鄌郚镇生产的吉他产品。

公告栏
张周：本院受理原告高燕诉你民间借
贷纠纷一案，已经审理终结。现依法
向 你 公 告 送 达（2023）苏 0812 民 初
10457 号民事判决书。自公告之日起
30日内来本院领取民事判决书，逾期
则视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后15日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于江苏省淮安市中级人民
法院。逾期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
惠姜：本院受理原告肖龙诉你民间借
贷纠纷一案，已经审理终结。现依法
向 你 公 告 送 达（2023）苏 0812 民 初
10466 号民事判决书。自公告之日起
30日内来本院领取民事判决书，逾期
则视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后15日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于江苏省淮安市中级人民
法院。逾期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
胡宝连：本院受理原告宫明文诉你民
间借贷纠纷一案，已经审理终结。现
依法向你公告送达（2023）苏0812民初
10277 号民事判决书。自公告之日起
30日内来本院领取民事判决书，逾期
则视为送达。如不服本判决，可在公
告期满后15日内向本院递交上诉状及
副本，上诉于江苏省淮安市中级人民
法院。逾期本判决即发生法律效力。

江苏省淮安市清江浦区人民法院
吴光辉、张海如：本院受理原告耿一功
与被告你们为民间借贷纠纷一案，现
依法向你公告送达起诉书副本、应诉
通知书、举证通知书及开庭传票。自
发出公告之日起30日即视为送达。提
出答辩状和举证的期限均为公告期满
后的15日。并定于举证期满后的第三
日上午9时00分（遇法定假日顺延）在
本院第七审判庭公开开庭审理此案，
逾期将依法缺席判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
李淑梅、李淑芳：本院受理原告李振江
与被告你们为民间借贷纠纷一案，现
依法向你们公告送达起诉书副本、应
诉通知书、举证通知书及开庭传票。
自发出公告之日起 30日即视为送达。
提出答辩状和举证的期限均为公告期
满后的15日。并定于举证期满后的第
三日上午9时45分（遇法定假日顺延）
在本院第七审判庭公开开庭审理此
案，逾期将依法缺席判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
张小欠：本院受理原告李冠泰与被告
你为民间借贷纠纷一案，现依法向你
公告送达起诉书副本、应诉通知书、举
证通知书及开庭传票。自发出公告之
日起30日即视为送达。提出答辩状和
举证的期限均为公告期满后的 15日。
并定于举证期满后的第三日上午 9时
30分（遇法定假日顺延）在本院第七审
判庭公开开庭审理此案，逾期将依法
缺席判决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
李琳：本院受理原告张懿与被告你为
离婚纠纷一案，现依法向你公告送达
起诉书副本、应诉通知书、举证通知书
及开庭传票。自发出公告之日起30日
即视为送达。提出答辩状和举证的期
限均为公告期满后的15日。并定于举
证期满后的第三日上午 9 时 15 分（遇
法定假日顺延）在本院第七审判庭公
开开庭审理此案，逾期将依法缺席判
决。

河北省邯郸市丛台区人民法院
李易飞:本院受理的(2023)川2021民初
6046号原告肖时波与被告李易飞买卖
合同纠纷一案已审理终结。因你下落
不明，现依法向你公告送达本案的民事
判决书。判决如下:一、限被告李易飞于
本判决生效之日起十日内向原告肖时波
支付货款 76320元及利息(利息以76320
元为基数，自2023年7月1日起按照全
国银行间同业拆借中心公布的一年期贷
款市场报价利率的4倍计算至实际付清
之日止);二、限被告李易飞于本判决生效
之日起十日内向原告肖时波支付律师代
理费8000元。自公告之日起30日即视
为送达。如不服本判决，可以在判决书
送达之日起十五日内，向本院递交上诉
状，并按对方当事人的人数提出副本，上
诉于四川省资阳市中级人民法院;也可
以在判决书送达之日起十五日内，向资
阳市中级人民法院在线提交上诉状。特
此公告。

四川省安岳县人民法院
李易飞:本院受理的(2023)川2021民初
5788号原告廖安扬与被告李易飞买卖
合同纠纷一案已审理终结。因你下落
不明，现依法向你公告送达本案的民
事判决书。判决如下:一、限被告李易
飞于本判决生效之日起十日内向原告
廖安扬支付货款 264000 元及利息(利
息以264000元为基数，自2023年10月
1日起按照全国银行间同业拆借中心
公布的一年期贷款;市场报价利率加计
50%计算至实际付清之日止);二、驳回
原告廖安扬的其他诉讼请求。自公告
之日起30日即视为送达。如不服本判
决，可以在判决书送达之日起十五日
内，向本院递交上诉状，并按对方当事
人的人数提出副本，上诉于四川省资
阳市中级人民法院;也可以在判决书送
达之日起十五日内，向资阳市中级人
民法院在线提交上诉状。特此公告。

四川省安岳县人民法院
刘忠平：本院受理原告王启来诉你离
婚纠纷一案现已审理终结。现依法向
你公告送达本院作出的(2023)黔 2328
民初3611号民事判决书。自公告送达
之日起 30 日内到本院领取民事判决
书，逾期不领则视为送达。如不服本
判决，可在公告期满后十五日内，向本
院递交上诉状及副本，上诉于黔西南
布依族苗族自治州中级人民法院，逾
期本判决即发生法律效力。

贵州省安龙县人民法院
杨胜元:本院受理何友忠与杨胜元劳
务合同纠纷,已审理终结。因你下落不
明,依照《中华人民共和国民事诉讼法》
第九十五条规定,现依法向你公告送达
本院（2023）川 2021 民初 5276 号民事
判决书。判决主要内容：限被告杨胜
元于本判决生效之日起十日内向原告
何友忠支付劳务费 24,375元。如果未
按本判决指定的期间履行给付义务，
应当依照《中华人民共和国民事诉讼
法》第二百六十条之规定，加倍支付迟
延履行期间的债务利息。案件受理
费 410 元，公告费 600 元，共计 1,010
元，由被告杨胜元负担（限于本判决生
效之日起七日内缴纳）。本判决自发
出公告之日起经过 30日即视为送达。
如不服本判决,可在判决书送达之日起
十五日内向本院递交上诉状,并按对方
当事人的人数提出副本,上诉于四川省
资阳市中级人民法院。特此公告。

四川省安岳县人民法院
杨宁：本院受理陈鹏飞诉你不当得利
纠纷一案，已审理终结。现依法向你
公告送达本院（2023）豫 1602 民 9389
号民事判决书；如你不服本判决，可在
公告期满后十五日内向本院递交上诉
状及副本，上诉于河南省周口市中级
人民法院。逾期本判决即发生法律效
力。特此公告。

河南省周口市川汇区人民法院
余干县刘家岭矿区砖瓦用页岩矿建设
项目变更环境影响评价环境影响评价

第二次公示
我公司拟于江西省上饶市余干县白马
桥乡建设“余干县刘家岭矿区砖瓦用页
岩矿建设项目变更”。我公司在确定环
境影响报告书编制单位后，依据《中华
人民共和国环境影响评价法》和《环境
影响评价公众参与办法》的相关规定，
依法向公众公开下列信息：一、建设项
目名称、选址、建设内容等基本情况：
（1）建设项目名称：余干县刘家岭矿区
砖瓦用页岩矿建设项目变更。（2）建设
单位：余干县智欣建材有限公司。（3）建
设性质：重大变动。（4）选址：江西省上
饶市余干县白马桥乡，厂区中心坐标东
经 116°42′48.07″；北纬 28°36′49.33″。
（5）建设内容：本项目利用页岩、煤矸
石、污泥等作为原料，采用破碎、陈化、
制坯、干燥、焙烧等工艺年产4500万块
普通砖、3000万块多孔砖、3000万块空
心砖的规模，折合标砖23760万块。二、
建设单位名称和联系方式：建设单位：
余干县智欣建材有限公司，联系地址：
江西省上饶市余干县白马桥乡，联系方
式人：13870306905（舒先生）。三、环境
影响报告书编制单位的名称：机构名
称：江西融大环境技术咨询有限公司，
联系地址：江西省南昌市东湖区三经路
博兰泽大酒店1566室，邮编：330006，联
系人：霍工、电话：15879146540。四、公
众意见表的网络链接：链接：https://
pan.baidu.com/s/
1nSbMYkYGg0YLbpAy3i0XGQ，提取
码：h8f6。五、提交公众意见表的方式
和途径：公众可通过下载或通过电话、
传真、电子邮件、信函或来访等方式向
我单位索取《建设项目环境影响评价
公众意见表》，自公示之日起10个工作
日内将填写的公众意见表采用实名方
式提交我公司，反映与项目环境影响
有关的意见和建议。我单位将真实记
录公众的意见和建议，并将公众的宝
贵意见、建议向我单位工程建设部、设
计单位和有关部门反映，并归档备查。

余干县智欣建材有限公司
2023年12月18日


