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11月我国外贸进出口总值同比增长1.2%
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本报讯 海关总署日前公布的数据显示，11月，我国货物贸易进出口总值3.7万亿

元，同比增长1.2%。其中，出口2.1万亿元，增长1.7%；进口1.6万亿元，增长0.6%。进

出口连续两个月同比增长，外贸稳中向好的发展态势持续巩固。

（宗 禾）

□ 本报记者 史晓菲

今年月饼销量如何？明年糕点
市 场 好 不 好 ？ 什 么 烘 焙 食 品 将 流
行？在中国焙烤食品糖制品工业协
会（以下简称“中焙糖协”）日前召开
的“2023 中焙糖协糕点专业委员会理
事会暨全国月饼行业总结会”上，中
国焙烤食品糖制品工业协会相关负
责人介绍，2023 年月饼产销量同比略
有增长，利润和利润率下降。不过，
今年前三季度焙烤食品糖制品行业
规模以上企业营收和利润总额增长
明显，未来，我国糕点和月饼行业发
展机遇与挑战并存，轻态健康、文创
国潮类烘焙产品将成为 2024 年流行
趋势。

根据中焙糖协统计，2023 年全国
月饼行业整体产量约 32万吨，销售收
入约 220亿元，产销量同比略有增长，
但利润和利润率下降明显。中焙糖

协副理事长兼秘书长张帅解释了数据
下降的原因，“今年的中秋节与国庆节
假期重叠，一定程度上减少了月饼产品
的关注度，月饼销售出现前期启动较
早，中期销售良好，临近节日未形成销
售高峰的局面，造成渠道库存压力较
大，部分企业遭受严重的退货影响。今
年以来，国内消费市场总体呈现出内需
不足、预期转弱的态势。”

尽管月饼市场消费情况不如预
期，但张帅表示，“糕点行业总体平
稳，在经历第一季度春节销售高峰之
后，第二季度表现平淡，第三季度受
旅游市场快速恢复的拉动，糕点行业
产销呈现出较强的韧性。”来自中焙
糖协的数据显示，今年前三季度焙烤
食品糖制品行业规模以上企业营业
收入约 3930 亿元，同比增长 4.55%；
利 润 总 额 约 263 亿 元 ，同 比 增 长
38%；出口交货值约 138 亿元，同比增
长约 10%。

值得注意的是，今年月饼国标《月
饼质量通则》（GB/T 19855—2023）重新
修订发布，并于 2024年 4 月 1 日实施，
将对行业产生深远影响。谈及行业
未来的发展情况，张帅认为，我国糕
点和月饼行业发展机遇与挑战并存，
行业企业应当更加紧密团结在一起，
着力加强端午、中秋等节日的传统文
化宣导，积极转变发展思路，在推进销
售渠道多元化、打造地方特色创新产
品、更好满足消费者健康营养需求、贯
彻党和国家绿色环保理念等多个不同
维度狠下功夫，不断提高品牌价值和文
化内涵，提升产品品质，全力打造可持
续的企业发展体系，更好适应未来市场
变化和消费者需求。

未来消费者的需求具体有哪些关
键词？京东超市发布的《2023年糕点品
类趋势洞察报告》从西式面包蛋糕、中
式糕点两类产品在销售增长、购物频
次、节令消费、价格带分布、典型用户画

像等不同维度的表现进行分析，并对月
饼类产品 2023年线上销售情况进行了
总结。报告预计，全面营养/药食同源、
轻态健康、原材料升级/口味改良、地域
特色、早餐替代、组合类礼盒、纯净配
料、文创国潮类烘焙产品将成为2024年
流行趋势。

中焙糖协执行理事长朱念琳强
调，国际国内经济运行形势和市场发
展逻辑产生重大变化，预计国内消费
需求不足、预期转弱等现象将持续更
长时间，行业发展进入存量竞争阶段
的定位难以在短期内逆转，节令性产
品销售利润下降、跨品类竞争不断加
剧的情况将长期存在，行业企业务必
要守正创新，积极应对新型社交电商
对消费市场和消费者决策模式影响
带来的新机遇和新挑战，加大创品牌
力度，更好适应和满足新生代消费者
需求，努力提升企业核心竞争力，共
同维护和促进行业高质量发展。

第三季度糕点行业产销呈现较强韧性

文创国潮将继续引领烘焙产品流行趋势
“海南人都开始‘卷’滑雪了！”随着冬奥

会带来的全民冰雪热潮，近年来，“北雪南
移”成为滑雪市场的新趋势。

鲜 活 的 数 据 是 这 一 现 象 最 直 接 的 诠
释。2023 年滑雪季，江苏、上海和广东成为
关注滑雪游客最多的省份和地区；11 月以
来，全国滑雪消费 GMV 前五名城市中，竟有
4 席为南方城市；浙江滑雪旅游热度同比上
升超过 7 倍，与新疆同为滑雪旅游热度增长
最快的省份……

南方的滑雪爱好者远赴千里“北上寻
雪”成为过去，如今的激情冰雪运动已打破
时空界限，不再是北方专属。分析背后原因
不难看出，南方游客主导的冰雪消费新趋势
之所以集中显现，正是地方政策和消费者需
求的双频共振，让南方冰雪运动的参与者规
模和参与机会都在持续扩大。

在地方政策方面，为市民提供“家门口”
的滑雪场地，成为政府主导下扩大地方冰雪
产业和消费市场的首要举措。例如，浙江建
设了多个雪场，包括绍兴乔波滑雪场、丽水
青田乐园滑雪场、文成天鹅堡滑雪场等，其
中绍兴乔波滑雪场建筑面积近4万平方米。

在服务配套方面，为了弥补与北方气候
相比所存在的“先天不足”，南方滑雪场通过
增加其他配套服务项目、休闲度假设施来吸
引度假型消费者，增加消费场景，延长消费
者的停留时间。例如，太仓阿尔卑斯国际度
假区引入了 Club Med 地中海俱乐部，多地
政府和雪场通过与旅行社、互联网平台积极
开发新产品和“一站式”服务，包括极寒挑
战、雾凇漂流、雪谷寻鹿、雪地火锅等新玩
法，不断为“冰雪+”赋能。

在营销方面，随着政府推动，更多冰雪
资源被开发和利用，各地推出了许多网红冰
雪运动打卡点，利用当前的互联网传播优势
进行快速、高效推广和营销。例如，在小红
书等内容社区，“我在广州大冰箱很想你”的
打卡照被刷屏，而被称为“大冰箱”的正是华
南最大的室内滑雪场——广州热雪奇迹。

不难看出，发挥南方各地产业和资源优
势，并借力地方政策扶植，让冰雪运动不断
打破地域和季节差异，已成为真正的“全民
运动”。

但需要注意的是，相比北方人对冰雪的
熟悉，南方滑雪爱好者对冰雪更多了一份好
奇与期待，因此在“北雪南移”及更多新建场
馆的规划和运营中，相关单位更应在实际体
验、周边配套、产业融合等方面下功夫，让冰
雪运动在南方形成真正的“燎原”之势。在
兴建滑雪场地的同时，首先应最大化避免地
方交通、食宿等基础设施的制约，建立更完
善的配套设施以提高消费者体验；其次，在
专业人才建设方面，需要相关部门长期投
入，不断加强人才交流和人才引进；最后，受
限于冰雪运动的季节性特点，南方雪场应在
避免同质化竞争下，进一步凸显区域性特
征，这需要地方政府从更高层面考量和发展冰雪运动，将其纳入当
地文旅的大循环，并发力进行打造，在弥补基础设施短板的同时，
构建更多元、更具特色的产品和服务供给体系，如将冰雪运动与旅
游、文化、竞技、康养等产业融合，延长冰雪运动产业链、价值链等，
真正让短期的“流量”成为长久的“留量”。

在“北雪南移”的大背景下，冰雪运动的群众基础越来越强。作
为“冬天里的一把火”，需要多方发力，才能让这把火烧得更旺、烧
得更久。

近日，经国家市场监督管理
总局（国家标准化管理委员会）批
准，由中国饭店协会牵头制定的

《绿 色 外 卖 管 理 规 范》（GB/T
43285—2023）推荐性国家标准发
布实施。《绿色外卖管理规范》的
发布实施是通过标准对绿色餐饮
服务进行推广，是对制止餐饮浪
费、减塑行动的积极响应。该国
家标准从外卖餐品制作环节等方
面对推广绿色外卖提出了三方面
要求。

一是从外卖餐品制作环节，
提出了绿色外卖餐品原材料采购、
餐品制作与餐厅运营要求。在餐
品原材料采购方面，要求采购安全

健康的原材料，建立可追溯的供应
链管理体系，减少食材损耗。

二是从外卖餐品供应环节，
提出了外卖包装、配送与垃圾处
理要求。在外卖包装方面，要求
提供安全性、环保性、减量化的外
卖包装形式与材料；在外卖配送
方面，要求选择合理路线，科学装
备，以减少能源消耗。

三是从绿色外卖管理优化环
节，提出了绿色外卖展示、绿色宣
传与绿色质量管理要求。在绿色
外卖展示与绿色宣传方面，均要
求为消费者提供准确的信息，引
导消费者绿色消费，减少一次性
餐具的使用。 （中 工）

12月10日，位于山东省胶州市的卡奥斯工业互联网生态园冰箱智能制造（一
期）项目车间生产线上，分工不同的各类智能制造设备开足马力，互相协作进行高
端家电的生产。当日，该一期项目的首台冰箱下线。

近年来，胶州市加速构建智能家电产业集群，在九龙街道规划建设卡奥斯新
城，并以卡奥斯工业互联网生态园项目为核心，建设行业首个“5G+AIoT全产业
链+全场景+全生态”的国家级工业互联网示范园区，以及行业首个新技术、新模
式、新能源的绿色“双碳”高端智能家电制造示范基地。

图为冰箱智能制造生产线。 （中 新）

山东青岛：
高端家电智能制造车间生产忙

权威发布

本报讯 近日，国家市场监
督管理总局修订发布《特殊医
学用途配方食品注册管理办
法》（以下简称《办法》），自 2024
年 1月 1日起施行。

特殊医学用途配方食品（以
下简称“特医食品”）是指为满足
进食受限、消化吸收障碍、代谢
紊乱或者特定疾病状态人群对
营养素或者膳食的特殊需要，专
门加工配制而成的配方食品。
特医食品为病患的疾病治疗、康
复、机体功能维持等发挥重要营
养支持作用，其质量安全关系特
殊人群的身体健康和生命安全。

《办法》贯彻落实食品安全
“四个最严”要求，结合行业发展
和注册管理实践，进一步严格产
品注册条件、要求、程序，保证产
品质量安全和临床效果，强调以
临床需求为导向，鼓励企业研发
临床急需产品，不断扩展特殊人
群的可及性。

《办法》共 7章 64条，对拟在
中国境内生产并销售特医食品
和拟向中国出口特医食品的境
外生产企业，从申请条件、注册
程序、临床试验、标签与说明书、
监督管理、法律责任等方面作出
规定，主要内容包括：

一是严格产品注册，细化管
理要求。进一步强调申请人应
具备的条件、能力、法律责任和
义务；明确 7种不予注册产品的
情形；细化现场核查要求，必要
时对原料开展延伸核查；在注册
证书中增加“产品其他技术要

求”项目，进一步保障产品质量
安全有效。

二是鼓励研发创新，满足临
床需求。设立优先审评审批程
序，对罕见病类别、临床急需且尚
未批准新类别等产品实施优先审
评，审评时限由最多的90个工作
日缩减至30个工作日，优先安排
现场核查和抽样检验，鼓励企业
研发新产品，满足临床需要。

三是规范标签标识，维护消
费者权益。强调特医食品标签应
当真实、准确、清楚、明显，符合法
规标准要求；严格标签主要展示
版面应当标注的内容，便于消费
者识别；明确产品标签不得对产
品中的营养素及其他成分进行功
能声称，防止误导消费者。

四是优化注册流程，提高注
册效能。优化注册现场核查流
程，给予企业30个工作日反馈是
否接受现场核查，并明确具体核
查时间，兼顾核查准备和工作时
效；将临床试验现场核查时限压
缩10个工作日，提高产品注册效
率；明确电子证书的法律效力，
服务企业便利化。

五是严格监督管理，强化法
律责任。对注册过程中涉嫌隐
瞒真实情况或者提供虚假信息
的申请人，明确不得撤回注册申
请，并依法处理；对以欺骗贿赂
获取注册证书，以及伪造、涂改、
倒卖、出租、出借、转让注册证书
等违法违规行为，加大处罚力
度；涉嫌犯罪的，依法移送公安
机关，追究刑事责任。（辛 文）

《绿色外卖管理规范》国家标准发布
对外卖餐品制作环节等提出三方面要求

特医食品注册管理办法修订版明年起施行


