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去库存、价格倒挂成为酒行业
2023年的关键词。事实上，上述两个
关键词在酒行业并非新鲜事，为何在
2023年被反复提及？2024年，仍处于
调整期的中国酒业该如何发展？酒企
的创新方向在哪里？

近日，由江南大学主办的 2023第
六届中国白酒学术研讨会在山东省安
丘市齐鲁酒地顺利召开，来自复旦大
学、中国食品发酵工业研究院、中国标
准化研究院等国内著名高校、科研单
位以及贵州茅台酒厂、五粮液、洋河、
山西汾酒等白酒龙头企业共计60余家
单位的相关负责人、专家200余人齐聚
一堂，针对白酒的现状及未来发展方
向等热门问题展开了讨论。

校企联动热议白酒新未来

“去库存”成为2023年酒企的主旋
律。在酒企和酒商为动销绞尽脑汁的
同时，白酒行业新一轮的调整正在加
剧，酒企间的竞争也变得更加多元。

华润啤酒副总裁、华润酒业总经
理魏强接受记者采访时表示，从创新
发展看，科技创新是全面创新的核心，
是引领产业发展的永恒动力。白酒作
为传统的风味发酵产品，如何焕发新
的活力、推动新的消费，科技创新尤为
重要。

长期以来，白酒传统生态酿造的
方式蕴含着独特的科技内涵，是中华
民族贡献给世界的东方酿造智慧。同

时，时代的发展，人民对美好生活的需
要，也呼唤着白酒从经验式生产转向
科学化研究和现代化制造。

江南大学教授徐岩表示，中国白
酒在进入了新的发展阶段后，开始从
数量转向质量。以龙头企业为首的白
酒企业开始走向国际，企业更加注重
科学，白酒行业也正在从经验科学走
向科技理论。

而在中国工程院院士、中国食品
科学技术学会理事长孙宝国看来，酒
企坚持香型自信很重要，做酒就要保
持自己的特色，应该扬长避短。在山
东做芝麻香型白酒，在贵州做酱香，其
他香型也一样。“不过，有香型不惟香
型，中国白酒发展绝对不应该局限于
12种代表香型，要百花齐放。”

白酒创新发展聚焦“三化”

在白酒行业深度调整期，白酒的
创新方向成为行业内共同关注的课
题。“生产智能化、口味年轻化和产品
国际化”成为焦点话题。其中，智能化
和年轻化成为“三化”问题中企业讨论
最多的话题。

谈到白酒的智能化及数字化等问
题，山东景芝白酒副总经理、芝香技术
研究院院长来安贵表示，景芝白酒的
现代生态酿酒产业园，机械化、自动化
和数字化早在 2012年就开始做了，明
年的产能扩建会将先进的数字化智能

化都用在新建项目上。
而在陕西西凤酒总工程师冯雅芳

看来，数字化成为全球产业升级的新
动能，而科技创新、数字赋能已成为白
酒行业发展的新趋势。

今世缘副董事长兼总工程师吴建
峰表示，今世缘正在利用大数据、人工
智能、元宇宙等技术手段，推进白酒智
慧园区建设，以数字化推动产业科技
创新、工艺创新和管理创新。

据记者了解，今世缘正在加大投
入，其新建产能 60万吨的项目将生态
低碳、智能酿造等都综合考虑在内。

“公司正在围绕年轻化、时尚化和国际
化，打造一个技术平台，通过生产数字
化、服务数字化，最终为消费者创造价
值。”吴建峰表示，现在酒企投入销售
的费用比生产环节还要高，如何使销
售环节投入费用更有效率？大数据和
人工智能系统还要解决营销过程中的
效率和效益问题。

相对于白酒酿造的数智化问题，
酒企在拥抱年轻化方面，做得更加风
生水起。其中，贵州茅台与瑞幸跨界
联名的“酱香拿铁”成为酒企“年轻化”
的经典案例被行业所认可。在“链接”
年轻消费群体方面，华润旗下的金种
子酒则打造了一款“头号种子”酒，定
义为“年轻人的第一口酒”。

金种子酒总经理何秀侠对记者
表示，“头号种子”在酒体设计、包装

设计、个性表达、市场运作等环节都
是按照年轻人的喜好和年轻人自己
的选择来完成的，从上市第一天至今

“0差评”。
除了年轻化和智能化，国际化也

一直是中国白酒探索的道路。从1915
年万国博览会上中国白酒获奖至今，
中国白酒走出国门走向世界从未间
断，近年来名酒企业更是加大了海外
市场的拓展。

对于白酒的国际化，天津科技大
学生物工程学院副院长张翠华表示，
标准、文化、科技等是助力白酒国际化
的重要因素，但是，如何解析白酒的酿
造奥秘，保证高品质酿造和科学的价
值表达也非常重要。

中国农业大学食品科学与营养
工程学院教授、博士生导师韩北忠则
表示，中国白酒属于国际六大蒸馏酒
之一，虽然在国内占据很大份额，但
只占据国际蒸馏酒消费很少一部
分。白酒的年出口总量不到 2 万千
升，出口额不足 50亿元，中国的白酒
国际化已经取得了一定的进展，但仍
有很长的路要走。

韩北忠认为，中国白酒国际化还
有很多工作要做，产品品质要和国际
接轨，产品标准要国际化，产品宣传所
用的语言也要尽量通俗，能让西方人
听懂。

（证券日报）

品牌聚焦

立足生肖文化 打造高端典藏酱酒

郎酒甲辰龙年生肖纪念酒发布

□ 本报记者 丁新伟

活动现场，汪博炜带领郎酒团
队上台祝酒，与在场的嘉宾朋友们
共同品味郎酒庄园的味道。郎酒甲
辰龙年生肖纪念酒的品饮价值、收
藏价值，获得现场嘉宾、收藏界资深
人士的肯定。

与此同时，郎酒与新零售标杆
企业盒马再度强强联手。立足郎酒

“酱香高端、兼香领先、两香双优”的
战略布局与盒马全渠道生态链，二
者双向赋能，在生肖酒领域掀起一
场“价值裂变”。

艺术收藏价值拉满
“新零售标杆”注入强劲“渠道力”

在中国民俗文化中，龙是华夏

民族的图腾，作为“龙的传人”，龙既
是中国人民内在的精神象征，也是
祥瑞的体现。因此，消费者和行业
内都对寓意美好的龙年生肖酒的表
现充满期待。作为郎酒年度产品，
郎酒甲辰龙年生肖纪念酒设计延续
了郎酒独有的生肖酒瓶型，以极度
稀缺、限量发售的高端典藏酱酒为
载体，将传承酱酒技艺与弘扬生肖
文化的完美融合：如 1.5L 的龙耀神
州酒（甲辰龙年限量版），灵感即源
于龙的威武形象，以金色祥龙为盖
头，瓶体采用“祥龙腾云”的浮雕剪
纸卷草纹，彰显大气、正气，倍显龙
的威武雄壮、尊荣卓越，具有很高的
艺术价值、收藏价值与投资价值。

郎酒股份公司常务副总经理、
郎酒销售公司总经理梅刚表示，生
肖文化作为中国传统文化中不可或
缺的一部分，生动地展现了中国人
对于时间、自然和生活的独特理解，
以及对美好生活的不懈追求。

此次，郎酒甲辰龙年生肖纪念
酒系列与盒马的合作，也为此次生
肖 纪 念 酒 发 布 注 入 满 满 的“ 渠 道
力”，大品牌与大平台强强联合，碰
撞出强劲的市场势能。盒马鲜生成
品部负责人张宇表示，自 2020 年与

盒 马 合 作 以
来，郎酒的销
售 量 从 千 万
级 已 经 增 长
到五千万级，
定 制 开 发 的
小 郎 酒 和 盒
马 的 联 名 款
广 受 欢 迎 。

“郎酒地处赤
水 河 畔 二 郎
镇 这 一 酱 香
白 酒 酿 造 优
质地带，并拥
有 世 界 上 最

大的储酒溶洞天宝洞，让酒体陈化
生香、醇化老熟。今年 4 月份，汪博
炜总经理带队走进了盒马，‘盒郎共
建美好生活’，此次汪博炜总经理带
着高品质、极具中国特色的稀缺好
酒又一次来到了盒马，共同满足消
费者的美好生活需求。”张宇如是
说。

“品质、品牌、品味”
成就极致高端奢香藏品

2017 年，郎酒推出首款生肖纪
念酒系列——戊戌狗年特别纪念酒
系列，一经问世便受到了广泛的好
评与追捧。自此而始，每一年新发
布的生肖纪念酒都因其独特的设
计、非凡的品质、深厚的内涵、稀缺
的数量，成为了白酒爱好者和老酒
收藏者追捧的佳品。

如今，郎酒“品质、品牌、品味”
再创新高，进一步为生肖酒等高端
奢香系列藏品赋能。2023年，《百年
郎酒》总纲发布，擘划出宏伟发展蓝
图；郎酒五代青花郎震撼上市，重塑千
元价位带价值体系；郎酒天富生态酿
酒区正式投产，六大生态酿酒区全面
成型，贯通赤水河左岸黄金“49 公
里”；百年郎酒实现 7 万吨酱酒年产
能、22万吨储量的历史性升级。

强大的产能、储能、势能，以及
郎酒庄园独有的“生长养藏”品质秘
笈，成就了郎酒独特的“洞藏陈香”

“郎味十足”。在此基础上，历经多
年匠心打磨，郎酒甲辰龙年生肖纪
念酒系列以更好的品质、更高的品
味、更深厚的穿透力，回馈收藏市场
的广大“郎粉”。

用极致的品质、品牌、品味的
“美好生活方式”，满足消费者对美
好生活的需求，服务美好生活。未
来，郎酒将继续在有价值的地方创
造价值，与时间做朋友，让收藏市场
看到品质与时间的力量。

日前，2024年郎酒

甲辰龙年生肖纪念酒发

布及品鉴晚宴在上海举

办。活动现场，郎酒股

份公司总经理汪博炜领

衔，在盒马发布郎酒甲

辰龙年生肖纪念酒系列

产品，龙耀神州酒（甲辰

龙年限量版）、青花郎

（甲辰龙年限量版）、红

花郎（甲辰龙年限量版）

三款产品隆重亮相，以

高端限量典藏酱香型白

酒为标准，将浓郁的中

国传统民俗元素、生肖

文化与独具特色的庄园

酱酒完美融合。

□ 本报记者 丁新伟

11月28日，第108届太平洋万国
博览会颁奖盛典在马来西亚首都吉
隆坡隆重举行，远明老酒凭借过硬品
质得到国际评审团一致认可，斩获世
界 工 商 界 最 高 奖 项 ——“ 特 等 金
奖”。荣誉背后，是远明对产品力孜
孜不倦的追求，也是对传统酱香酒的
责任坚守，彰显了其作为新时代中国
民族品牌的硬核实力。

盛典现场，数百家知名企业汇聚
一堂，向世界传递中国品牌新势能。
作为新时代民族品牌，远明老酒以匠
心传承演绎“传统酱香酒守门人”的
奋进姿态，凭借卓越品质与实力口碑
荣膺“特等金奖”，向世界展示中国白
酒的手工魅力与自信风采。

相关负责人表示，获此奖项是
远明老酒多年来对品质长久专注的
开花结果，亦是其为传统酱香酒守
门的厚积薄发。作为中国酱酒新势
力，远明老酒正在国际舞台上大放
异彩。

白酒界的“神话”——太平洋万
国博览会是什么？

太平洋万国博览会始于 1915
年，当时主要是为了庆祝巴拿马运河
被开凿通航而举办的一次盛大的庆
典活动。博览会展期长达 9个半月，
总参观人数超 1800万人，开创了世
界历史上博览会历时最长、参加人数
最多的先河，是全球著名的商品展示
和评奖盛会。中国白酒也是在这场
展会中第一次登上世界舞台，与众多
国外酒类一较高低。当年，参展的茅
台酒“一摔成名”，代表中国白酒拿到
了第一个世界级金奖，成为了中国白
酒走向世界的里程碑。“怒掷酒瓶振
国威，香惊四座夺金奖”也成为了白
酒界的传奇佳话。

太平洋万国博览会的“特等金
奖”，究竟有何份量？

“太平洋万国博览会”奖项被中
外媒体称为世界三大奖项之一 ，100

多年以来盛誉不衰，得到了各国各界
普遍认可。巴拿马太平洋万国博览
会组委会都是享誉世界的著名专家、
学者，他们在交叉盲品的基础上对参
赛产品进行评比，评审程序严密、不
看国籍和名头，只以产品的内涵、品
质和成长潜质作为审核标准，保证评
选结果公平公正。参展产品需获得
评审团所有评审员一致认可，才可获
得赛事相关奖项。“由此可见，太平洋
万国博览会奖项含金量极高，全世界
立志百年、奋发图强的企业都以获得
太平洋万国博览会大奖为荣”业内人
士表示。

在这场兼具规模性与权威性的
评比中，为何远明老酒能在一众名酒
角逐中飘香国际舞台，问鼎“特等金
奖”？

秉匠心，遵天时；守五门，循手
工。厚植传承情怀，远明老酒只做高
品质纯粮酱香酒。

自品牌成立伊始，董事长任远明
便对酒品有着一以贯之的坚守，他常
说，“有多少好粮，就做多少好酒；有
多少老酒，就做多大市场。”这与博览
会评审宗旨不谋而合，即是对品质的
要求极高。

风雨兼程四十载，远明老酒在赤
水河之滨，以贵州本地小红粮、优质
小麦、赤水河之水为原料，在传统手
工酱香酒工艺的基础上恪守五道门，
一路扎扎实实做品质，求发展。如此
风土与匠心，赋予了远明老酒酱香突
出、陈香舒适，入口柔顺、醇厚协调、
回味悠长的独特酱酒风格，获得国际
专业评委会的高度评价。

作为“特等金奖”获奖品牌，远
明老酒受邀参加此次活动。远明酿
制酒厂总经理任霜先生代表远明老
酒领取奖章并发表获奖感言：“太
平洋万国博览会是一个把中国好产
品好品牌推向国际市场的绝佳平
台。未来，远明老酒将继续深耕酱
酒市场，围绕消费需求，以品质传
承为宗旨，匠心锤炼，紧随时代潮

流不断进行创新，全面夯实远明品
牌核心竞争力！”

本届太平洋万国博览会，远明老
酒以一杯“醇厚酱香”将千年传承的
故事娓娓道来，把中国优质酱香酒的
口感与世代工匠心手相传的酿造技
艺诠释地淋漓尽致。此次斩获国际
奖项，代表远明老酒以高站位、广视
野、深思考和大格局，在“稳中求进”
的总基调下迈出了新的步伐，以“传
统酱香酒守门人”姿态传递中国白酒
声音，逐渐在国际赛场崭露头角。这
不仅是远明老酒的荣耀，更是中国品
牌的荣耀。

从“酒业青云奖”到“贵州新名
酒”，从“一带一路国礼品牌”到“太平
洋万国博览会特等金奖”。近年来，
远明老酒斩获多项权威奖项、荣誉，
印证了其卓著的品牌实力，更见证了
远明格局性的高质量发展历程。悠
久的技艺传承、酿制的手工坚守、酒
品的品质把控与守门人代表性已然
成为远明老酒发展不可替代的品牌
印记。

远明老酒乘风破浪，向世界展现
中国酱香、中国文化、中国气韵。品
牌相关负责人表示，此刻的远明老酒
正以“守门人”的担当与气魄扬帆起
航，对话世界。未来，远明老酒将与
酒业品牌携手，为经济高质量发展添
砖加瓦，共谱新时代品牌强国的辉煌
篇章。

本报讯 12月 10日，2023湖南省
酒协协会五届四次理事（扩大）会议暨
湖南省酒业协会 30周年庆典在长沙
举行。会上，湖南省糖酒副食品有限
公司总经理、湖南省酒业协会会长盛
朝阳回顾了湖南酒业协会三十年的发
展历程，总结了协会在推动湖南酒业
发展中的经验，对湖南酒业未来的发
展进行了深入探讨，为湖南酒业未来
的发展描绘了新的蓝图。

2023湖南省酒业协会五届四次理
事（扩大）会议上，湖南省酒业协会秘书
长郑应平代表湖南省酒业协会五届理
事会向大会做《2021-2023 年度理事会
工作报告》。报告指出，2023年，酒类产
业格局正在发生深度变化，酒类消费需
求正在向多元化、个性化、时尚化，更加
追求健康消费、品质消费。这也促使酒
类产业更加重视酒类产品结构优化、产
品品质提升、品牌文化升级，同时叠加
消费分化，“喝好点、喝少点”理性饮酒的
观念和习惯正在加速形成，规模效益成
为酒业发展的主流趋势。

湖南省酒业协会名誉会长刘维平
表示，2023年是湘酒行业发展具有重
大意义的时期，随着湘酒振兴号角的
吹响，湖南白酒产业迎来了高质量发
展的机遇。酒鬼酒、武陵、湘窖三家酒
企以实际行动在促推振兴湘酒战略，
引领湘酒高质量发展。与此同时，德

山酒业、雁峰酒业、白沙液、锦江泉、屈
原酒业、沅陵酒业、韶山冲酒业、天之
衡酒业、南洲酒业等，都在精心准备、
择机而动，湖南白酒产业的发展将迎
来新的发展机遇。

报告显示，2023年前三季度，湖南
啤酒产业也取得了较好的发展形势，
产销量稳中有升，产品结构调整成效
显著，企业效益平稳增长，“双碳”目标
驱动下，企业社会责任显著增强，环保
贡献成果显著。但我省黄酒果露酒产
业仍在低位徘徊，有喜有忧。异蛇酒
业因国家政策变化，即将重新启航；胜
景干黄改制进展缓慢；千壶客酒业虽
然扭转了过去的历史包袱，但还没有
进入高质量发展的快车道，品牌建设、
市场拓展仍有很大空间。

《中国酒类产业发展分析及 2023
年发展报告》指出，2023年产业结构进
一步集中，市场宽度竞争加剧，产业缓
增长、理性增长是主要特征。优势产
区、优势企业、优势品牌的优势机会依
然存在。文化价值将成为产业创新的
精神内核，科创+文创的酒类新品会成
为消费市场的新宠。对此，刘维平表
示，预计 2023年湖南酒类流通市场总
体平稳有序，但在多重不确定因素的
冲击下，部分举步维艰。好在大多数
企业（经销商）都在坚守，传承、调整、
创新将是我们的发展方向。（玖 文）
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行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察行 业 观 察 校企联动探讨白酒新方向“三化”成热点问题被关注


